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Přílohy 

 

Příloha č. 1: Pretest (On-line dotazníkové šetření) 
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Příloha č. 2: Vliv reklamy na vnímání značky (On-line dotazníkový experiment) 
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1
 Tyto otázky se opakovaly pro všechny tři reklamy v dotazníku a to ve všech osmi vytvořených verzích. 


