Anotace

Bakalatska prace s nazvem Humor jako marketingovy nastroj a jeho vliv na spotiebni chovani
se vénuje vyuziti humoru v marketingové komunikaci. Hlavnim cilem prace
je prozkoumat vliv humoru v marketingu na vnimani propagované znacky a zjistit jeho
dopady na spotiebni chovani.

Prace je rozdélena na dvé Casti — teoretickou a praktickou. V teoretické Casti je pozornost
nejprve zaméiena na spotiebitele, za ucelem pochopeni principt trzniho chovéni a faktord,
kterymi je toto chovani ovlivnéno. To je dilezité pro lepsi pochopeni u¢inkt humoru, které
jsou popsany v nasledujicich castech prace. Dale se prace zabyvd humorem
z psychologického pohledu, vysvétluje, co humor je a popisuje nékteré vybrané teorie.
Posledni kapitola teoretické casti se zabyva propojenim humoru v marketingu, vysvétluje
principy, vlivy a vyhody i nevyhody, se kterymi se tato taktika potyka.

Praktickou ¢ast prace tvoti vlastni vyzkum, ktery si klade za cil prozkoumat ucinky a vlivy
humoru v marketingu na vnimani propagované znacky a nakupni zaméry spotiebiteld.
Vysledky experimentu naznacuji, ze humor ma jisté pozitivni vlivy na vnimani propagované
znacky, zejména se spotiebitelim diky wvyuZziti humoru znacka jevi zdbavnéjsi

a inovativnéjsi. V1iv na nakupni zdméry ve studii prokazan nebyl.



