
Anotace 

Bakalářská práce si klade za cíl podat přehled o současných jazykových prostředcích a 

jazykových specificích, jež jsou užívány zejména profesionály v oblasti marketingové 

komunikace a PR jako součásti specifického profesního diskurzu i funkčního stylu, a popisuje 

vztah těchto uživatelů k jazyku a k jimi užívané slovní zásobě. Cílem práce je jednak 

postihnout aktuální trendy ve tvoření specifického slangu a profesní mluvy oboru a vysvětlit 

jejich funkci v komunikační praxi oboru marketingové komunikace a PR, jednak 

charakterizovat racionální a emocionální vztah expertů na PR a marketingovou komunikaci 

k tomuto vyjadřování. V dnešní době je zkoumán především jazyk reklamy, nikoliv šířeji jazyk 

marketingové komunikace a jeho praktické užívání ani jeho reflexe samotnými aktivními 

uživateli, což představuje přínos práce. 


