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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné

1.1 | Cil prace

1.2 | Technika prace
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X _ _ _

=

1.3 | Struktura prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Oproti tezim doslo k mirnym zménam. Autorka se nakonec rozhodla nesoustiedit jen na zvolené predstavitele FS,
ale na kritickou teorii jako takovou. Tato zména byla konzultovana, je v praci zdivodnéna a dava v ramci textu
veétsi smysl nez ptivodné zamysleny design vyzkumu. Ve spojitosti s tim se samoziejmé mirné zménila i struktura
prace.

2. HODNOCENI{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

> (> (>

2.4 | Logicnost vykladu, podlozenost zavért

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka se pokusila metodou literarni reserse odhalit vliv frankfurtské Skoly na soucasna Critical Marketing
Studies. Teoreticka prace, ktera by se zabyvala kritickym pfistupem k marketingu, je v tomto oboru rozhodné
potiebna a myslim, Ze podobnych texti je zejména v CR doposud velmi malo. Text je ale predeviim velmi
zdafily i po strance obsahové. Autorka si stanovila nékolik oblasti souc¢asnych kritickych marketingovych studii,
kterym se nasledné v textu postupné vénovala a hledala v jejich ramci mozny vliv kritické teorie. V prubéhu
celého textu prokazala schopnost kriticky pracovat s nastudovanou literaturou, dostatecnym zptisobem diskutuje
také zvolenou metodu (literarni reSerSe) a zavery, ke kterym dochazi jsou piesveédcivé. O peclivosti a zaujeti,

s jakymi autorka ke zpracovani textu pfistupila, svédci také skutecnost, ze svij text konzultovala s Markem
Tadajewskim, ¢elnim predstavitelem souc¢asnych CMS.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliyjte pismeno na skale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)



Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura préce A
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazi A
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté A

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud v textu zjistite prejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajob¢ a ve ,,zdGvodnéni v piipadé nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zahjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna A
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka tiprava prace A

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Text je logicky strukturovan, vyuziva ptiméfené poznamkového aparatu a citaéni norma je v poradku. Po
formalni strance textu v zdsadé neni co vytknout.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, pvodnost zpracovani tématu apod.)

Ptedlozeny text povazuji na tomto stupni studia za nadstandardni. Autorka pfiblizila hlavni oblasti kritiky
marketingu a pokusila se odhalit propojeni mezi Frankfurtskou skolou a Critical marketing studies. Vzhledem

k tomu, Ze jde skute¢né o velmi kvalitné zpracovanou teoretickou praci, mize text slouzit také jako studijni
material pro studenty oboru marketingu, protoze pfinasi ptehledné a kriticky zpracovany souhrn hlavnich oblasti
kritiky sou¢asného marketingu. Praci navrhuji hodnotit stupném vyborn¢.

5. 0OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSi VYJADRIT:

5.1

5.2

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNICENI PRACE (,kliknutim*“ zakiizkujte vybrané hodnoceni)

A(vyborn®) X] B[] €[] D[] E[] F (nedoporucujik obhajob&)[ ]
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Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt prislusné katedry. Posudek
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