Abstrakt

Cilem této prace je odhalit podstatu odkazu Frankfurtské skoly v oboru kritiky marketingové
komunikace. Za uc¢elem dosazeni tohoto cile byly formulovany tfi otazky: Cituji autofi kritiky
marketingové komunikace dila Frankfurtské Skoly? Jak se divaji na jejich teorii, stavi na ni
své vyzkumy, nebo ji naopak zpochybiuji? A zkoumaji obdobna témata? Metodou této
bakaléaiské prace je literarni reSerSe. Ta slouzi nejen jako pouhd metoda sbéru dat, jakozto
¢lankl rozpracovavajicich myslenky Frankfurtské skoly, ale také jako ndastroj analyzy. Ta
Ctenarovi poskytne porozuméni, interpretaci a srovnani. Iz toho divodu byl pro literarni
reSersi pouzit vybér vzorki dle vhodnosti. Zatimco deskriptivni ¢ast se zabyva Frankfurtskou
Skolou a predstavi Ctyfi vybrané texty, analyticka ¢ast postavi myslenky z téchto i dalSich
textd do juxtapozice s vybranymi ¢lanky kritikii marketingové komunikace. Analytické ¢ast je
dle shrnujiciho ¢lanku Tadajewskiho (2010) na zadkladé klicovych slov rozclenéna do
nasledujicich tematickych okruhti: adaptace kritického pfistupu, materialismus, konzumni
kultura, spotfebitelska suverenita, hegemonie trhu a typologie vyzkumi. V pribéhu celé prace
jsou ukazany jasné¢ paralely v pfistupu autorti, v metodologii vyzkumi, v tématech

i celkovém étosu téchto dvou disciplin.



