Anotace

Tato bakalarska prace se zabyva tématem greenwashingu, jeho vyskytem v modnim priamyslu
a zamétuje se na priklad jedné z nejvétSich svétovych odévnich spolecnosti - H&M. Teoreticka
¢ast nejprve popisuje koncept korporatni odpovédnosti, ktery predstavuje rdmec veskerych
ekologickych iniciativ kazdé spolecnosti, rozebird jeho environmentalni oblast a seznamuje s
pojmy udrzitelnost a green marketing. V nasledujici kapitole se vénuje samotnému pojmu
greenwashing, jeho definicim a historii vzniku. Nasleduje kapitola o samotném modnim
pramyslu, ktera pribliZzuje hnaci mechanismy, které zapti€inily prudké zrychleni jeho produkce
v uplynulych desetiletich, snazi se popsat jeho vliv na Zivotni prostiedi a rozebira vybrané snahy
o udrzitelnost, které fast fashion znacky ¢asto uplatituji v rdmci svého environmentalniho CSR.
Zavérec¢na kapitola teoretické ¢asti se zabyva spolecnosti H&M, popisuje jeji historii a nasledné
rozebira jeji zelenou politiku a analyzuje vybrané environmentalni aktivity, které mohou byt
povazovany za piiklad greenwashingu. Praktickéd ¢ast prace prostfednictvim kvantitativniho
vyzkumu ve form¢ dotaznikového experimentu zkouma vnimani znacky H&M spotiebiteli

konfrontovanymi s pozitivnimi ¢i negativnimi informacemi o jejich ekologickych aktivitach.



