Abstrakt

Tato bakalafska prace zkouma na zaklad¢ sémiotické analyzy audiovizualni reklamu. Je
rozdélena do dvou ¢asti, teoretické a praktické. V teoretické Casti se zamétuje na sémiotiku jako
védni obor, popisuje jeji vyvoj, historii a moderni podobu. Je zde nahlizeno na znak jako
zékladni stavebni prvek celého védniho oboru. Dale popisuje na reklamu jako samostatny
komunikac¢ni proces, definuje jej a analyzuje vybrané audiovizualni prvky. Soucasné aplikuje
poznatky ziskané pfi studiu vyvoje sémiotiky, mezi které patii konotace, denotace a mytus. Zde

je vyuzito dilo Rolanda Barthesa Mytologie.

Praktickd ¢ést sestavd ze dvou celkl. Prvnim je samotnd sémiotické analyza na vybranych
televiznich spotech znacky Air Bank. Sémiotickd analyza je provedena na zakladé
Barthesovych Mytologii. Jeho pfistup byl zvolen hlavné proto, Ze se neomezuje na jednu
urcitou metodu, a dovoli tak zkoumat veskeré roviny reklamy, mezi které autor fadi piibéh,
rozhovor s tviircem reklamniho sdéleni, panem Tomasem Belkem, kreativnim feditelem
agentury Ogilvy & Mather, s.r.o. Zde je patrna snaha zjistit vyvoj celého konceptu, ktery je
v komunikaci znac¢ky Air Bank pouzit, a konfrontovat tvlirce s poznatky nabytymi na zaklad¢

provedené analyzy.



