Nazev prace: Podnikova identita a image basketbalovych
klubl a jejich vyuziti v obchodni ¢innosti.

Title of work: Corporate image and identity of basketball
clubs and their usage for business acitivity.

Cil prace:

Seznamit se s problematikou podnikové identity a image a predstavit si
jeji vyuziti pro obchodni €innost profesionalnich basketbalovych klubd.
Charakteristika image a identity basketbalu v CR s diirazem na postaveni
nejvyss$i muzské basketbalové ligy. Porovnani stavu image a identity u ti

vybranych celki nejvyssi ¢eské basketbalové soutéze muzi.

Metoda:

Pouziti metody hloubkovych rozhovord, respektive interview s experty.
Studium internich materialt i archivii Ceské basketbalové federace. Pro

porovnani image pouZzita SWOT analyza.

Vysledky:

Mohou pomoci k pochopeni dileZitosti image a identity pro obchodni
¢innost profesiondlnich sportovnich klubti. Doporu¢eni mohou slouzit
ceskému basketbalu k vylepseni jeho pozice a k rozpoznani pfileZitosti,

které propracovana image nabizi.



