
Název práce: Podniková identita a image basketbalových 
klubů a jejich využití v obchodní činnosti. 

Title of work: Corporate image and identity of basketbal! 
clubs and their usage for business acitivity. 

Cíl práce: 

Seznárrůt se s problematikou podnikové identity a image a představit si 

její využití pro obchodní činnost profesionálních basketbalových klubů. 

Charakteristika image a identity basketbalu v ČR s důrazem na postavení 

nejvyšší mužské basketbalové ligy. Porovnání stavu image a identity u tří 

vybraných celků nejvyšší české basketbalové soutěže mužů. 

Metoda: 

Použití metody hloubkových rozhovorů, respektive interview s experty. 

Studium interních materiálů i archivů České basketbalové federace. Pro 

porovnání image použita SWOT analýza. 

Výsledky: 

Mohou pomoci k pochopení důležitosti image a identity pro obchodní 

činnost profesionálních sportovních klubů. Doporučení mohou sloužit 

českému basketbalu k vylepšení jeho pozice a k rozpoznání příležitostí, 

které propracovaná image nabízí. 
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