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Fotbalové utkani AC Sparty Praha jako produkt pro marketing

Hlavnim cilem diplomové préce je vypracovat navrhy a doporuceni

pro zdokonaleni marketingovych aktivit v den fotbalového utkani.

Zdokonaleni jsou vypracovana na zakladé -elektronického
dotazovani fanouskt AC Sparty Praha a osobnich rozhovort
s marketingovymi experty v oblasti fotbalu. Pouzito bylo také pfimé

pozorovani, bez pouZiti techniky.

Doporuceni a navrhy jsou zaméfeny na efektivnéjsi vyuzivani prvka
marketingového produktu fotbalového utkdni AC Sparty Praha
na domacim stadionu. Nespokojenost fanouskli byla predevsim
v poctu a Cistoté toalet, kapacité stankl s obCerstvenim a rychlosti
obsluhy. V bezpecnosti a doprovodném programu vidi fanousci

rezervy.

Sportovni marketing, spokojenost fanouskii, marketingovy vyzkum



