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Diplomovou prdci bych chtél vénovat svému dédovi, ktery Kokorin a okoli nadevse miloval a

ukdzal mi krasy tohoto kraje ...

1.UVOD

Kdy# na nejvét$im a nejnavitévovan&jsim internetovém serveru v Ceské republice
www.seznam.cz dame vyhledat slovo Kokofin, vyjede ndm skoro deset tisic odkazi. To je
hodné, feknete si. Vzhledem k tomu, Ze uZivatelé internetu jsou pfevazné mladsi lidé, dalo by
se fici, Ze o tuto lokalitu je v jejich vrstvach zdjem a Ze se vSeobecné vi, kde lezi. A je tomu
tak i doopravdy?

Abych si mohl odpovédét na tuto otdzku, vypracoval jsem jednoduchy dotaznik ureny
pravé pro tuto vékovou skupinu. Vysledek mé velmi ptekvapil a zéroveii utvrdil ve
spravnosti vybéru tématu mé diplomové prace, jejimZ hlavnim cilem je ukazat étendfim
krasy kokofinského kraje a pfimét je tuto oblast navstivit. Dotaznik a jeho ¢iselné zpracovani
je uveden v pfiloze (pfiloha ¢.16 a ptiloha ¢.17).

Ministerstvo pro mistni rozvoj ve spolupraci s agenturou CzechTourism se snazi o
totéZ. Pomoci riznych medialnich kampani ukazat ¢eskému lidu, Ze dovolena se d4 nadherné
prozit i u nas, v Ceské republice. Hlavni kampati se jmenuje ,,Viude dobfe, doma nejlip“ a je
rozdélena do tfech fazi od podzimu 2005 do jara 2006.

Prvni faze se jmenuje ,,Rozhlédnéte se doma“ a jejim hlavnim cilem je propagace
zajimavych lokalit, propagace turistického portalu www.kudyznudy.cz a propagace
doprovodné soutéZe ,,Podzim ve vySkach®.

Cilem druhé faze medidlni kampané s niazvem ,,JDoma je doma“ je propagace Ceské
republiky jako alternativy zahrani¢ni dovolené v obdobi, kdy se lidé rozhoduji o dovolené.
Dile si klade za cil ukdzat ob&antim, Ze v CR naleznou atraktivni lokality a podminky pro
dovolenou. Hlavnim nastrojem k propagaci je 200 kust billboardii po celé republice a
samoziejmé internetovy portil www.kudyznudy.cz.

Nazev treti ¢asti kampané je ,,Svét po Cesku“ a jejim cilem je vybidnout obCany ke
straveni dovolené v CR, ukézat atraktivni lokality a dokazat, Ze je mozné ,,objet” svét
v ramci Ceské republiky. K tomu mé4 dopomoci 600 kusti billboardi a 9 vizualt.

Jsem presvédden, Ze cesta, kterou se vydalo Ministerstvo pro mistni rozvoj je spravna
a povede k zékladnimu cili, kterym je vylepSeni obrazu a image Ceské republiky v o&ich
jejich obyvatel.




2. VYMEZENI CILU A UKOLU DIPLOMOVE PRACE
Cilem mé diplomové prace je:

1.) analyzovat sportovni a rekreani moZnosti v oblasti Kokofinska,

2.) navrhnout nova feSeni, kterd by mohla vést ke zlep3eni situace cestovniho ruchu v tomto
regionu,

3.) navrhnout specidlni vikendovy pobyt pro tfi rozdilné socidlni skupiny obyvatel (mlada
rodina s détmi, skupinka vysokoSkolskych studentt a skupina manaZert).

Pfi zpracovani se zaméfim pfedevSim na hlubokou analyzu dostupnych zdroji, jak
v elektronické, tak tisténé podobé, dale pak na neformélni rozhovory s lidmi pohybujicimi se

v oblasti cestovniho ruchu.
Hlavni cile zahrnuji nasledujici dil¢i ukoly:

1.) vymezit postaveni cestovniho ruchu v ramci narodniho hospodaistvi,

2.) definovat pojem cestovni ruch,

3.) analyzovat aktudlni situaci cestov;u’ho ruchu ve svét& a v Ceské republice,
4.) analyzovat specifika cestovniho ruchu v oblasti Kokotinska,

5.) navrhnout projekt sportovniho programu v rdmci rekreaénich moZnosti Kokotinska pro

rizné socilni skupiny v&etné cenové kalkulace.




3. TEORETICKA CAST

CESTOVNI RUCH

3.1 CHARAKTERISTIKA CESTOVNIHO RUCHU V MEZINARODNICH
SOUVISLOSTECH

Cestovni ruch se stal v poslednich desetiletich vyznamnym celosvétovym fenoménem,
zejména jako duleZitd soucdst tzv. primyslu volného ¢asu. Jeho ekonomické, ekologické,
socidlni, politické, kulturni a mnohé dal$i dopady jsou neoddiskutovatelnou soucésti promén
dne¥niho svéta. Tento trend je celosvétovy a dokladaji to jak zavéry konferenci Svétové
organizace cestovniho ruchu (WTO/OMT), tak deklarace Své&tové rady cestovniho ruchu
(WTTC) i usneseni Evropské komise EU (EK). Ve vSech vy$e zmin€nych dokumentech je
kladen diiraz na podporu vétsi odpovédnosti obci pfi planovéni, realizaci, monitorovani a
vyhodnocovéni cestovniho ruchu a zapojeni mistnich obyvatel do tohoto procesu pomoci
vefejnych kampani, informujici obyvatelstvo o prospéchu, ktery miZe rozvoj cestovniho
ruchu pfinést. Cestovni ruch je chipéan jako prostfedek zvySovéni Zivotni Girovné€ obyvatel
zejména proto, Ze poskytuje ekonomické a socidlni pfileZitosti venkovu a oblastem, kde neni
rozvinut prumysl. (2)

Cestovni ruch si nadale udrzuje vedouci postaveni v fadé svétovych &i evropskych
statistik. Velikosti obratu se cestovni ruch fadi na prvni misto pfed automobilovy a ropny
prumysl. Rovné€Z rozsahem zaméstnanosti patfi mezi nejvyznamnéjsi ekonomicka odvétvi.
Progndzy piredpovidaji rychly rist cestovniho ruchu v Evropé, siln€j§i neZ primeérny
hospodatsky rist. Je tomu tak diky faktorim, jako je prodlouZeni déiky volného €asu a jeho
spole¢enského vyznamu spolu s globalnim hospodéafskym ristem a to i pfes vn&jsi faktory,
které rozvoj cestovnitho ruchu negativn€ ovliviiuji jako je hrozba terorismu, letecké
katastrofy, Zivelné pohromy, hrozici pandemie chfipky a dal$i. Z hlediska absolutniho
rozsahu vydaji a zaméstnanosti, rist odvétvi cestovniho ruchu trvale pfekracuje ro¢ni tirovei
3 %. Je tomu tak diky stile rozmanit&j§i turistické poptavce, komplexnim sluzbam a stéle
aktivnéj§imu vyuziti volného Casu.

Mezinarodni a doméci cestovni ruch se podili 10% na tvorb& hrubého domadciho
produktu ve svété, pfiemZ vrozvojovych zemich je tento podil vyrazn€ vyssi. Pijmy
z mezinarodniho cestovniho ruchu stouply v roce 2003 proti pfedchozimu roku o 8,5% na

514,4 mld USD. V téchto piijmech v8ak neni promitnuto vyrazné oslabeni kursu amerického

dolaru viidi ostatnim mé&nam, zejména vici euru, kdy euro posililo vii¢i americkému dolaru




témé&F 0 20% proti roku 2002. Z tohoto diivodu pak piijmy z mezinirodniho cestovniho ruchu
vyjadfené v eurech poklesly zhruba o 50 mld. z cca 502 mld. euro v roce 2002 na 455 mld.
v roce 2003. P¥ijmy dosaZené v destinacich eurozény, které tvoti vice jak ¢tvrtinu svétovych
ptijmi, vyjadiené v dolarech vyrazné stouply, i kdyz vyjadfené v eurech zistaly stejné nebo

poklesly. (1)
3.2 HOSPODARSKY VYZNAM A VSEOBECNE TRENDY V ZEMICH EU

Evropa je s nejvétsi rozmanitosti a hustotou turistickych atraktivit nejnavst€évovandj$im
regionem svéta. PfestoZe ma niZ8i miru ristu, neZ je svétovy primér a neZ n¢které zamoiské
destinace, které maji vyrazny nastup, pfedpoklada se, Ze se rozsah cestovniho ruchu v Evropé
v piistich 20 aZ 25 letech zdvojnasobi s &istym riistem z hlediska nékladi a vynost asi 3 %
roéné. Zaméstnanost vzroste v pristich deseti letech asi o 15 %. Budou-li stavajici trendy
trvat i nadale, bude vySe zmin¢ny rist v oblasti ¢innosti, které t€%i zrozvoje cestovniho
ruchu vy$§i neZ vsamotném primyslu cestovniho ruchu. Tento Géinek je samoziejmeé
v jednotlivych evropskych zemich rizny.

Primysl cestovniho ruchu v Evropské unii zahrnuje asi dva miliony podnikd,
pfevazné malych a stfednich. Cestovni ruch také dava vzniknout znaénému mnoZstvi ¢innosti
v jinych sektorech, jako je maloobchod a specializovani zafizeni, v rozsahu pfiblizné
jedenapilkrat vét§im, neZ je cestovni ruch samotny.

Z hlediska obratu predstavuje 80 % cestovani Evropani individudlni a rodinnd
turistika. Zbyvajici ¢ast tvoii sluZebni cesty v §ir§im slova smyslu. Evropské domacnosti
dévaji pfibliZzné jednu osminu svych osobnich vydajii na spotfebu souvisejici s cestovanim,
coZ je polozka, kterd se v jednotlivych zemich pomé&rné& maélo lisi.

Cestovni ruch SpoleCenstvi je pfevazn€é domaci zaleZitosti. 87 % piipada na jeho
vlastni obfany a pouze 13 % néav§tévnikid je z neclenskych zemi. Pokud jde o cestovani
ob¢ani EU, tfi ¢tvrtiny se uskute¢ni v ramci EU a zbyvajici ¢tvrtina cestuje do ostatnich ¢asti

Evropy a svéta. (1)

3.3 POSILENI REGIONALNICH EKONOMIK V ZEMICH STREDNI EVROPY

3.3.1 HLAVNI UKOLY

Evropsky cestovni ruch, jeho podniky a destinace, maji pfed sebou vyznamné tikoly,

aby vyuzily ptileZitosti a zaroveil eliminovaly na nejmensi moZnou miru ohroZeni dalsiho

rozvoje. Pfedevsim jde o trvaly vyrazny rist poptavky po cestovnim ruchu a jeho rozsahu




v Evropé spolu s rozdilnym vyvojem v riznych typech cestovniho ruchu. Spravn€ reagovat
na tyto zmény lze pouze s vytvofenim novych produkti cestovniho ruchu.(1)
Nékteré z kold, které je tfeba Fesit, maji kliCovy vyznam:

e nedostatek kvalifikovanych pracovnich sil pro urcitd zaméstnani

e rozvoj dopravy a jejtho vlivu na toky, kvalita sluZeb

e udrZzitelny vyvoj a ochrana Zivotniho prostredi

e zavedeni novych informaénich a komunika¢nich technologii

3.3.2 SPECIFICKE VLASTNOSTI SEKTORU CESTOVNIHO RUCHU

Cestovni ruch pfedstavuje pfedev§im specidlni oblast sluZeb a integrovanych produkti.
Nartst sféry sluzeb je jednou z nejvyznamnéjsich charakteristik soucasné spolecnosti. V této
oblasti dnes v USA pracuji tfi Etvrtiny ekonomicky aktivniho obyvatelstva a na tvorbé HDP
se sluzby podileji ze 70%. Za posledni dveé desetileti zde vznikaly nové pracovni pfileZitosti
téméf vyhradné ve sluZbach. (2)

Produkt cestovniho ruchu je zavisly mimofadné na komplexnosti poskytovanych sluzeb
a tudiZz i na mimofiddn¢ fragmentovaném zasobovani. Kazd4 soucast fetézce (cestovni
kancelafe, provozovatelé cestovniho ruchu, dopravci, hoteliéfi, restauratéti atd.) nabizi jeden
¢lanek z celkového produktu. Spoleéné tyto slozky determinuji zkuSenost turistd a jejich
hodnoceni kvality sluZeb. Turistickd destinace je hlavni lokalitou spotfeby turistickych
sluzeb a tedy umisténim ¢innosti a mistem podnikéni v cestovnim ruchu. Turisté identifikuji
produkt jak podle podniku, ktery poskytuje sluzbu, tak podle navstivené destinace.

Vzhledem k tomu, Ze turistickd aktivita v zdsad€é neni plnénim zakladnich Zivotnich
potieb, je jednani turisti pievaZzn€ nepfedvidatelné a podléhd psychologickym a
spoleCenskym vliviim, osobnim ndladdm a kratkodobym reakcim. Pokud je ovlivnén dojem
tieba jen v jediném ¢&lénku fetézce, disledky pociti cely fetézec sluzeb cestovniho ruchu.

Produkt cestovniho ruchu je neobyclejné rtiznorody. Pfirodni a kulturni zdroje,
turisticka zafizeni, komunikaéni infrastruktura, ubytovani a restaurace jsou zakladnimi zdroji
turistické destinace. Kombinace mistnich zdrojti cestovniho ruchu a nabizenych sluZeb urcuje
typ cestovniho ruchu, ke kterému destinace patii, jako je pobfezni nebo horska turistika,
sportovni nebo naboZenska turistika, l4zefiskd nebo gastronomicka turistika a samoziejme
sluzebni cesty v §ir$i slova smyslu.

Kromé toho se zde vice neZ v hospodatskych sektorech projevuje vertikalni propojenost

mezi podniky cestovniho ruchu. Tato propojenost, kterd asto existuje na svétové trovni,




dava nékdy vzniknout sloZitym strukturdm a trendim v obchodnich vztazich. Vedle podnikii
a jejich zastupujicich organizaci jsou vyznamnymi subjekty destinace s jejich rozmanitymi
¢innostmi, spojujici vefejné a soukromé zajmy.

Pfi planovani a formulaci strategickych opatfeni je tieba pln& respektovat specifika

cestovniho ruchu, pfileZitosti i ohroZeni dalSiho rozvoje.
3.3.3 SPECIFIKA CESTOVNIHO RUCHU

e rozvoj cestovniho ruchu je podminén politicko-spravnimi podminkami

e produkt cestovniho ruchu nelze vyrabét na sklad

e mistni vdzanost, bezprostfedni spojitost s zemim (mistem), ve kterém se
realizuje, zejména s kvalitou pfirodniho prostiedi

e vyrazné sezonnost

e trh je siln€ determinovan ptirodnimi faktory a dal§imi nepfedvidatelnymi vlivy

e vysoky podil lidské prace

e tésny vztah nabidky a poptavky (zmény v cenéch a piijmech se obvykle
bezprostfedné projevi na trhu)

e poptévka je vyrazn€ ovlivilovana diichody obyvatelstva, fondem volného ¢asu,
cenovou hladinou nabizenych sluZeb, spotiebitelskymi preferencemi, motivaci,
modou a prestizi, celkovym zptlisobem Zivota

e nabidku silné ovlivituje také rozvoj vyuzivani techniky a technologii (internet,
informacni a rezerva¢ni systém)

e cestovni ruch je uzce spojen s primyslem volného ¢asu a zabavy

e kratkodobost a pfechodnost plisobeni na zidkaznika

e zvySend mira emociélnich, iracionalnich faktori p¥i vybéru zdjezdu, mista pobytu,
traveni dovolené, rostouci naroky na jedine¢nost a silu prozitku

e vE&tsi vyznam vngjSich stranek (luxusni vybaveni, chovdni a vystupovani
personélu) jako uréujicich faktorti pro vniméani kvality poskytovanych sluzeb

e prvofadé Gloha image daného mista

e vyznam zprostfedkovatelii (cestovni kanceladfe a agentury, dopravci, ubytovaci a
stravovaci sluzby) a jejich spoluprace

e vyznam dvoustupiiové komunikace, kdy rozhodnuti kde travit dovolenou
ovliviiuje nadzor jedince, ktery zprostfedkovava potencidlnim turistim vlastni

zkuSenosti s produktem

e e e e e |




e snadna napodobitelnost osvédCenych postupti mezi konkurenty, kterd vyviji
neustaly tlak na inovaci nabidky

3.3.4 PRILEZITOSTI PRO ROZVOJ CESTOVNIHO RUCHU

e rostouci poptidvka v mezinirodnim, narodnim i regionalnim trhu volno¢asovych
aktivit po specializovanych produktovych balicich,

e prodlouZeni sezénnosti - vyuZiti oblasti k aktivnim formédm odpocinku,

e rust pfijezdového cestovniho ruchu zejména do regionu stfedni Evropy,

e riist poptavky v oblasti profesniho cestovniho ruchu podminény nabidkou produkti,

e rist zajmu o rekreaci a traveni volného ¢asu v tuzemsku,

e riist zajmu o skupinové navitévy podminény nabidkou produktii, dobrymi sluZzbami a
profesionalitou organizéatort,

e rist poptavky po malych hostincich a tématickych restauracich,

e vyznamné rostouci cilové skupiny seniorti a zdjemci o aktivni pobyty a venkovskou
turistiku,

e rostouci zijem tuzemskych i zahrani¢nich turistd o vlastni zdravi, riist zajmu o
wellness pobyty v lazefiskych zatizenich,

e (lenstvi v EU a tim odstranéni fady bariér pro turisty ze zemi EU,

e podminky pro moZnost Cerpani finanénich prostfedki z narodnich a mezinarodnich
fondi (zejména fondy EU),

e moznost vyuZiti poznatkid ze zemi EU pfi rozvoji cestovniho ruchu,
3.3.5 HROZBY

e rostouci obavy z terorismu,

e odekavany pfiliv imigrantl do prostoru stfedni Evropy,

e riist konkurence ostatnich volno¢asovych aktivit, spojenych zejména s rozvojem
,virtualnich“ technologii,

e rostouci konkurenéni tlak na trzich cestovniho ruch ze strany sousednich zemi, které
spoleéné s nami vstoupily do EU,

e rostouci konkurenéni tlak na trzich soukromych investi¢nich zdroj,

e tlak na rozpocet EU po rozsifeni,

e Ustup Evropy z pozice jasného svétového lidra pfijezdového cestovniho ruchu,

e rostouci tlak na pomér cena — kvalita,
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Vzhledem ke své rozmanitosti a fragmentované povaze nemad sektor cestovniho ruchu
jasnou identitu. To midZe Eastedné vysvétlit, pro¢ je cestovni ruch nedostaten€ prezentovan
v politické rovin€ pfes jeho nesporny hospodafsky a spolecensky vyznam.

Rozmanitost obchodniho prostfedi a vefejnych a soukromych subjekti podilejicich se
na cestovnim ruchu, jeho piisobeni na fadu hospodafskych ¢innosti, jeho velice rozsahly
socialni a emociondlni rozmér a geograficky rozptylend a velice proménlivd spotfeba
produktu znamen4, Ze je cestovni ruch velice zfeteln€ horizontilni povahy. Velky pocet,
pokud ne pfevazna vétsina, oblasti politiky jej miZe pfimo a vyrazné ovlivnit, tak jako
podnikéni, dopravu a regionalni rozvoj.

Evropska komise vypracovala podrobné informace o stavu cestovniho ruchu a jeho
dal§im rozvoji a shrnula je ve Vyroéni zpravé o opatfenich Spoleenstvi s dopadem na
cestovni ruch (3). Tato zprava se opird o ¢lanek 3 Smlouvy o vytvofeni Evropského
spoleenstvi, ktery stanovuje Cinnost SpoleCenstvi zahrnujici opatfeni v oblasti cestovniho
ruchu pro ucely stanovené v €lanku 2 Smlouvy, kam patfi zejména udrZitelny rozvoj a rist,
vysoka troveni zamé&stnanosti, socialni a hospodafska soudrznost a soudrznost a konvergence
hospodétskych parametrii spolu s rostouci kvalitou Zivota v evropském regionu.

Ve Vyroéni zpravé se mimo jiné uvadi, Ze: ,,Konkrétnéji cestovni ruch p¥ispiva do
znacné miry cilum politické koncepce podnikadni. Riznorodost produktii a sluZeb, riuzné
lokality a rozvoj trhu s cilem udrZitelného cestovniho ruchu, otevi‘eného pro kazdého, povede
k vytvofeni novych trhi pro inovativni podniky, zejména malé a stiedni. Velkad riznorodost
pracovnich mist, kterd jsou nabizena v tomto sektoru, miize mladym lidem poskytnout jejich
prvni prileZitost na trhu prdce, pomoci v boji proti socidlni vyloucenosti a podpoFe rovnych
prileZitosti na v§ech urovnich odpovédnosti.

Cestovni ruch je duleZitym aspektem kvality Zivota obyvatel EU, ktery miZe byt ddle
zlep§ovdn podporFenim trvale udrZitelného, vysoce kvalitniho, konkurenceschopného
cestovniho ruchu v Evropé s respektovanim nosné kapacity jeho pFirodnich a kulturnich
oblasti, zejména oblasti Natura 2000. Také sbliZuje obyvatele Evropy tim, Ze jim umozriuje

objevovani a sdileni spolecnych evropskych hodnot. “

3.4 MODERNI NASTROJE NA PODPORU CESTOVNIHO RUCHU

Jako kli€ovy princip (nastroj) fizeni cestovniho ruchu v regionech (destinacich) lze
jednoznaéné oznacit fungujici partnerstvi soukromého, vefejnopravniho a neziskového
sektoru s obéany regionu. V destinaci je velmi dileZita spoluprace v§ech zainteresovanych

pravnickych i fyzickych osob s mistni vefejnou spravou. Ta reprezentuje v obci ¢i regionu
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celou komunitu a musi tudiZ usilovat o trvalé hledani a feSeni spole¢nych problémti, dosaZeni
spoleénych cilii. Partnerstvi sdruZuje a znasobuje energii a vkladané prostfedky zicastnnych
subjektii (mistnich obyvatel, spravy, podnikatelii, neziskovych organizaci atd.), na ném je
z4visla kvalita vysledného produktu. Je to vlastné systém préce, ktery pfinasi velké moZnosti
a nuti nas preventivné elit potencidlnim problémim. Z pohledu navstévnikd jsou sluzby
cestovniho ruchu podnikatelskymi subjekty i subjekty vefejné spravy komplementarni a
navzajem se do jisté miry podmiitujici. V pfipadé, Ze v této siti néktera sluzba funguje Spatné
nebo viibec, pak to ma pochopitelné dopady na dal$i provozovatele sluZzeb cestovniho ruchu a
v kone¢ném disledku na rozvoj cestovniho ruchu v celé destinaci.

Dlouhodobé eliminovat tato negativa miZe jedin€ kvalitni systém fizeni cestovniho
ruchu na vSech rozhodovacich trovnich, ktery v sob& obsahuje vnitfni provazanost, jasné
vymezené kompetence a odpovédnosti na jednotlivych tirovnich uizemné - spravnich celkt a
vychazejici z legislativnich norem. (2)

Zéakladnou cestovniho ruchu je tzemi, které disponuje zakladnimi podminkami pro
jeho rozvoj — pfirodnimi, kulturnimi, infrastrukturou cestovniho ruchu, systémem sluzeb pro
cestovni ruch. Uzemi vhodné pro cestovni ruch je oznafované jako turisticky region &
destinace. Destinace znamena cilové misto, které miZe oznalovat turistickou lokalitu,
region, stat, skupinu zemi a dokonce kontinent. Na atraktivity v cilovém misté se nabaluji
sluzby jako je ubytovéni, stravovéni, doprava, privodcovské sluzby atd, které spoleiné
vytvafeji produkt destinace. Atraktivity maji Casto unikatni povahu danou piirodnim
prostfedim, kulturnimi pamatkami nebo se jedna o aktivity, jakymi jsou nejrizné&jsi sportovni
a kulturni akce.

Jednotlivé subjekty si pak vramci platformy partnerstvi nekonkuruji, ale
spoluvytvafeji ucelenou nabidku svého regionu, kterd je dobfe uplatnitelnd na trhu
cestovniho ruchu. Pfi u€inné kooperaci vznikaji synergické efekty, dochazi k efektivnégj$imu
vyuzivani prostfedkli, implementaci inovaci, zavadéni novych metod fizeni a tim lze lépe

Celit nartistajici konkurenci i dopadiim na Zivotni prostiedi.

V modernim strategickém fizeni cestovniho ruchu vyspélych sttt je jiz fadu let

uspé$né uplatiiovan systém Fizeni nazyvany destinani management.

Tento inovativni nastroj fizeni je na jedné strané zmitlovan snad ve vSech
krajskych/regiondlnich programech rozvoje cestovniho ruchu v CR jako ziklad pro
fungovani regionalniho cestovniho ruchu, neni v§ak definovana pfesné jeho &innost, ani

financovani.
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3.4.1 DESTINACNI MANAGEMENT A PARTNERSTVI V CESTOVNIM RUCHU

Zejména ty zemé, které maji rozvinuty systém organizace cestovniho ruchu (tzv.
destinani management) a zaZitou kulturu spolupridce dosahuji v Evrop¢ dlouhodobé
pozitivnich vysledki v sektoru cestovniho ruchu (zejména Rakousko, Velka Britanie).

Destinaéni management — ,soubor technik, nastroji a opatfeni pouZivanych pii
koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci
cestovniho ruchu v dané destinaci. Vysledkem takového procesu jsou udrZitelné a
konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu, spole¢né sdilené logo, znafka kvality,
spoleény (sdileny) informaéné - rezervalni systém, tvorba cenové politiky, provadéni
vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi
soukromého a vetfejného sektoru cestovniho ruchu i podpora profesnich spolkii, sdruZeni a
organizaci. Soudasti destinaéniho managementu je nav§tévnicky management, model LAC a
tzv. spektrum rekrea¢nich ptileZitosti.“ (37).

Pifevazna vétSina zpracovanych regiondlnich a krajskych rozvojovych programi
cestovniho ruchu v CR se zamé&fuje na potfebu tfizeni a koordinace aktivit cestovniho ruchu.
Odborna i finanéni podpora by v této fizi mohla znamenat pro fadu turistickych regiont
vyrazny posun pii realizaci zpracovanych rozvojovych programii. RovnéZ vytvofeni
legislativni opory by bylo pro rozvoj aktivit destina¢nich managementi vyraznym pozitivnim
posunem. Destinadni managementy by navic mohly sehrat vyraznou roli pfi vytvafeni
partnerskych vazeb a sitovani subjektl, zainteresovanych na rozvoji cestovniho ruchu ve
svych regionech. Toto by se mé&lo projevit pozitivn€ pfi rozvoji a posilovéani sektoru malého
podnikani, které je pro cestovni ruchu typické a zprostifedkované by to mélo ovlivnit rist
konkurenceschopnosti Ceské republiky jako vyznamné stfedoevropské destinace cestovniho
ruchu.

Spole¢nost destinaéniho managementu (DMC) - ,organizace zaméfend na
management destinace v oblasti vytvafeni a prosazeni destinace a jejich produkti cestovniho
ruchu na trhu, realizuje zdmeéry destinaéniho managementu. DMC je zaméfena na vyvoj a
aktivni prodej hlavnich produktli, koordinuje a ¥idi tvorbu produkti cestovniho ruchu,
cenovou politiku a aktivni prodej destinace. DMC je zpravidla podporovéana nebo vytvorena
hlavnimi poskytovateli sluzeb v destinaci.“ (37).

Tato spolecnost by méla zpovidat za fizeni destinace a za marketing, koordinaci celé
podnikatelské sit&, fungovala by na komerénim principu jako spoleény podnik. Ukolem

spole¢nosti pro management destinaci by bylo propojit samostatné poskytovatele sluZeb
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v cestovnim ruchu jako jsou ubytovatelé, stravovaci zafizeni, organizatofi kulturnich akci,
sportovni stfediska a dal$i podniky infrastruktury aby spole¢né vyuZzivaly komparativni
vyhody regionu. V souhmu lze vymezit znaky, které jsou typické pro spolenosti
destinaéniho managementu, a které je odli§uji od tradiénich regiondlnich organizaci
v cestovnim ruchu, jakymi jsou:

e podpora rozvoje kli¢ovych sluZeb,

e pruzné, operativni a nebyrokratické organiza¢ni struktury, pfi¢emz n¢kterymi ukoly
jsou povéfeni externi partnefi (za realizaci kone¢ného produktu jsou v8ak odpovédné
spole¢nosti destina¢niho managementu),

e sféra plisobeni, ktera nevyZaduje zastupovani spoleénych z4jm pro rozvoj destinace,

je pfenechdna tradi¢nim organizacim cestovniho ruchu.

Managament destinaci miiZe nabyvat riznych forem v zavislosti na typech spoluprace,
zpusobu zapojeni jednotlivych subjektd nebo geografické Urovni destinace. Spoluprice
subjektli cestovniho ruchu na urovni turistickych destinaci miZe probihat v zdsad€ na tfech

arovnich:

e spoluprace mezi podnikatelskymi subjekty,
e spoluprace mezi vefejnopravnimi subjekty (napf. obcemi),

e vefejno-soukromé partnerstvi (public-private partnership).

Pro vyspélé destinace obecné plati, Ze na Urovni ndrodni, pfip. nadnarodni spiSe
pfevladaji ,,podnikatelské“ modely destinaéniho managamentu zaloZené na spolupraci
silnych podnikatelskych subjektti, zatimco na urovni lokélni a regionalni hraji vyznamnou
roli vefejnopravni subjekty zejména kraje, obce a jimi zfizené destinaéni spole€nosti.
Destina¢ni management pfitom nemusi vychazet jenom z izemniho principu, ale mtzZe byt
zaloZen na kooperaci mezi subjekty, které se specializuji na uréité formy cestovniho ruchu.
Typickym piikladem takové spoluprdce miiZze byt napf. produkt prazdniny na venkové,
vinaifské stezky, Via regia, Burgenstrasse apod..

Obecné plati, Ze spoluprace v ramci destina¢niho managamentu je G¢inna pfi omezeném
poltu subjektii a relativné jednoduchych cilech takové spoluprace. Faktorem uspéchu
v takovych formach spoluprice je vysokd mira vzijemné divéry mezi zainteresovanymi

subjekty. DosaZeni vzijemné div€ry ovSem neni jednordzovou zaleZitosti, ale vyZaduje
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opakovani uspéSnych interakci na bédzi vzijemné vyhodnosti. Z toho také vyplyva, Ze
budovani spolupridce je dlouhodoby a kontinudlni proces. V cestovnim ruchu probihalo
budoviéni organizaénich struktur v nékolika generacich.

Za prvni generaci se povazuji sdruZeni za ,zlepSeni destinace” a pro reklamu a
propagaci, ktera vznikala v 60. letech minulého stoleti. Byly to organizace v obdobi
cestovniho ruchu, kdy navstévnici pfijizdé€li do regionu vét§inou sami od sebe a hledali tabuli
s oznamenim ,,volné pokoje” v hotelich a penzionech. Jako druhou generaci je moZno oznacit
regionélni organizace cestovniho ruchu, které jsou typické pro 70. a 80. l1éta minulého stoleti
(rozumi se v turisticky vyspélych zemich). Aktivity té€chto organizaci se ve fizi rozvoje a
konjunktury cestovniho ruchu omezovaly na propagaci a prezentaci, pfip. organizovaly
dileZité informaéni a servisni sluzby pro dany region. Strategii jejich vyvoje urdovaly
pozadavky podnikii a mist a zastupovani jejich z4jmi ve prospéch cestovniho ruchu.

Destinaéni management jako tfeti generace v organizaci cestovniho ruchu se
vyznaduje strategickym fizenim a silnymi vazbami mezi kooperujicimi subjekty, které
jsou zaloZeny na zpravidla dlouhodob& budovanych vztazich a silném pocitu vzajemné
divéry. Regiony s intenzivnim cestovnim ruchem se pfeméiiuji na strategicky fizené a
konkurenceschopné jednotky. Destinaéni management vytvafi z turistickych regioni
(destinaci) jednotky, které funguji na podobnych manazerskych principech jako
podnikatelské subjekty.

3.4.2 PRODUKT CESTOVNIHO RUCHU

Ackoliv je magnetem pro navstévniky destinace dana atraktivita, produkt uplatitelny
na trthu a jeho konkurenceschopnost je dédna nabidkou a kvalitou sluZeb potfebnych
k vyuZivani atraktivity pro cestovni ruch. Produkt obecné, tedy i produkt destinace tvofi
jadro — atraktivita a obal — sluZby, jejich komplexnost a kvalita.

Produkt cestovniho ruchu — ,,souhrn veskeré nabidky soukromého a vefejného sektoru
- patii mezi kontrolovatelné faktory jako sou¢ast marketingového mixu. Produkt cestovniho
ruchu miize dosahovat rizné urovné komplexnosti, obecné viak vy3si nez je tomu u vétSiny
ostatnich ekonomickych odvétvi, od poskytnuti &i zprostfedkovani jednotlivé sluZby (napf.
dopravy) pfes komplex sluZeb (zdjezd) aZ po destinaci jako ucelenou nabidku atraktivit,
sluZeb a potencidlnich zazitkl. Z pohledu névstévnika je produkt cestovniho ruchu kompletni
zazitek od chvile, kdy opustil domov, do doby navratu.* (37).

Produkt destinace se obvykle skldd4 z n€kolika produktii mistni nabidky a je doplnén
dopravnimi sluZbami. Pouze takto celostni produkt ma Sanci obstat v konkurenci na trhu
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cestovniho ruchu a byt nosnym pfi rozvoji cestovniho ruchu v regionu (destinaci). Z definice
je zfejmé, Ze celostni produkt zahrnuje dil¢i produkty, které vytvéfeji subjekty cestovniho
ruchu v destinaci: ubytovani a stravovani (hotely a restaurace), atraktivity (stat, obec,
podnikatelské i neziskové organizace), doprava (dopravni spolecnosti, cestovni kanceléfe),
turistické informace a znaCeni (podnikatelské subjekty, neziskové organizace, vefejna
sprava). Béhem poslednich let vznikla fada novych produktl, které usp&€Sné soutéZi
s tradi¢nimi destinacemi jako napf. zabavni parky, kdy napt. Eurodisneyland nedaleko PatiZe
mé rotn& v&tsi polet navitévniki nez Svycarsko, vyhlidkové lodé v Recku se podileji 12%
na celkovém podtu dnii strévenych v Recku.

Usp&iny prodej destinaci spodiva v propojeni marketingu destinace s rozhodovacim
procesem turistd (navstévnikil). Marketing musi plsobit hned v po€ate¢ni fazi pfedstav, kdy
muZe ovlivnit poptavku ze strany potencidlnich turisti (navstévnikil). Pozice jednotlivych
produkti se na trhu mé&ni. U vSech se projevuje pisobeni Zivotniho cyklu, i kdyZ pfesnou

délku nelze ptedpoveédét. Pii tvorbé produktu existuji nasledujici faze: (14)
1. Faze zavadéni produktu

Vtéto fazi se musi zdkaznik dozvédét o novém produktu destinace. Jak by mély
spolecnosti destinaéniho managementu informovat o existujici nabidce? Maji ponechat
na nav§tévnikovi, aby si vie zajistil sdm? Tento zpisob by mohl byt u€inny v doméacim
cestovnim ruchu, ale neni vhodny pro zahraniéni turisty.

Trh cestovniho ruchu nemtiiZze pokryt nabidka jedné destinace. Je nutné definovat &ast
trhu, pro kterou je nabidka produktu destinace uréena. Produkt destinace musi najit
zrcadlovy odraz v trzni segmentaci a umistovani. M4 byt navrZen tak, aby uspokojil
specifické potfeby a pfani ur€ité skupiny zakaznikid. Potencidlni nav§t€vnici porovnavaji
produkty na zdkladé nepfimych informaci od cestovnich kancelafi a agentur, zndmych,

ptatel a masmédii.
2. Féze ristu

Tuto fazi charakterizuje proniknuti na trh a ziskani dobrého jména. Stoupa objem prodeje

a zdkaznik musi byt pfesvédCovan.
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3. Faze zrani

Poptavka je nasycena, tzn. Ze navst€vnici alespoil jednou navstivili destinaci. Roste
konkurence a uspé$né produkty jsou napodobovany. Dochazi ke zvyraziiovani a
pfipominani znaky a image a nasazeni marketingovych zbrani s cilem udrZet trzni podil.
Destinace musi brat v ivahu vnéjsi vlivy, které ptisobi na poptavku v cestovnim ruchu a
musi na né€ reagovat neustilou obménou produktu destinace. Produkt muZe byt
vylepSovan a ceny upravovany. Ve fazi vyzravani bude nutnd modifikace produktu co do
§itky i hloubky. RozSifeni produktu piina§i nejvice rizik, protoZe vyuZivd nové
atraktivity. N&které zmény pouze prohlubuji existujici produkt destinace, coZ se tyka
napfiklad nabidky riznych druhd ubytovacich zafizeni od komfortnich po turistické
ubytovny, jiné pak vyuZivaji sluzby nové. VZdy se musi nejprve zjistit pfi¢iny klesajici
poptavky, pak na tyto pfiCiny adekvatn€ reagovat. MiiZe jit naptiklad o zménu preferenci
a posunu od hotelového stravovani k individualni ptiprave jidel z divodu vétSi pruznosti

a niZ§ich nakladu.
4. Faze Gstupu a nahrazeni produktu

Pro to, aby destinace obstidla ve velmi tvrdé konkurenci, je nutné vyuZivat disledné
principy marketinga cestovniho ruchu. Ze znamych proménnych oznacovanych
v marketingové literatufe ,,Ctyfi P“ (produkt, cena-price, misto-place, propagace-
promotion) a pro cestovni ruch rozifené o dalsi ,,6tyti P (lidé-people, tvofeni balicki-
packaging, programovani-programming, partnerstvi-partnership) nejveétsi pozornost

zasluhuje posledné jmenované partnerstvi.

Chovéni zakaznikli je charakterizovano na jedné strané tzv. vletidkovym zpisobem,
které se projevuje masovym napodobovanim se jak z hlediska vybéru mist (destinaci), tak
z hlediska zptsobi tréveni dovolené (doprava, sluzby, programy) pro cestovni ruch, na
druhé strané pak bumerangovym zpisobem, kdy jsou upifednostiiovany netradiéni formy
cestovniho ruchu (venkovsky, ekologicky).

Rozvoj cestovniho ruchu s sebou pfind$i i negativni socidlni a ekologické dopady
(nemoci, kradeZe, ni¢eni kulturniho dédictvi, ni¢eni piirody a pfirodnich zdroji atd.), jejichz
eliminace na co mozno nejniz§i miru ovliviiuje zcela zdsadné uspéch destinace na trhu

cestovniho ruchu.
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Kvalitni uspokojovani potieb ucastnikti cestovniho ruchu v destinaci zavisi stejnym
dilem na rozsahu a kvalité¢ nabidky sluZeb poskytovanych podnikatelskymi subjekty jak
primo z odvétvi cestovniho ruchu, tak i z dalSich navazujicich odvétvi, na kvalité a struktufe
regiondlni infrastruktury, kterou zabezpefuji vefejnoprdvni instituce a pfételsky pfistup
mistnich obyvatel. Vzijemna vyvaZenost uvedenych faktord je nezbytnd pro uplatnéni

destinace na trhu cestovniho ruchu.

3.4.3 SATELITNI UCET CESTOVNIHO RUCHU - SPECIFICKY NASTROJ PRO
URCENI POSTAVEN] CESTOVNIHO RUCHU V NARODNIM HOSPODARSTV]

Statistické informace o povaze, vyvoji a disledcich cestovniho ruchu jsou zaloZené
hlavné na statistikach o pfijezdech a po€tu pfenocovani a na informaci o platebni bilanci, cozZ
nezahrnuje cely fenomén cestovniho ruchu. V disledku toho nedostavaji vlady, podniky a
obfané presné informace potfebné pro efektivni vefejnou politiku a efektivni provoz
podnikd. Informace o uloze, jakou hraje cestovni ruch v narodnich ekonomikach, je

celosvétoveé nedostate¢na a chybi vérohodné tdaje o §ifi a vyznamu cestovniho ruchu.

V minulosti se popis cestovniho ruchu soustfedil na charakterizovani navstévnikili, na
podminky, za jakych cestovali a pobyvali v destinaci, na Gel navstévy, atd. Nyni si stale vice
uvédomujeme, jakd je role cestovniho ruchu v ekonomice, at’ uZ pfimd, nepfimd nebo
prostfednictvim vyvolanych efektli z hlediska tvorby pfidané hodnoty, zaméstnanosti, pf{jmi

jedince, pfijmt vlad, atd.

Rostouci povédomi o ekonomickém vlivu cestovniho ruchu miizeme sledovat fadu let.
Mnoho zemi a mezinarodnich organizaci se zapojilo do vyvoje technik vhodnych pro méteni

ekonomického dopadu cestovniho ruchu.

Zastupci EUROSTATu (Statistickd kancelat Evropské unie), OECD (Organizace pro
hospodéfskou spolupraci a rozvoj) a WTO (Svétova turistickd organizace) pfipravili jednotny
ramec pro vytvafeni satelitnich u¢td pro cestovni ruch (TSA). Vysledkem jejich prace je
metodika tvorby TSA. KaZda z vySe uvedenych organizaci bude prosazovat uplatiiovani
té€chto satelitnich €t ve svych €lenskych zemich. V jednotlivych fazich pfipravy satelitnich
ucth od roku 1995 az do jejich schvaleni Statistickou komisi Organizace spojenych narodi
v beznu 2000 byla velmi duleZita podpora statistické divize OSN.(2)

Z4kladni struktura satelitnich u¢tii pro cestovni ruch je zaloZena na obecné rovnovaze
existujici v ekonomice, tedy rovnovaze mezi poptévkou a nabidkou produktu vytvafeného

primyslem cestovniho ruchu. Diivodem vytvofeni satelitniho uétu je snaha umoZnit
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podrobnou analyzu poptdvky po produktech a sluZbach, které by se mohly vazat
k cestovnimu ruchu, ukdzat na provozni provazanost mezi poptavkou a nabidkou takovych
produktii a sluZeb v ekonomice a popsat, jak takova nabidka funguje ve vztahu k ostatnim
hospodafskym aktivitim. Tato doporuceni nabizeji rdmec, ktery mohou zemé& vyuZit pii
sestavovani satelitnich G¢td pro cestovni ruch. V obecngj$i roviné by mél satelitni ucet
umoZnit lep§i mezindrodni porovnani statistickych tdajt z cestovniho ruchu.

S rostoucim vyznamem cestovniho ruchu pro ndrodni ekonomiky se zménil zejména
typ 0daji o cestovnim ruchu poZadovanych stitnim a soukromym sektorem. Vedle
kvantitativnich informaci o pohybu turistl, jako jsou pfijezdy, délka pobytu a popisnych
informaci o podminkach, v jakych jsou turisté pfijimani a obsluhovéni, potfebuji nyni zemé
§ir8i informace a ukazatele, aby mohly zvysit diivéryhodnost méfeni vyznamu cestovniho

ruchu. Tyto ukazatele by mély mit nasledujici charakteristiku:

e Ve své povaze by mély byt statistické a mély by byt sbirany pravidelng, tzn. nemélo
by se jednat jen o jednordzové odhady, ale o pribézny a trvaly statisticky proces
kombinujici sbé&r odhadii odrazovych mistkli a flexibiln€jstho vyZivani ukazatelt ke
zvyseni uzitenosti vysledk;

e Odhady musi byt zaloZzeny na spolehlivych statistickych udajich, které sleduji
nav§tévniky i poskytovatele sluzeb, pfiCemz pouZivané postupy by mély byt pokud
moZno nezavislé;

e Udaje by mély byt srovnatelné v uritém &asovém obdobi vrimci jedné zems,
srovnatelné mezi jednotlivymi zemémi a srovnatelné s ostatnimi ekonomickymi
éinnostmi;

e Udaje by mély byt vniting konsistentni a mé&ly by byt uvadény podle mezinirodn&

uznavanych makroekonomickych méfitek.

Pozadované idaje pokryvaji nasledujici hlavni oblasti:

e Analyzu poptavky vytvafené riznymi formami cestovniho ruchu (v ramci stejné
ekonomiky, pfichazejicimi z jinych ekonomik nebo smé&fujicimi do jinych ekonomik)
a klasifikované podle typli navst€vnikti samotnych a jejich cest a podle pozadovaného
zboZi a sluZeb;

e Dopad takové nabidky na zakladni makroekonomické proménné pfislusné zems;
funkce vyroby a vztahy mezi jednotlivymi &innostmi, které poskytuji zdklad pro

analyzu dopadu;
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e Popis povahy zamé&stnanosti a pracovnich mist, formovéni kapitdlu a nepenéZnich
investic;

e Dovozy a vyvozy a dopady na platebni bilanci;

e Vliv na vladni pfijmy, vytvafeni pifijmi jednotlivcl a podniki.

V kontextu makroekonomické analyzy lze nejlépe zkoumat vztah mezi nabidkou a
poptavkou podle obecného ramce narodnich G¢th a konkrétné&ji podle tabulek nabidky a uZiti.

Systém narodnich uctd pfijaty v roce 1993 (dale jen SNA93) nabizi pojmy, definice,
klasifikace, ucetni pravidla a grafy k vytvofeni uceleného integrovaného ramce pro odhad

vyroby, spotieby, kapitdlovych investic, pfijmi, kmenového kapitdlu a tokli pen€Zniho a

nepenéZniho bohatstvi a dalSich pfibuznych ekonomickych proménnych. (33)

V tomto rdmci je moZno prezentovat podrobnou analyzu specifického typu poptavky

pfizptsobenou nabidce tohoto zboZi a sluZeb v ekonomice.

Spotieba navstévnika se ale neomezuje na soubor pfedem definovaného zboZi a sluZeb
vyrabénych pfedem definovanou skupinou odvétvi. To, co ¢ini cestovni ruch specifickym,
neni ani tak to, co je poptavano, ale dofasna situace, ve které se spotfebitel nachdzi: je mimo
své obvyklé prostfedi a cestuje nebo navstévuje mista za ucelem jinym, nez je vykon
¢innosti, za kterou dostdva z navstiveného mista odménu. Tim se navstévnik lisi od ostatnich

spotfebiteld.

Tuto charakteristiku spotiebitele nenajdeme v centrlni struktufe nirodnich uétl, kde
jsou subjekty tfidény podle (relativng) trvalych charakteristik, z nichZ jednou je zemé nebo
misto trvalého bydliste.

Aby bylo moZné pracovat stakovymi situacemi, navrhuje SNA93 pouZivat tzv.
satelitni ucet, ktery by se pfipojil k zakladu Systému narodnich uétid a ktery, ve vétsi ¢i mensi

mife, ma s timto systémem stejné zékladni pojmy, definice a tfidéni.

Cilem TSA je podrobna analyza vSech aspekti poptivky po zboZi a sluZbach v
ekonomice, které by mohly mit navaznost na cestovni ruch. TSA m4 sledovat provozni
provazanost s nabidkou takového zboZi a sluZeb v pfislusné sledované ekonomice a popsat,

jak tato nabidka zapada do ostatnich ekonomickych &innosti.
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Pii ptipravé TSA bylo rozhodnuto soustfedit se, na vytvofeni nové klasifikace
v ramci hranic vyroby SNA93, aby se podafilo vytvofit souhrnné miry pro cestovni ruch,

které by byly srovnatelné s ostatnimi souhrnnymi mirami v koncep&nim ramci SNA 93.
Uplny TSA poskytne:

e Makroekonomické soubory (agregaty), pomoci kterych bude moZné popsat rozsah a
ekonomicky vyznam cestovniho ruchu, napf. pfidanou hodnotu v cestovnim ruchu a
hruby narodni produkt cestovniho ruchu, a které budou odpovidat podobnym
souborim (agregatiim) v ekonomice jako celku, stejné jako dal§’gn vyrobnim
aktivitdm a funkénim oblastem zijmu;

e Podrobné udaje o spotfeb€ navstévnikl a o tom, jak této spotfebé odpovida domaci
nabidka a dovoz. Tyto udaje jsou integrovany do tabulek a grafii odvozenych od
obecnych tabulek nabidky a uvZiti pouZzivanych v Narodnich Gétech, a to jak pfi
béZnych, tak i konstantnich cenach;

e Podrobné vyrobni Uty jednotlivych odvétvi cestovniho ruchu véetné udaji o
zamé&stnanosti a jejich propojeni s dal§imi vyrobnimi ekonomickymi aktivitami a
tvorbou kapitélu;

e Zakladni informace poZadované pro rozvoj modelii ekonomického dopadu cestovniho
ruchu (na nérodni a nadnarodni Grovni) pro pfipravu analyzy trhu cestovniho ruchu,
atd.;

e Vztah mezi ekonomickymi idaji a dal§imi nepenéZnimi informacemi o cestovnim
ruchu, jako napf. o poctu vyleti, délce pobytu, ucelu cesty, dopravnich prostfedcich,
atd.

PfedloZeny TSA je nutno vidét ze dvou rozdilnych tGhhi:

e Jako novy statisticky nastroj zahrnujici pojmy, definice, soubory (agregity),
klasifikace a tabulky porovnatelné s mezinirodnimi a nirodnimi smérnicemi pro
ucetnictvi, ktery nabidne pfesvéd€ivé srovnani mezi regiony, jednotlivymi zemémi
nebo skupinami zemi. Diky TSA se tyto odhady stanou srovnatelnymi s dalS$imi
mezindrodn€ uznavanymi makroekonomickymi soubory (agregaty) a sbéry informaci;

e Jako tvur¢i proces, ktery ma pomoci zemim pti tvorbé jejich vlastniho systému
statistik cestovniho ruchu, pfi¢emz hlavnim cilem je dokonéeni TSA, na ktery by bylo

moZn¢ nahliZet jako na syntézu takového systému.
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Doporuéeni by méla byt chdpana jako prvni krok v procesu metodického vyvoje
tohoto nového statistického nastroje, ktery je zaloZen na syntéze b&Zné pro Narodni ucty.
Jeho rychld implementace jednotlivymi zemémi zavisi na vysledku dosaZeném pii

odpovidajici implementaci SNA93.

Doporudeni nenuti zemé tvofit Satelitni uéty pro cestovni ruch. Tato doporuceni je
tieba chapat piSe jako dilezity krok ve spoleéném procesu zaméfeném na dalsi rozvoj

mezinarodniho systému statistiky cestovniho ruchu.

3.4.4 HLEDISKO POPTAVKY: POIMY A DEFINICE

Cestovni ruch se sklada z aktivit osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech
mimo sv4 obvykla prostfedi po dobu ne del§i neZ jeden cely rok (nepfetrZit€) za ucelem
traveni volného &asu, obchodu a jinymi u¢ely nevztahujicimi se k vykonu takové ¢innosti, za
kterou by byly tyto osoby z navitiveného mista odmétiovény. ,, Aktivita osob“ je chapana
v obecném slova smyslu jako specifickd individualni zaleZitost a ne jako zkriceny vyraz pro
,vyrobni ekonomickou &innost®, jak pouZiva napf. ISIC. V cestovnim ruchu se ,aktivity
osob* vztahuji na jednotlivce, ktefi jsou ozna¢ovani jako ,,navst€vnici“.(19)

Tyto aktivity je moZné zkoumat z mnoha riiznych pohledd, jako napf. z pohledu jeho
dopadu na Zivotni prostfedi, na mistni kulturu, na krajinu nebo na infrastrukturu. TSA se
v prvni fadé zajima o vliv cestovniho ruchu na nabidku a poptavku po zboZi a sluzbach, na
vSeobecnou tiroveii ekonomické ¢innosti a na zameéstnanost. Vychozim bodem ekonomické
analyzy je to, Ze aktivita navstévniki je chapéana jako spotfebni aktivita v §irokém smyslu,
ktera je stfedem ekonomiky cestovniho ruchu. Tento pohled jesté doplni n€které dalsi prvky.

JelikoZ je cestovni ruch definovan jako aktivita ,,0s0b“, musi byt prvnim krokem jasné
vymezeni té&chto osob. Ty jsou ve stfedu zdjmu zkouméni cestovniho ruchu. Pak budou

muset byt pfedloZeny rizné slozky poptavky v cestovnim ruchu.

A. Navstévnici

,Osoby“, o kterych se hovofi v definici cestovniho ruchu, jsou oznacované jako
,navstévnici“: ,Jakakoliv osoba cestujici do jiného mista, nez je jeji obvyklé prostfedi na
dobu krat3i neZ dvanict mésicii a jejiz hlavnim ucelem cesty je jina aktivita, neZ za kterou by

byla odmé&tiovana z nav§tiveného mista*“.(37)
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A.1. Obvyklé prosttedi

Obvyklé prostfedi, jak ho potfebujeme definovat pro odliSeni navst€vnika od vSech
ostatnich cestujicich v ur¢ité lokalité, se velmi t€Zko pfesné¢ definuje. Obecné feceno,
odpovida zemépisnym hranicim, v ramci kterych se jedinec vyskytuje ve svém béZném
zivoté. Jak je stanoveno v Doporucenich OSN/WTO ke statistice v cestovnim ruchu, sklada
se obvyklé prostiedi z bezprostiedniho okoli jedincova domova, mista zaméstnidni nebo
studia a mist ¢asto nav§tévovanych. Ma dvé dimenze:

Je dilezité dbat na to, Ze pokud navstivené misto neni soucasti obvyklého prostredi
jedince (,,navstévnika“), pak tento jedinec neni v daném misté povaZovan za jednoho
z obvyklych ,,mistnich spotfebiteli®. Podle definice povede jeho ndvs§téva mista k vytvofeni
dal$ich vydaji v daném misté nad ramec vydaji vyvolanych mistnimi spotfebiteli. Tyto dalsi
vydaje poskytuji zdklad pro ekonomickou ¢innost vyvolanou cestovnim ruchem a tim
vytvateji zaklad pro TSA.

A.2. Délka pobytu

Aby byl cestovatel povaZovan za osobu zapojenou do ¢innosti cestovniho ruchu v dané
lokalité, musi byt jeho pobyt krat$i neZ jeden nepferuSeny rok. Jak bylo vysvétleno vyse,
pobyva-li navitévnik v n€jakém misté déle neZz jeden rok, stava se toto misto soudasti jeho
nového obvyklého prostiedi a on zde prestiava byt povaZovan za navstévnika. Na druhé strané
ti, ktefi navstévuji kratkodobé kurzy, nebo jsou na kritkodobém pobytu (napf. letni kurzy,
letni tabory, 1€€ebné pobyty kratkého trvani) jsou povaZzovani za navit€vniky dané lokality.

Navstévniky dé€lime do dvou tfid: turisty, ktef zlistavaji v navstiveném misté jednu
nebo vice noci a jednodenni navitévniky bez pfenocovani.

VEétSinu jednodennich navstévnikt tvofi obvykle doméaci navstévnici, ale existuji také
ptipady jednodennich zahraniénich nav§tévnikii. Pro nékteré zemé& muiiZe predstavovat
spotfeba jednodennich nav§té€vniki dileZity objem spotifeby navitévniki.

Specidlni kategorii navstévnikii tvofi tranzitni név§té€vnici, ktefi mohou byt jak
zahraniéni, tak domaci, jednodenni, nebo i turisté. Jedna se o navsté€vniky, ktefi se nevraceji
bezprostiedné do mista svého piivodu, ale zastavi se v dané lokalité, nebo zemi na své cesté
do jiné destinace. Obecné plati, Ze tranzitni navStévnici jsou jednodenni navstévnici, ale
né€kdy mohou byt dilezit&jsi tranzitni navstévnici, ktefi v piislusné zemi ziistanou pfes noc.
A.3. Utel navstévy

V hovorovém jazyce se pod terminem ,,turista“ rozumi jedinec, ktery cestuje za ucelem
traveni volného &asu, rekreace a dovolené. Nicméné, definice navitévnikh a turistii v pojeti

TSA jsou mnohem §ir$i a zahrnuji vSechny jedince, ktefi cestuji, nebo navstévuji destinaci za
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jinym uéelem, neZ je ,,vykon &innosti, ktera je z navitiveného mista odmétiovana“. Obchodni
cestujici v tomto pojeti tedy miiZe, nebo nemusi byt turista. To zaleZi na misté, z kterého je
placen a jakou &innost vykonava. Turisty a jednodenni név§tévniky miZeme roztfidit podle
hlavniho Géelu jejich nav§té€vy do nasledujicich kategorii: (2)

e  Volny ¢as, rekreace a dovolend/prazdniny;

e  Navstéva ptibuznych a pfatel,;

° SluZebni a obchodni cesty;

° Lé&ebna turistika;

® NaboZenstvi, poutg;

e  Ostatni.

Avsak v tabulkach navrZenych v tomto dokumentu se tfidéni podle u¢elu nepouZiva.
A 4. Klasifikace navstévniku

Jednotlivé zemé& by asi rddy hloubgji segmentovali a specifikovaly své trhy podle
dalsich charakteristik navstévniki a jejich cest.

e  Zahrani¢ni navstévnici, jejichZ zemé trvalého bydlisté je jina, neZ je navstivena zemé;
mezi zahraniéni navsté€vniky také patii obfané sledované zemé trvale Zijici v cizing, ktefi
mohou pfedstavovat diilezity segment trhu se specifickymi rysy;

e  Domaici navstévnici, jejichZz zemé trvalého bydli§té je stejnd jako navstivend zemé;
mohou to byt ob¢ané sledované zemé i cizi statni pfislusnici Zijici ve sledované zemi.

B. Néavstévnikova spotfeba

V Doporucenich OSN/WTO ke statistice cestovniho ruchu se navrhuje, Ze ,,spotfeba
v cestovnim ruchu s vyjimkou pfipadd, kdy odpovida stfedni spotfeb& podnikii, by méla byt
v souladu s pojetim "konecéné spotfeby" v systému narodnich Gétt, bez ohledu na typ
spottebitele.“ Tato Doporuceni tykajici se TSA vétSinou neptekraduji obecnou definici, ale
poskytuji velky pocet podrobnych udaji o mnohych hrani¢nich otazkich spojenych s
navstévnikovou spotfebou. Cilem ndsledujicich kapitol je vnést jasno do $iroce znamé
definice navstévnikovy spotfeby jako ,celkové spotiebitelské vydaje vynaloZené
navstévnikem, nebo jménem navstévnika na cestu, nebo b&hem jeho cesty a pobytu v dané
destinaci“.(37)

Spotieba navstévnika se zkouma z hlediska definic narodnich uétl, aby se zajistilo uzké
propojeni mezi TSA a mezindrodnimi normami pro narodni G¢ty, SNA93. V mnoha
ptipadech se jednd o otazky vztahujici se specificky k cestovnimu ruchu, kde narodni G&ty
poskytuji jen mélo voditek.
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3.4.5 HLEDISKO NABIDKY: POJMY A DEFINICE

Cestovni ruch se sklada z ¢innosti do mist mimo své obvyklé prostfedi po dobu
nepfesahujici jeden nepferuSeny rok za i€elem tradveni volného Casu, sluzebné nebo za jinym
ucelem nevztahujicim se k vykonu ¢innosti, za kterou ziskava jedinec z navstiveného mista
odménu. V disledku toho je ndvstévnik stfedem cestovniho ruchu, jehoZ existenci sdm
umoziuje.

Ekonomicka analyza cestovniho ruchu vyZaduje identifikaci zdroji pouZivanych
nav§tévniky na jejich cestach, spotfeby zbozi a sluzeb, které kupuji, a proto i identifikaci
ekonomickych jednotek, které toto zboZi a sluzby nabizeji. Jak hledisko nabidky, tak i
hledisko poptavky jsou velmi dileZité.

Nejobecnéjsi ekonomické klasifikace ¢innosti jsou pfipraveny z hlediska nabidky
vyrobcl a charakteristiky vyrobnich procesti, zatimco cestovni ruch je fenomén, ktery byl
puvodn¢ definovan z hlediska poptavky. V disledku toho je nutné tyto klasifikace trochu
pozménit tak, aby bylo moZno pfesn¢ a uZitetné popsat a zméfit ekonomicky dopad
cestovniho ruchu.

K témto metodologickym problémti se ptidava i skuteCnost, Ze aZz dosud existuje
v jednotlivych zemich jen mélo zkuSenosti s kvantifikaci cestovniho ruchu z hlediska
poptéavky. Proto je t&€Zké urcit pfesna univerzaln€ pouzitelna statisticka kritéria.

V souCasnosti vyzaduje statistickd aproximace potiebnd k tomu, aby mohl byt
produkt nebo &innost definovan jako typicky pro cestovni ruch, pragmatické pouZiti
relevantnich kritérii. V budoucnu, kdy vzroste podet zemi vypracovavajicich TSA, bude
moZné nahradit dnes navrhovana kritéria kritérii rigor6zn&j§imi. Proto bude také nutno
rozsifit a pozmeénit navrhované klasifikace pro sestavovani tabulek TSA.

V soucasné dobé tvoii jadro systému TSA tabulky, jejichZ zadkladni struktura je déna
riznymi typy a kategoriemi spotieby podle navstévniki a jejich odpovidajici nabidkou.

Pro vyplnéni tabulek tykajicich se kolektivni spotfeby v cestovnim ruchu a tvorby
hrubého fixniho kapitalu v cestovnim ruchu je navrhovany vyéet produktt jen experimentalni

a v sou¢asnosti neexistuje zamér takovy seznam vytvofit.

A. Specifické produkty cestovniho ruchu
Navstévnikova spotieba pokryva ,.celkovou spotiebu navitévnika nebo realizovanou
jménem névstévnika pfi pfipravé na cestu a béhem jeho cesty a pobytu v destinaci“(37).

Proto zahrnuje navs$tévnikova spotieba vSechny kategorie spotfeby zboZi a sluZeb.
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Ne vSechno zboZi a sluzby maji ale pro odhad név§tévnikovy spotieby stejny vyznam,
protoZe troveiil a struktura spotieby jednotlivce se méni, jestlize je mimo své obvyklé
prostfedi. To znamena4, Ze struktury a klasifikace, které maji vyznam pro zkouméni a popis
spotfeby domacnosti robecné, nemusi byt tak zajimavé, zaméfime-li se samostatné na
cestovni ruch.

Tento problém byl odhalen jiz pfi vytvafeni SNA 93, kde se doporuduje zacit pfipravu
funkéné orientovaného satelitniho u¢tu pomoci ,,analyzy struktury vydaji podle produkti a
zkoumani, které ¢innosti zajist'uji toto zboZi a sluzby.“(33)

S ohledem na kombinaci dvou cili: mezinarodni srovnatelnosti zakladniho zboZi a
sluZzeb cestovniho ruchu na jedné stran€ a posouzeni specielnich potfeb, technickych
mozZnosti, statistické UGrovné sbérateli dat na stran€ druhé, byla pfijata nasledujici
doporuceni:

e Za prvé, zpohledu publikovani Gdaji TSA mezindrodnimi organizacemi je
povaZzovano za samoziejmé, Ze z celosvétového hlediska bude moZné dosdhnout
mezindrodni srovnatelnosti jen na zékladé pevného seznamu produkti. Takovy
seznam je v tomto dokumentu navrZen jako seznam typickych produkti cestovniho
ruchu. Tento seznam bude pravidelng aktualizovan. Sir$i a podrobn&j§i seznam by
mohl byt vytvofen jednotlivymi organizacemi (OECD, EUROSTAT atd.) za u¢elem
pfesné porovnatelnosti mezi jejich ¢lenskymi zemémi. Pfedpokladem bude udrzeni
rovnovahy mezi témito seznamy a zakladnimi klasifikacemi.

e Za druhé, jakdkoliv zemé&, nebo sbératel dat, ktery by cht&l sestavit svilj vlastni
seznam produkt by mél tyto produkty vybirat z provizorniho seznamu specifickych
produktii cestovniho ruchu. To by mohlo vést k rozsifeni vy$e zminéného seznamu
typickych produktti cestovniho ruchu, ktery by byl oznacen jako ,,ad hoc*“ seznam
specifickych produktd cestovniho ruchu, vztahujici se ke kazdému jednotlivému
sbéru. Takovy seznam by slouZil ob€ma cilim: umoZnil by mezindrodni
srovnatelnost podsouboru typickych produkti cestovniho ruchu a pokryl by
specifické potfeby viech specifickych produkti cestovniho ruchu v dané zemi. (2)

Proto je povazovan seznam specifickych produkti cestovniho ruchu z hlediska
jednotlivé zemé& a obecné analyzy za dileZit&j$i. AvSak pro tely odvozeni Gplné piehledu
ruznych kategorii produktli potfebujeme termin, ktery by definoval produkty, které se zdaji
B}'lt specifické, ale nejsou na vySe uvedeném seznamu typickych produktii cestovniho ruchu.

V tomto dokumentu je uZivan termin ,,produkty souvisejici s cestovnim ruchem®, i kdyz je
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putno poznamenat, Ze pouZiti terminu ,,souvisejici zde, se trochu lisi od jeho uZiti v SNA
93.
Tyto kategorie (vVyjmenovani produkt povaZovanych za typické pro cestovni ruch,
s cestovnim ruchem souvisejici a specifické pro cestovni ruch) se rozli§uji zhruba podle
nasledujicich pragmatickych kritérii:
Typické produkty cestovnfho ruchu: produkty, které by ve vétSin€ zemi piestaly pfi
nepfitomnosti nav§t&vniki byt nabizeny ve smysluplném mnoZstvi, nebo by se jejich
spotfeba vyznamné sniZila. Jedna se o produkty, o kterych mtiZzeme ziskat informace.
Produkty souvisejici s cestovnim ruchem: zbytkovéa kategorie zahrnujici produkty, které
byly oznadeny vdané zemi za specifické produkty cestovniho ruchu, ale které nejsou
povaZovany za specifické pro cestovni ruch v celosvétovém mefitku.
Specifické produkty cestovniho ruchu: soucet obou pfedchozich kategorii. (2)

Na pomoc zemim pfi sestavovani seznami produkti vytvofila WTO provizorni
seznam specifickych produktt cestovniho ruchu. Tento seznam byl sestaven empiricky za
pouZiti d¥ive existujicich narodnich a instituciondlnich seznamti, specifickych védomosti

pracovnikii ve vyzkumu a podle, i kdyZ velmi volné, nasledujicich kritérii:

e Produkty, které by pii nepifitomnosti navst€vnikii prestaly byt nabizeny ve
smysluplném mnoZstvi;
e Produkty pfedstavujici vyznamny podil na spotfebé v cestovnim ruchu;

e Produkty, jejichZ nepfitomnost na trhu by mohla vyznamné ovlivnit spotfebu.

Soudasny seznam je provizorni a bude pravideln€ aktualizovan v okamziku, kdy se pfi
sestavovani TSA a dal§ich funk&né orientovanych satelitnich G¢ti pro dal$i oblasti jako je
zdravotnictvi a §kolstvi ziska vice zkuSenosti.

V soudasné dobé se seznam typickych produktii cestovniho ruchu soustfedi na sluzby,

sw

které jsou tradiéné povaZovany za sluzby cestovniho ruchu, protoZe reaguji na obecnéjsi
potieby a pfani nav§tévnikd: napf. ubytovani, stravovaci sluzby, dalkova pieprava a
souvisejici sluzby (véetné plijéovani aut); sluzby organizatort cestovéni, privodce, kulturni a

rekreaéni sluzby.
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B. Specifické ¢innosti cestovniho ruchu

B.1. Obecné otazky

SNA 93 klade diraz na analyzu typickych vyrobcil v satelitnim uctu:

,, Vsatelitnim aétu je hlavni diraz pfi sledovani vyroby/vystupii kladen na analyzu
typickych aktivit a vyrobcti. Jak bylo vysvétleno dfive, jsou typické zboZi a sluzby typické
pro sledovanou oblast. Cinnosti, jejich? vystupem jsou typické produkty a sluzby, se nazyvaji
typickymi &innostmi. Vyrobci, ktefi typickou ¢innost vykonavaji, jsou typi¢ti vyrobci.“ (33)

Jakmile bude soubor typickych produkti cestovniho ruchu definovin, mohla by se
diskuse o typickych &innostech cestovniho ruchu ukon€it s tim, Ze tyto ¢innosti mohou byt
identifikovany jako vyrobni ¢innosti, jejichZ zdkladni vystup je typicky pro cestovni ruch.

Dulezitym rysem typickych €innosti cestovniho ruchu je, Ze musi slouZit samotnym
nav§t&vnikiim, to znamend, Ze musi existovat pfimy vztah mezi poskytovatelem produktu a
spotiebitelem. Pro vétSinu sluzeb jsou vyrobce a prodévajici totoZni, takZe to nepfedstavuje
7adné omezeni. Ale v pfipad€ zboZi existuje v&tSinou mezi vyrobcem zboZi a konecnym
spotfebitelem jeden nebo vice zprosttedkovateli.

Podle kritérii stanovenych pro uréovani typickych produktii cestovniho ruchu mohou
byt nékteré &innosti povaZovany za typické pro cestovni ruch diky vyznamu této typické
komodity pro navstévnika, i kdyZz jejich typicky vystup neni v zasadé prodavan
nav§tévnikim. To je pfipad restauraci. Plati to i pro pfepravni sluzby, kde vyznamny podil
piedstavuje pravidelné dojizdéni pracujicich do zaméstndni, nebo kdy nédkladni dopravu
nelze statisticky oddélit od osobni dopravy.

Stejné jako v pfipad€ specifickych produkti cestovniho ruchu a s cilem doséhnout
mezindrodni srovnatelnosti berou tato Doporuceni v Gvahu dva piipady:

e Za tuCelem mezindrodniho srovndni byl na souhrnné rovin€ sestaven seznam
typickych ¢innosti cestovniho ruchu, podobné jako v pfipad¢ produkti.

e Jakakoliv zemé, kterda by si chtéla sestavit svilj seznam specifickych ¢innosti
cestovniho ruchu, by méla vychazet ze Standardni mezinarodni klasifikace ¢innosti

v cestovnim ruchu (SICTA93), kterou vypracovala WTO za tuéelem zaji$té€ni

mezinarodni srovnatelnosti udajt.
Vzhledem k jedine¢né povaze navst€vnikovy spotieby, kterd neni definovana podle
konzumovanych produktd, ale podle jedineného tulelu stanoveného spotiebitelem (tj.

cestovani mimo domov), mohou v zemi existovat diileZité rozdily mezi vystupem typickych
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dinnosti cestovniho ruchu a vnitfni spotfebou v cestovnim ruchu. Vyznam té€chto rozdili
zavisi na dvou kli¢ovych elementech:

@) rozsahu nabidky navit€vnikim od vyrobcl, ktefi nepatfi do kategorie typicky
turistickych ¢innosti,

(i)  rozsahu nabidky ostatnim lidem (nikoliv navst€vnikiim) od vyrobct, ktefi patfi do
této kategorie.

Mira podrobnosti dostupnych informaci o zboZi a sluzbach a &innostech miize také

vyznamnym zpisobem ovlivnit tento rozdil.

C. Odvétvi cestovniho ruchu

V ideédlnim ptipadé€ by byl typicky vyrobce homogenni vyrobni jednotkou, tj. vyrobni
jednotkou, ve které je vykondvana jen jedna vyrobni ¢innost. Takova jednotka se ale b&Zné
nevyskytuje a jde tedy spiSe abstraktni nebo koncepéni pojem. Podniky definované jako
podniky nebo &asti podnikd, které se nachézeji v jediném misté a ve kterych je vykonavana
jen jedina (nedopliikova) vyrobni innost, nebo ve které hlavni vyrobni ¢innost zajistuje
vétinu pfidané hodnoty, budou statistickymi jednotkami v TSA, jak je to obvyklé v pfipadé
nabidky a budou pouZivat tabulky narodnich G¢tl podle doporu¢eni SNA 93.(33)

Podniky jsou charakterizovany a klasifikovany podle &innosti, tzn. podle vyrobni
¢innosti odpovédné za vétSinu pfidané hodnoty.

Z funkéniho pohledu definuje SNA 93 primysl jako skupinu podniki zapojenych do
stejného typu vyrobnich &innosti. Soubor typickych &innosti cestovniho ruchu se nesklada
zjediného primyslu shodného stouto definicii  Tento soubor ale zahrnuje fadu
wprimyslovych odvétvi“ ve smyslu ISIC. Proto TSA definuje typické odvétvi primyslu
cestovniho ruchu jako skupinu podniki, jejichZ hlavni vyrobni aktivitou je typickd ¢innost
cestovniho ruchu. Odvétvi cestovniho ruchu pfedstavuje skupinu vsech typickych odvétvi
cestovniho ruchu. (19)

C.1. Pfidana hodnota

Co se tyce viech ekonomickych aktivit zatazenych do koncepéniho ramce SNA 93, je
fungovani jednotlivych odvétvi cestovniho ruchu ve vyrobni sféfe nejlépe popsano pomoci
tabulek, které ukazuji sloZeni vystupi z hlediska produktti, sloZeni vstupti hlediska produktt
a odménovani jednotlivych faktord vyroby.

Ekonomicky vyznam vyrobni ¢innosti se vétSinou méfi podle jeji pfidané hodnoty. Diky

tomuto méfeni nebude pii porovndvani a seskupovani riznych vyrobnich ¢innosti dochazet
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k duplikaci. Toto méfeni je nezévislé na instituciondlni organizaci vyrobnich procesi. SNA
93 definuje:

e hrubou pfidanou hodnotu jako hodnotu vystupu sniZenou o hodnotu stéedni spotfeby
(mezispotieby);

e (istou pfidanou hodnotu jako hrubou ptfidanou hodnotu sniZenou o spotifebu fixniho
kapitalu.

Jelikoz mé pfidana hodnota méfit dodate¢nou hodnotu vytvofenou ve vyrobnim procesu,
meéla by byt méfena jako Cista, protoZe spotfeba fixniho kapitalu patfi do vyrobnich nékladi.
Spottebu fixniho kapitilu vSak miize byt t&7ké v praxi zméfit. Casto nelze uspokojivé
odhadnout jeho hodnotu a tudiZ ani &istou hodnotu pfidanou. Tato Doporuceni vychazeji
z hrubého méfeni ptidané hodnoty.

Pfidand hodnota je mira vztahujici se k vyrobnimu procesu jako celku, tzn. ke
kombinaci vstupi, kapitdlového zboZi, prace a technologie s cilem ziskat kombinaci vystupti.
Rozlisujeme dva pohledy na pfidanou hodnotu ve vztahu k cestovnimu ruchu:

¢ Nejjednoduseji mizeme pfidanou hodnotu odvétvi cestovniho ruchu odhadnout jako
soudet pfidané hodnoty jednotlivych primyslovych odvétvi typickych pro cestovni
ruch.

e Alternativn€ je mozné urlit pfimy vztah mezi poptdvkou po zboZ a sluzbach
cestovniho ruchu a jejich nabidkou a odhadnout pfidanou hodnotu pro uréitou uroven
néav§tévnikovy spotieby.

C.2. Zaméstnanost

Zaméstnanost je nejduileZit€jsi proménnou ekonomické analyzy vyrobnich &innosti a to
plati i pro cestovni ruch. Obecné€ jsou typické innosti cestovniho ruchu relativné naro¢né na
pracovni silu, a proto se vkladaji velké nadéje do vlivu rozvijejiciho se cestovniho ruchu na
zamgéstnanost v jednotlivych zemich a na osobni pfijmy pracovnik.

Co se tye zaméstnanosti, musime vzit v ivahu specifika cestovniho ruchu. V mnoha
ptipadech neni nav§té€vnikova spotfeba, zejména ta spojend s piijezdovym cestovnim ruchem,
rovnomérné rozlozena do celého roku. V dusledku toho bude zaméstnanost v typickych
¢innostech cestovniho ruchu kolisat podle sezény, pfi¢emz toto kolisani bude ¢asto mnohem
intenzivnéj§i, neZ u jinych ¢innosti.

Proto je duleZité méfit zaméstnanost pomoci fady vzajemné se dopliiujicich ukazateld,
které asi nebudou vekonomice aplikovatelné obecné. Mezi tyto ukazatele patii:

zaméstnanost, pracovni mista, ekvivalent zaméstnani na plny Gvazek a celkovy pocet
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odpracovanych hodin. DileZitd je komplementarita a konzistence mezi mirou kompenzace
zameéstnanci a mirou zamé&stnanosti. Aby bylo moZné rozsifit analyzu v této dulezité oblasti
statistik cestovniho ruchu, vytvofila OECD pro TSA modul zaméstnanosti.
C. 3. Tvorba hrubého fixniho kapitalu jednotlivych odvétvi cestovniho ruchu

Tvorba hrubého fixniho kapitalu je dileZitou slozkou popisu a analyzy jednotlivych
odvétvi cestovniho ruchu. Je vhodné dodat, Ze¢ zpohledu primyslu pfedstavuje tvorba
hrubého fixniho kapitélu nejen vyznamnou proménnou, ale Ze i transakce s nevyrobenymi
nefinanénimi aktiv (napf. s piidou) a nevyrobenych nehmotnych aktiv jako jsou pfistavaci
prava nebo prava ochrannych znafek mohou byt dileZité i pro §ir§i analyzu cestovniho

ruchu.
3.5 CESTOVNI RUCH V CESKE REPUBLICE

3.5.1 SYSTEM A KOMPETENCE V OBLASTI RiZENI CESTOVNIHO RUCHU V CR

Mira uspé$nosti vyuziti pfedpokladi pro fakticky riist cestovniho ruchu zavisi v prvé
fad€ na funkénim systému fizeni tohoto sektoru na vSech Grovnich, narodni po¢inaje a mistni
kon&e. V soutasné dob& v CR, jak na Urovni zdkonodarné, tak na urovni vykonné, nema
tento sektor jasn€ rozd€lené kompetence a jeho vyznamu odpovidajici postaveni.
Problematika cestovniho ruchu spadd jak na Urovni poslanecké snémovny, tak na urovni
sendtu do kompetence vice organi (vyboril, podvyborti). RovnéZ na trovni vlady se prolind
problematika cestovniho ruchu vice ministerstvy a v kazdém z nich tvofi pouze vice ¢i mén¢
vyznamny usek &innosti. To se pak odrazi v programovych i strategickych dokumentech a
v realizaci jejich opatfeni (napf. Narodni rozvojovy plan CR, Koncepce stitni politiky
cestovniho ruchu v CR). Jednim z diisledki je po vyrazném néristu pijezdového cestovniho
ruchu z devadesétych let, daném zejména vné&j$imi faktory a extenzivnim ristem, jeho
stagnace, resp. pokles fady ukazatelli, charakterizujicich jeho uroveri. (2)

RovnéZ na drovni kraji, které se vice ¢i méné hlasi k cestovnimu ruchu jako k jedné ze
svych priorit, neodpovida tomuto ¢asto organiza¢ni, persondlni ¢i odborné zajisténi. Zejména
se zruSenim okresnich ufadii nedoslo k patfiénému posileni cestovniho ruchu na krajskych,
ale ani na municipalnich institucich. Ulohy vefejné spravy na jednotlivych tirovnich tizemni
spravy lze kratce charakterizovat takto:

Stat
Stat ze zdkona zodpovida za strategii regiondlniho rozvoje. Ta by méla fesit celkovy pohled

stitu na regionalni rozvoj, véetn& cestovniho ruchu a jeho podpory. Rizenim cestovniho
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ruchu je podle kompetenéniho zékona €. 2/1969 Sb., v platném zné&ni, povéfeno Ministerstvo
pro mistni rozvoj CR (dale jen MMR), které je zfizovatelem statni pfispévkové organizace
Ceské centrala cestovntho ruchu — CzechTourism (ddle jen CzechTourism). V oblasti
cestovniho ruchu v souvislosti sjeho silnym multiplikaénim charakterem spolupracuje
s dal§imi ministerstvy a orginy stitni spravy a jimi zfizenymi organizacemi. Pro koordinaci
jejich &innosti.byla zfizena Meziresortni komise, kterd se zabyva problematikou cestovniho
ruchu s prufezovym charakterem. Statni politika v oblasti cestovniho ruchu je zaméfena na
podporu rozvoje regionil a s tim souvisejicimi oblastmi (legislativa CR i EU, Koncepce
statni politiky CR, statistika CR, Nérodni rozvojovy plan, Statni program podpory cestovniho
ruchu, metodika vzdélavani v CR). Hlavni €innosti agentury CzechTourism je prezentace a
propagace Ceské republiky v zahrani¢i, prezentace regionii na veletrzich, vystavich a
workshopech. Dale pak garance jednotné metodiky informaénich systémi v cestovnim ruchu.
Kraje

V roce 2000 zahsjilo svou &innost 14 samospravnych kraji CR. Vznikla tim dlouho
pfipravovana regionlni urovefi tzemné-spravniho Elenéni, kterd vyznamné zasdhla do
organizace cestovniho ruchu v CR. Povinnosti a zodpové&dnosti krajskych tfadi je ze zakona
realizace rozvoje kraje. Vypracovava program rozvoje, jehoZ soudasti je program rozvoje
cestovniho ruchu. Kraj by mél zastfe§it marketing cestovniho ruchu i statistiku v rimci svého
regionu. Garance rozvoje cestovniho ruchu na tzemi kraje vyplyva ze zdkona a souvisi
s odpovédnosti za uzemni rozvoj celého kraje, véetn€ podpory soukromého podnikani.
Financovani aktivit spojenych srozvojem cestovniho ruchu na trovni kraje probiha jak

z vlastnich rozpoétovych zdroji, tak ze strukturalnich fondd Evropské unie.
SdruZeni obci

Podle zdkona o obcich miiZe nabyvat mnoha podob a zdkon jim neukladd Zadné povinnosti.
MiZe se jednat o svazky obci, sdruZeni s pravni subjektivitou i bez pravni subjektivity,
mohou to byt i agentury, které plisobi podnikatelskym zpGsobem. SdruZzeni mohou
podporovat konkrétni produkty cestovntho ruchu, které vytvafi na jejich izemi podnikatelské
subjekty. Mély by byt garantem &innosti a propojenosti informaénich center, rozvoje sluzeb
v cestovnim ruchu, sbéru informaci, prezentace mikroregionti, véetné marketingu. Pravé na
této Grovni by méla byt stéZejni spoluprace vefejnopravnich subjektii s podnikatelskymi
subjekty.
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Obec

Jednim ze zdkladnich poslani obce je zodpové&dnost za celkovy rozvoj obce. S tim souvisi
pfiprava Gizemi v celé §ifi od uzemnich plant, pfes realizadni zaméry aZ po rtizné strategické
nebo rozvojové plany obce. V navaznosti na to je ddna povinnost obce realizovat na svém
uzemi vybudovani infrastruktury, vCetné turistické, podporovat investice, at’ uZ vlastni nebo
dal§ich subjekti, které fesi konkrétni problémy cestovniho ruchu. Mize jednat o budovéni
mistnich i ndvaznych regionalnich orienta¢nich a informa¢nich systémi nebo o podpofe
produkti vlastnich podnikatelli, nédstroji finanéniho charakteru (POV) a také nefinaéniho
(propagace). Obec je garantem provozu turistického informaéniho centra. V ptipadg, Ze nema
na svém uzemi informacni centrum, méla by usilovat o svoji propagaci v nejbliz§im

existujicim centru a zvefejnit turistické informace pomoci webovych stranek.

Z uvedeného vyplyv4, Ze prakticka realizace cestovniho ruchu by se méla odehravat na
urovni kraje (regionu). Prav€ krajské ufady by mély byt garantem vytvafeni kvalitni
produktové nabidky pro doméci i zahrani¢ni cestovni ruch. Mély by k tomu vyuZivat vSech

dostupnych Fidich nastroji, véetn& legislativnich.

3.5.2 PROGRAMOVE DOKUMENTY V CESKE REPUBLICE NA UROVNI REGIONU
(KRAJU)

Cestovni ruch byl do roku 2000 rozvijen pfedev§im na zaklad¢ koncepénich materiali
pFipravovanych Ministerstvem pro mistni rozvoj CR. Se zmé&nou tizemné spravniho &lenéni
dostdva prioritu samospravni fizeni prostfednictvim regionli. Zakonné normy pii reformé
statni spravy neuklédaly sektoru cestovniho ruchu Z4dné zasadni Uikoly. Z tohoto diivodu
iniciovala Ceské centréla cestovniho ruchu — CzechTourism zpracovani regiondlnich a
krajskych programi rozvoje cestovniho ruchu a vychazela z toho, Ze:

e v souvislosti se vznikem kraji k 1. 1. 2001 se nabizela neopakovatelna ptileZitost
zpracovat programy rozvoje cestovniho ruchu v regionech v ramci jednoho ¢asového
obdobi a tim zplisobem vytvofit v této oblasti podobné vychozi podminky pro rozvoj
ve vSech regionech,

e zpracovani programu bude plné€ korespondovat se zavéry aktualizovanych programi
rozvoje krajii, které se v tomto obdobi zpracovavaly,

e kraje mély zajem tyto strategické dokumenty zpracovat, protoze ve vét§iné kraji,

pfip. turistickych regionech, nebyl tento typ dokumentu prozatim pfipraven,
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e absence strategickych dokumentl byla jednou z pfi¢in toho, Ze velka €ast finan¢nich
prostiedki z vefejnych zdrojii uréenych na financovéni projekt v oblasti cestovniho
ruchu byla do jisté miry vynakladana nekoncepéné.(2)

Cilem téchto dokumenti bylo na bizi jednotné metodiky provést analyzu podminek
jednotlivych regiont z hlediska cestovniho ruchu a definovéni projekti, které budou rozvijet
a aktivizovat cestovni ruch v dané lokalité. Cilem bylo také sjednotit postupy k rozvoji
cestovniho ruchu a postupné slad’ovat lokalni zajmy ve prospéch celého regionu, sdruZovat
finanéni prostfedky na feSeni zvolenych priorit, vytvafet podminky pro rozvoj infrastruktury,
definovat profil souCasného i budouciho turisty, prakticky napliiovat spoluprici mezi
vefejnym a soukromym sektorem, definovat pozici kraji pfi rozvoji cestovniho ruchu a

podobné.

3.5.3 POTENCIAL CESTOVN{HO RUCHU A JEHO VYUZITELNOST PRO POS{LENI
REGIONALNICH EKONOMIK

Analytické ¢asti jednotlivych programovych dokumentti byly shrnuty do SWOT analyz
a byly pro jednotlivé regiony identifikovany rovnéz pfileZitosti a hrozby cestovniho ruchu,
které pii respektovani odlisnosti ¢eskych regionii miizeme definovat takto:
Pfevana vétsina programovych dokumenti turistickych regiont a krajii v CR obsahuje
vice ¢i méné piehledn¢ utfidéna strategickd opatfeni, ve kterych spatfuji regiony cestu k
rozvoji cestovniho ruchu. Rada t&chto opatieni je specifickd pro jednotlivé regiony & kraje,
pfesto lze nalézt n€kolik opatfeni &i oblasti, na kterych se pfevazna vétSina ptedkladatelt
shoduje. Jedn4 se zejména o nasledujici opatieni:
e podpora rozvoje infrastruktury cestovniho ruchu cestou vyuZiti zejména prosttedkt z
fond EU,
e podpora pfipravy produkti a produktovych bali€ki cestovniho ruchu,
e rozvoj informaénich a orientaCnich systémi cestovniho ruchu,
e podpora ristu kvality poskytovanych sluzeb,
e podpora rozvoje profesni trovné pracovnikii ve sluzbach cestovniho ruchu,
e kvalitni statistika cestovniho ruchu,

e feSeni problematiky fizeni cestovniho ruchu v regionech (destina¢ni management).

3.5.4 MANAGEMENT DESTINACI V CESKE REPUBLICE

Ceské republika stoji dnes zhruba na prahu II. etapy charakteristické vznikem

regionalnich organizaci cestovniho ruchu. Je také zfejmé, Ze management destinaci
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v tomto uzkém pojeti je aplikovatelny pouze v turisticky exponovanych oblastech, ve
kterych patfi cestovni ruch k pilifim ekonomické zdkladny a kde pocet navst€vnikd
piekracuje ,kritickou* hranici pro budovéni vyspélych forem destinaéniho fizeni.

Tento fakt ma dileZité implikace pro pochopeni zpiisobu fizeni cestovniho ruchu
v Ceské republice, ktery je s urditym zjednoduSenim ve fazi, kterou si prodé&laly vysp&lé
destinace typu Rakouska nebo Svycarska pted 20-30 lety. Budovani diivéry a hledani forem
spoluprice mezi konkrétnimi subjekty vizemi je dlouhodobou zéleZitosti a navic je
neprenositelné. Budovani destinaéniho managementu v CR tak neni moné zaloZit na prosté
aplikaci zahrani¢nich modeld, které vznikaly v dlouhodobém procesu a navic &asto
v rozdilnych institucionalnich podminkach. Zahraniéni zkuSenosti ale mohou byt minimalné
inspiraci pti koncipovani podpory destinaéniho Fizeni v CR.

Jednou ze slabin turistickych destinaci v Ceské republice je absence produktové
orientovaného pfistupu k cestovnimu ruchu, pfi€emz se vynakladaji pomérmné velké finanéni
prostfedky na propagaci mést a krajii na nejriznéjSich veletrzich. Bez kvalitniho systému
propagace cestovniho ruchu s jasn€ vymezenymi vazbami na kvalitni management a to vSech
tirovnich vefejné spravy, jsou tyto prostfedky vynakladany neefektivng.

Pro rozvoj cestovniho ruchu vregionu — destinaci vCR je tedy prvotni a
neoddiskutovatelnou potfebou vytvofeni destinatniho managementu s ustavenim funkce
profesiondlniho manaZera zajmového izemi. Hlavnimi aktéry v fizeni museji byt manaZer -
starostové mést a obci — odbor cestovniho ruchu — podnikatelé — vlastnici nejvyznamnéjsich

pamatek — krajsky ufad, ktefi spolené zajisti financovani z vefejnych i privatnich zdroji.(32)
3.5.5 SATELITNI UCET V CR
3.5.5.1 Statni instituce v CR zasahujici do oblasti statistiky cestovniho ruchu

V Ceské republice piisobi nékolik stitnich instituci, které maji ve své odpovédnosti

zahrnut i cestovni ruch, at’ jiZz jeho rozvoj nebo sbér statistickych informaci véetné jejich
zpracovani a interpretaci. Mezi nejzékladnéj§i a nejvyznamnéj§i patfi Ministerstvo pro mistni
rozvoj CR, Cesky statisticky titad, Ceska narodni banka a Ceska centrala cestovniho ruchu -

CzechTourism.

1)  Ministerstvo pro mistni rozvoj CR
MMR je spolu s dal§imi oblastmi (evropska integrace, regionalni politika) odpovédné i
za cestovni ruch na centrlni Grovni. Mezi nejdileZit&j$imi ukoly MMR v oblasti cestovniho

ruchu lze uvést:
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e Podpora rozvoje cestovniho ruchu v rimci Narodniho rozvojového programu,

e Statni program podpory rozvoje cestovniho ruchu a dalsi programové dokumenty

souvisejici s odvétvim cestovniho ruchu,
e Tvorba Koncepce statni politiky cestovniho ruchu (2007 - 2013).

K dal§im dilezitym ukolim MMR patfi pfiprava a provadéni zdkona ¢. 159/99 Sb. o
nékterych podminkach podnikdni v oblasti cestovniho ruchu (touroperatofi a cestovni
agentury). Kromé tohoto zédsadniho dokumentu participuje MMR rovné€Z na ptipravé dalSich
legislativnich pfedpist (napf. zakon 295/2001 Sb., o provadéni a obsahu provérek zvlaStni
zpusobilosti turistickych priivodci, ktery vstoupil v platnost od 1.10.2001).

MMR odpovidalo rovnéZ za ptfipravu a implementaci Sektorového operaéniho
programu Cestovni ruch a lazeiistvi (ktery byl pozdéji zaclenén do Spoleéného regionalniho
operaéniho progfamu — SROP). Tento dokument vymezuje podminky pro realizaci a
financovani projekti v oblasti cestovniho ruchu s Géasti strukturdlnich fondd EU. MMR
ziizuje a ¥di aktivity agentury CzechTourism, jejich% naplni je propagace Ceské republiky
jako destinace cestovniho ruchu v zahrani¢i, i podpora cestovniho ruchu v krajich a

regionech Ceské republiky.

Za ucelem zlepSeni vnimani odvétvi cestovniho ruchu na politické Grovni obecné i
v ramci vlady na exekutivni trovni, se MMR aktivn€ Géastni také pfipravy satelitniho u¢tu
cestovniho ruchu jako jednoho z kli€ovych néstroji rozvoje cestovniho ruchu. Sbér, analyza
a interpretace smysluplnych ekonomickych dat souvisejicich s cestovnim ruchem jsou

jedinou cestou, jak prezentovat vyznam odvétvi pro narodni ekonomiku. (26)

2)  Cesky statisticky ufad

Cesky statisticky tfad byl zfizen na zdklad¥ zdkona o stitni statistické sluzb& &.
89/1995 Sb. a statut CSU byl schvalen usnesenim vlady CR 1160 ze dne 7. listopadu 2001.

Prakticky Cesky statisticky tifad v soutasné dobé sleduje nasledujici statistiky:
e Hraniéni statistika - P¥ijezdy zahrani¢nich navitévniki do CR a vyjezdy ob&anii CR
do zahraniéi dle Giseku statni hranice a druhti dopravy. Udaje jsou uvad&ny za b&ny
mésic a od po&atku roku. Zpracovany jsou z podkladi Policie CR, Reditelstvi sluzby

cizinecké a pohrani¢ni policie.

e Domiéci a vyjezdovy cestovni ruch - &tvrtletni idaje o domacim a vyjezdovém

cestovnim ruchu ob&ani CR v €lenéni na cesty za Géelem traveni volného Casu a
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rekreace a na sluZebni cesty dle tuzemského ¢&i zahrani¢niho cile cesty, dle délky
pobytu, profilu cestujici osoby, pouZitého dopravniho prostfedku, typu ubytovaciho

zafizeni a vydajil na tyto cesty.

e Kapacita hromadnych ubytovacich zafizeni cestovniho ruchu - ro¢ni idaje o poctech
a kapacitach hromadnych ubytovacich zafizeni, poétech osob v nich zaméstnanych,
primé&mych cenéch za ubytovani a sluZbach poskytovanych v ubytovacich zafizenich.
Prehled kapacit lazefiskych ubytovacich zatizeni. Clen&ni dle krajii, okresii a kategorii

ubytovacich zatizeni.

e Navstévnost v hromadnych ubytovacich zatizenich cestovniho ruchu - daje o poctu
ptijezdli domacich a zahrani¢nich hosti a jejich pfenocovéni v jednotlivych mésicich

sledovaného &tvrtleti.

e Cestovani - vybrané ro¢ni udaje o domécim a vyjezdovém cestovnim ruchu zjisténé v
domacnostech. Cleni se dle cile cesty (CR nebo zahraniéi), délky cesty, druhu
pouzitého dopravniho prostfedku, typu ubytovaciho zafizeni, vydaji na cesty apod.(4)

3)  Ceské nérodni banka

Cesk4 nérodni banka zahrnuje do své platebni bilance ve &tvrtletnim vykaznictvi i
pfijmy z cestovniho ruchu a vydaje na cestovni ruch v rdmeci bilance sluZzeb. Pfijmy a vydaje
se tedy daji sledovat v ¢asové fad€é od prvniho &tvrtleti roku 1993 az po soucasnost. Ve
druhém &tvrtleti roku 2005 vykazovaly pfijmy z cestovniho ruchu hodnotu 27 263 mil. K¢&. a
vydaje na cestovni ruch v tomto obdobi byly 14 937,3 mil. K&, coZ ukazuje na kladné saldo

v bilanci cestovniho ruchu.(25)
4) CzechTourism

Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism (dile jen CzT) je stitni piisp&vkovou
organizaci, zfizenou rozhodnutim ministra hospodafstvi ¢. 29 z 18.3.1993 podle zakona ¢&.
576/1990 Sb., o pravidlech hospodateni s rozpo&tovymi prostiedky Ceské republiky a obci v
Ceské republice (rozpottova pravidla republiky), ve znéni pozd&jsich predpisti (zakona &.
218/2000 Sb.) k pInéni kol v oboru cestovniho ruchu. Z¥izovatelem CzT je v souladu s
ustanovenim zikona 219/2000 Sb., o majetku Ceské republiky, ve znéni pozd&jsich predpist,
Ministerstvo pro mistni rozvoj (ddle jen MMR), jakoZto Gistfedni organ statni spravy CR ve
vécech cestovniho ruchu. Sidlem CzT je Praha 2, Vinohradsk4 46.
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CzT v ramci svého poslani koordinuje stitni propagaci cestovniho ruchu s aktivitami
provadénymi podnikatelskymi subjekty a rozviji stfedn€dobou a aktudlni strategii pro

marketing produktii cestovniho ruchu na domécim i zahrani¢nim trhu.

CzT je ¢lenem Evropské komise cestovniho ruchu (ETC) a podili se tak spole¢n€ s ostatnimi
evropskymi zemémi na marketingovych aktivitich na zédmofskych trzich. Zvlastni diraz
klade CzT na spole¢nou prezentaci stfedoevropskych zemi na vzdalenych trzich. CzT na
svych webovych strankach prezentuje statistiky o domécim a vyjezdovém cestovnim ruchu, o

skladb& a po&tu zahraniénich turisti pFijizd&jicich do CR, ubytovaci kapacity atd. (10)

3.5.5.2 TSA z pohledu Ceské republiky

I Historie

Problematika TSA se v Ceské republice dostala do popfedi v roce 1999, kdy bylo vladou
uloZeno Ceskému statistickému t¥adu (CSU), aby se zabyval sestavovanim satelitniho u&tu
cestovniho ruchu. Vzhledem k tomu, Ze pro sestaveni TSA je potfeba znat fadu pomérmné
detailnich udajt, které v té dob& v CSU nebyly k dispozici, trvalo n&kolik let, neZ bylo
mozZné pfistoupit k pokusu o naplnéni alespoii n€kterych tabulek.

Nejprve bylo potfeba zpracovat analyzu proveditelnosti TSA, zmapovat dostupné zdroje a
chybgjici idaje. Poté bylo v ramci kapacitnich moznosti CSU rozhodnuto o zavedeni dalsich

Setfeni, ze kterych by bylo moZné Cerpat potfebné informace. SouCasné probihaly price

metodického charakteru jako napiiklad vymezeni charakteristickych, souvisejicich a
nespecifickych ¢innosti a produkti, studium zahraniéni literatury, konzultace s pracovniky
dalSich organizaci a instituci, které k otazce cestovniho ruchu maji co sdélit. Také bylo
potfeba rozhodnout, jakym zptisobem budou odhadovény udaje, pro které neexistuji ptimé
metody zjiStovani. Postupn€é byla vytvafena Ceskd verze metodiky satelitniho uétu

cestovniho ruchu, kterd vychazi z aktualni situace ve zdrojich dat.

Potieba dat pro TSA vedla k pfebudovani statistického systému v oblasti cestovniho ruchu v
CSU. P¥i formulovéni nové koncepce bylo viak nutné brat v ivahu kapacitni moZnosti, co
znamenalo, Ze nebyla pln€ pokryta statistika pfijezdového cestovniho ruchu. V ramci
spoluprdce s Ministerstvem pro mistni rozvoj (MMR) v oblasti TSA bylo dohodnuto, Ze
Setfeni na hranicich zajisti MMR. CSU zavedl Setfeni doméciho a vyjezdového cestovniho

ruchu, které probihé formou interview pfi navstévach ndhodné vybranych domacnosti.
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II. Postup CSU pti sestavovani TSA

V soutasné dob& CSU pfipravuje manuél pro vyplitovéani celé soustavy tabulek TSA. Jeho
soucasti bude i popis zplsobli odhadu nezjisténych udaji. Pfedev§im tato oblast bude
podrobena $iroké diskusi v odbornych kruzich, protoZe vysledky riiznych metod odhadd
vykazuji pomémné& zna¢né rozdily. V této analyze budou k dispozici prvni vysledky v oblasti
poptavky po cestovnim ruchu, zatim nebyly ukonceny price na odhadech souvisejicich s
nabidkovou stranou. Vzhledem k tomu, Ze poptavka a nabidka by mély byt v rovnovéze, je
moZné, Ze s ukonéenim praci v oblasti nabidky bude nutné pfistoupit ke zménam i v oblasti

odhadovanych &asti na poptavkové stran€.(2)

Poptavkova strana - V oblasti ptijezdového cestovniho ruchu jsou v soufasné dobé k
dispozici udaje o poétu zahraniCnich turisti a jejich po¢tu pfenocovani v hromadnych
ubytovacich zafizenich. Ke zji§téni celkového poétu turistl je tedy nutné odhadovat turisty
ubytované v individudlnich ubytovacich zafizenich. PouZivaji se k tomu studie Czech
Tourism, ve kterych je mimo jiné publikovana struktura zahrani¢nich turistii podle zptisobu
ubytovani. Ze studii z let 2001-2003 vyplyva, Ze asi tfi ¢tvrtiny turisti se ubytovavaji v
hromadnych a zbylé &tvrtina v individudlnich ubytovacich zafizenich. Byl ptijat pfedpoklad,
Ze primérny pocet pfenocovani v hromadnych a individualnich zafizenich se nelisi, takZe 1ze
vypo¢itat i celkovy pocet pfenocovani.

Slozit&jsi situace je v ziskavani idaji o poctu jednodennich zahrani¢nich navstévnikii.
Pocet jednodennich navstévnikl je zjistovan jako rozdil poétu prekroeni hranic (idaje
Reditelstvi sluzby cizinecké a pohraniéni policie CR) a poctu turisti (odhadovany véetné
individudlniho ubytovani). Celou situaci komplikuji je$t€¢ tranzitujici cestujici, které
nezji§tuje Zadné Setfeni, a proto jsou zahrnovani do jednodennich navit&vniki. Metodické
postupy Setfeni na hranicich neodpovidaji pln€¢ potfebam TSA, vysledky jsou proto
korigovany s vyuZitim informaci z roku 1998, kdy spoleénost GfK uskute¢nila Setfeni
"Monitoring pohybu osob" i vysledki dalSich Setieni.

Udaje o vydajich zahrani¢nich navitévniki jsou k dispozici za ngkolik poslednich let ze
studii zad4vanych CzechTourism. Z téchto studii CSU ptebird informace o primémych
vydajich na jednoho néavSt€vnika (turistu) a také strukturu vydaji (Clenéni na ubytovani,
stravovani, dopravu, zboZi a ostatni). Oblast vydajii pfijizd&jicich turisti je komplikovana
platbami pfedem v zemi trvalého pobytu navstévnika. A&koli tyto platby jsou realizovany v
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zahranidi, jejich &ast nakonec smé&fuje do Ceské republiky (napt. za &ast penéz z ceny za
zajezd je zahrani¢ni cestovni kancelaii placeno v Ceské republice ubytovéani, stravovani,

doprava apod.). Podil této asti je odhadovan.

O domicim a vyjezdovém cestovnim ruchu jsou k dispozici data ze Setfeni v
domacnostech, které probihd od roku 2003 se &tvrtletni periodicitou Eiselnych vystupil.
Zpusob vybéru je ndhodny. Toto Setfeni zjistuje idaje o poctech kratich (1-3 pfenocovéni),
delsich (4 a vice pfenocovani) a sluZebnich cest (podle mezindrodnich doporuéeni s alespoii
jednim pfenocovanim) a o poctech jednodennich vyletd. Zjistovany jsou i vydaje osob
star§ich 15 let na t&chto cestich a vyletech. Vydaje jsou déle &lengny podle cile cesty (CR a
zahrani¢i) a podle struktury (doprava, ubytovani, stravovani, zboZi a ostatni), pfi€emz pro
zahraniéni cesty jsou zji¥fovany i vydaje vynaloZené pfed odjezdem z CR. PtestoZe pfiprava
nového Setfeni probihala jiZ s ohledem na potfeby TSA, nebylo mozno se vyhnout né€kolika
problémiim, které bylo potfeba pfi napliiovani tabulek TSA fesit kvalifikovanymi odhady.

- Vydaje za zijezd na zahraniéni cestu - tyto vydaje jsou udavany jako vydaje v Ceské
republice, je ale nutné pferozdélit ¢ist vydaji do zahrani¢i (platby cestovni kancelafe za
dopravu, ubytovani, stravovani apod.). Jednd se o stejny problém jako u ptijezdového

cestovniho ruchu, ktery je také feSen odhady.

- Chybéjici udaj o cestovani déti do 15 let je odhadovan na zikladé Setieni, které probihalo v
letech 1999 aZ 2002 jako soucast Setfeni rodinnych uéti. (38)

Nabidkovad strana - Ze statistiky narodnich G€ti jsou pfebirana data z matic produkce a
mezispotieby. Ob& tyto matice jsou k dispozici v tfimistném &len&ni (OKEC i SKP).

Podily cestovniho ruchu na celkové produkci (TR) byly uréeny po diskusi jak uvnitt CSU,
tak s externimi odborniky na problematiku cestovniho ruchu. Tyto odhady jsou piesto jednim
z nejslabSich €lankd v sestavovéani nabidkové strany TSA, nebot’ pro né neexistovaly téméf
Zadné podklady. Vyhledavani novych zdroji informaci pro stanoveni TR je proto trvalym
tkolem tvircti TSA. Stejnym zplisobem, tzn. stanovenim podili cestovniho ruchu se
postupuje u uréeni mezispotifeby cestovniho ruchu, zatim byl stanoven pfedpoklad, Ze TR
produkce a mezispotieby jsou shodné, ale pfi znalosti specifik mezispotieby u jednotlivych

odvétvi se mize pozdéji pfistoupit k odhadim samostatnych TR pro mezispotfebu.

Vyjimkou je 5 produktti s velmi vysokym TR (pracovni ndzev vysoce charakteristické
produkty), pro které byl pfijat pfedpoklad, Ze maji turisticky charakter i v p¥ipadech, kdy
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byly vyprodukovany v odvétvich nespecifickych. V téchto pfipadech se TR pro tyto produkty
1i%i od TR stanoveného pro jednotlivd odvétvi. Obdobné& je postupovéano v piipadé naopak
velmi nizkého TR u nespecifickych produktii cestovniho ruchu, ktery jim je vZdy ponechan.
Také dang, dotace a dovoz jsou upravoviny TR, jeZ jsou prozatim z diivodu zjednoduSeni
shodné s TR produkce odvétvi. PfestoZe ur€ity vztah mezi dan€mi, dotacemi, dovozem a
produkei existuje, neexistuje zde Uplna zavislost. V budoucnu proto bude nutné odhadovat

samostatn& TR na danich, dotacich i dovozu.

Zaméstnanost, tvorba hrubého fixniho kapitalu

Data 0 zam&stnanosti jsou pro TSA piebirana z VSPS (vyb&rové Setfeni pracovnich sil).
Krom& odhadu zamé&stnanosti v charakteristickych odvétvich byl v CSU uginén pokus o
odhad souhrnného ukazatele, a to podobnym zpilisobem jako u produkce, mezispotfeby apod.,
tzn. odhadem TR na zaméstnanosti jednotlivych odvétvi (stejn€ k tomuto problému
plistupuje pii sestavovani TSA napf. Svycarsko). P stanoveni TR pro zaméstnanost
cestovniho ruchu byl pfijat jiz vySe zminény ptfedpoklad, Ze cestovni ruch je pomémé

naro¢ny na pracovni silu. TR jsou tedy o n&co vys§i, neZ u produkce &i mezispotieby.

3.6 VYHODNOCENI CELKOVE ANALYZY CESTOVNIHO RUCHU V CR (SWOT)

Silné stranky

- vyhodn4 geografické poloha CR (v centralni &4sti Evropy, morfologie, nadmo¥skd
vyska, klimatické podminky),

- bohatstvi kulturnich, historickych a technickych pamatek a dal$ich kulturnich a
folklérnich atraktivit, tradice lazefistvi, pfirodni atraktivity (zejména chranéné krajinné
oblasti a narodni parky), sportovni areély,

- Praha jako turisticky fenomén sv&€tového vyznamu,

- husté a dokonale zna¢en4 sit’ turistickych stezek a tras po celé republice,

- kvantitativné dostate¢na ubytovaci kapacita,

- adaptabilni pracovni sila.
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Slabé stranky

- nedostate¢na infrastruktura cestovniho ruchu (zejména ubytovaci kapacita v
nevyhovujici kvalit€ a struktufe, nedokonaly informacni systém, doprava a spoje ap.),
- nizka kvalita zdkladnich a dopliikovych sluZeb cestovniho ruchu,
- nizky podil produkti Setrnych forem turistiky (agroturistika, cykloturistika, p&si
turistika, 1azefiska turistika) na trhu cestovniho ruchu v CR,
| - absence marketingovych studii rozvoje potencialnich regiond cestovniho ruchu,
“ - absence koncepé¢niho fizeni cestovniho ruchu ve velkoplo$nych chranénych izemich
(narodnich parcich a chranénych krajinnych oblastech),
- nerovnoviaha mezi poptavkou a nabidkou kvalitnich pracovniki,
- nedostate¢na udrzba a obnova historickych objekti a kulturné historického dédictvi,
zejména pamatek zapsanych do seznamu UNESCO,
- nedostateénd moZnost propagace republiky a regionli v zahrani¢i a regiont i v rimci
| republiky,
- vysoka koncentrace navstévniki a turisti do hlavniho mésta Prahy,

- nedostateéné statistické informace o cestovnim ruchu.
PtileZitosti

- zvy¥eny zijem o rekreadni a poznavaci pobyty v CR, a to jak na svétovém, tak zejména
‘ na evropském trhu cestovniho ruchu,
| - zvySena poptavka po novych modernich produktech cestovniho ruchu (venkovska
i turistika a obecné& ekologicka turistika, cykloturistika, méstsky,kongresovy a incentivni
| cestovni ruch, kulturni cestovni ruch, vyuZiti technickych pamatek pro cestovni ruch
‘ apod.) véetné doprovodnych program,

- rozsifovani spoluprace piihrani¢nich regiont (Sumava, jizni Morava, Nisa, Labe,
| Krusné hory) a ostatnich regionti a obci s jejimi pfisluSnymi zahrani¢nimi partnery v
oblasti cestovniho ruchu,
| - rozvoj tradi¢niho l4zeiistvi,

- Ceska republika - bezpe&n4 destinace.
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Hrozby

- ztrata konkurenceschopnosti, nezlep$i-li se vyrazn€ kvalita a struktura infrastruktury
cestovniho ruchu, v&etné doprovodné infrastruktury a zptisob podavani informaci,

- podcenéni lidského faktoru a profesionalni pfipravy odborniki v oblasti cestovniho
ruchu, v¢etné poradenské a vzde€lavaci ¢innosti pro zacinajici podnikatele (oblast
vzdélavani dospélych),

- podcenéni Gdrzby kulturnich a technickych pamatek vyuzitelnych pro cestovni ruch,

- nedocenéni vyznamu legislativniho ramce podnikéni a kontroly kvality sluZeb vCetné
ochrany spotiebitele,

- $patna dostupnost kapitdlu pro stabilizaci a dal§i rozvoj podnikéni v cestovnim ruchu,

- podcenéni vyznamu koordinace spole¢ného postupu statnich orgént, organt
samospravy, regiondlnich rozvojovych agentur, regionalnich sdruZeni cestovniho ruchu
a zajmovych profesnich sdruzeni cestovniho ruchu,

- podcenéni vyznamu aktivit cestovniho ruchu pro rozvoj malého a stfedniho podnikéani a
tvorbu novych pracovnich pfileZitosti v regionech,

- podcenéni péce o piirodni bohatstvi a krajinny raz jako podminky atraktivity tizemi pro
CR,

- podcenéni vyznamu zaji§téni dopravni obsluZnosti v oblastech atraktivnich pro CR,

: - zhorSovéni kvality ZP v sidlech (zejména ovzdusi),

- sniZena hodnoty krajinného razu.
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4. METODOLOGICKA CAST

Efektivni marketingovy vyzkum si miZeme pfiblizit jako proces sestavajici se
z nasledujicich péti kroki (7):
definovani problému a ciléi vyzkumu,
sestaveni planu vyzkumu,
shromaZdéni informaci,

analyza informaci,

Yo W B o=

prezentace vysledkd.

4.1 ZDROJE DAT

V projektech marketingového i jiného vyzkumu miiZeme pracovat se dvéma zdroji dat —
sekundarnimi a primamimi. Zakladni® rozdil mezi t€mito zdroji dat vychdzi zucelu, ke
kterému byla data shromazd€na. Sekundarni data byla sebréna k jinému u¢elu, nez je feSeny
projekt. Jsou pfistupnd vefejné bud zdarma nebo za uplatu. Primarni data jsou

shromaZzd’ovana nové€, na miru feSenému projektu. Pat¥i zadavateli vyzkumu, ktery je sdm
poftidil nebo nechal potidit.(28)

4.2 TECHNIKY SBERU DAT
Mezi zakladni techniky sbéru dat patti:
e pozorovani,
e dotazovani osobni,
e dotazovani telefonické,
e dotazovani pisemné,
e dotazovani elektronické,
e laboratorni experiment,

e experiment v pfirozenych podminkéach. (28)

Ve své praci jsem pouZil hned n€kolik technik sbéru dat. Bylo to pozorovani, osobni
dotazovani a elektronické dotazovani. T€mto né€kolika technikam se budu dale podrobnéji

vénovat.
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4.2.1 POZOROVANI

Pozorovani je zalozeno na zdmé&mém, cilevédomém a plénovitém sledovéni
vnimatelnych skute¢nosti (jevil nebo procesti), aniZ by pozorovatel do pozorovanych
skutednosti n&jak zasahoval. Lze pouZit rizné technické pomicky a pfistroje jako naptiklad
kamery, magnetofony. Pozorovani lze rozdé&lit na nestandardizované, pfi kterém je urcen cil
pozorovani a pozorovatel ma volnost v dal§im priibéhu, a standardizované, kdy je piesné

uréeno planem, co a jak ma pozorovatel sledovat. (28)

Déle rozdélujeme pozorovani na:
- zjevné,
- skryté a zu&astnéné,
- nezcastnéné.

Diky pozorovani miizeme snadno shromazd’ovat informace a soustfedit se na dany problém.

4.2.2 DOTAZOVAN{
Dotazovani patfi mezi zékladni techniky pofizovani Udaji. Existuje a v praxi se
vyuzivd n€kolik zplisobli dotazovéni. Ve své praci jsem pouzil osobni dotazovani a

elektronické dotazovéni. Vedle téchto dvou existuje jesté telefonické a pisemné dotazovani.

a.) Osobni dotazovani

Osobni dotazovani je zaloZeno na pfimé komunikaci s respondentem, tvaii v tvaf. Mezi jeho
prednosti patii, Ze existuje zpétnd vazba mezi tazatelem a respondentem, takZe je moZzné
motivovat respondenta k odpovédim. (28)

Nevyhodou rozhovoru je, Ze zachovadvd méné€ anonymity. Na druhé strané ale piesné
vime, kdo ndm na naSe otdzky odpovidal. Dalsi vyhodou je jeho adaptabilita. P¥i rozhovoru
je moZné navazat kontakt s dotazovanym, zmirnit jeho ostych, vysvétlit éemu nerozumi,
apod. (7)

b.) Elektronické dotazovani

Jednd se o pomémé novou techniku sbéru dat zaloZenou na vyuZiti pocitatové sité.
Elektronické dotazovani ma podobné vyhody jako pisemné dotazovani (tzn. as na
rozmySlenou a nizké naklady) a zpracovani dat ztéto formy urychluje jejich elektronicka

podoba.
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4.2.3 POPISNA ANALYZA

Pro urdité &asti této prace jsem pouZil popisnou analyzu. Popisnd analyza mé né€kolik
krokd. Prvnim krokem je vyty&eni cile, dile nasleduje vyhleddvéni obsahovych jednotek,
stanoveni sledovaného problému. V dal$im kroku se uréi soubor materidldi, nasleduje &teni,
systematické sledovéni, vyjadreni vysledki, ndzort, tvorba piehledt, tabulek a grafii. Na

zavér je proveden rozbor a zhodnoceni.(28)

VSechny uvedené metody a zdroje dat jsem ve veétSi ¢i mensi mife vyuZil k dosaZeni

cilti této prace.
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" obr.I: Pisecnd skalina

,» .. DFikrd pisecnd skalina. Mnohy dést ji
rozemlel v rozlicné podoby zvirat podivnych
i zpotvorilych postav lidskych, které husté
a v nescislném mnoZstvi po skalnaté sténé
bud lézt, bud z ni vyhliZeti se zdaji... “ (6)

,»»Na bilé zdé stFibrnou zd¥,
rozlila bleda liny tvdr,
v§ak hluboko u véZi je temno pouhé. “ (6)
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5. ANALYTICKA CAST

5.10VOD

Pohadkova krajina v okoli Kokofina uchvitila spoustu umélcti, mezi kterymi nechybi
jeden z naSich nejvétSich basnikti Karel Hynek Mécha. Kokofinské tdoli ho inspirovalo
k napsani mnoha krasnych ver§i. MiZeme se o tom pfesvédCit nejen v nejslavnéj§im dile
Maj, ale napfiklad také v Cikanech a jinych sbirkach.

Dal§imi umélci, které Kokofinsko uchvatilo byli napiiklad Antonin Manes, Franti§ek
Kubka, Viktor Dyk, Jifi Mahen, Vaclav Bolemir Nebesky, Eduard Storch, Max gvabinsk}'l,
Josef Navratil, Frantisek Zenisek, Antonin Lhota ale i Liebscher, Kalvoda, Nejedly a mnoho
jinych.

5.2 KOKORINSKO
5.2.1 VYMEZENI OBLASTI, POLOHA A ROZLOHA

Chranéna krajinna oblast (CHKO) Kokotinsko patf svou velikosti 272 km® mezi
stfedn& velké CHKO. Vyhlasena byla 19. 3. 1976 spolu s CHKO Ceské stfedohofi, LuZické
hory a Pélava. Vzhledem ke své poloze mezi M&lnikem a Ceskou Lipou se nachazi na izemi
t# kraji. Pouze velmi malou &asti zasahuje do kraje Usteckého, zatimco kraj Liberecky a
Stfedocesky se téméF stejnou ¢asti déli o vétsinu plochy CHKO. Nejvy$§im mistem je Viho§t’
(614 m n. m.) leZici v Libereckém kraji , nejniZ$im niva potoka Lib&chovka v Zelizich (175

m n. m.) situovand naopak v kraji Stfedo¢eském (obrazek ¢.3).

e ROIOV 582 1
TUiERS

s naaZ Lhotka

vl magtZ Harnsses

obr.3: Reliéf CHKO KokoFinsko
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Pokud budeme hovofit fedi ¢isel, tak Kokofinsko leZi mezi 14°06' - 14°36' vychodni délky a
50°38' - 50°23' severni §ifky. Kokofinsko lze charakterizovat jako oblast pahorkatinného

typu, ktera je jedine¢na pfitomnosti nasledujicich jevii: (30)

e specifickou geomorfologii (utvafeni zemského povrchu), podminéné pievahou
kyselych kvadrovych piskoveil, vytvétejicich sit’ plosin a udoli, na jejichz hranach se
vytvofila skalni mésta, pokli¢ky, skalni brany ¢i okna a dalsi utvary takové formy a
rozsahu, jaké nelze nalézt v Z4dné jiné piskovcové oblasti v Ceské republice;

e vysokou biologickou rozmanitosti zptisobenou predev§im podkladem, polohou a
reliéfem oblasti, kterd se projevuje zejména zna¢nou variabilitou ekosystémid na
pomérn¢ malé plose;

e unikatnim kulturnim krajinnym razem s vyrovnanym zastoupenim lesni a nelesni
pudy, podminéného historicky absenci primyslu a rozumnym zemédélskym
vyuzivanim v zavislosti na reliéfu krajiny;

o znaénym zastoupenim lidové architektury a hmotné kultury jak roubené, tak i zdéné,
ktera je jedineéna nikoli sama o sobé, ale pfedevs§im svym harmonickym propojenim
s okolni krajinou v rameci historické sit¢ osidleni;

o existenci rozsdhlych mokfadi mezindrodniho vyznamu v nivich Libéchovky a
PSovky s unikétni faunou a flérou;

e ptitomnosti rozsdhlych kyselych reliktnich borti pralesniho charakteru, jejichZ vyskyt

je koncentrovan pfedev§im v severni

oy . .  Ceskd Lipa
Casti oblasti;
e rozsahlymi zésobami kvalitni podzemni s
vody. A4 oo
At N :‘m%
5.2.2 HRANICE CHKO e ) R ey
Hranice chranéné krajinné oblasti (dale jen \ ’
%‘V S
CHKO) zaéind u nadrazi Lhotka u Mé&lnika na
kfizovatce silnice Mélnik - MSeno a Kokofinsky N
Kr nlupv gx? Z Crarevice
dil - Lhotka. Odtud jde po okresni silnici nad Viavou |/
severnim smérem v délce cca 500 m k byvalé
Zeleznici ze Lhotky ke Stfednici. Pfechazi na Praha
byvalou trat, kterou sleduje severozapadnim
smérem aZ ke kfiZovatce s mistni komunikaci obr.4: Praha - Koko¥in
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vedouci pfes Bundol do Vysoké. Hranice CHKO piechézi na tuto komunikaci a po priichodu
obci Vysoka piech4zi na mistni komunikaci pfes kétu Humensky vrch do obce Chode€. Zde
hranice navazuje opé&t na okresni silnici do Horni Zimote a déle do obce Zelizy. Zde se lomi
k jihu a po silnici po cca 500 m piechdzi smérem zapadnim pfes udoli Libéchovky cestou
kolem koupali§té. Hranice navazuje na mistni komunikaci vedouci jiZn€ od Malého
Hubenova smérem jihozdpadnim a dale severozdpadnim na jiZni okraj lesniho komplexu
jeSovickych lest. Pokratuje po polni cesté sledujici okraj lesa severozdpadnim smérem a

staci se pfes vybézek lesa do obce JeSovice.

Z obce jde smérem severozapadnim polni cestou vedouci k Hrabéci kapli a dale k
Marianské kapli v lesnim komplexu. Zde opousti Gzemi stfedoCeského kraje a pfechazi do
kraje severoCeského po lesni a dale po polni cesté¢ do obce Brocno. Déle sleduje okresni
silnici do obce Chcebuz, kde se ota¢i k severovychodu po mistnich komunikacich pies osady
Veseli, Ujezd a dale polni cestou smérem severnim ke kété 339 m na silnici Bylochov -
Strachaly. Po této silnici jde smérem vychodnim v délce cca 700 m, pak pfechazi na polni
cestu pres kotu 321 do obce Mosnice. Hranice odtud sleduje proti proudu toku Obrockého
potoka aZ k okresni silnici Zaksin - Tuhail. Odtud probiha po okresni silnici pfes obec Tuha,
Obrok, Domasice, Blizevedly. Za obci BliZevedly pfechazi na téleso Zelezniéni drahy, které
sleduje smérem severnim, pozdéji vychodnim, kolem kopce Ronov, aZ k polni cesté vedouci
kolem kf¥izku a ustici vychodn€ od obce Litice na okresni silnici. Déle hranice pokracuje
smérem vychodnim na Holany a dale na Loubi. Ve vzdalenosti cca 1 km pifed touto obci
uhyba do osady SuSice a pokracuje
jiZznim smérem do obce Dfevcice.
Okresni silnici vede dale do Dubé,
kterou prochdzi, u mlyna Nedamov
odbocuje po silnici na vychod do obce
Korce a dale smérem k obci Tachov, u
kéty 302 cca 700 m pifed obci pfechazi
na polni cestu odboCujici smérem
jihovychodnim a pak po silnici jiznim
a jihozapadnim kolem koty 348 k

silnici Duba - Zdirec. Tuto silnici

sleduje obr.5:Hranice CHKO KokoFin
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smérem vychodnim ptes obec Zdirec, Luka aZ ke kot& 281 na silnici Okna - Zd4r. Zde se
hranice ostfe lomi k jihu po okresni silnici do obce Zd'4r a vstupuje na tzemi stfedogeského
kraje silnici smérem na Nosélov. Z Nosilova sleduje okresni silnici pfes Lobe¢, M3eno,

Nebuzely, Stfemy a konéi opét u nadrazi Lhotka u Mélnika. (30)

5.2.3 PRIRODNI POMERY

CHKO je ve srovnani s okolni krajinou charakteristicka pfedev§im vétSim zastoupenim
lesi. Na piskovcich pfevladaji bory, které maji v né€kterych malo pfistupnych mistech
charakter reliktnich borti, vyvijejicich se jiZ dlouho bez ptimého vlivu €lovéka. Takova mista
mulZe zvidavy turista objevit pfedevsim v pfirodni rezervaci Kostelecké bory, ve které jsou
lesy ponechany pfirodnim procesim. V men$i mife se reliktni bory, umocnéné vyraznymi
skalnimi utvary, nachazeji v ptirodnich pamatkach St¥ibrny vrch a Martinské stény. Skalni
hrany v t&chto pamatkach, porostlé viesem a liSejniky hosti unikétni faunu bezobratlych
Zivo€ichti a setkat se zde mizeme napfiklad s pavouky sklipkénky, ktefi jsou ptibuznymi
severoamerickych sklipkan. Asi nejzajimavé&j§i “lesni” rezervaci Kokofinska je Vlhost.
Bory portstaji nejenom Maly Vlhost, ale také jiZni a jihozdpadni svahy Vlhosté, tvofené
vyraznymi patry piskovcovych skal. Rozeklané skaly jsou hnizdi§tém fady ptdkd, z nichz
nejvzacnéjS$im je sokol st€hovavy. Opakem jsou vyrazn€ vlhéi severni a severovychodni
svahy. Na jejich tvorb&é se podilely vyvielé hominy a proto jsou porostlé kvétnatymi
buéinami. Tento porost ma misty pralesni charakter a patfi v liberecké ¢asti Kokofinska k
tém nejzajimavéj$im a nejhodnotnéj§im. Listnaty sutovy les s men§imi kamennymi poli
miZeme obdivovat i pfi vystupu na ziiceninu hradu na vrcholu kopce Ronov ve stejnojmenné

pfirodni pamaétce.

Kokofinsko v$ak nejsou jen skily a lesy. Jednim z nejvyznamnéjSich fenoménti
tohoto izemi jsou mokiady, a to pfedevS§im mokf¥ady v nivach Lib&chovky a PSovky. Jejich
pfirodovédny vyznam vedl aZz k zapsini do seznamu mezinidrodn¢ vyznamnych moktadi
chranénych tzv. Ramsarskou imluvou. Setkat se zde miizeme s fadou vzacnych Zivocichii a
rostlin od raka ¥{¢niho ¢i drobného plze vrkoce bazinného aZ po orchideje krustik bahenni ¢i
severskych zemich s druhy vazanymi na niZiny. Vyjime¢na pfirodni spoleenstva dopliiuje
na Kokofinsku harmonicka krajina formovana hospodaienim nasich predkii. BohuZel ne vZdy

se k ni chovame s uctou a snahou o jeji zlepSeni, tak jak by si to jist& zaslouZila. (35)
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5.2.4 HISTORIE

Chranéna krajinna oblast nent pFisné chrdanénym ndrodnim parkem a Fada jejich fenoméni
se vyvinula pravé spolupiisobenim élovéka a pFirody. Neni tedy v Zddném piipadé Zadouci
vyloudit lidskou &innost z tohoto vzemi, ale naopak snahou ochrany prirody je, aby se CHKO

stalo modelovym vizemim kde je mozna trvale udrZitelna existence ¢lovéka i pFirody. (30)

Pobyt &lovéka na Gzemi dne$ni CHKO je doloZen jiZ v paleolitu (kamenna industrie
stafi 250.000 let z okoli Lib&chova). V obdobi mlad$i a pozdni doby kamenné (5.000 - 2.000
let pf.n.L.) jsou doloZena stala sidlit€ s pevnymi dfevénymi obydlimi v okoli MSena, Lobce a
Lib&chova, ale i uvnitf dne$ni CHKO, byt’ v podstatné mensim rozsahu, neZ v moderni dobg.
V dobé& bronzové osidleni postupné naristd do doby Zelezné, kdy dochézi k poklesu &etnosti
sidli§t. Od pocatku letopoétu do doby pfichodu Slovanti (6. stoleti) je vyskyt zemé&délskych

germanskych kment, osidlujicich tzemi dneSnich Cech, pomérmé fidky.

Pfichod slovanskych kmenti na Kokofinsko neni archeologicky pfili§ dobfe doloZen.
Domnénky nékterych védcii o tom, Ze rozlehlé hradist€ Hradsko u Kaniny je ve skutenosti
slovanskym Canburgem, roku 805 netGsp&$n¢ obléhanym Karlem Velikym, nelze ani
potvrdit, ani vyvratit. Vice poznatk existuje z obdobi tzv. kniZeci kolonizace, kterd na izemi
dnesni CHKO pronikla v 11. - 12. stoleti. Vznikala trvala sidli§t¢ na mist¢ dodnes
existujicich vesnic v povodi Lib&chovky i PSovky, v centralni ¢asti CHKO i na severu
oblasti, ktery se stal stiediskem vlady rodu Ronovci. Dnesni skrovné zbytky hradu Ronova
davaji stéZi tusit, Ze jde o sidlo jednoho z nejmocnéjSich &eskych rodi, ovladajiciho kdysi
tizemi severnich i stfednich Cech. Kolonizace vyvrcholila ve 13. a 14. stoleti, kdy jiZ
osidlovani nebylo bezprostfedné zavislé na geografickych podminkach diky vyrazné zméné
klimatu a nislednému zlepSeni ekonomické a spoletenské situace v Cechach. Pida byla
novym osadnikiim ddvana do dédi¢ného drZeni. K paseni dobytka bylo kromé lu¢in a pasek
nadale vyuZivano i pfevaZné listnatych lesti, jejichz myceni bylo obtizné. Bylo zaloZeno
nékolik novych osad s pevnym katastrem, n€kdy tak rozsahlym, Ze k jeho obhospodafovani
vznikaly dcefinné osady a samoty (napf. Osinalice - Osinali¢ky). Dotvofila se také sit’
farnosti s kostelicky, z nichz se oviem v plivodni podobé Zidny nezachoval. Pokud v
nasledujicim obdobi nezanikly, byly &asto i opakované pfestavény (vé&tSinou do koneéné
barokni podoby). Jiz ve 13. stoleti vznikaji na nezamrzajici PSovce mlyny, z nichZ n&které
pietrvaly dodnes. Pfes pokroky obilnafstvi (pokro&ilejsi zplisoby obd&lavani pidy, trojpolni
péstebni systém) si velky vyznam v oblasti zachovalo dobytkafstvi.(35)
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Rozvoj zemé&délstvi podnitil dalsi spoleCenskou délbu price - osamostatiiovéani
femesla a obchodu. Osady Duba a MsSeno zaCaly nabyvat charakteru mésteek s

pravidelnymi trhy a dal§imi vysadami.

Kolonizaci ve 12. - 14. stoleti se uzemi dne$ni CHKO stalo souéasti ¢eské kulturni
krajiny. Novi osidlenci byli pfevazn€ slovanské nérodnosti a nepodetnd némecka mensina
byla do pocatku 15. stoleti v &eském prostfedi narodnostné zcela asimilovana. 15. stoleti,
charakterizované husitskymi valkami, je prvnim z velkych spole€enskych pielomi zdejsiho
kraje. B€hem téchto vélek se rozpadlo panstvi nejsilnéj§iho rodu Berkti z Dubé, ovladajiciho
témét celé uzemi dne$ni CHKO, doslo k majetkovym zméndm a vSeobecnému upadku
oblasti, kde zaniklo ke dvéma desitkdm sidel. Cirkevni majetek byl sekularizovan, Zivotni
podminky obyvatel kraje, dfive konsolidované a viceméné jednotné, se Casto drasticky
zménily ves od vsi v zavislosti na zpisobech panovani novych majitelii, ¢asto husitskych
hejtmant, i na tehdej$i dobu znaéné pochybné moralky. Z pivodni mistni drobné §lechty se
aZ do konce 16. stoleti udrzeli Hrzanové z Harasova a zchudli Berkoveci, ktefi viak na kratké

obdobi pfed tficetiletou valkou ziskali zpét ¢ast ptivodnich drZav i byvalé moci.

Tticetileta valka byla dal§$im a pro ndrodnostni vyvoj oblasti zdsadnim pielomem.
Majetek nekatolickych vrchnosti pfevzala pfevazné cizi Slechta, kterou jen z nepatrné &asti
moZno povaZovat za osvicenou. Stejn¢ zavaZznym disledkem valek byla decimace
obyvatelstva béhem taZeni riiznych arméd a zejména pti morovych epidemiich, které doslova
vylidnily nejen Kokofinsko, ale celé tzemi Cech. Rada vsi zanikla navzdy, nékteré ve svych
puvodnich pidorysech, aby pii ndsledné vnitini kolonizaci némecké byly obnoveny v jinych
¢astech katastru (Medonosy). Z hlediska kulturniho tficetiletd valka a zejména prichody
§védskych armad pfinesly cenné pamatky v podob¢ utocist’ prchajicich mistnich obyvatel
(ptizptisobené skalni pfevisy a jeskyné, skalni byty s hospodafskym zazemim) i vytvort
dokladajicich vojensky dril (tzv. Svédsky val, podobng tesané skalni soutdsky na VIho§t'sku).
Obdobi tficetileté valky je i zlomem ve zdej§im tradiénim odvétvi zemédélstvi -
vinohradnictvi. Valka zptsobila devastaci vinohradii v Cechédch plodn& rozsifenych na vice
nez desetindsobku dne$ni rozlohy a na izemi CHKO zanik historickych vini¢nych poloh, z

nichZ dodnes vime jen o né€kterych (napf. okoli Vysoké).

Absence zdroje lidového alkoholického napoje vedla k zavadéni do té doby nepfili§
roz§ifeného chmele, vzniku ty¢kovych chmelnic a nebyvalému rozvoji vareéného prava.

Rozsah chmelnic, v jiZzni ¢asti CHKO vétSinou maloplo$nych, byl ve srovnani s dne$nimi
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poméry nebyvaly s kulminaci v 1. poloving 19. stoleti, avSak zdejsi némeckou komunitou
udrZzovany ve znatné mife jest& do r. 1945. Na severu dne$ni CHKO dosahovaly chmelnice
podstatn& vétsich ploch a udrzZely se - byt’ pfi zcela odli$ném zpiisobu péstovani - dodnes. Po
celé oblasti vedl rozvoj chmelnic i ke vzniku specifické architektury (roubené i zdé&né
chalupy a posléze statky s typickymi su§drnami chmele na ptidach) a dal typicky urbanisticky
vyraz fad¢ sidel. V pfipadé oblasti velkoplosnych chmelnic je tamni architektura mj.
dokladem vysoké rentability péstovani této plodiny v obdobi 18. - 19. stoleti.

Po tficetileté valce nastavd na Kokofinsku, podobn€ jako v jinych &éstech tzv.
vnitinich Sudet, obdobi tzv. vnitini kolonizace. Ze dvou vin osadnikt - bavorské a saské - se
Kokofinska dotkla druha z nich, asto ov§em zprostiedkované (napf. osada Maly Hubenov
mezi Libéchovem a Zelizy byla kolonizovana libereckymi tkalci, kteti ptivodné& pochézeli ze
Saska). Kolonizace probihala od severu a zastavila se na budouci jazykové hranici, jdouci od
Nosalova jizné€ pfiblizné po rozvodi Lib&chovky a PSovky, pfiCemZ severozdpadni cast
dnesni CHKO byla germanizovéna aZ po Lib&chov (smiSené osidleni), jihovychodni ziistala
¢eska. Rekatolizace celé oblasti neprobihala jednoduSe a naraZela na odpor protestanti, ktefi
zde ve znatném rozsahu persistovali aZ do vydani toleran¢niho patentu r. 1781, aby poté
zalozili silné toleranéni sbory (NebuZely, Vysokd). Ziejmé& i proto mohly nékteré katolické
farnosti byt obnoveny teprve dlouho po tficetileté valce (Medonosy 1800!), zatimco v jinych
obcich zistaly jiZ jen filidlni kostely.

Obdobi rekatolizace s sebou tedy spiSe nez zménu pfesvédceni obyvatelstva pfineslo
okazalou formu architektonického vyrazu - barokni sloh, ktery poté poznamenal pfevaznou
¢ast dodnes dochovanych cirkevnich i §lechtickych kulturnich pamaétek. Projevy klasicistniho
slohu jiZ nachiazime na vé&t§im poétu svétskych staveb, mj. i v méstské fadové zastavbé
(Duba). Vyznamny a do jisté miry alespoii pro severoeskou &ast dnesni CHKO
charakteristicky je vznik tzv. vesnického ¢&i selského klasicismu, jehoZ Sifeni ma tzkou
severoCeskych statkil v povodi Obrtky a horni Libéchovky, v ponékud skromné&j§im vyrazu u
kamennych domt v jihozapadni a centralni asti dne$ni CHKO.

Pro nasledujici d€jiny oblasti je vyznamné, Ze vyvoj ¢eského a némeckého etnika
probihal od vnitfni kolonizace jiZ oddélen€. Nejlépe je to dokumentovidno ve smiSenych
sidlech, kde paraleln& existovaly némecké a &eské Skoly, spolky a dalsi instituce, které sice

koexistovaly az do 30. let naSeho stoleti bez vétSich problémi, k vét§im asimilatnim
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projeviim ani z jedné strany vSak jiZ nedochézelo. Tento jev Gizce souvisi s Ceskym narodnim
obrozenim, které i teoretické sbliZzeni obou etnik pfedem vylucovalo. Pfesto, zejména diky
zemé&d&lskému charakteru izemi, ktery podmitioval stejné existenéni podminky pro veskeré
obyvatelstvo, nedochazelo k vé&t§im narodnostnim konfliktim a ani smifend manZzelstvi

nebyla zcela vyjimecna.

Historicky pfelom ve vyvoji Ceskych zemi, kterym bylo zahdjeni budovéani
Zelezniéni sité¢ a nasledny prudky rozvoj pramyslové vyroby, Kokotinsko nezaznamenalo.
Oblast je sice lemovéna kratkymi Gseky tfi Zelezni¢nich trati, budovanych v 70. - 90. letech
19. stoleti, aviak Zadny z nich neumoZioval zménu dopravnich poméri v oblasti. Tim zistal
zachovén jeji zeméd€lsky charakter, ktery sice vylu€oval akumulaci kapitdlu a materidlni
rozvoj, z dne$niho pohledu vSak umoZnil konzervaci krajiny, architektury a typu osidleni

o v

nejen do r. 1945, ale v podstaté do dnesni doby. Pravé absenci Zeleznice miZeme dékovat za
to, Ze v tomto izemi mohla byt vyhlaSena chran€éna krajinné oblast; je pravd€podobné, Ze
pokud by pfirodni podminky uzemi vystavbu Zeleznice byly umoznily, nebylo by zde dnes

jiZ co chranit.

V prvni poloving 20. stoleti 1ze pozorovat n€které drobné materialni zmény v sidlech
na Gizemi dne$ni CHKO. Byla upravena zemska silnice Mé&lnik - Lib&chov - Duba kopirujici
starou zemskou stezku, pro automobilovou a autobusovou dopravu, vybudovéna silnice
Mélnik - R4j, poprvé v historii umoZiiujici prijezd udolim PSovky (historicky byla cestni sit’
v tomto povodi pouze pfi¢nd - mezi mlyny na potoce a sousedicimi vesnicemi po obou
stranach udoli) i dal§i komunikace. V né€kterych vesnicich se objevuji zirodky komunalni
infrastruktury (Lib&chov - kanalizace), buduji se technické komunikacni objekty (napf.
mostky a propustky), né€ktera sidla se pfizptisobuji rekreacni funkci a nastdva v nich
prestavba &i nova vystavba domti méstského typu (napt. Zelizy). Vznikaji prvni vodovody a
charakteristické vodojemy, n€kdy originalné dotvafejici architektonicky vyraz sidel. Celkoveé

vSak tyto zmé&ny nejsou natolik podstatné, aby zménily charakter Kokotinska.

Po pfevratu r. 1918 se zdsadnim zpiisobem méni i plidni drZba. V oblasti vznika
nékolik velkostatkti, patficich byvalé Slechté, civilnim osobam a cirkvi. Zdhumenky a mensi
lesni i polni parcely se dostavaji do drZeni fyzickych osob, misty (zejména v obcich pobliz
mést) kovozemé&délch, pro né€Z rolnictvi jiz neni jedingym &i hlavnim zptsobem obZivy.

Piedeviim v bezprostfednim okoli vesnic hospodafi drobni a stfedni statkafi obou
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zastoupenych narodnosti. AZ do konce 30. let hraje zejména na Dubsku vyznamnou roli ve

vyrobé a prodeji zemé&délskych produktl tamni Zidovska komunita.

Nastup fasismu v Némecku je pocatkem dalsiho historického obdobi vyvoje oblasti.
Henleinovské hnuti i zde nachazi ¢etné ptivrzence, zejména po r. 1935, a dalsi vyvoj oblasti
se nijak neli§i od ostatnich sudetskych tizemi Ceskoslovenské republiky. Po mnichovském
diktatu je vétsina eského obyvatelstva smiSenych vesnic donucena k vyst€hovani za hranice
sudetské Zupy (pfestoZze mald ¢ast po nasledujicich 6 let zistdva), opusténé majetky zabiraji
Figsti Némci (v tomto smyslu 1ze s nadsézkou hovofit o dal$i kolonizaci), v prib&¢hu valky se
v némeckém uzemi sniZuje pocet praceschopného obyvatelstva, aviak celkové lze fici, Ze
charakter oblasti se nijak z4dsadn€ neméni. V poslednich mésicich valky je bombardovana
Duba, coz je zatatkem urbanistické degradace tohoto mé&stecka. Po obsazeni izemi oblasti
polskymi a sovétskymi vojsky nastdvd okamzit€ ptiliv nejrizngj§ich "zlatokopl”, takze
b&hem né€kolika malo mésicli je vyrabovéana a ponicena vétSina opusténych usedlosti, zaroven
dochazi k hromadnému nifeni dokladi nehmotné kultury v obcich (obecni kroniky a
archivy). Nastava Zivelny odsun N&émci, o jehoZ prib¢hu nebyly dosud zvefejnény Zadné
udaje, v r. 1946 dokonéeny tzv. odsunem fadnym. Némecké obyvatelstvo je aZ na vyjimky
vyst€hovano a nastdvd v pofadi dosud posledni "kolonizace" obdany Ceské a slovenské
narodnosti a repatrianty ¢eského ptivodu z Podkarpatska a Balkanu. Osidlovani vnitfnich
Sudet oviem probih4 daleko pomaleji, neZli v pohraniéi, a toto tvrzeni plati plnou mérou i
pro Kokofinsko. Tento stav se mj. projevuje i absenci vétSich stavebnich aktivit do poloviny
60. let, a to i v zemé&d¢€lstvi. Kolektivizace zemédélstvi ma ponékud odlisny pribéh v
puvodné Eesky a némecky mluvicich &astech oblasti: i v dosidlenych oblastech sice dochazi k
pokustim o zaloZeni JZD (Libé&chov), ta viak b&hem kratké doby krachuji a na zbytcich
poni¢eného majetku vznikaji statni statky, ¢asto obhospodaiujici znaéné rozlohy (SS Duba).
V tomto sméru je situace analogickd, jako v pohrani¢i. Nékolik malo JZD, &asto slusné
prosperujicich do 80. let, je vazano na oblast historicky ¢eskou. Posun vlastnickych vztahti se
d&je ve dvou rovinach: od konce 40. let probihd v pomérné kratkém obdobi konfiskace
vétSich zemédélskych majetkl, ale zahumenky zGstavaji v soukromém vlastnictvi obyvatel
(vétSinou dosidlenct po r. 1945), i kdyZ je jim Casto brané€no v jejich obhospodafovani. Ve
druhé poloving 60. a poc¢atkem 70. let potom probiha vyvlastnéni vétSiny zbyvajici soukromé
zemé&délské pudy, takZe pfed pocatkem restituci (1991) je prakticky veskera zemé&délska i
lesni ptida v statnim vlastnictvi.
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Jiz od 60. let je izemi CHKO objevovano obyvateli mést, ktefi vyhodn€ skupuji
opusténa konfiskovana staveni a obnovuji je, takZe v 70. letech dochézi k oZiveni Zivota
n&kterych vesnic a Casto k jejich oblanské rehabilitaci, byt pfi pfevaze obyvatelstva
dojizd&jiciho vzhledem k trvale bydlicimu. Tento trend je usmériiovan uzemné planovaci a
koncepéni &innosti statu, kdy v souvislosti se zavadénim jednotné evidence pidy a
sluovanim zejména roli do velkych honil je provedena i kategorizace sidel a jejich rozdéleni
na tzv. spadové, stfediskové a ostatni obce. V obcich spddovych a stfediskovych je budovana
infrastruktura, zejména obchod a sluZby, byt vét§inou nedostate¢né, naopak v ostatnich
obcich je potladovana, pfi¢emZ nékteré z nich jsou vyslovné uréeny "na doZiti", k postupné
likvidaci.

Budovani infrastruktury s sebou nese témé¥ stoprocentni ruSeni nebytovych prostor v
soukromych i komundlnich domech a jejich pfeménu na bytovy fond a vystavbu
typizovanych, urbanisticky i architektonicky naprosto nesmyslnych objekti tzv. obCanské

vybavenosti, ¢asto v historickych centrech.

5.2.5 KLIMATICKE POMERY

Z hlediska klimatického se CHKO Kokofinsko nachazi v oblasti teplé (Brocno,
Chcebuz, Ujezd, Veseli, Sttemy, Kanina, NebuZely) az mimé teplé (Holany, Litice,
Nedamov, Dub4). Zahrnuje klimaticky okrsek teply suchy s mirnou zimou, s krat§im svitem
slunce (odpovidd klimatické oblasti teplé) az mirné teply, mirn€ vlhky s mirnou zimou,
pahorkatinovy (odpovida oblasti mirn€ teplé). Vldhova oblast je mirn€¢ vysusna (Chcebuz,
Brocno, Stfemy, Kanina, NebuZely) aZ optimdln€ zavlaZena (Holany, Litice, Ronov,
Nedamov, Dub4, Zaksin).

Ro¢ni Ghrn sraZzek €ini 499 - 655 mm, priméma rocni teplota 7,7 - 8,1 °C. Vétry

severozapadni (15,2 %) mirné pfevazuji nad vétry jihovychodnimi (14 %) a jihozapadnimi
(10 %). Velmi &asté je bezvétti (30,1 %). Priméma rychlost vétru je 3 m/s, maximalni 11,7
m/s. Ro¢ni slune¢ni svit ¢ini 1.476 hodin. (30)




6. PROJEKTOVA CAST
6.1 SPORTOVNI MOZNOSTI

Zdejsi oblast skyta pestrou paletu moZnosti k provozovani témét v§ech druhi sportu.
Nejdilezitéj§im a nejmasovéj$im odvétvim je pfedevsim pé&Si turistika. Je tfeba mit na
paméti, Ze se pohybujeme v chranéném tizemi, a proto je nutno dbat viech zdejsich omezeni
a zakazli. Pfi pozndvani oblasti se doporucuje pohybovat se piedev§im po znaenych
turistickych cestach, které nav§tévniky provedou prakticky vSemi pfitaZlivymi misty. Naopak
se nedoporucuje pohybovat se v oblasti nahodile, jelikoz je mozné zabloudit v ¢lenitém

terénu a dostat se tak do nepiijemné situace.

6.1.1 PESI TURISTIKA

Moznosti p&Si turistiky jsou v okoli Kokofina v
podstaté neomezené, protoZe je tu bezpolet cest a
stezek, jak znalenych tak neznadenych. Sta¢i se jen

rozhodnout jak naroCnou trasu zvolite. V okoli

Kokofina lze kombinovat zdravotni vychazky s
naroénymi celodennimi vylety. Obr.6: Poklicky

Zakladem pro zdejsi vylety je husta sit’ dobfe znaCenych turistickych stezek, o kterou
se stara Klub Ceskych turisti. Tyto stezky pfedeviim spojuji nejhez¢i mista Kokotinska, mezi
které rozhodné patfi skalni utvar Poklicky coZ jsou piskovcové sloupy s poklicemi. Tyto
skalni ttvary jsou po Kokofinském hradu druhou nejnavstévovanéjsi atrakci.

Déle nelze opomenout jeskyn€ Nedamy, zbytky pivodni tvrze Stardky, loupeznické
hnizdo Klemperku, rybnik Harasov a mnoho dalsich pfirodnich i historickych pamatek. Tyto
turistické stezky vSak nespojuji jen mistni zajimavosti, ale i pom&mé& vzdilena mista.
Nejéastéj§im delSich vyleti byva Machovo jezero, hrad Bezdéz, zimek Houska, MSeno a
jiné. V podstat€ kazdy zde najde své misto, které si zamiluje a bude se na né&j rad vracet.

Znacenych tras je na Kokofinsku téméf 40, v pfiloze ¢.4 uvadim jejich pfehled. Na
internetu je moZnost prohlédnout si celou fadu tras, ja bych zde chtél pfedstavit aspoii jednu
z nich.

Jmenuje se Pfechod Kokotinského ledovce a zalind ve MsSené. Ze Msena do

Kokofinského dolu vede spoustu cest, po Zluté znaéce se dfive chodilo pfes Sedlec na

Hludovsky placek, tohle znaCeni uZ sice zmizelo, ale cesta ziistala a tak je mozné si ji nékdy
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projit. Lokalkou z Mé&lnika do Msena, pak po modré znaéce od nddrazi na ndmésti, k uzlu
znacenych cest, kde se zvoli zelend do Sedlce. Humny z mésta ven, kousek po silnici a pies
ves, slepa silni¢ka pokraduje do Hradska, znatka odbo€uje vpravo na polni cestu, kterou
¢asem opousti pro zmé&nu vlevo, po kraji pole. Prave tady se kdysi odd€lovala Zluté, drzela se
dal cesty, které se fikalo Hlu¢ovska. Za polem mizi v lese a za€ina klesat, ivozem vytesanym
ve skale, pak chvili klitkuje lesem na hiebenu, neZ se definitivn€ vrhne do Dolu. Zde je
mozZnost si vybrat ze dvou zpisobt sestupu. Bud’ rovny seSup do zavérecné partie Mocidel,
nebo o néco mirnéjsi serpentiny, které vedou na Cikéansky placek pfimo pod Pokli¢kami.

Vylet se da zpestfit nov€é vzniklym, d&tyfkilometrovym, d&ervené znacenym
vyhlidkovym okruhem. Sta¢i ziistat na zelené jen o chvili déle, hned za polem, na kraji lesa,
jsou trojihelnikové znalky, po kterych se mtiZze jit obéma sméry. Sestup vede nejdiiv po
zelezném Zebiiku, pak uzkou prirvou mezi piskovcovymi véZemi, po dievénych schudcich a
kozi stezkou ubocim, se zav€reCnym seskokem ze skaly do rokle, kde za jarniho tani byva
vodopad. V zavéru postupné se rozSifujici skalni soutésky mtiZze na jafe Cekat prekvapeni
v podobé kaskadového ledopadu. Cesta vede napfi¢, pfimo pies ledovec, jen o malo mensi
neZ jsou jeho alpsti kolegové. Hned za ledovcem kleséd cesta do udoli, ale u kempu se zase
Skrabe do skal, aby se vyhnula privétni civilizaci. Na opaéné strané silni¢ky znovu $plha do
prot&j§i stran€. To uZz je zavér okruhu, ktery nahofe nabizi asi nejhez¢i vyhlidky na hrad
Kokofin na proté&jsi stran€ Dolu. Za chvili se zleva ptfida Podhradska cesta, kterou se sem
$plha zelena znacka, spolu s ni se s ervenymi trojihelniky cesta vraci do vychoziho bodu a
muZe pokracovat na Hluéov. Z Cikanského placku je nejbliZze po modré na Jestiebici, dvakrat
tak daleko je to Mo¢idly &i pfes Pokli¢ky zpatky do MSena na vlak (27).

6.1.2 HOROLEZECTVi

Skalnaty piskovcovy reliéf CHKO poskytuje pomérné rozséhlé horolezecké moznosti.
Mala skalni mésta se vyskytuji na Raci u Bukovce a v polesi Bro¢ky u BliZevedel. Na skalni
véZe je nejbohatsi Plany diil (boéni tidoli Kokofinského dolu) a idoli Dolského potoka (t&sné
za hranici CHKO, pod Dfevéicemi). Pocatky horolezeckého objevovani sahaji — zvlasté
v severnich Castech — do doby pied prvni svétovou valkou. Pravdépodobné vrcholy prvnich
vé€Zi byly dosaZeny v tdoli Dolského potoka v roce 1909. Po svétové valce se sféra zajmi
drazd’anskych i jinych horolezcl rozsifila az do Planého dolu a jeho okoli, o emz svéd¢i
vrcholové kniZzky a némecké nazvy vétSiny vézi. Po druhé svétové valce nastal teprve rozvoj

lezeni &eskych horolezcli na piskovcovych skaldch. Byli jimi objevovany desitky véZi a
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uskutecn€ny prvni vystupy, zvla$te v 60. a 70. letech. Objevitelské prace pokratuji ovsem i

v soudasné dobé.

6.1.3 CYKLOTURISTIKA

Kokofinsko lze poznat nejpodrobnéji pesky, je v8ak moZno projet je také na kole.
Opét existuje celd fada tras, jejichz vycet je uveden v pfiloze €.5. Cyklistické trasy vedou
pfevazné po silnicich II. a III. t¥idy, s mens$im provozem motorovych vozidel, ale také po
lesnich cestéch, kde je tieba dbat zvySené opatrnosti.

Opét bych chtél pfedstavit jednu z tras. Je celkem nendro¢nd a provede nas postupné
celym idolim po silnici s rovinatym profilem. Od
lhoteckého nadraZi silnice vede kolem turistické
zékladny, dale se podél Ilhoteckého rybnika
dostaneme ke mlynu Stampach, kde je dalsi
nadherny rybnik.

Tentokrat se bohuZel jednd o rybnik soukromy,

| e ale nemusime zoufat protoZe jiZ po pér
obr.7:Rybnik S;tap;zch' o kilometrech se nam objevi tiii Harasov sice stejnych
majiteld, ale tato je k disposici jiz viem.

Po par kilometrech mineme restaurace U
Grobiana a U Slavikti a dostaneme se k dnes jiz
byvalému koupaliSti pod hradem. Pokracujeme
kolem tabofi§té U splavku a kolem osady Hlucov
k Pokli¢kdm. Projedeme Vojtéchovem a jsme v

Réji. Mame ujeto asi 13 kilometrti a

obr.8:Tii Harasov miZeme dale pokradovat Gdolim smérem na Dubou.
Nechiame za sebou osady Konrddov, Tuboz a BlateCky, kde nds ¢ekd jediné vazng&jsi
stoupani celé trasy. Na vrcholu stoupéni je kfizovatka a potom nasleduje sjezd né€kolika
zataCkami mezi skalami. A to ndm jiZ zbyva jen né€kolik malo kilometri do Dubé. Z Réje do
Dubé je to zhruba stejné daleko jako z Raje do Lhotky.

6.1.4 ZIMNI TURISTIKA A LYZOVANI

Za ptiznivych sn€hovych podminek lze v oblasti provozovat i lyZafskou turistiku na
bézkach. Jsou k tomu vhodné mimé zvinéné polni nebo luéni plochy. V lesnich usecich je

moZno piipadné vyuZivat §irSi svazné cesty. Déle jsou vhodna néktera $ir$i udoli, napiiklad
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Plany, Vidimsky, Sitensky, Zimofsky, Truskavensky a Semanicky dil. P&né terény jsou i
v okoli Housky a n&které okrajové useky kolem Dubé.

6.1.5 RYBARENI

V oblasti Kokofinského uidoli se rybafi na rybnicich fi¢ky PSovky. V soucasné dobé
Ize chytat na rybnicich Velka Lhotka a Stfibmik (Vojtéchov) na povolenky Ceskych lest,
které lze zakoupit na Mélniku (Lesni sprava, ul. Kokofinskd). Nejvetsi kokotinsky rybnik je
nyni po zmén& majitele vypustén a rekonstruovan. Na rybnicich Kac¢irek a Hlucovska tiii je
moZno rybafit s povolenkou majiteld. Pro ubytované na penzionech Mil¢a a Malba se
poskytuje za poplatek povolenka na rybnik Hlu€ovska tiii u spravce objekti.

Rybniky Kokofinského udoli jsou nehluboké a neudrZované. Vyskytuji se zde

pfevaZné kapfii, amufi, tolstolobyci, sumci, $tiky candati a bilé ryby. Rybatska sezéna zde

za¢ind 1.dubna a lov dravcti je od 1.¢ervence a konéi 1. prosince.

6.1.6 JEZDECTVI

Projizdka na koni krasnou krajinou v ¢&lovéku zanechd nezapomenutelny zazitek,
vzdyt nejkrasn&jsi pohled na svét je z kotiského hibetu. V Kokofinském tdoli je mozné si
tuto pfijemnou zabavu dopfat v Hucul klubu na farmé¢ Laka v Raji u MSena. Jejich huculsti
kon& uspokoji jak Gplného zacatednika, tak i zkuSeného jezdce. Pro Cerstvé novice v sedle
zde maji hipodrom, kde se nauli zdkladiim jezdectvi, zalibi-li se vam v sedle miZete si
zaplatit dalsi vycvik, pro zdatn&jsi pak nabizeji vyjiZdky po okoli anebo pak né€kolika denni

putovani na konich. Velice romantické jsou i koCarové vyjizdky.

6.1.7 MOTORISMUS

Jest& v letech neddvno minulych vés pfi pfijezdu do MsSena vitala tabule ,M3eno,
stfediskova obec motorismu." A bylo tomu skutecné tak. Ve MSen€ a jeho blizkém okoli se
konaly motocyklové enduro soutéZe, na stadionu se konaly vyznamné podniky mistrovstvi
republiky i svéta na ploché draze, v okoli se jela tehdy jests ,,Skoda Rallye. V osmdesétych
a zatatkem devadesatych let se v8e postupné vytratilo. Diivodti bylo pravdépodobné vice -
nezdjem potadatelsky, nedostatek pen€z, ochrinci Zivotniho prostfedi. Obrat nastal s
pfichodem pana Opocenského a jeho kapitadlu do MSena. Za nékolik let dokazal zchatraly
stadion zmodernizovat tak, Ze zde bylo opét moZno pofddat podniky mistrovstvi svéta.

Tomasi Topinkovi poskytl velmi kvalitni zdzemi a dopomohl mu k néslednému titulu mistra
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T . . seasmarey gam  Tepubliky a vitézstvi v prestizni Zlaté piilb€. Po jeho
odchodu to po néjakou dobu vypadalo, Ze motory
plochodraZnich stroji jiz ve MSen€ nezaburaci. Opak byl
pravdou. PlochodraZzni nadSenci pod vedenim pana
Vladimira Wasyliva zaloZili v dubnu 1999 PlochodraZni
klub a po velmi velkém tsili vratili mésto na mapu jak

republikového, tak svétového mistrovstvi.

obr.9: Plochd dréha

6.1.8 PLAVANI

Okoli Kokofinska nabizi Sirokou paletu
pfileZitosti ke koupani a kplavani. Na jedné
strané to jsou pfirodou vytvofené ting, rybniky a
jezera (Kadirek, St¥ibrnik, étampach, Harasov,
Machovo jezero, atd.) a na stran¢ druhé Clovékem &

vytvofené koupalists a bazény (Kokotinsky Dil, -

= 1—"“5\&“:‘};- wgp A >
Mseno, Mé&lnik). obr.10:Koupalisté Mseno

6.1.9 BRUSLEN{

Vyuziti pfirodou vytvofenych vodnich ploch je v zimnich mé&sicich nasnad€. Sdm jsem
vyzkousel pevnost ledu na Machové jezefe, kdyZ jsem po ném pobihal v kopackach s bandou
teplickych fotbalovych Za¢kl. Na ploSe jsme samoziejmé nebyli sami. Prohanélo se zde
spoustu bruslaft a bézkai, ale také milovnici windsurfingu, kteti prkno vyménili za desku

na bruslich a prohanéli se po jezefe za pomoci plachet téméf stokilometrovou rychlosti.

6.1.10 SIPKY

V posledni dobé se na Kokofing rozmohl Sipkatsky sport. Sipky si lze zahazet v téchto
obcich: Kokofin, Vysokd, Raj, Lobe¢, Nosdlov. V obci Kokotin taktéz plsobi Sipkafské
druzstvo Lojza Team, které zatim hraje 1.oblastni divizi.

6.1.11 WINDSURFING A KITESURFING

Pro tyto sporty jsou velké vodni plochy jako stvofené. Na Méachové jezefe je

samozfejm& moZnost je provozovat a také si vybaveni pro tyto sporty zapij&it.
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6.1.12 VESLOVANI
Tam, kde je rozlehlejsi vodni plocha vé&tSinou byvaji k dispozici i plijéovny lodi¢ek a
Slapadel. Nejinak tomu je i naptiklad na Machove jezetfe, kde je za mirny poplatek moZnost

si toto vybaveni ptjéit a pokochat se krasou Méachova kraje nejen ze biehu.

6.1.13 MICOVE SPORTY

Mi&ové sporty na rekreadni trovni se daji provozovat v podstaté kdekoliv. Kdyz
najdeme vhodny placek, potfebujeme jiz jen sportovni naéini, jako jsou mice, rakety, palky,
sité, apod. Samoziejme také existuje spousta mist ke sportu uréenych (fotbalova hfist€, h¥isté
na volejbal, plaZzovy volejbal, basketbal, tenis, nohejbal).

6.1.14 SNOW GLIDER

Pii hledani informaci o méste¢ku Dub4, jsem narazil na tento zajimavy stroj. Jde o
snézny kluzdk pana Vaclava Zahradky z Pavli¢ek. M4 motor z trabanta, kokpit ze Spicky
vétroné, vrtuli a lyZe. Prohdnét se na ném da téméf vSude, stadi jen troska sn¢hu. Dokonce
ani pfekazka v podobé silnice mu nedé€ld problémy. Spatfit ho je moZné zatim jen v okoli

Dubé¢, ale doufejme, Ze pan Zahradka nebude zahélet a brzy o snowglideru jesté usly§ime.

ProjiZzdét se po zasnéZenych polich a loukach musi byt jist€ krasné.

obr.11 Snowglider 1. obr.12: Snowglider II.




6.2 REKREACNI MOZNOSTI

Kokoftinsko nabizi nespocet rekreanich moZnosti, jako jsou rizné kempy, ubytovny,

penziony a hotely. V nésledujici ¢asti se zame¥im na jejich vycet. Obrazky byly pofizeny na

jednotlivych webovych strankich objekti nebo na portilech www.kempycr.cz a

www.ubytovny.net.

Penzion Myslivna

Adresa: &p. 12,277 23 Kokofin

Kontakt: tel./fax: 315 695 036, 315 672 107,
e-mail: info@pension-myslivna.cz,
http://www.pension-myslivna.cz

Ubytovaci kapacita : 25 mist

Penzion Ziamek Kokotin

Adresa: ¢p. 1, 277 23 Kokofin

Kontakt: tel./fax: 315 695 016, 315 695 021,
http://penzionzamekkokorin.webpark.cz/

Ubytovaci kapacita: 28 mist

Autocamp Koko¥in

Adresa: Kokotinsky dil, 277 23 Kokotin

Kontakt: tel./fax: 315 693 069,
http://www.infocesko.cz/Czechia

Ubytovaci kapacita: 60 mist

Penzion Mil¢a
Adresa: Kokotinsky dul 54, 277 23 Kokofin
Kontakt: mobil : 603 461 723,
e-mail: milca@kokorin.cz,
http://www kokorin.cz/milca/
Ubytovaci kapacita: 15 mist
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Penzion Malba
Adresa: Kokofinsky dul 42, 277 23 Kokofin
Kontakt: tel.: 315 693 119, mob.: 603 461 723,

e-mail: malba@kokorin.cz,
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http://www.kokorin.cz/malba
Ubytovaci kapacita: 28 mist

Turistick4 ubytovna Zamek Lobe¢
Adresa: Lobed 1, 277 36, okr. Mélnik
Kontakz: tel.: 315 693 321, fax: 315 693 585, 606 406 308,

e-mail: dvur.lobec@mnet.cz,

http://www.dvur-lobec.cz

Ubytovaci kapacita: 35 mist

Penzion V Udoli
Adresa: Vojtéchov, 277 35 MSeno
Kontakt: mob.: 605 775 612,
e-mail: pension.v.udoli@seznam.cz,
http://www.kokorin.cz/vudoli/
Ubytovaci kapacita: 9 mist

Penzion V Raji
Adresa: Raj 7, 277 35 MSeno
Kontakt: tel./fax: 315 693 866, mob.: 605 833 003,

e-mail: hanauer@volny.cz,

http://www.hanauer.cz

Ubytovaci kapacita: 20 mist

Hotel u Zlatého Lva

Adresa: namésti Miru 19, 277 35 MSeno
Kontake: tel.: 315 693 118,

Ubytovaci kapacita: 20 mist
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Rekreaéni stfedisko Sever

Adresa: 277 35 MSeno

Kontakt: tel.: 315 693 165, mob.: 603 152 356,
e-mail: rs.sever@iol.cz,

http://web.telecom.cz/rs.sever

Ubytovaci kapacita: 150 mist

Ubytovna Stadion

Adresa: Boleslavska 398, 277 35 MSeno

Kontakz: tel.: 315 693 214, 315 693 613, 606 109 671,
Ubytovaci kapacita: 33 mist

Ubytovna TJ Sokol MSeno
Adresa: Na Skali¢kach 22, 277 35 MSeno
Kontakt: tel.: 777 862 331,

email: sokol@mestomseno.cz

Ubytovaci kapacita: 60 mist

Penzion Hospiidka U nas
Adresa: Nosalov 10, 277 36 Lobe¢
Kontakt: tel.: 315 693 318, fax: 315 693 583,

e-mail: unas@atlas.cz,

http://www.nosalov.cz

Ubytovaci kapacita: 15 mist

Turistick4 ubytovna Lobeé
‘ Adresa: Lobe¢ 1, 277 36 Lobeé
‘ Kontakt: tel.: 315 693 321, 315 693 585,

‘ email: dvur.lobec@mnet.cz

http://www.dvur-lobec.cz

Ubytovaci kapacita: 35 mist
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Penzion Roubenka
Adresa: Truskavna 3, 277 23 Kokofin
Kontakt: tel./fax: 315 695 028, 731 011 767,

e-mail: penzion@kokorin.info

http://www kokorin.info
Ubytovaci kapacita : 24 mist

Penzion Aveco
Adresa: Pod Kostelickem 120, Lib&chov
Kontakt: tel: 315 697 063, 284 815 118,

email: aveco_libechov@volny.cz

| http://www.volny.cz/aveco_libechov/hotel aveco.htm
Ubytovaci kapacita: 15 mist

Penzion U Pfemysla

Adresa: Rumunska 72, Libéchov

Kontakt: tel: 315 697 190, 606 126 356,
email: upremysla@post.cz
http://www.upremysla.wz.cz

Ubytovaci kapacita: 8 mist

Hotel Tupadly

Adresa: Tupadly 88, Lib&chov

Kontakt: tel: 315 697 139, 315 697 403,
email: hoteltupadly@quick.cz
http://web.telecom.cz/hotel.tupadly/

Ubytovaci kapacita: 31 mist

Motel Svaty Krystof

Adresa: Tupadly 78, Lib&hov

Kontakt: tel: 315 697 183, 315 697 824,
email: krystof@dakura.cz
http://www.dakura.cz

Ubytovaci kapacita: 48 mist
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Ubytovna Domov mladeZze OUZ
Adresa: Libéchov 230, Libéchov
Kontakz: tel: 315 697 022, 315 697 020,
Ubytovaci kapacita: 38 mist

Autokemp a ubytovna SK MSseno
Adresa: Boleslavska 38, 277 35 MSeno
Kontakt: tel.: 315 693 214 315 693 088,
email : nechyba@email.cz
http://www.mestomseno.cz/index.php

Ubytovaci kapacita: 35 mist

Autokemp Zelizy

Adresa: Zelizy, posta Lib&chov

Kontakt: tel.: 315 697 224, 777 208 975,
email : kempzelizy@quick.cz
http://web.quick.cz/kempzelizy

Ubytovaci kapacita: 61 mist

Autokemp Libé&chov

Adresa: Libéchov

Kontakt: tel.: 607 863 206, 721 253 907,
Ubytovaci kapacita: 91 mist

Penzion Zaksin

Adresa: Zaksin, Duba
Kontakt: tel: 487 870 521,
Ubytovaci kapacita: 30 mist

Pension MSeno
Adresa: Cinibulkova 186, 277 35 MSeno
Kontakt: tel: 775 152 056,

e-mail: e-jitka@seznam.cz

Ubytovaci kapacita: 28 mist
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6.3 VIKENDOVY PROGRAM PRO 3 SKUPINY

A. Rodina (mlada rodina, dvé déti)
B. Studenti (6 studenti VS)

C. ManaZefi (10 manaZert)

Program pro kaZdou skupinu bude koncipovan rozdiln€, budou brany v potaz rozli¢né zajmy
i divody navstévy oblasti a samoziejmé také finan¢ni situace jednotlivych skupin. Program

bude tfidenni, s pfijezdem ve Etvrtek vecer a odjezdem v nedéli odpoledne.
A. Milada rodina, dvé déti

Rodina by jela autobusem z Prahy do obce Kokofin, kde by se ubytovala v Penzionu
Mil¢a. Autobus jede v 15.00, 16.30 a 18.50 hodin z Nadrazi HoleSovice do Mélnika, odkud
jede navazujici spoj aZ do Kokofina. Cesta trva pfesné€ hodinu a stoji celkem 60,- K¢&. -

Penzion Miléa je pln€ vybavena chaloupka pro 4 osoby s venkovni verandou, pobliZ
rybnika vytvofeného na fece (v této oblasti spiSe potoce) PSovce, v samém centru
Kokofinského tdoli.

V objektu je plynové ustfedni topeni, takZe je moZny celoro¢ni provoz. V bezprostfedni
blizkosti penzionu je ohni$té a hfisté. N&€kolik metrii za penzionem za¢ina husty les a vysoké
piskovcové skaly.

Tento penzion mi pfisel jako nejvhodnéj§i pro mladou rodinku nejen vybavenim, ale také
dostupnosti okolnich zajimavosti (hrad Kokotin — 800 metrii, skalni utvar Pokli¢ky — necelé
2 kilometry, jezdecky Hucul klub — 4 kilometry, koupani v blizkém rybnice). Cena ubytovani

se pohybuje kolem 400,- K& za osobu na noc s moZnou slevou pro rodiny.

Program : étvrtek — pifjezd ve ve€ernich hodinach, ubytovani, spole¢enské hry,
patek — pé&si vylet po trase Kokofin — Poklicky — Harasov (koupani),
sobota — vylet na Bezd€z a Machovo jezero (koupani),
nedéle — prohlidka archeologického nalezi§t€¢ v Kaniné — projiZzdka na konich
(Hucul klub v obci R4j) — odjezd do MSena (prohlidka mésta a koupani),

ve vecernich hodinédch pfesun zpét do Prahy.
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Cenova kalkulace: ubytovani, stravovani, prohlidky a vstupy, projiZd’ka na konich, cestovné

— cena celkem : 5.750,- K¢ za celou rodinu.

Ubytovani...........covuens 3100,-
Stravovani................... 1600,-
Prohlidky a vstupy......... 300,-
Projizd’ka na konich........ 400,-
Cestovné........coevvveennen. 350,-
Celkem...... Iy 5.750,- K¢

B. Studenti VS (6 studentii FTVS UK)

Ubytovani pro studenty jsem vybral ve mé&st€ MSeno a to v rekreacnim stfedisku Sever.
Dopravnim prostfedkem bude pfedev§im kolo. Z Prahy do MsSena je to pfiblizn¢ 50
kilometrt, coZ by pro studenta FTVS nemél byt problém.

Aredl se nachazi v udoli na okraji obce, pfiblizn€ 1 km od namésti. Zde jsou obchody,
cukrarna, restaurace, po$ta a autobusova zastavka. Stanice CD je vzdalen4 2 km. Ubytovani
je v &tyfluzkovych chatkach, vybaveni tvofi palandy (spaci pytle, deky, polstaiky), police na
ukladani odévi, stolek a Zidle. V chatkach nejsou zasuvky, je vSak moZno pouZit mistnost, ve
které je k dispozici zésuvka, PB vafi¢ a lednice. Umyvarny a sprchy jsou spole¢né, po
celkové rekonstrukci.

V aredlu jsou dvé volejbalové htisté s piskovym povrchem. Je zde moZnost bezplatného
zapujéeni béZného sportovniho nacini (mice volejbalové, fotbalové, petanque, stolni tenis),
spolecenské hry. Po dohodé€ je moZné vyuZzivat sportovisté v obci. K dispozici je klubovna s
barevnou televizi, kuleénikem a moZnosti zakoupit ob&erstveni. Pfiblizn€ 500 m od tabora je
méstské koupalisté a vychozi bod znacenych turistickych cest i cyklotras. Cena za ubytovani

je velmi pfizniva, za osobu se plati 95,- K& na den.

Program: ¢tvrtek — piijezd ve ve€ernich hodinach, ubytovani, posezeni u tdboraku,
patek — vylet na kole za krasami Kokofinska (cesta za prameny, Pokli¢ky,
Barcalina),
sobota — vylet na kole za krasami Kokofinska II. (Harakoko, Harasov, Kokofin),
nedé&le — vylet na Machovo jezero (aquapark a plaZovy volejbal) a odjezd do
Prahy.
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Cenov4 kalkulace: ubytovani, stravovani a ob&erstveni, prohlidky a vstupy, cestovné

—s cena celkem : 1.635,- K& na studenta (témé&k 70% oberstvent)

L8]0} 76} 7211 | SRR ———— 285,-
Stravovani a ob¢erstveni....1100,-
Prohlidky a vstupy............ 200,-
Cestovné.......ccoevvvvvveennnnn. 50,-
Celkem......coceveverensence 1.635,- K¢

C. ManaZeri (skupina 10 manaZeru)

wewr

celkové ptipravy. Jako ubytovani navrhuji penzion Roubenka v Truskavng€. Penzion nabizi
ubytovani ve dvou- az ¢tyflizkovych pokojich s pfijemnymi interiéry staré roubené chalupy,
jejich moderni vybaveni v§ak zajistuje plny komfort. V arealu penzionu se nachézi rovnéz
stylova restaurace, fitroom, vifivka, venkovni bazén a sauna. Penzion je vhodny téZ pro
poradani riznych seminaii & dalSich skupinovych akci, kapacita je cca 20 - 24 osob.
Vsechny pokoje jsou vybaveny telefonem, televizi a pfipojenim na Internet. Pokoje jsou
velmi zajimavé rozdé€leny. Kazdému splni jeho pfani. UZ jen jejich nazvy, jako Sypka, Pokoj
hospodafe, Mazlik, Modry pokoj, Spychar a VIP 1930 lékaji nejen k nahlédnuti. Ceny jsou
riizné a pohybuji se v rozmezi od 450,- K& do 820,- K¢ za noc. Jsou zde samoziejmé mozné
slevy jak za vicedenni pobyt, tak skupinové. Ve zaleZi na dohod¢ s majiteli.

Manazefi pfijedou automobilem (parkovani je moZné v aredlu penzionu) ve &tvrtek ve

vecernich hodindch. Nasledovat bude seznameni s programem a spole¢nd vecefe.

Program: étvrtek — piijezd ve veernich hodinach, ubytovéni, spole¢na vecete,
patek — vylet na Méchovo jezero (windsurfing, kitesurfing, outdoor, koupani),
sobota — vylet na kole (hrad Kokof#in, Hucul klub v obci R4j- projizdka na
konich),
nedéle — vylet do MSena (prohlidka mésta, plocha draha) a odjezd do Prahy.

Cenova kalkulace: ubytovani, stravovéni, cestovné, privodce, projizd’ka na konich, vstupy

— cena celkem : 6.050,- K& na osobu
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Stravovani.............eoeeuee 1300,-
Prohlidky a vstupy........... 150,-
Projizd’ka na konich..........200,-
Ploché draha...... S+ o smsnmanrnn 250,-
Sportovni aktivity............ 850,-
Cestovne......ccvvvvvvevirennns 350,-
Priivodce.......ccccovvvnnnn 1000,-
Celkem....oeeeereennnccnscane 6.050,- K¢&

Pfi rozpo¢tu na osobu vychazi nejlevnéji pobyt pro ¢lena rodiny (1.438,- K¢). Jen o néco
draz8i bude pobyt studenta (1.635,- K€) a samoziejmé nejvice bude stit pobyt manaZera
(6.050,- K¢&). Tato vysoka suma je zplsobena jednak luxusnim ubytovanim, ale také velmi
pestrym programem, ktery v sob& zahrnuje projizd’ku na konich, outdoorové a jiné sportovni

aktivity (napf. windsurfing) a také svezeni na plochodraznim motocyklu.
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7. ZHODNOCENI, DOPORUCENI A ZAVER

7.1 CO TURISTU PRILAKA

e pfiroda — houby, maliny, borivky, vzduch

e sport a koupani

e kulturni pamatky

e osobnosti — Méacha, Ménes, Kubka, Dyk, Mahen, Storch, Svabinsky, Zenisek...
¢ ubytovani — kempy, pensiony, malé hotely, ubytovny

e stravovani — restaurace, cukrarny, vinarny

e pratelskost obyvatel regionu

e dobré ceny

e moZnost parkovani

e dobfe fungujici maloobchod

e ostatni sluzby — bankomaty, lékafska pohotovost, 1¢karna, platba kartou

7.2 CO TURISTU ODRADI

e nekvalitni sluzby ubytovaci a stravovaci

e nefunkéni vefejnd doprava

e $patné znadeni turistickych cild

e nefungujici infocentra

e jazykova bariéra

e uzaviené kulturni objekty

e nedostatek informaci v médiich

e nedostatek kvalitniho ubytovéni a stravovani

e chybéjici sluzby pro cyklisty

e sportovisté nepfistupnd turistim

e neochotni pracovnici

e $patné silnice

Tento vycet atraktivit cestovniho ruchu a nedostatkti si nedé€la narok na komplexnost.

Odrazi snahu vyjadtit poznani, Ze tento region ma opravdu co nabizet a ve srovnani s fadou
stejné velkych regionti v zahrani¢i, které z cestovniho ruchu Ziji, ma potencidl obsahem a
kvalitou nesrovnatelné¢ ve&tSi. Tento potencidl vSak zstiva téméf nevyuzit pro

socioekonomicky rozvoj regionu. Diivodem jsou zminéné nedostatky, které turistu od
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navitévy odrazuji. Ani jejich vycet neni Uplny, jmenované piekiZky rozvoje cestovniho
ruchu jsou vSak zdsadniho vyznamu a jejich postupné odstrafiovani by podtrhlo o zurogilo

potencial tohoto regionu.

7.3 MARKETINGOVY PRISTUP A JEHO VYUZITi PRO ROZVOJ REGIONU

Vyuziti marketingovych nastrojii pro cestovni ruch vyzaduje dobrou orientaci ve slozité
struktufe vztahii mezi subjekty, které ovliviiuji rozvoj cestovniho ruchu. V prvé fad€ se jedna
o pfistup, schopnosti a kvalitu vefejné spravy v misté, kde se cestovni ruch odehrava
(destinace cestovniho ruchu). ZkuSenosti ze zahrani¢i jasné€ prokazuji, Ze regiony, kde
vefejna sprava umoznila a disledné aplikovala marketingovy pfistup na platformé partnerstvi

vSech aktérii cestovni ruchu, vykéazaly dobré, jasné méfitelné socioekonomické efekty.

Problematika vyuziti marketingovych ndstrojii v cestovnim ruchu je ovlivnéna pomérné
sloZitou strukturou vztahi, které vyplyvaji z toho, Ze cestovni ruch je vzdy vdzan na urgité
dané misto — obec, mésto, region &i stat (atraktivita cestovniho ruchu) a tudiZ souvisi
skvalitou a schopnostmi vefejné spravy. Dal§im tskalim je vysokd potfeba
a nezastupitelnost Zivé, pro oblast sluZzeb kvalifikované pracovni sily. Nekoncepénost statni
politiky podpory cestovniho ruchu, absence dota¢nich tituli a nevyhovujici, neucelené
legislativni prostfedi, jsou vyznamnou pfekéZkou uplatiiovani marketingovych strategii.

Soubor u¢elné¢ vybranych nastroji marketingu zajist'uje konkurenceschopnost produktu

cestovniho ruchu a jeho prosazeni na trhu.

7.3.1 PARTNERSTVI

Protoze vytvofeni destinaéniho managementu v oblasti je neoddiskutovatelnou potfebou
a pfimo determinuje kvalitu a rychlost rozvoje regionu, pokladam za nutné doporudit
pfedevs§im ustaveni funkce profesiondlniho manaZera zdjmového tizemi.

Rizeni a koordinace prace v destinaci bude probihat na rovnostranném mnohotihelniku
s jasnym integrujicim Cinitelem v osobé& profesionalniho manazera.

Hlavnimi aktéry v fizeni museji byt manaZer - starostové mést a obci — odbor kultury a

cestovniho ruchu Mseno — podnikatelé — vlastnici nejvyznamnéjiich pamétek — KU SK.

7.3.2 FINANCOVANI
Na vytvofeni prostfedkii, potiebnych ke kryti mzdovych a dalfich nakladii price

manazera a destina¢niho managementu se budou pfimo podilet mikroregiony, déle je tfeba

ziskavat prostfedky z POV, z managementem podanych projektii, resp. granti.
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7.3.3 UKOLY

Hlavnimi koly pro destinaéni management bude samoziejme:

¢ koordinace aktivit cestovniho ruchu v ramci zajmového tizemi,

o zaji§tovani kvalitniho a aktivniho marketingu (propagace),

e vytvofeni trvalého informaéniho servisu, tj. sledovani grantové politiky kraje,
statu, EU atd., vytvafeni ndvrht a nasledné Zadosti o jednotlivé granty,

e navrhy, zaddvani a ndsledné koordinace zpracovani strategickych rozvojovych a
ostatnich dokumentii pro zdjmové Gzemi,

e projedndvani kofinancovéni jednotlivych projekta,

e neustdlé monitorovani realizace projekti a méfeni GUCinnosti projektd jiz
realizovanych,

e staly tlak na udrZovani tvofivého a korektniho partnerstvi vSech clent
destinaniho managementu i partneri s destinalnim managementem

spolupracujicich stran.

7.3.4 PROPAGACE

K dobré a uéinné propagaci z4jmového uzemi je nutnd koordinace vSech informaénich
center; doporucuji vytvofeni projektu, poéitajictho sjednim regiondlnim IC s celoro¢ni
pasobnosti v Mélnice a dvou center sezénnich (MSeno a Kokofin), 2-3 Infotabule
(Kokoftinsky dil, Vysok4, Lhotka).

Bezpodminedné je tfeba profesionélni, nestranné a nezaujaté vyhodnoceni stavajicich
propaga¢nich material (napf. odborniky z Ceské centraly cestovniho ruchu, kteti budou
region propagovat na veletrzich cestovniho ruchu).

V co nejkrat§i moZzné dobé navrhnout a realizovat jednotny systém propagace regionu,
pH vyuziti nabidek kraje, CCCR, mistnich podnikateld, ,,spfatelenych“ podnikii i mimo
oblast cestovniho ruchu a mimo oblast regionu.

Zadat vytvoreni jednotné tvafe PR aktivit profesiondlni firm& (logo, logotyp, zpisob a
styl prezentace aktivit v regionu, spole¢ny design IC, piktogrami, suvenyri apod.)

7.3.5 VZDELAVANI

S vedenim gymnazia v M¢lnice vypracovat systém vyuky zikladnich informaci
o cestovnim ruchu na zékladnich Skolach a $ir§iho spektra t&chto informaci na stfedni Skole,
spolupracovat s VS (studentské i lektorské vyzkumy, konzultace témat pro bakalafské price
apod.).
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7.3.6 VENKOVSKA TURISTIKA

Co nejrychleji je tfeba realizovat zapojeni do ptipravy projekti pro rozvoj venkovské
turistiky; KU SK je zapojen do pilotniho programu venkovské turistiky CCCR a m4 tak fadu
moznosti, jak pomoci obcim i jednotliveim, ktefi se o aktivni Ucast v programu budou
uchdzet, ale je tieba neprodleng informovat starosty viech obci zdjmového zemi; soucasné
je tfeba okamzité kontaktovat reprezentanta ECEAT v CR (Evropska organizace venkovské
turistiky cestovniho ruchu).

7.3.7 VYUZITIi TRADICNICH AKCI V REGIONU K PROPAGACI

Vregionu jsou tfeba 1-2 zcela nové a jedine€né akce. Navrhuji v Evrop€ dobie
osvéd¢eny model komponovaného programu, napf. Koncert po hradem, Ples na zdmku — hra

pro turisty.

7.3.8 OZNACENI REGIONU - DESTINACE

Je tfeba co nejrychlejsi vytvofeni dobrého loga regionu (Hvézdy Machovych cest) a
okamZité s nim zacit pracovat tak, aby veSel do pov€domi co nejsirsi vefejnosti.

Za nutné mam vytvofeni webové stranky regionu v tfijazyéné podobé, stranka musi byt

aktivni, se samoziejmym napojenim na informacni a rezerva¢ni systém.

7.3.9 NABIDKA ZA REGION

Za jedinou moZnou cestu k ziskani turistického z4jmu povazuji produkty cestovniho ruchu
pro cilové skupiny (balicky s nabidkou kvalitni ndpin€ pobytu rodin s détmi, seniord,
sportovei, studentl atd.) Produkty musi obsahovat co nejreprezentativnéj§i vybér atraktivit
cestovniho ruchu (rekrea¢né sportovni, kulturni), Sirokou nabidku moZnosti ubytovani a
stravovani (v&etné specialit a cukraren) vSe sestaveno do nabidky s ldkavym popisem spise

formou pohadky, baje — vybér dle subjekth, které se chtéji zapojit, kupony na slevy.

7.3.10 DOPORUCENI PRO STRATEGII ROZVOJE REGIONU

e Vybudovéni kvalitniho zdmeckého ubytovani — Kokofin — 3-4 hv&zdy
e Ubytovani tfi hvézdy — vétsi kapacita: MSeno
e Venkovska turistika: standardizace a certifikace stdvajicich ubytovacich zafizeni,

vybudovani novych — napt. Kanina
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e Pfiprava projekti na cerpani fondi EU, projednat névaznost projektd,
ekonomické zhodnoceni, vytipovani jednotlivych moznych Zadateld, navrhnout

mozZny systém kofinancovani

7.4 HVEZDY MACHOVYCH CEST

Cestovni ruch, to je pfedev§im zaZitek, jejich souvisla fada. Turista musi byt neustéle
pfekvapovan a nestresovym zpusobem udrZzovan v napéti. Pro dovolenou, ale i jakoukoliv
cestu do nezndma a za poznanim, musi byt navozena atmosféra snéni, ale jednu podminku
musi destinaéni management zcela urcité dodrZet: turista si musi velmi dobfe pamatovat, kde
byl, protoZe z4jmem manaZeri musi byt jeho névraty do destinace. Pro disledné vyuziti
dobrého planu aktivniho marketingu a vSech jeho moZnosti je velmi dileZita marketingova
znacka Uzemi. DuleZitym zikladem musi byt sjednocujici vyznam nézvu, vyjime€nost
v porovnani s jiZ uZivanymi ndzvy okolnich destinaci, poutavost nazvu a v neposledni fadé
jeho snadna pfelozitelnost a zaroveti jednoduché a poutavé znéni v cizich jazycich. Oznaeni
Méelnicko nebo Kokofinsko jsou ndzvy marketingové naprosto nepouZitelnymi. Hvézdy
Machovych cest spliiuji dobte i potfebu kontrastu k marketingové jinak uchopené sousedici

oblasti Machova jezera, kterd m4 mit pfedevS§im rekrea¢ni charakter; Hvézdy Machovych

cest symbolizuji vyrazné body architektonické, zaroveti ale i duchovni a kulturni centra
regionu. Kontrast s turistickou filozofii oblasti Méachova jezera je pro oba sousedy, pfi dobré
spolupraci, marketingove a rozvojove velmi ptiznivy.

J KaZdé misto v tomto kraji je né€¢im ,,hv€zdné“, vyjimeéné. Rychlost a Gspénost zavedeni
této marketingové znacky jsou zavislé na tom, jak rychle vezmou logo za své pfedstavitelé a
obyvatelé regionu, jak se snim ztotoZni a jak je ve svém marketingu dokazi vyuZit

podnikatelé. Bez nadsazky lze fici, Ze tyto hvézdy jsou zrozliénych divodit i hvézdami
»evropskymi“.

7.5 ZAVER

Hlavni cile této diplomové prace (pfedstavit sportovni a rekrea¢ni moZnosti Kokofinska a
navrhnout moZna budouci feSeni pro vyvoj cestovniho ruchu v této oblasti) byly splnény. O
cestovnim ruchu by bylo moZzné popsat mnoho stranek, vzdyt' je hnaci silou narodnich
ekonomik, ale dileZité je teoreticka vychodiska aplikovat také v praxi. Stavét by se mélo
pfedev§im na modernim pfistupu destinaéniho managementu a souvislé zavadéni jeho

principii do kazdodenniho Zivota subjektl plisobicich v oblasti cestovniho ruchu.
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9. SEZNAM ZKRATEK

CR - Cestovni ruch

CZECHTOURISM (CzT) — Ceska centrala cestovniho ruchu
CD — Ceské dréhy

CR — Cesk4 republika

CSU - Cesky statisticky ufad

DMC - Spole¢nost destinaéniho managementu

EK — Evropska komise
ETC — Evropska komise cestovniho ruchu
EU — Evropské Unie
EUROSTAT - Statisticka kancelaf Evropské unie
FTVS UK - Fakulta t€lesné vychovy a sportu Univerzity Karlovy
HDP — Hruby doméci produkt
CHKO — Chranéna krajinn4 oblast
ISIC — Mezinarodni standardni klasifikace vSech ekonomickych &innosti
JZD — Jednotné zemé&d¢€lské druZstvo
KU SK - Krajsky tfad Stfedogeského kraje
MMR CR — Ministerstvo pro mistni rozvoj Ceské republiky
OECD - Organizace pro hospodatskou spolupraci a rozvoj
OKEC — Odvétvova klasifikace ekonomickych &innosti
OSN - Organizace spojenych narodt
ﬂ POV — Program obnovy venkova
SICTA — Standardni mezindrodni klasifikace ¢innosti v cestovnim ruchu
SK — Sportovni klub
SKP - Standardni klasifikace produkce
SNA — Systém narodnich G¢éti
SROP — Spole¢ny regionalni operaéni program
SS — Stétni statek
SWOT - Analyza silnych a slabych stranek, pfileZitosti a hrozeb
TJ — Té€lovychovné jednota
TR — Celkova produkce
TSA — Satelitni ti¢et cestovniho ruchu
UNESCO - Organizace OSN pro vychovu, v&du a kulturu
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USA — Spojené staty americké

USD — Americky dolar

VS — Vysoka gkola

VSPS — Vybérové etfeni pracovnich sil
WTCC — Svétova rada cestovniho ruchu
WTO — Svétova turisticka organizace
ZP — Zivotni prostfedi
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Priloha ¢&. 4 — Turistické trasy Kokorinska

0004 MéInik — Lhotka — Harasov — R4j — Houska (Machova cesta)
0345 Houska — Zd’ar — Bezd&z (Machova cesta)

0053 Mseno — Sedlec — Kokoftinsky dil

0095 Okruh nad autokempem Kokofin (mistni znacka — ,,psani¢ko*)

1005 M&lnicka Vrutice — Repinsky diil — Zahaji

1069 Skramous — Lobe¢ — Vratenska hora — Houska

1070 Kokotin, Dolina — hrad Kokofin — Zimoftsky dil

1077 Okruh kolem Lib&chova: Lib&chov — BoZi Voda — Zelizy — Lib&chov
1081 Mseno — Bilka — Nackova rokle — Moc¢idla — Apatyka — Poklicky
1082 Mseno — Obii hlava a Z4ba — Pokligky — Jestfebice — Chudolazy
1083 Vojtéchov — Plany diil — Nedveézi

|

3025 Mélnik — Lib&chov — Ra¢ — Duba

3027 Velky mSensky okruh: M$eno — Sedlec — Kokotin, Dolina — jeskyné Nedamy —
Jestfebice — Vojtéchov — MSeno

3091 Mseno — hajovna Na Rovinach — Vyhlidky — Brusné — Konradov — Horni Vidim
3114 Velky okruh kolem Mélnika: Mé&lnik, zimek — Mlazice — Chloumek — Mélnicka
Vrutice — Vaviine¢ — Kly, Zaboti — Kelské Vinice — hotel Ludmila — Mélnik, zamek
3122 Faraon — Nackova rokle

6019 Nosalov — Na Fudikovském

608S Jestiebice — Klemperka - Truskavensky dul
6090 Chloumek — Vysoka - Harasov

6091 Zelizy — Dolni Vidim — Nedvé&zi

6093 Cinibulkova stezka (mistni znacka — ,,psanicko®)
6095 Nad Studaneckou rokli — Raj — Stfezivojice
6110 Okruh kolem Hradska

6145 Kolo — Hostin — U zemljanek, rozc.

6149 PSovka, autokemp — Lhotka

6958 Zaksin, bus — Nedvézi, vrchol — Duba
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PFiloha & 14 — Kokovin z letadla

PRIZEMI A SKLEPY

1 Studnae
Tev. holom® komora
Pueoiynd kaple

o
PODKROV!
12 Pedhvovin st
13 Podlrovi novii g
o

PLDORYS HRADU KOKORINA

P¥iloha é. 15 — Pudorys Kokov¥ina
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Marketingovy priizkum
(Hrad Koko¥in)

V rémci zpracovani mé diplomové prdce Vas prosim o vyplnéni tohoto strucného dotazniku.
(odpovéd oznacte k¥izkem)

Vysoka Skola :

Pohlavi : O muz

O  Zena

Kde se nachdzi hrad Kokoiin?
0 nevim

[0 vim  (nejbliZ8i MESO wuverereerereeraecsicnniinsinnseaenee )

Dékuji za Vas Cas.

Priloha & 16 — Ukdzka pouZitého dotazniku
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Vysledek marketingového prizkumu

Priloha &.17 — Vysledek marketingového prizkumu

Navitévnost hradu Kokofin v letech 1996 - 2004

80 000 -1 e ==Sgs —
70 000 |
2 60000
@ 50 000 T — H{
'S 40000 +{ - |H
5 30000 - Lt
S 20000 - — . I
10 000 - s
0 . L . e —
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004

rok

P#iloha & 18 — Navstévnost hradu Koko¥in v letech 1 996-2004
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P#iloha & 19 — Udaje ze Statistické rocenky Stredoceského kraje 2005 (porovndni ukazatelii)

1. Porovnéni vybranych ukazateli ve Stfedofeském kraji v roce 2004
s celorepublikovym pramérem

Hustota obyvatelstva #l

Zivé narozeni I

Prumérna mésiéni mzda zaméstnance

€= Pepotteno na 1000 obyvatel _

Zemieli

Pruméma mésiém mzda v zemédalstvi

J Pramér CR =100 %J

Prumérma mésiéni mzda v prumysiu
Prumérna mésiém mzda ve stavebnictvi

Mira registrované nezaméstnanosti

Potet registrovanych subjektu

Osevni plochy celkem ]
-
Sklizef obilovin ]

Sklizeit brambor 1
Stav skotu

Stav prasat = |

Tr2by 2 prumyslové Einnosti 1
Stavebni prace podie dodavatelskych smiuv i]
Zahajené byty 1 —1
Rozestavéng byty ] |
Dokondené byty ] o |

Hromadna ubytovaci zafizeni cestovniho ruchu |

Luzka v hrom. ubyt. zafizenich cest. ruchu |

Hosté v hrom. ubyt. zafizemch cest. ruchu |
Clzinci v hrom. ubyt, zafizenich cest. ruchu [Tl
Dé&ti v matefskych skolach

Zaci zakiadnich kol |

Studenti gymnazi 1 B |
Studenti strednich odbornych 8kol | ==
Zacl strednich odbomych udilist ‘____—'l'_'= ‘
Lekafi cekem | i | |
Lékafi v nestatnich zafizenich ] |
Nemocnice ] I ‘
Luzka v nemocnicich ] ]

Prumérneé procento pracoviu neschopnosti

Mista v zafizenich sociaini péte . |

Prum&my méasiéni starobni duchod
Zjistane trestné &iny = |

Dopravni nehody cekem

Pozary cekem =

0.0 50.0 %00.0 160.0 2000 250.0
%

R R,




P#iloha &20 - Udaje ze Statistické rolenky Stiedoceského kraje 2005 (ukazatele Mélnik)

1-13. Vybrané ukazatele za okres Méinik’
Sefected indicators: District of Méinik ?

Métici
jednotka 2002 2003 2004 Unit
Rozloha’ ke? 712 712 712| Jm® JArea™
Podet obci': 70 70 70 |Number of municipaties *
l ztoho mést 6 6 6 Towns ’
‘ Podet dasti obci™ 165 165 285 Number of municipality parts ™
, Potet obyvatel osoby | 94868] 95315] 95470 persons |Popuiation
Zeny 48 550] 48673] 48838 Femaies
Obyvatelé ve vBku' Poptation. by age
| 0-14 % 16,1 156.7 15,8 % 0-14
‘ 15 -64 % 70,4 708 708 % 15-64
‘ 85 a vice % 134 135 13.5] % 65+
Prumarny vék obyvatel” roky 39,0 39.2 39.4] years JAverageage. total®
mufi 37,5 37.7 37.9 Males
Zeny 40,5 40.7 40.9 Females
2ivé narozem osoby 984 g*5 1 035] persons JLive births
Zemrel osoby 965 * 019 * 054 persons jDeaths
Prist&éhovali osoby * 905 2 396 2 12*| persons Yimmigrants
Vystéhovali osoby * 778 1 845 1 94B| persons JEmigrants
Shatky 489 455 497 Mariages
Rozvody 320 355 355 |Divorces
Na 1 000 obyvatel Per 1 000 popiration
pfirozeny plirustek %o 0.2 -1.4 0,2 oo Natural increase
pfirustek stéhovanim % 1.3 58 1.8 %o Het migradion
celkovy prirustek %o 1.8 47 i8 e Total increase
Prumérny evideneni podst actual JAverage registered number
zaméstnancu celkem fyz.0s0by 16237 *6239] *5917| persons Jof empioyees
Prumérna hruba mésitm mzda
zaméstnace Ké t50808] *6375] 17375] CZK |Average monthiy gross vage
Uchazeti o zaméstnani”’ osoby 4084] 4400] 4 444| persons |Registered job applicants
Volna pracovi mista’ mista 440 393 419| vacanc. |Vacancies
Mira registr. nezaméstnanosti" % 7.8 865| 817 % |Registerea unemployment rate
Potet registrovanych subjektu ™ 20142| 27326] 21799 lRegisaerea entities, total ™
Ztoho fyzické osoby 17002y 7878 18 110 Natural persons
Zahajené byty 348 515 428 Dwelings started
Rozestavéng byty” 1287 1608] 1739 Dvsedings under consruction
Dokondené hyty *35 213 297 Dvrefings completed
Déati v materskych skolach osoby 2 552 2 535 2 593| persons |Pupils at nursery schools
2aci zakladnich kol osoby 9573 9 242 9 013] persons unpi!s at basic schools
Lekarina 1 000 obyvatel osoby 2.9 3.0 3.0{ persons YPhysicians per 1 000 popuiation
Prumérna pracovni neschopnost % 5.212 5.443 4.598 % IAverage incapacily forvork
Pfijemei duchodu celkem osoby 23127y 2328° 23 741 persons |Pension recipients. otal
Ztoho starobnich 12234 12300 12537 Old-age pensions
Prumérny mésiéni duchod Ke 6655 8 902 7082 CZK |Average monthly level of pensions
starobni 6 750 6 988 7191 Old-age pensions
Zjistené trestngé Einy 3105 2839 2915 1Ascertained offences
Dopravni nehody celkem 1 804 1877 1817 Traffic accidents, total
Po2ary cetkem 281 449 338 Fires. total
*1 podrobné vysvétlivky uvadime v pfisiudnych kapitolach ‘) See relevant chapters for detailed explanatory notes
" stav k 31. 72, 31 December
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Priloha ¢&.22 — Udaje ze Statistické rocenky Stfedoceského kraje 2005 (ubytovaci zarizeni)

8-1. Hromadna ubytovaci zafizeni cestovniho muchu
Collective tourist accommodation eslablishments

2002 2035 204

Ubylovaci zafizeni cekem’ 502 585 ss0lAccommodation estabishments. fotal ™
Pokope ™ 11 363 322 10 974|Rooms ™
Luz<a’ 30 583 % 699 30 **2|Beds ™
Pruméma cena Average price
2a woylovani 1 Ks: 336 354 M0 af aveommodsngn {CZK:
Pracovnici v ubylovacich Warkers m accomemgdabon
zafizenich "' 4 358 4 % 4 245|ostamsnments
Hoste 474 336 834 559 854 987 | Cuests

z {oho szt 247 51D 238 132 268 *55] Forogners
Plenozovani 225 30t 2532 992 2506 75 [Cvermingnl stays

z toho cizinci 576 066 542 25 70 0B2| Fowngners
Prumeiny posid pienocovani 3.3 3.0 3.0)Average mympor of svemignt stays

Z ioho czinzi 3.1 2.7 25y Fuorogiers
Pruméina doba pobylu ve dnech 4,3 4.0 4. Average te of stay. days
) z toho sz 4.° 3.7 35| Foegers
Cisté vyukdli ludek ' 43 Y 33.9 33400 vse sineds™ (%
Viyuziti pokojs'' (%3 423 403 3.5 Use of roms " (%}
“v 1ooe 2002 slav k 31. T.. v lelech 2003-2004 stav % 37, "2, "in 2002.as at 37 Juy. m 2003-2004 a3 a1 31 Docenper
“u halelu a pensonu " For nglens and peardng nsuses
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PFiloha &.23 — Udaje ze Statistické rocenky Stitedoceského kraje 2005 (hosté v zaFizenich)

8-3. Hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich cestovniho ruchu podie kategorie

ubytovaciho 2afizeni v roce 2004
Guests i collective tourist accommodation establishments. by category of establishment,

2004
Hoste Pienozovani
Guests Cwrrsgnt Skys
zbho zioho
velken Iz cekom oIz
ng). mol.
Tota) Forey- Tota Faraxy-
ners ners
Hromadna ubytovaci zafizeni Collective accommadation
celkem B54 BBT 26B 155] 2 606 THY 708 D&2festablishments, total
Holely a podobna ubylovaci zallzeni fole s and smoagr acuammodaisn
calkem 539 502 27470 1 405420 589 336 e stanssnineis. oo
¥ fom.,
totely ===~ a holely == e 49 554 155573 122 TI5) fdmbens Tt amed ot Tt
osiaini holely a penziong 45700 *78c6l C 47T908] 4B660%] Cinw nowns and ooy nouses
Ostatni hromadna uoytovaci zafizeni Cimgr copectve aosommadaben
wkem 3754585 40685] 200340 1D THBustannshmans sta)
¥ fom.
kempy 50076 23440 63572°] 5584 Tounst zampsies
shatove osady afunsticks Haooday divevengs and nosies for
woybvny 45 535 3303 1B7 332 12 184) tuwts
ostatni twomadna zafizeni pnde Cthgr covechve aocommodabsn
nespecilikovana 09573 13942 350287 41 728 estatsmentsne.s.
dokondeni enl of kok
e e
Prumerny patel Pruméina doda
pienszovani pooylu tdny:
Averags numper Average poe of stay
of pesmmign slays sy
zidho zioho
cakom Lan zekemn ZAZINGA
wp "y
Tota Foreig. Total Foreny
T ners
Hromadna ubytovaci zafizeni Colfective accommodation
celkem 30 26 4.0 3 5|establishments, total
Holely a podobna ubylovaci zafizoni Fuleis ad sy acesrenodabon
cokem 25 26 35 .02 sEnnsnments st
v {om:
hotedy =" a holely = R | 22 29 32| Haa's "™ awd holais ***°
osfaini holely a penziony g 25 3.7 3.6] Other natals amd boarding nuuses
QOstatni hiomadna wylovaci zatizeni| Cingr sanesive accommgdaian
cekemn 358 29 4.8 3.9eskbushmenis ki)
v fom.
REMPy 49 28 50 3.8 Touns! campsies
chatove osady a lwisticke Flanday divenmgs and nostess for
Wybvny 40 3.7 50 47| towss
oslatni homadna zaiizeni jinde Cingr sxmectve seesnynodabion
nespecilkovana 35 3.0 45 40 esapmsrments ne s
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Priloha ¢&.24 — Udaje ze Statistické rodenky StFedoceského kraje 2005 (sportovni zarFizeni)

8-14. Kulturni a sportovni zafizeni podle okresi v roce 2004
Cuwitural and sporis facilities. by district. 2004

Kuliuia Cuitwe
Kiaj, okiesy stala xina kﬂ??:y muzea gaketie divadla pilsoxni
a mullkna Pp—— arlileatry
Repon. dsingts —— ) »
yipio-nab -m;l- ":;r:v{:.:':es Museums Carms Theates Anprineatros
oremas
Stredoteshy kraj 57 804 "7 64/ 25 51
Benesov 7 82 15 7 4 5
Beroun 0] 73 bk 3 - 4
Kladno 5 8 3 b | 4 5
Kolin 2 ’:ﬂJ 8 6 2 1
Kuina Hora 4 o4 8 14 3 6
Méinik 6 ] 3 5 3\ 4
Miada Boleslav 3 5 7 2 2 5
Nymiourk 5 87 1 3 3 5
Praha - vychod 1 ) i 2 v 2
Piaha - zapad Ll 55 L] i - 2
Pilbiam 9 8 0 8 5
Rakovnik 2 | ] 5 3 3
dokondeni eved o fame
Spon Spuns
) Xoupahtle zioho g . . sladp zrmni sladp

iy a b'anzén“y <ryle vaziny i HcaEy ebeing m:lyy::h véetng nry‘ly:,h

Regon. datrus " % Winner spors

R Simmmnig neoes g Spants prawds | Cyrmagnms - mt«::wﬁ:;'

SWIDIMING Pooks & m widenr nnes
wifaGr Ghes

Stredotesky kraj B 21 25
Benodov 8 3 0 42 12 2
Beroun 8 3 30 47 . 3
Radno ﬁﬂ 4 98 56 L] 2
Kolin 5 . 105 3sl 14 P
Kuina bo 5 1 ?BL 38 0} 2
Mélnik 101 7 45 .2 3
Miada Boleslav 4 1 142 48 15 3
Nymburk L 2 95 414 3 2
Pisha - vychod 5 2 75 42 7 2
Pizha - zapad 1 78 45 i 1
Pibram 8 2 117 5% 22 3
Rakovnik 2 1 & 34 5 1
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Priloha & 25 — Udaje ze Statistické rodenky Stiedoceského kraje 2005 (sprdvni obvody)

Spravni obvody obci Vyméra Potet z toho ve
§ rozsifenou pusobnosti (ha) obyvatel | véku 1564
Méinik (2114)

Celkem 45 864 40 256 28 313
v tom obce:
Bykev 561 368 269
Bysice 1 086 1170 799
Citov 1 581 1037 712
Cetelice 1156 591 386
Dobien 2056 148 98
Dolni Betkovice 1252 1302 803
Dolni Zimof 162 55 51
Horni Poéaply 1 2400 1130 733
Hafin 1 441 o 462
Hostin 635 214 159
Chorusice 1775 453 324
Jevinéves 813 164 11%
Kadlin 681 127 /8
Kanina 5290 43 2B
Kly 1061 923 657
Kokofin 1540 378 2i2
Lhotka 532 230 151
Libachow 1178 973 597
Liblice 893 459 349
Lobed 349J 135 84
Luzec nad Vitavou 1 1 335 933
Maly Ujezd 1223 842 501
Medonosy 1488 108 7Y
Melnicke Visino 2529 Big 54
Melnik 2497 19 053 13 646
Mgeno 2570} 1491 879
Nebuzely 862 402 278
Nosalov 1110 158 106
Repin 1531 585 427
Spomys! 359 431 208
Stranka 879 225 153
Stiermy 1170} 343 242
Tuhaf 451 LLYA 68
Tupadly 537 125 84
Velky Borek 1042 B51 509
Vidim B73 193 1%
Vranany 958 845 810
Vysoka 2 841 it 825
Zelizy 1107 479 329
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Priloha &.26 — Udaje ze Statistické rocenky St¥edodeského kraje 2005 (mapy hostu)

Hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich v roce 2004, prum#ma doba pobytu, podil cizincu
Guests at collective accommodation establishments: average tength of stay. share of foreign guests.

2004
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Zahraniéni hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich v roce 2004, prumérna doba pobytu,

struktura podle zemi
Foreign guests at collective accommodation establishments: average tength of stay. by country. 2004
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