POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: Savrda Petr

Nazev prace: Management a marketing sportovni akce: tenisoveho turnaje
ECM Prague Open — projekt na léta 2009-2010

Cil prace: analyzovat management a marketing této sportovni akce do r.2008
a zpracovat projekt implementace na léta 2009-2010

Narocénost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné prdmérné nadprlimérné
- vstupni (daje / jejich zpracovani podpréimérné primérmé  nadprlimérné
- pouzité metody podprimérné primérné nadprimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - vyhovujici - nevyhovujici

Stupefi spinéni cile prace Vyborné ’
?Siem?o—sftatnost pri zpracovani tématu vyborné \
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Uprava préace-text-grafy-tabulky Vyborné
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Prakticka vyuZitelnost zpracovani:
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Hodnoceni . :
Téma, které autor zvolil, kombinuje pro ]eho fedeni teoretické znalosti oblasti managementu,
managementu sportovnlch akci, sponzorovani sportovnich akci Uvedené téma vyzaduje znalost
zahranicnich praci, protoZze v CR Kk teorii managementu speC|aIne sportovnich akci zatim nebyla
zverejnéna zadnd ucebnice ani odborna publikace. Autor v praci prezentuje pouze jedinou zahranicni
publikaci k teorii tématu managementu a marketlngu sportovnlch akci SALOMON (1996). V soucasné
dobé existuiji jiz v zahraniéni literatuFe i aplikovana Fe$eni metody SWOT pfimo na sportovni akce.

Lépe by bylo prezentovat nazory teoretické nazory na management a marketing sportovnich akci vice
autord a z nich vybrat rozdéleni manaZerskych ¢innosti pro tuto vybranou sportovni akci

5.67 — projektovou ¢ast nazvat konkrétné projekt na léta 2009-2010

s. 59 — postradam faktologicky popis mista konani v kap 5.7.1 (pocet sedadel pro divaky, umisténi
VIP hostl, oblerstvovaci prostory, technické zazemi apod.) — event. Na odkazy na planky Ci nakresy
mista umisténé v pfilohach

s. 56 — pro¢ jste marketingovou nabidku pro partnery oddélil od marketingové komunikace,kdyz cela
fada vyjmenovanych produkté sméfuje do marketingové komunikace

s. 50 — ekonomické zajisténi turnaje by bylo lépe prezentovat na konec této kapitoly, kdyZ ¢tenar ziska
prehled o vSech fizenych cinnostech



Otazky k obhajobé:
Zaijigtuji nékteré pracovni pozice v tab.7 — s. 58 zajistuji dobrovolnici? Jaky je pomér mezi
dobrovolniky a profesionaly pfi zajistovani akce? Je tfeba dobrovolniky néjakym zplisobem skolit?

Jak je zaruena bezpeénost akce, kontrola davu, prvni pomoc, kontakt s policii?

Prace je doporucena k obhajobé.
Navrzeny klasifikaéni stupeii: vyborné

V Praze dne 8.9.2008

doa. Ing. Eva Caslavova, CSc.



