POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studentky: Aneta Kaderabkova
Nazev prace: Sponzoring tymu Big Shock racing a jejich vzajemna spoluprace

Cil prace: Navrhnout sponzorsky bali¢ek pro potencialni sponzory tymu Big Shock Racing

Celkova narocnost prace:
podprlmérna prlimérna nadprimérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen spinéni cile prace velmi dobre
Samostatnost pfi zpracovani tématu vyborné
Logicka stavba prace vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod velmi dobre
Hloubka tematické analyzy, vlastni prinos velmi dobre
§tudenta/studentky

Uprava prace: text, grafy, tabulky vyborné
Pravopis a stylistika vyborné

Prakticka Ci teoreticka vyuZitelnost zpracovani:
podprdmérna prdmérna nadpriimérna

Hodnoceni prace:

Predkladana bakalarska prace je orientovana na hodnoceni sponzorskych partnerstvi motoristického
tymu s cilem navrhnout sponzorské nabidky pro dalSi potencialni partnery. Zaméreni je tak ryze
praktické, nebot’ dosazeni cile ma pomoci zejména samotné sportovni organizaci.

Teoreticka Cast prace je zpracovana peclivé. Studentka se logicky zabyva zejména sponzoringem, a to
v obecné podobé i v aplikaci pfimo do motoristického sportu. Podrobnéji se zabyva skladbou
sponzorského balicku, coz je skutecné predpokladem pro Uspésné zvladnuti analytické i syntetické
Casti prace.

Metodicka Cast popisuje zejména priibéh rozhovorli s Martinem Macikem, ktery je v tymu zodpovédny
pravé za sponzoring. Kromé této metody bylo vyuzito i pozorovani, béhem néjz autorka sledovala jak
tym propaguje spozory, ale také jak sami sponzofi dokazou aktivovat spolupraci s tymem.

Analyticka c¢ast je zamérena predevsim na predstaveni soucasnych forem spoluprace se sponzory a jeji
hodnoceni. To se déje pomérné jednoduchou formou, pouze na zakladé minéni dotazovaného
specializovana agentura v podobé kalkulace ,medialni hodnoty, viditelnosti®. S ohledem na nize
uvedené pripominky cituji zplisob vypoctu uvedeného na strané 40: ,,Pocitd se to tak, Ze se vezme
cena reklamy v daném médiu a v dané velikosti, a to predstavuje hodnotu toho clanku."

Synteticka Cast je v podobé Ctyf navrh(l sponzorskych balick. Diamantovy bali¢ek je uréen pro
generalniho a zaroven titularniho partnera. Kazdy dalsi je pak ocenén mensi finanéni ¢astkou, ale také
predstavuje méné atraktivni nabidku pro potencialni partnery. Vizualizace nabidky je na velmi dobré
Urovni a osloveny partner si na zakladé téchto balick’ udeéla rychlou predstavu o mozné spolupraci.
Zasadni pfipominku mam pouze k prezentované hodnoté medialni hodnoty (viz nize).



Pripominky:

1. Ve vSech Ctyrech sponzorskych nabidkach je prezentovana stejna medialni hodnota reklamy
(71,6 milion(), prestoze umisténi a zejména velikost loga partner{ je v jednotlivych baliccich
odlisna. Neni logické a odporuje to i zplsobu vypoctu (viz vyse), aby vizibilita a tedy medialni
hodnota této reklamy byla ve vSech pfipadech stejnd. Z mého pohledu by tedy byly
potencidlni partnefi (nikoliv generalni) klamani - viz otazka ¢. 1 a 2 k obhajobé.

2. V kapitole 4.2 je v obecné roviné popsana cilova skupina, pro kterou budou balicky urceny.
Ocekaval jsem, Ze minimalné v Diskusi ¢i Zavéru budou navrzeny konkrétni firmy, které by
mohly byt jednotlivymi balicky osloveny. Vytvoreni portfolia potencialnich partnerd (konkrétné,
vCetné kontaktd na zodpovédné osoby) jde obvykle ruku v ruce se vznikem sponzorskych
balickl (vice otazka €. 3 k obhaojobé).

Otazky k obhajobé:

1. Obhajte si prosim skuteCnost, Ze na vSech Urovnich sponzorské nabidky (diamantova — zlata —
stfibrna — bronzova) je prezentovana stejna medialni hodnota reklamy.

2. Necelé 2 miliony z uvedené medialni hodnoty tvoii medialni zasah v rozhlase. Jakym
zplsobem budou v rozhlase prezentovani partnefi stfibrného ¢i bronzového balicku?

w

Jaké konkrétni partnery by podle Vaseho nazoru bylo mozné oslovit diamantovym balickem?

>

Soucasnym generalnim partnerem je spolecnost Big Shock. Odpovida soucasna nabidka
protivykonlim uvedenym v diamantovém balicku, nebo je spoluprace odlisna?

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné — velmi dobfe v zavislosti na priibéhu obhakoby

Prohlasuii, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 29. dubna 2018

PhDr. Jan Sima, Ph.D.



