PRILOHY
Piiloha ¢&. 1: Prvni rozhovor s M. Macikem ml.

Ptiloha €. 2: Druhy rozhovor s M. Macikem ml.



Piiloha €. 1
1. Jak funguje spoluprace se sponzory, jak spolu komunikujete?

Vzdy zalezi na velikosti sponzora/partnera. Hlavni komunikace je osobni, tzn. néjak
musi ke spolupraci dojit, podepsat smlouvy a nastavit celou spolupraci. Nasledné
je tieba plnit domluvené podminky, a to obnasi feknéme mesi¢ni komunikace. Posilame
veSkeré informace o naSich aktivitach, kde nds mohli vidét, jakych soutézich jsme
se zucCastnili, nebo zda jsou u nas né&jaké novinky. Vsechny tyto informace pak
pfedavame i1 1 az 2x ro¢n¢ jako cely souhrn. Jak ale fikam, s kazdym partnerem je
to individualni.
2. Jak vypada vas stavajici sponzorsky balicek?

Jak uz jsem nakousl diive, neni pouze jeden sponzorsky balicek. V souc¢asnosti nemame
uceleny sponzorsky bali¢ek. Snazime se naSim sponzoriim vyjit vstfic, a proto je
to hodn¢ variabilni a tvofené na miru. N&jakému partnerovi jde o tvorbu jejich brandu,
a pak je dulezité logo na auté, dalSim jde naptiklad o jejich produkt, ktery chce dostat
do povédomi lidi, anebo napt. potiebuji ambasadora znacky ¢i produktu, kterého jim
dokazeme poskytnout. U velkych partnerd, jako jsou naptiklad Big Shock! nebo Silmet,
se jedna o vSe dohromady. Ale i v jejich pfipadé jsou tam rizné nadstavby jako

napiiklad teambuildingové akce atd.
3. Nabizi se sponzoii sami?

Nektefi ano, nékteii ne. Vzdy je dualezité néjak zacit, protoze aby ti sponzor/partner
véfil, musi§ nejdiive dokédzat, Ze to tak opravdu je. Cesky trh je maly, ale mame tu
spoustu velkych i nadnarodnich firem, které se diky ndm mohou dostat do povédomi.
Nicmén¢ vétsinu nasich partnert jsme oslovili my a postupné spolupraci rozvinuli. Ve
je spojeno s uspéchem. Pokud jsme UspéSni, piSe se o nds, tim padem ziskavas vice
fanouski, a to je to zajimavé pro partnera. Pokud ziska$ vice financ¢nich prosttedkd,

dokézes byt konkurenceschopnd a mtzes byt lepsi. Ja tomu fikdm zacarovany kruh.
4. Kolik stoji reklama napt. na kamionu?

Zase, jak uz jsem zminoval, pohybujeme se od 4000 EUR do stovek tisic EUR. Zalezi

na velikosti spoluprace.

5. Jakou Cast (%) vam sponzoii zaplati napt. na Dakar?



Jsme profesiondlni tym, takze ti¢ast na Dakaru chceme mit pokrytou partnery. Nejde ale
pouze o samotnou ucast. Musi§ pocitat s celou sezonou, béhem které musis trénovat,
zajistit dilny a mechaniky, cely vyvoj, material a propagacni zalezitosti. Pak s Dakarem
spojen¢ napiiklad obleceni, letenky, jidlo atd. Nékteré z téchto véci pokryvame stale
sami, ale na to, ze nejsme tovarni tym, tedy nejsme podporovani automobilkou,
si vedeme dobfe. Na tomto Dakaru jsme byli pravé jediny netovarni tym v TOP10.

Tedy 10. na svéte, to nezni uplné€ Spatné, ne?
6. Kolik mate v soucasnosti sponzort a je stavajici situace uspokojujici?

Vzdy muze byt 1épe, ale také htife. Stale se mtizeme zdokonalit a vime, kde pfesné, coz
je strasn¢ dulezité. K tomu ale potfebujeme sponzory a finance, kterych je zatim
nedostatek, takze pracujeme s tim, co mame. Mnozstvi sponzorii se pohybuje kolem 20-

30, ale mluvime i o velmi malych nebo napiiklad mych osobnich.
7. Mate néjaky propagacni material piedstavujici tym?

Mame webové stranky, kde se d4 vSe dohledat, a k tomu mame nékolik prezentaci, které

se tvori dle situace.

8. Jak se méni navstévnost na vasich webovych strankadch v pribéhu konani

Dakaru?

Béhem Dakaru navstévnost rapidné roste, dostdvame se az na desetindsobky primérné

mésicni navstévnosti v priabéhu roku.



Priloha €. 2
Jak vypada vase stavajici nabidka pro sponzory?

Jak uz jsem zminoval diive, v soucasnosti nemame ucelenou sponzorskou nabidku
do balickt, ale snazime se s kazdym sponzorem domluvit individualné a splnit jeho
priority. Na druhou stranu nez ke spolupraci dojde, 1 pro nas je dalezité si uvédomit,
comy chceme po sponzorovi. Napf. s firmou Mini zacala spoluprace tak, ze jsem
jatekl, jak si spolupraci predstavuji, konkrétné jsem jim nabidnul vyuzivani mé tvare
amého jména sjejich propagacnimi akcemi. A na oplatku ze chci jezdit v Mini,

pouzivat auta, jinak nic nechci. A oni souhlasili.
Ale abychom se dostali k samotnym protivykontim, které nabizime, tak se jedna o:

Mediélni dosah - medialni zasah, jedna se o na§i medialni hodnotu. Reknéme, Ze je to
pro partnery nendsilnd reklama ve vSech mediich, jako je TV, Radio (spojeni jména),
Tisk a Online. Ke kazdému vystupu, ktery mame, se vede zdznam, a ten je nasledné
agenturou ohodnoceny, aby to délala tfeti strana a ne my. To by bylo zavadé¢jici. Jedna
se o zkratku AVE. A ve strucnosti se to poc€ita tak, Ze vezmes, kolik by t&€ stala reklama
v daném mediu a v dané velikosti a to je hodnota ¢lanku. Samoziejmé se to da
rozpracovat pro jednotlivé partnery, ale ti si to vétSinou zafizuji samy, pokud jsou
to velké firmy jako napt. u nas Mogul. Do detailu bys mohla jit tak, Ze se podivas
na zaznam v TV, zjistis§, kolik lidi se koukalo, jakou dobu bylo dané logo nebo néazev,
napis prosté cokoli na zaznamu a z toho vypocita§ medidlni hodnotu. Toto je hodné
komplexni a hodn¢ zajimavé téma a je to vlastné jeden z hlavnich divodd, pro¢ s nami
znacky spolupracuji. Zajistime jim obrovskou viditelnost. Zde jsou ¢isla za obdobi 1. 2.

2017 - 31. 1. 2018 (sezona 2017 + Dakar 2018)
TV =25 mil

Radio = 1,7 mil

Tisk = 28,3 mil

Online = 16,6 mil

Celkem tedy 71,6 mil. K¢.

Dale je to ambasadorstvi, coZ znamena vyuZzivani jména tymu ¢i mého k propagaci
produktii, vyuzivani fotek pro jejich tcely atd., spojeni jména partnera se jménem tymu.

Jsme ochotni firmé poskytnout ambasadora jejich znacky.



Reklamni plochy na strojich, kombinézach, helméch,... které jsou ocenéné podle vyse

rowr

poskytnuté finan¢ni ¢astky a také jsou plochy rizné velké.

Jsou to samoziejmé¢ také webové stranky a v dneSni dob¢ hlavné socialni sité, kde
bychom sponzory a jejich produkty propagovali. Na webovych strankach umistujeme

reklamni bannery s odkazem na internetové stranky partnera.

Tyto protivykony ptedstavuji pro sponzory hlavni motivaci, protoze se jedna o zptsob

propagace, zviditelnéni se diky spolupraci s nami. A to je pravé to, o co kazdé¢ firmé jde.

Dalsi skupina produkta, které mame v nabidce, predstavuji néco, ¢im se spoluprace
snami muze stat jedine¢na oproti spolupraci s jinymi sportovnimi tymy. Jsou

to konkrétné:

Teambuildingové akce, kdy pro zaméstnance partnera ptipravime celodenni akci, kde
si vyzkousi jizdu na ctyikolkach, povozime je v kamionu, pak si popovidame spolecné

o Dakaru, mame pfipravené prezentace o tom, jak vypada Dakar a extrém atd.

Dale poradame kazdy rok v obdobi mésicti kvétna a Cervna tymové testovani v Africe,
kde jsme ochotni pro partnera vyclenit par volnych mist. Tam si jejich zastupci zaziji

ey

extrém na vlastni kiizi, jsou soucasti jednoho tymu a zaziji tplné jinou ,,dovolenou*.

Jako posledni véc, kterou mizeme partnerovi nabidnout, je nezapomenutelny zazitek
v podobé tucasti na Dakaru. Ale jelikoz se jedna o velmi nakladnou akci, sponzor

by musel dat hodné€ penéz.

Dale bych jesté chtél dodat, Ze je velmi dulezité, aby dochéazelo k tzv. kiiZovani, coz
znamena, Ze se budeme navzijem vyuzivat, tedy Ze partner bude vyuZivat mé tvare
pro svoji reklamu. Napf. Big Shock! ze zacatku nebyl na tuto spolupraci zvykly

a nevyuzival mé. Ted’ uZ zacind spolupracovat a situace je lepsi.

Muj osobni sponzor Zeiss, vyrobce dioptrickych bryli a ¢ocek, se mnou spolupracuje
velmi dobfe. Jelikoz jejich produkty pifi zdvodeéni potiebuji, zkusil jsem je oslovit
s nabidkou. Nyni uZ od nich médm piesn¢ dany plan, co kdy, kde budu fotit, co budu

nosit a podle toho se fidim.



