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Sponzoring tymu Big Shock Racing a jejich vzajemna spoluprace

Cilem bakalarské prace je navrhnout sponzorsky balicek pro potencialni
sponzory tymu Big Shock Racing. Dale rozebrat stavajici situaci, zjistit,

jak tym se sponzory spolupracuje a komunikuje.

V praci je pouzita kvalitativni metoda, konkrétné polostrukturované
hloubkové rozhovory s pilotem tymu Big Shock Racing Martinem
Macikem ml. Ddle je provedena analyza dat a pozorovani, které slouzi

k ziskani aktualnich informaci.

Z provedenych rozhovori vyslo najevo, ze tym sponzorskymi balicky
v soucasnosti nedisponuje a s jednotlivymi partnery se snazi domlouvat
individudlné a naplnit jejich individudlni pozadavky. Proto se nejdiive
rozebrala stavajici situace, jaké protivykony tym nabizi, a z nich byly
nasledn¢ sestaveny 4 sponzorské balicky, které budou tymu slouzit

pro lepsi budouci vyjednéavani s potencidlnimi sponzory.
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