UNIVERZITA KARLOVA

Fakulta tRlesn® vichovy a s

Sponzoring timu Big Shock Raci

spol upr 8ce

Bakal §Ssk§ prs8§ce

Vedouc?2 bakal §Ssk® pr \@ypracovala:

PhDr. Jan G2 ma, Ph. D.AnetaKadeS8&8bkovs§

Prahaduben2018



Prohlaguj i, g eb ajk @ ¢ pSc€Hmddvakslammows t at nN a (e
uveda vgechny pougit® i nTatrmapm8cedawi ej aj 1
nebyla pSedlk&eng im®ho nebo stejn®ho akad

V Prazedne4. 4. 2018

rrrrrrrrrrrrr

eeeeeeeeeeceece.

Aneta KadeS8bkovs



Evidenln2 | 1ist

Souhlas2m se zapTjpré&rZzem kv & t dldyiljvoati oevl &:ls el
podpisem stvrzuje, ge tutopdolpl agnoveu @e 8§

me z i pougitT mi prameny.

Jm®no a pS2jmen?2: Fakulta / kat e




PodRDkov§8n?

T2 mt o bych chthDla podRNkovat SV ®mu vedouc
zaodborn® veden?2 pr 8ce apoddxkmva at &adcdy. MREI? &
ml . , ktewdmiaodhovtgnddy poskyt I vegkegmp® acol&nm
t ® ak a | p§rS8scke®



ABSTRAKT

N§zev:Sponzoring tImu Big Shock Racing a |

C2le: C2lem bakal Ga#tnéu® ppmgoe ské& bal 2] ek p
sponzory tImu .Bi@§ISehorckz eRmrcatngst §v a |
jak tT m spolusapujermakomunikuje.

Metody: Vpr 8ci ] e pougita kvalpdlot@atukinaér onveatr
hl oubkov® spokzbbemr ytT mu Big Shock F
Mac2 kem8Imd .j e gpmalvieddleandat a pozor ov:

kz2sk8&n2 aktu8ln2ch informac?2.

Visl edkyrovedenich rozhovorT vyglo najevo
vsou| asnosti jneeddniostploinwijnei apastrtnery s
individu8l nhD a naplnit jejich indiyv
rozebrala stg8vaj?2c? situaamiehbyly ak® p
ng§slednhN sestaveny kthers@pobmzdosk®T ma
prol epg?2 budoucp? tvweynjca ®&nl éHEmM 2 ssponzory.

Kl 2 | stowa:Bponzorings port ovn?2 speraos tkz o bientrd kekj ngov §
komunikace, motorsport



ABSTRACT

Title: Sponsorship of Big Shock Racing Team and their cooperation

Objectives: The aim of thisthesisis to suggest new sponsorship offer for potential
sponsor®f Big Shock Racing Team and realize how the team cooperate

with their actual sponsors.

Methods:  The main method used in this thesis is qualitative method, specifically
several interviewwith a drive of Big Shock Racing Team Martin Macik
Jr., who dealvith sponsorshipn their team The method of analysand

observation were used too.

Results: From theinterviews | realized that the team does not currently have
complete sponsorship offer. They try to negotiatévidually with their
partners and tryo fulfill their individual requirements. First of athe
current situatiorwasanalyzedand than, four sponsorship packagese
created to help the team with their future sponsors.

Keywords: Sponsorship, sport sponsorship, sponsorship offer, marketirg

communicationmotarsport
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1 bVvOD

Vdnegn2m teydur Bksamy na denn2m poS§dku, st
sportovn?2 akceap$®disliaadoPktremiich hokejovic
neozpozng§ na | dedddypautk®. JRezt ot Dchtg&dnbkk! at
profesion8l n22anipepopfetcesnghbBtaokeabndmnDl

ganci usphDt a my, divs8ci, bychom nemDI i m ¢

St2m yg2mzdepsepizating. Jedn8 s e¥loi njkauk ?uwcgi
strany si navz§gjem posdkkyktyu @ powmlam®dmu. dDsa
dopoviPDdom?2 di v8kT, sponzorovanl za tuto sl
A pr8vpn sport se stal d2ky sv® popularithn

se zviditelnit.

Sponzoring je dTJlegitbmn% akepeemveulircRoj
proto je dTlegitwWNDnoeTat ombtak alt ek & pr §c
sponzoringem ynot or sportu, konkr®t nlD sponzoringert
se kagdorol nhD 2%loa szt8nv2e DakargRednspp@yzomm g t ak ov ®h .
t T mu vaypka d\Bed K@kl qor o partnery wizadishauiikas:H
reklamy, na Dakaru?] a k funguj e kae#®l ns8 ksopmounnzior y a

jesponzora z2skat?

Bakal §Ssk§8§ spnaamdDSpg mmpo 8 cs BShodkRacingai jajch

sponzokdnkrm@ak na vyt voSenpr os ppoontzeonrcsi k8 lcnh?z &
tTmu, jelikog tento tim zat2m g§poodobDcel
b al 2nédisppnujeZ2 skat sponzora nen?okelsRT t%kolo,
alespoR | §st eBlerzD vzejl ekd®n osduungyi tf.i nanl n2ch pr ¢
pr8vnN dakar skS8strnaltl.y ePr otbeud 8poeaviel val €€ Sd Tl e ¢
kolksit akovich zprostSedkovatel T kagdl tTm s

Big Shock Ramgren2 tov§&regta T snemedo kp&SgveNt ovou kon
prosadit. Na | oRsk®m Dakaru sTEPj0dleanigedi i
seoml adl btuldmusintoshh® ,dTvodu se pr8§§ce zamhRS?



2 CéL A PKOLY PRCCE

C2lem bakalmBdwsrki®n put§cepqgrezor sk® bal 2] ky pr
Big Shock Racing, se kterITmi bude tTm jedr

Pro dosagen?2 c2l%BkglektBmbai vykonat d21 ]2

f Konzultace t ® ma tpui | st e m MatrTtnmun e m Mac?2 kem m|
sesponzoringemv T mu z aoimd &i,vean2 pot SebnTch roz
PSi pravemz vartztowdkutdd. Mg ¢ 2 kile m
UskutelnDnaM.r Malkmdlkemu s

Rozebr8n2 prvn2ho rozhovoru.

PS2 pauswkait el nPn2 dopl Ruj2c2ho rozhovoru
Anal yzov8&n2 i nfroorznmaocv2orzl2.skanlch z

Rozebr8p2cstBab2dky tTmu pro sponzory

= =2 =4 A4 A4 A -

Seskupen? nabdd&lyemml ooty tsypSrendr skT ch bal

sponzory t1 mu.
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3 TEORETI CKC VhCHODI SKA

Financejsou j ednd Ml egi t T ch as p¥eskp Moefew evel sportu2 ¢ h k
Havn2m vichodi skemelpr®n 2prt§®rina tj wponzaijge.d n § v a
Tato pr8ce seovgaiho§i spmok ®potoctor estei cik § |
zamNSuj e namotpportuN@gengav samot n®udbsBanea s pon
jet Seba si defi novat pnad klette mgw vopo rkoonuinn &

31 Marketingovs8 komuni kace

Aut oSi Karl 2] egkta. KIBI déRi0A2] 2 maASR etein®g o
informp$8&s¥Nal ovgn2 c¢c2lovich skupin, pomo
i nstituce sv® Makeatingevoukomgroivi®a a2 & d fpropagazeu m?2

aobjevuje set ® 2% g e c dir eocbh , k t2e r jRa kslemkohti®j zpTsol
dopov Ndom?2 p Qag8ufdrraacpeopagadesepou gi j e, je rozhod
j edn otganizace®v gem jevtagsd § | em nAgivOkgAha nejefek

dosagen?2 pSedem stanovenlch c21T.

Mezin§stroje marketim§ov®ak®mspiokaghana pa. P

(1991) j e sponzoring pi:r pradukton  canyg rdistebtice n g o v G
amar ketingov® komuni kace, a proto mTge s
rel ations, aopoaulpodeje.pr odej a po

3.2 Definice gonzoringu

Sponzoring jed T1 egi t T m f i nrejen veg pno rpnSe? 4 mixCovtédy

p $istavuje? Sponzoring je vysocee n DN pr o SV oOj i schopnost
k omuni kefl enldtaTm., kde je pogadov8§no povhRDdom?2
sebudlesponzor s nhagi nebosaptioiy z & s aulidLgj | 2osspto |l el en sk
p ov Ddak atdzajistiz vi di t el n Dn YhazanShipldy,y1999)Me e n a

Exi stuje mnoho ddfeirm2m, shieeaazi@an nQL D8 B uj ¢ e
d2popisuesponzoring jako pS2padl okidm fieghh enm ke
sijegho prvky aby dos8&8hl a ASDpmerlovEanl wWTgleT.bTt ¢
zaposkytovs8gn? finanl| n? maelyanv ac® pgamddiel e
obcltbdnz2 ch c 2ghap,fo83)Glaecdaer a S h u masouviglodti9 8 7 ) r

sesponzoringem o napl Rovgn?2 firemn2ch a m

11



Azl epgen? imapekosppbBbekhadt iffiz vre2me Ploo NDEE rhze
oznal pako pS2klad c2Uze nmaadkyet SAagho®hge 2 k
spol el nost, kter8 se rozhodne eof ekpowvandé mu
naplnRn2 svi¢h pbahodo2fdse2me § edzhodnout

pros pm®v sponzorov§n?2.

Hansen a Scotwin (1995) p awisd 7 ajnn ®n a N o |
stranhD je sponzorouag nkKaomsni KmPDndr ak®i yidte
zahrnuj 2c?2 platby Spwazbesvdniom5ps aubvgm.2 ,
kupuje a vyagtv§ spomeemn?2 s&kupinou apod. pr
komuni kal heée case®, ge dstpownwjoa s tdv]?2l e (piSteo u
prosponzorovanil objekt, tak pro fermd,] eki é1
Sspoj i tskcuwplionvy® fi rmy a c¢c2|R® va®k csek,ups myn zsopraoc
objek u . Tut o skRujern8ozsetk zIn§zPaodst pt §uNsponz
abybyl a jasnhD vn2m8na | ogick8 vazba mezi S
respektive aby votmab&utel avaBk cs&k uyrilnean a .prki
Kar | 2Kire8kl ast2™3 2t ut o vua z2b uj @leenaatl z v ras hdi §pl ef i t
uvsg§dBypSgéed rozhodmbt amkpdgdfiofaidmma anal yzova
asoci acekirralilmysts t uc?2.

Ob r § & Pddstata sponzoringu

Sponzorovana

akce Transfer asociaci

ZdrojKar | 2] ek ,str. K43 8 | (2012

Pro sponzor upédstndtpniemov §ne rtem@ad Pl &¢¢gi ta®,e

abysisponzorovanl se svim sponzavazgh embuyog:
sv® slugby, jako napS2klad vyudg2vgnal cthy
propagal,mmBycse nnkh? stald] o Peathfoa lnt? prair RmnjeSi E
aMusslerint L§sl avovg, 2009, str. 1&@XSgvandst e S2 s

finan|lm&tcehr i &1 n2ch prost SedkT nebo sluget

12



pSi dNl ovE&ny osob&m @wmeospantnao&kmEbidSebaok

sc?2l em dos8hnout podni konwuincihk a lmm% &fket icred ofv.
seospecif ckou formu partnerstv?2, ve kter® spo
spomoc2 druh®ho. Vstup do partner stn® | e

regul ov8ny vhkony obou stran

L8§sl avovg (@®0%,v®stprubl1%Xh)x ip ekptoyz,orkRtug re® nka
zvlI 8gtN sportowwahmand@em8brs®t ov hl edi sko
sponzoronhhe®hekazZsponzorajBkl eh vaahircada®Nd «
aktivity podporhuje?d,i ska sponzor oyvjaknh@dabspomoayo p a k ¢
acoj im za spol upAg8tor kppoukdzdiemrao ud T | ngsiut o s t

sponzorov§gnz2, sponzoSi by mnl i uvagovat
sponzorovat . Pokud se jedn§ o ns)d@me ojrionviam,
| 2m sppmpbpoirakonkurenci zauj me, nab2dnout

321 Sponzorsk® vIihody

Obn zY% astnDn®c?2siorasponeet g tRIyd sponzat ahu
asponzorchvwdxjia, ®mdt sponejprB8ce wiohod. Sponza
kter® mohou bT dnipkcagtaeddv&riyr mpo/ obchodn?2

Crompton (1996, str. 200) do 4 okruhT:

1. Zvi gen2 povihNdoms?
a. VytvoSit povhRdom2 o nov®m produktu
b.Zvi git povRdom2 o ji g existuj2c2m pr
c. Vyhnout se z8koeh@®muzezS§mamretdah®ku
aal koholov® virobky

2.Zl epgit i mage
a. VytvoSit image nov®ho produktu
b. Pos2Il it i1 mage existuj2c2ho produktu
c. ZmNnit pSedstavu veSejnosti o exi st
d Br§nit se negativn2 nebo nepS2zniv®
e. VytvoSit hrdost meziprodusttmiNst nanci a
f. Pomocip Si z2sk8§vg&n2 zamDstnancT

3.Zkougka produktu, prodejn2 pS2leditost]i
a Nab2dka zkougky produktu novim poter

13



b. Vyvol at pS2r T Tstky prodej e prost Se
pouk8zek, kup-nT
c. VytvoSit pS2legitost prodeje Ana m?2s
d Prosazovat jin® vyugit?2 st8vaj2c?2ho
e. Posimagestt 8vaj2c?2ho produktu
4. Pohostinnost
a. Rozv2jet kgrrdpowjlaeriz zs8kazn2ky, distri

b. Rozv2zjet firemn2 motivaci

Cr o mp tmtonvytkhut hl av n? priority, ddtge o ®z ofr is rk ®y
spolupugeedeniZch bodT | ze S2ci, ¢ge nhDkterl
povhDdom? | i zl epgen?z i mage o] produkt u,

sponzoringu se sna¢g? napl Rovat c2le zamhS

komni kuj2? se z8kazn2kem.tomdesS§Ipn$2phdnN pbyl

sponzorovaniyugbjekhosg 2 produkt u, | 2 mg

sponzorovg8§n2 a z8kazn2k by si produkt, ve
zapamatoval.

Sponzm¥ ovgl i vVRuje povRhRdom2, z8jem a touhu

z8l i by, nYinkytselr T&a hv situac2chAi pn8§kDpdfBypl p
Avl astnost enei oshpholmdany?Ponigyt s o Siste psomattS evmizt
prost Sesdmadnczt ovrzsnt v 2 .

322 VIiv sponzoringu n aokoupiprbdoktunut 2 z8kazn?2k

OvlivRuje sponzoring rozhodNRKENneSz skatzasik

gano, jin2 tento faktzamnySuajc2c.2 Sstee i Saed2md:
kt Dm, takoe®2 smejviatSés e, ge |jaktembDsS psemdgr
me z i Ajredajnroyc hd ej i s e pohybuj 2 c? rekl amn
vm2 stn2m autosal onu. Tou nejrychl eji se p

z 8§v oftbmali 1, kter § tedy podl e nnj nems viiwv

v autosalonech. Holbrookn (GrantBraham, 2008, str. 87) e zast 8ncem od|
ngzor u. Potuok,azgee vahk® i nveskoircneul gl ylnosit
odpSedn2ch svRtovich Zhw|ekteg? §hBpgEte ayu
jako AWajet2pudto asitPasnind&sodci psbBl e

14



Podle Bremnera (2006)rma Fer r ar i v N Bouzem d)le § ba wezisidjich | e
YaspRchy na trat.i a tghmo dgjvemdls it miNISn Aalk vv d:
VUSA, kde je netphoRDygPT t8&h geérpmdl & Ferrar
zvigil d2z ky rozg2Sen? z § Mirma Wercdeds Behp Spo
jepSesviNd| ena o po zALtnaopak?Togta nekvantifikovala|lvaaht i v
me z i spojen2m Formul e Renaulptrop8¢émolalug dan
publicitas poj en€8ubky mi sltet]T 200% aa F220®6 jim pSin
prodeje a@t édmardilli Toliordy vnoce 2089 (nry a kol, 2007,
str.136).Exi st uj e spoustu n§ZbePi hauvholi IJpSi e
okoupi produktu hrapdl akhaos§th2atkendlynmmizi

3.2.3 Sponzoring vs. Event marketing

VnNDkterTch publ i kpaocr2ocvhn §ne m s osmetkamngs a
Jedn8 se o0 propagal n? aakcdt e(gipiongpojowvi§heé
sout Nge, festivalu atd.). Lasto se poug?
vn Dkitcehr situac2ch je vhodnRj g2 pougdgit?2 ter
neznamen§ vgdyl istplom i BES® eLexicasnand (Glosary, 2018)

Sponzoring je jednodugg?2 a flexibilnhDjg?2
sama daworbanizje(ekhar | 2] ek .a PKSi§ls po2n0zlor)ov §n2 s
firma snag? vyug?2t moEnosu® clidi® elskhkiDpi

sezablTvat organizac?2 ani propagac2 Sponzorc

3.3 Sponzoring ve sportu

Atraktivita ,soptetakiizug jsetng | fgehoremsitibadt éel ®m sv D
sel i d® setk8vaj? se z8)mem spolelnhD sport
preferuje jinTaeaghdpsosportuspoj ova€ntj Gportj e ne:
si vytvgS?2 ede® padpagkyat a pSesnhD o to jd
Sport pSedstavuje vz8wylolue diBolranpuhy Kkitied 20 uk an
D2 kvyel k® pepaftaui tsl®@ mohou firgmy od ®s,tpaotpud @
vV y Vv s ted§ prdstor pro spnzoing.

Sponzorovg§n?2 9edstatonl ¢ledpemkET vztahu pod
asociatznal ky nebo pr esdwktzwors e as @omiereimmesjl gnizr ¢

pot Sebou mRnit hlavn2 myglenku | i posl §n?2

15



DTvod,jeprmpri8viND sport pro firmy (sponzory)
mi mo jin@Pofh&@vn2 gepenzor neenp zm=Wyd wLjl e ppsd v N dac
ale tak® vytvg§S2 mezi pS2zniveci razg? Sen
sponzor T 999)BKeangnde® ,f itromin g jdvey gog2 zi sk ,®,proto
aby jejich j m&co bgejohDspgpdj avdeppopul 8rnhDj
tTmem | i XpastiakdenmpS2kl adem, kterT | §k§
D2ky takto vel k® sport ov VUSAdiknaVisasvedla] ze v I
g gejichpr odej nvzrostbogog onmn z or ov §n2 @ftogermP2iojl8% T c h h
(Miles, 1995).

Scott a Suchard (1992 NAuskKawmalii a512ygpda
g@nejpopul 8rnNj g2 dTvody pmfrirnynsepdoin8lonr2i npyo kvr
apovihDdom2 o spolelnosti a produktech. Dal ¢

sportu a sponzoringu.

Spol eESP®sdperties uv§d? (Tabdka L)&kd ley T v iszk uzmaub T
v 1 d a gpbnzamiray Metech20162 017 a pSedpokl §das@vedmaj e
Americeve vybranicihspoadyv Dt vz28&bhav a, viDci, umBin
akagdoalbdemz?2 asociace ¥l $ll edlsk ®a ad g@mint Cacred
pl yne pr8vhD do s\proocteov @D h8 edv IptSe2dpok!| §
vpor ov rolem20l%

Tabulkkal: Vi daje sponzoringuUShd jednotlivich odvnD

$15,7 $16,26

SPORT L7 S10.26 3 609 $17.05 mid. 4.90%
ZCBAVA $r§|,§2 fﬁl’jg 3.20% $2.4 mid. 4.80%
vncCl fﬁl’gg $r§|’35 3.00% $2.14 mid. 4.40%
UMN N & $n?f|52 $n?i?3 3.20% $1,03 mid. 3.70%
FESTIVAY,
|¥ iLgTDRg'E% . $n?if 8 $n?i?3 2.80% $936 mil. 3.70%
AKCE '
ASOCIACE,
LLENSKE $nfi‘|)4 $nf"16 2.00% $635 mil. 3,10%
ORGANIZACE : :

Zdroj: http://www.sponsorship.com/Resources/W8abnsoraNantandWhere
DollarsWill-Go-i--1-.aspx v |Yapsrtanv2a
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3331 Formy sponzorovs8§n2 ve sportu

Sport nab2rzFzfop®yspoezdPmovsgn?2, ktle§®l aviovngo h
(2009 str. 20)ve sv® puddi kaei kem 5 Jeodrmt Isipwinzic
sponzorovEmzn Ssp&€gPr fi kkal, szpSolretg 2s edrajke®d n §o.
sporunab2z2 jin® mognosti propagace.

331.13D1T 1T UT O 6GUT p EAATT Ol EOLAE ODI 001 OAIj
Nejv2ce rozg2Senou formu ve vrcholvoeyJl®m sp
kteS? partner Tm poskyt ujn2? sSakaluygo aélwmo svtl r
| 51 ugeBponzoSi sportovce vyug?2vaj? na sv
ap o d o bkae®na podporu prodejdNa o p Isf@oittokcudo st §jvaak 2 f2i,nan| n
takimat eri 81 n2 prost Sedky. Pporooj es p o njzeopriac hj e
sef mPnem sportovce§hyghmilpanatdck®ka dobSe v

Takovim pS2kladem mT¢ge hoonobkrosoy®b p 8§ m dal n 2K U
nej hejemgl® sv® dSkeyz d2 Adm®h 0G,0A TAfmear Ridkyam
Carmichaed, as por tzomwan ky Faoxi RacObnk zel§ 3 speci
pSedev g2 maprogemolt rodkh wlssotar®yvj cel ®m|} yd Foww oj e n 2

zal alpd shku Car michael ovy kari ®ry a trvs
dr 8 Brgysportovcezd &8 ¢t MWdi vi dus8l,fje2veed i € goinhtFd eehyi §I8n 2
pomoc od sponzora, protoyee | kou vI1 hodou, kdyg si naj dotL
kterl jim tuto Spmmd$ etjPridds k yf torr enn sponzorc
ivostatn2ch, hbAkapglwmel kuepDcb]iforma a zdr a:

Obr § 2 e kS p o n zjednatlivc& Riéky Carmichael

Zdroj: https://uk.foxracing.com/mx/riders/ricksarmichael.html

! The Greatest Of All Time
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33123D1T 1T UT O 6GUT p OPT OO0O1T O1 pAE OL I ij
Dal g2 forma spokzophHNodessend§bpelmaj eportu
asportu pro vgechny. Jedn8 se o0 pogkgiuyez or ov §

finanl| n2 i materi 8l n?2 str8nku protivlko
sponzor ov §nmdT gjeevdinioft?l doplaxi ge,t kst e S2 nos?2 r ekl
nadresu, cog pSedstavuje vRtg2 zviditelnhr

hokej ov® a yf. otCharl8uzve®& a3her mdk drcRwjssov] t 1 m
Hondg kterT sponzor Tm mi moechislpas itmogkyogeh r e k |
rekl amn?2 pl octyomha pEtppdbBh motocykl ech,

realizaln2ho t1T mu.

Obr §3ekSponzorovgn2 sportovn2ho tTmu Geico Hon

Zdroj: http://www.geicohonda.com/team.php

33133D1 1T UT O 6UT p ODPI OO1 6T pAE AEAD
Sponzorovs8n2 sportovnyph s kecz vepspobiudssthan v uj e
PSi t®t o formhD sponzorov§8&n? parfpéaispsupto nz or o
protiyvikoeT® zahrnuje (&8 sapvoonvz8d iy s2dliDc) h b P
zej mBna i melkginamy na r ekloammay miampdpao TP,
akce, vstupenky ex kl uzi w8z vemopkp2Zn®& VI du vpirsoegjr2acnty
sud§8§l.detdthA8 se o symbiotickIl vmnt§azleyv lkdy ug§

sn8zvem akc?2 a divs8ci saek criampall akci se pporjzawemat s i
(Meengthan a Shipley, 1999)P S2 kslpaodn z or ov § n 2 S pobrazéno v n 2
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naobr §zku 4. Jedn Red8dl AipRaseyktytfiona Redl Bul jeS 2 mo

soul 8st? n8zvu akce.

Obr 84ekSponzor ov 8 n RedBpllAir Racev n2 akce

LI ST RACE

e A B WORLLD CHAMPIONSHIP,

Zdroj: http://airrace.redbull.com/en_US/article/aboed-bull-air-race

3314 3D1T 1T UT O 6UT p ODPT OO01 O1T pAE EI OAjj

PSi formhD sponzorov§8n? sportovn2ch klubT
mognost 2, jelikog zahrnuj e v eml k8odue g 3 ik @ lp ®
iprof esoidod?8liyn,2 poS8§d8§ sportovn2 akce, utk§g
slugby L&pddvorPS|, =2G@eho stthecchht ov zundi8kl§ mo §n o
at ak® mognost se t Dchto alllc8 z kn¥| ats®tno t f
sponzorm®¥ g2z kjue 5 sponzoring fotbal ov®ho t
nab2z2 Atmdimwok @i r a8kl adnu trmin@gpedg hiec kglecnhe r § 1
partnera Doosames®komd&z eRowier p DasaR Ateda st ad
(FCVi ktori a )Pl zeR, 2018

Obr 8§&ekSponzoring fotbal ov®ho klubu FC Vi ktori

Zdroj: http://www.fcviktoria.cz/zobraz.asp?t=klub
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33153D1T T UT O1 6GUT p T ECI OLAE O1 O0ALp
Sponzorovgn?2 lei gposdlSadnstgdINgthj forem spo
L8sl avov® (2009). FirmyTvcohdtuDj £i Itne®&htoo wvtlyipv
neboS prsgeSezgesathi j e enor mn?2, Hhyavmp2 pa
ivhn8zvu sdwetsltkd®e.republ i ce ej ef otdbal astao | widdP
atozt ohooddu,v ge se | edn §spaty. ¥sy@au Inaeg moegstkilo 8jr en N:
1. fotbalovou ligous poj ov8na ,nMdajrvmaggHlETI i ga Ih&dma¥ho |
Tipsport extraliga, vizlor § z,e kk déy | e & plgy@fikf i r mND Ti psport
poji gSovnSo uGemgertadki .nese n8zev Generali pl
hokeje 2017/2018.

Obr 8&ekSponzorovsg8§n2 hokejapOff® Ti psort extraligy

PLAY 3FF

Tipsport |

Zdroj: http://www.hokej.cz/tipsporextraliga/stranka/21

Kagdl sponzor si mus?2 uyDgdaki§t ,j ej ,Z® ajt g u
chce sponzorovacelek, neb o b Tt S pednptlivee®. Bt 3 mtno sr oz hodnt

jespojeno riziko, kter ® s oakwius8l,n2j akorumnp uby

klubu, tTmu, |i popularTdak® j=28wniosd imachnd

rozhodnuobldst | ma@adagrementu firmy, k tLeaSs?t 00 s |

jejejich rozhodnut?2 ovliivnBDno pe8kDuiz? mn?2 b

oproti konkurenciMus 2 dobSe zn&t, jakl c2]| potenci 8
T AzZT git st uppepglarizyjelorfiong, eventealzmia | k y ,

1T Propagovat wur|]itou image podni ku,

1 Z2sk8vat nov® z8kazn?2ky

T Neutralizovat konkurenl|ln2 rekl amy

1 Nav 8§ pdakty «.1. P. , eveddlued min (Hag st lnaew oywis , 2
str. 203)
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3.3.2 Sponzoring vmotor sportu

Mot orsport je finan|lnhD vel mi ngrolnl spor
z®m bilt tohoto sportu soul| §st 2. Mot orspor
ploch, ale tak® silnl emoci 8§l n2 z8¢gitek.

Henry a kolektiv (2007)s vou defispiocz umotyp®8dSili jasnc
sponzoringemamote portem, kdy popsal.]i motoristickl

 fMotoftposkytovs&§npdprashaavbatamp$i | T a motor
ASport: infrastrukturahy,ahpnaopagacik, upwgji
pol ogljley ® jsows pet Sebp®zlbrovsgn2 nebo sl
Sport, kterT je wxdwbla¥snt22hov plrifaryasd awv,®h o
At ak® mavketpBgylegitost?2 pro sponzory.

D& e t i (Henry a Wolekti§ i2007, str. 9 becnD def i mtoakal i mo 1
Asout Dgi ver e8nwvoddmrrl chhams e pdsgdbbaml aat ur | enl
Pod pojem stroje zahrnuli motocyklmpot okr osov® motocykl vy, mo
automobil vy, tahal e, vgechny druhy for mul 2

P r §tvIMmotocykly, automobilya uzavSenismi mioort @atr Bmior t vir
odost atn2clan zsp@dewT®hbu s ®r osjebtvo&kpertu obj e
lzet ent o sport oznalit za dobr.ouNemoejmn osd ma
girokouvelglk&mm2ac hmopdl noocsht 2 @ epagé ®wostarni k§
prof i r my, kter® tyto stroje vyr§ghbz2.

Tuto mygplleRBkuwadas (1987), kterT tvrd2z2, ¢
vihody oprot. ostatn2m smportyTm zZ8v omimy¢®,i
ganci pothgbhatv® a ¢gij 2c? propagal n?2 ngst
nesm2rnh vgestrannl sponzorskI program, Kk

defi novan®hot epjubdlD etkéak n ho vysz2| 8n2.

Viznsapronzoringu pro motorsport uvg§d2 Benne
zpravodaj stv? poskytuje kysl2k pro F1, S |
neplat?2 jen pro F1, al e rpor ok tveg eRc hjney vder lunhi
abybylyvi dRDny a pSil §kalLy mt alRk cei bw&ldye an2fti rmmoy .c

t2m v2ce bude u firem §g8danT.
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Spol el BEGst kter§ se spe@iSeldipok| €alada\sptgoeza
vidaje na mot ozras proaok 220/Is® ocaippapéa 5, 75 mi |
comSedst avuj e pno§rolvsriem2018&GIdbab Matorsports Spending

To Total $5,75 Billions In 2017, 2018A Mot or sport se edle&zalvnbl
marketingovou platformou, ale obavypzo sunu pol i ti ck®ho a eko
vcel osvRDtov®m mNS2tku by mohly GlRlgit Ve
Motorsports Spending To Total $5,75 Billions In 2017, 208ut or t ohoto Vv’
(William Chipps)nar 8§ g e | na Brexi tUSA.Opr ziedenmt zlka® hvy
postugst vidajT do motor spor Lzae koosthtovato k u 2
ged roku 2013, kdy vidaje linily 5,12 mil:
vroce 2017. ZivedenlT ch dat vyplsjotzh, egé sk§j émvest

atedy i@ sponzoringu, st8le roste.

Obr §ZekRTst vidaj T do-2009torsportu (2013

— N )

5,26 . .
5,12 N
Miliard Miliard 5,43£JI\S/II|$|ard 5,58Ul\S/Igard 5,75 Miliard USD
usD usD (2017)
(2013) (2014) (2015) (2016)

Zdroj: http://www.sponsorship.com/Lateghinking/Sponsorshipnfographics/Global
MotorsportsSpendingTo-Totat$5-75-Billion.aspx v I ast n?2 Yipr av a

Zvige uvedenlch informac2 vypl odb&hodjne2 mpo
spol el sogt mi roste gorosteoH | b vsdppaurcznaar s k ® mo t
vmotorsportu jsou tedy mm@gmniosn2 vyekPRa@m?2
jakoApohyblivichropakhami,mezi 2 §ispodkjoeun?2 p ojpn
spoS&§dg&n2m z8&vodn2ch s®ri? atd.
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34 Sponzdrad kRl ebkonzorsk8 nab2dka

Pro |l epgofedaoBBEF n2smir op amaturhehreyd p e m2t p S
pSipraven® spdmamzek®kibabh dll klyek pSedstavuj
str. 204) An8vrh protivlikon?[, m&nadger z Sty p@Emt o
svo& gani zace (spol ku, kl ubu atad.e)h ob eczep rkoosvt
sponzorovs8n?2, tak event. n p o rstpoownrz2olroo v @ n @ ¢
Jp2semnRndokE&m a dol é¢§¢é g e uncdenrly ostanaiaiatornun
vgdy z8I| eg? na dohodRD obou stran ca&nBha mo
bal 2] ku url ithD prom2tne, j e typ, shploanvzrno?r o
| kooperal n2 Hlpawrtorddwdhrnt2o. f orem spowmyzor ov §
v talulce2

Tabulka2: Typy spanzbhod§n?

Typ Vihody spon
sponzor
Oznal en2z " (
Exkl uz sponzor”

shonzor Vegker ® prdg

Hl avni Nejdragg? a
sponzor protivlko

Kooperi{ Protivikony
sponzorlvdDt g2 pol et

Zdroj: VlIastn? zpracovsgn? dle L8slavov§g§ (:

Sponzorsk® bal2]lky mohou bit pSumBgeeny i
Tabulka 3ukazujep $2 kdka®@h b alu?splSi pravenTi mi benefity
mot or isotuit Dig@ .
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Tabulka 3: Benefity spojen® se sponzorovsg§n2m motor

BENEFI TY SPONZOROVCNéE MOTORI S

T Rozs8&hl & vi diitreelmm opsrto szt nSael dknyi ¢
o Oznalen?2 na trati
o Oznalen?2 na m2stDh
o Reklamy na velkoplognich
ud8l ostech
o Reklamy v programech wud§8lI
T Pr8va k southRDgi, kter8 dnl aj
Region8ln2ch marketingovTich
Firemmn2t a pohostinstv2 pro ho
f Mognost rporpoadgehjlep Ppodukne $t N, kit
i nformovs8nz2fimy produktech
T PS2legitost k otb®tav§mdrigido
M Bal2| ky slevovich 12stkT pro

Zdroj: Karmerin Granti Braham (2008, str. 159) v I ast n? Yipr av a

Tento bal 2] ek hhbtmmBneptoinz cseffmostedadmizet
um2 st NDn?2 prekp agna |l ma t er ij &alkedoc hj sou vel kopl o
programy wudS8l ost 2, pl aclly ®aomBPRat Dblo ao b ¢
vyug?2t spugnidmjinkost prodeje paopeaeghdwmwd8och pr
pS2mo pSi kon&n2 southNge, cog .pCood psoer utjiel e

programu hospitality, balsa2lvék pmabzxo2stfai rae
bal 2] ky slevovich | 2stkT pro propagaln?2 pr
Sponzorovi | ze nab2dku pSipravit prostSed

maj 2 svomurdadastasledd Ilvesklich fotbalovich a ho

str.205) . Obsahem nab?2vdktogvi@hoou |biTsvt8 droepkil sa mmr
manager a, ve kter®m je partner osl oven, a
D8l e jsou uwpedewmzae rfzakilai rknost i nraesknmh@dm 2(cphr, €

Wwdajet®Ovngsgi ut k8n?2 a kapacithD stadionu
jednotlivich rekl acma? gh p poblésh publi€ mlaiing d k a  k
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akl ubech VIP (LS§8s|l &v®vd, pdeddpgesn®. n2i05dk
vyb2ratvipasin2ch pSedstav.

Autorka L8slavov@&vg®RP0I09t, magnos209) kter ®
sponz¢(lablllma 4. Nej edn8 se o0 nejnowvdhygdcepume i K
zahrnuty modgrarkidj grea prieat rokinyarpaa gaoei i, n2 c h

svDtel n® r ekl aamfDpanglecmant i nel ech

Tabulka4: Nab2dka sponzor Tm

Krit®riu Nab?dka
Titul gener 8l nz2ho sponzor a
Titul hl avn2zho sponzor a
Titul ofici 8l n2ho dodavat el

Titul mpadriel®l n2 ho

Titul partnera

Status ofici 8l n2ho produkt

Forma spofNipygsyo na vyugit?z | m@mau(rs

akce, ligov® soutihge

Pr8vo na vyugi nB8zym®saospol

Pr8vo na vyugi n8zpym®Baospol

Pr8vo na vyugit?2 j mdna ne
udDl ov8n?2 cen, trofej?2 na ;

Pr8vo na vyugi tsfoujvm®&reg 2o
akci

Exkluzivita sponzorovsgn? m
Yar ov ni

Exkluzivita mezi sponzory |

BroveR exKgyuzivitavr ekl amn nebo rekl amn

se sportovn?2 akc?

Exkluzivita ofici8ln2ho do
akci

AP _
Licence a| 9! | oga sponzora,nemage

povol enj

Pr8va na prodej reklamn2ch
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Opat Sen?2 na podporu prodej ¢

Nab?2dka sportovn?2 r ekl amy

Nab2dka reklamy na sportovi

Virtu8l n2 reklama na sport

Reklama wprogramus port ovn2 akce

Reklama
Rekl amn2 spoty bRhem TV vys:s

Propagal n?2 program na sport

Venkovn2 reklama (plak8ty i

Drobn® rekl amn2 mognost.i

ZaSazen? do tiskevbiekSaejpini

ZaSazen?2 do m®di 2 se vzt ah¢{

KampaR PR zamhRSen§ na spon:

Ucelen® medi 8l n2 progr amy

sponzorovs§gn?
Public Relations P 8

PSedvs8dhNDn2 produktT res8lnh

PS2l egrbdseji kproduktT na mj3

Reklamn2 prodej (suvenlry)

SoutnNDge pro divs8ky, distril

Tradil n? design a organi
propagal nzho prodej e

Tradi | n?2 design nov® akce

vych8zspeosz&ravlI m pogadavkT
. Design virobkT a balen2 po
JIin® propipro sportovn?2 organizaci
pS2legit

ni zace z 8

ZajigtnDn? a a
T a cel ebri

0
vystoupen?2 umi

ZajigthNDn2 moder 8tora na sp

Kup- nwsthnimapenk8ch na sportov

Vstupenky na akci

Hospitality programy
VI P vstupenky/ prTkazky
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Setkg8n2 se sportovci, cel el
Transport akevvi sadjmi 3 s4 r at
Speci 8l nhND koncipovanl cat et
ZajigtnNDnz obsahu pro sponz
ZajigtnNn2 webovich strgnel
Ssportovnz?2mi hvDzdami)
Oznalen?2 internetov®ho r ekl
I nformal n2 |[Propagace nebo soturt gk 8ncah
akci
ropoj en? internetovilncther
reénkami sportovn2 akce, |
Pr8vo pojmenovs8§n2 internet
akci
Vstupenkyneb o pozv§gn?2 na pomogd
obNDdy, zahajovgn2z atd. pro
Pomocn® n
podporuj?ig,najenz, ukSzkov® vihody
vel 2rc2ch, zahajovac2ch cel
Pr8§vo pro sponzora napo8xa
jinlm organizac2zm
Pr8§vo pro mapoobecihosméhkaowws
sponzorsklch ugitkT prodej
Poskytnut prsvo poskytovat vybavenz,
persom®lsagkn? Yas pddic hhuo d a k ¢
sponzorsklch peniz
PS2|l egitost poskyt ov ath c tho
prostor8ch za | 8st sponzor g
Design nebo produkce sponz(
SF)ecifiCkgPron§j~my organi zace psetr&loinc
ol asnlch
Oznalen?2 m2sta sportovn?2 al
Oznal ov 8§
Vyznal en? rekl am, um2 st NDn?2
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Vyznalen2 drobnlTch rekl amnj
Oznalen2 m2sta tiskov® konif

Oznalen?2 dopr pwnugel amd aht D¢

Pougit? stejnokroj T na ak
per son§l

PS2stup na sportovn? akci,
prodej pro specifick® skupi

Exkluzivn2 pS2akcuip, nnae bsop osr
Loyalty marketing Yal ast na pSed8§vegn?2 cen, |
hvhDzdami pro specifickou s

PSednostn?2 pS2stup ke vstuj

Vihody pro zamhNstpmnarzoe sk ®al

ZamDstnanciVytVOgenz akce,

dr1e nebq
zamRstnance/ akcion&g8Se

Vizkum pr os t-tBstudmpastcd srt2un mpa es

PS2| edobtagbvBn2 na sponzor
ukazateles por t ovn2 akce

. Poskytnut?2 expertzzy, kte
V1 zkum, e X produkty, image

Pomoc vV e

vivoji tr®ni nkov
|l innost podl e

zpracovanlich

Logistika, zahrnut2z techni

Slewwnav2 cel et ® kontrakty

Smiouvy

PodnRDty pro realizaci smlu

Zdr oj : L8sl| a&20%0vsg§, 2009, str.

PSi vV y ] ebdundSowuscr’?2m ssponzorem nen? dTl egi t ®
nabzzz2, ale tak® jakim zpTsobem je tato n
str8nce vyj edwmygvesdr’@ a BRrAcetrscegre nKT ge doj 2t | e
byse mRDI rmseajayad de cfoi r mu pzSaeusjvniddulti ta ou nvikt§ jjeimn
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341 Nov® poznatky ve sponzorsk® nabzdce

Spol el nost se vyv?2j2 a mhDla by se postupr
aESP Properties upozorhthivhho@plhtzemi®®kb g h
pogadosvpaotn zaor ov an 2 mu s 2 poskytnout, aby s

aaby oba doss8hli YaspDchu.

Prvn2 oblast?2 je ®blchbdparimeéerel bgeme m2t
c2lov® publi&kdm§ @Sf amousgekyj tT ms,dr tujast n?
| d8rce na nhDj ak@QUpdaddtairng aTh & néleaiBenefSponsor
2018) . Raetmd3i omhotni s2dj2elte td atlog,2 cdoT | velfd
ses v I mi hl avnkMlii play to&pgat spuolzapoj eni
bymnI i sponzorovans? sthmaama § Malv as vidal gai vi
by napomohlyp ar t nkedraT rg 2 mu( Uwldvaajiing The Menu: Spo
Benefits, 2018).

Druhou obl ast?2 jued eBpvroljz kpurnoud utkrthTu ab ys Imn1 i
vyug?2vat sv® poznatky o publi ku, fanougc
spartnery na virobhR a zlepgovsgn2 produktT
skupiny (Updating Th eBendfégsn2018). Sponsor shi pods

TSet 2 obl ast zahrnuje prodejhecghndikgui tg1 8"

sevyvz?2j?2 a sponzorovan? mo h ou nab2dnout
technch!l oRridmot ®r pS&etlvBalpulS. mT gaek nvoybtivlionSi t
aplikaci Ve sv® tS2dge maenipskovik Sarmdgani
namengi nov® komunity. PartneSi maj 2c?2 z§8je

zamnNSit d emt §te ge,jich budepmEmsapgniomowpa:
onmoh | pomoci (Updating The Menu: Sponsorsh

Ltvrt8 obl ast se zanmh@mjin®dnhaneosv Bt N2 je:
abysponzor ovan? nab2zeli akviwmwn?paat aegigova

komunitou(Updating The MenuSponsor shi pds New Benefits,
PS§tou oblast?2 je B%2wd atlo zwwwdigwr plsip 9 P dneo
vidnegn? oorbgfanj ZzaamBxcthn8v8§no st8le v2ce za
speci al iwvzyjveachrrg§viga 2 pouzleepgej espbaozorzy§j em
abudouc?2 spoUpdafii vd vblhie Menu: Sponsorship
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Gest§& obl ast je zamlVSeregynhm b pen avoynyiamguup P

sponzorovan?2, kteS$S2 maj?2 vysokauhdhodrnmtod us v
znal ky. Sponzorovan? by tak® miylzi§j ekmBBDat
sdrugawdtky, stejnhD jako posilovat vhDrnost

New Benefits, 2018).

Sedmou, a z8roveR posledn2 @ BEBIPaPsopetties na
upozornila, je flexibilitaSchopnoskourffaktat, vpozmNDRovat p o

pot Seby pSidg§vat nebo snigovat benefity j:

me z i sponzorem (dJpsimdn ngr dhan IMdlewBenefBp ons or
2018)
SponzoSi [ sponzorovan?2 by mDI i aoklasi vnhD a
sponzoringu, aby tak ¢o§ Islvil ¢ h hcl2dvin2achaby obst §1 i me z
natrhu.
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4 METODI CKC LCST

Pro vypn®tov_8§mr28§cevglei tmauyknd?rak m®lt mudiak o v ®
strukturovasp®!| obe movhdomoyk Biagi 8g Martinem
Tato metoda sl opdp2 Spbahfos mEm3e wépgegchim  a
akt udpormdr sk ® is p &ltep r®8 speosvteadvoeun 2k konel nT ch
bal 208l Te. j e am @ alzijZz egvt §Imrl cczhh odvacprolz o P $pivs &m2 .

bakal §Ss#®e ppt§®@Ba ppr Tb NG n M.k oMazci?lkteonv &mlo. s

41 Kvalitativn? met oda

KvalitatiAp®trmetpodapS2|ingch, pr olozehNco p
2006, str. 120).HI avnz m Y| el e m ykjeg athnovit anbtivyy postojeme t o d
am2 nPDn2 | k tjers@ ®med ocuth ok 8§ n 2 . Nejvyug2vanhijg
jsou individu8Sbkhkbdaphhou®kov®hoeboy a proje
2006) . D8l e se kvalitativn? me t ontdean gV ynmz n a |
vzorkem,tomg p kvankKdzealti(vVh®@0énetsotdry.. 125)
kvalitati vn¢oblanettiodlyl,ed8n2:hyWbnlch mechani s
kupn2ho chovg&§n2, kde se vizkum powmhuj e
kvalitativn2ho charakteruf.

Vihodou t®to metodyi njdd vind@mio it hpSeswdd ek

zkouman®hmo® Kwamutitativn?2 met ody, dzky | em
nebo me z i sebou porovns8vat (Kozel, 2006)
informace vysvDtluj2c2 pS2]liny chovg8n?2 spc

411 Str ukt urozbovam n 1

St r ukt wozhowsa byl® provedey sMar t i nem Mac?2 kemmoml . , I
z8§vodhNn2 vNDnuje itlomuganiez aBangs phdirzedor siRMg ivn g
odpovRdnT a on s8&m s pminmio.r yT &ak@&@ nm§ as w§ | edc
proto pSesnhD v2, jakmwg pspdénimpv.d akar co2vks nml
poskyt | akitrurfolordéa. ®

Byly provedeny 2 rozhovorfNe g dog@lad i Eaci pr vMh.2 hMentr2okz h o v
ml . byl o t ®madoknolnuzvuelntoo vig®e®s na® zanByiSenz b

dohodnut o, ndbeudsee zta@mavrag§ n kfiown atnll méd, sa2d e po
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sesponzory.Kpr vn2 mu strukturovam®mgd cir ozlBS?or ukd
dodrmgesnruktura pSipravenich ot §zek:

1. Jak funguje spolupr8ce se sponzory, | ak

2.Jak vypad&¥ aj&8¢g2 sponzorskIl balz2]ek?

3. Nab2z2 se sponzoSi sami?

4. Kolik stoj2 reklama naps§. na kamionu?
5 Jakou | 8st (%) v&m sponzoSi zaplat?2 na
6. Koli k m8te v soulasnosti sponzorT a | e

7. M§te pPjodk®@al ngSaenhdted v @il m?
8. Jak se mhDn2 vagvghDwedbstv] @a TEDh §n kol

Dakaru?

Jednal o se o prvn2 rozhosern Ssppeonltuop rb8ycle zta
se sponzory, aby byly pgp8sdkgingvin nf ehmacea

funguje.

Porozebngn? mac? pmprosmipedaiovi r z  rbzpdvordnogps! | neldnn N
o jeden dal g2, kterT junidsprcodjebiblg kesug 22 e f on

opol ostrukturovaniza®@Bineal gre,dnlkt éarl Tavane it Se
Alakv y paadget 8 vaj 2 c2 nal®,dka pro sponzory
al e M. Mac?2 ki s, whhazeoh 2gdmdcj2R%il cho mteo spwmz h

byly Seleny yvgpcboayktyd dho@lyadmny spMazédkTm r
sezm2nil i @ SR échskepdo@tzopreThiac h .spol upr §ci

412 Anal T zaa pdoaztor ov §n?2

Po proveden? doobiplam akolzhe v tidtkenl mih jdsaduy p$S
z8znamy r(oi7tzo vRo&rdTlablyy d a B i dnkFno?r noancgs,| ead nth

vedlokek one| n®ma 8@wyesTponzor skl cmNDbaNehkd. zKs k
dat probMelbovbeborstr §nek konskacgit&ln 2icrs tsa2
af acebookonajelogh zV8ktlTadN byl y z2skt§@matdw.pl Ru |
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Vpr TbDhu psan? pr8cedaybazdrakwWsn¢yudgkttear §
kzji gSovg&n2 aktu8ln2ch informac2 o t1mu,
prob2hag¥%¥odehbhh, o tom,sojcakil md ms#tyld §kwes§
sesponzory, jak propaguje jejich produkty a nagpgka k s porrawvm$iz Kyeu gs v
propagadger obihakdn$ ct vz mcihntzadrmgtTova tel evi
(pSedevg2m na progr ame k hpert.T& MEhpuo rkto na§ nRu rRoasl |
poskytovaly vgechPyzakdawSnn2prn o omanlac eod ¢
2018

42 C2]1 ovs8 skupina

PSed t2m, neg se sestav? kK o vyamezit ®2 Is@waw or
skupinu, pro kterobudous ponzbalsk®ky ur | en®, tJeedy kol i
sej edon8sponzoring motoristick®hobys pntadityu, C:
frmysdostate|l nD vel Phmg?t oappbkkem kat ezr§ir obvye Rf |
by se jednaloo v 1 hodu, bynNby!l owmd tediryitksyt i ckT m ( ex
sporasppjedj ej i ch pTt md gk mdpickeu souvislost.

Sponzobalkd| ek ocenDiDn nej provgegl Afikkn® @olsybul ¢ «c 2 | e
senal| eskTch i zahswehkl m2 ¢ locz2ploekrt efmo zag2 Sit s v
azvigit povDhoadmm8x 2maeail c®r.AMEBM 2%  Yareo vbnail 2 | e k
prof i r my, kter® maj? z8) emako® abmbamBUdypr an2 s
oparticipaci na evenrttercenr, T nk todri@oujteen ttnleby®s W
bym2t z 8keea s matgrspanten. s

Dr uhall 2ffe%k)pondobnN |jakpdipafy §ifk® maj 2c2 vzt a
kmot or sportu, se zB8@PmMe mo klvaksd@ it teed mti @ (Bl évh
firm8mmajkd ey® g2 rozpoltov® mognost.

TSet2 a |tvrtT badnmelngkpmp b ioeetbaorSo vseen | feidrnngs no
bal 2lltdkypy ale firmymnD I ny? t Zz8) em o0 2Dblastdrotospdrtm N n 2 S
alej ej i ch hl avn2m c21 enRr ceslm8 ctiv@td ok § s ppor |l oupparg
bysif i rmy mohly plnitportur | i t® zal 2?ben? tohot
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5 ANALYTICKC LCEST

Vt ® 0o | §sti pr8ce je pr,ezjeenhoo vv8inv ajl,m ¥Bs pgh c
pTsobDe8n?e. j e rozebr 8nablsasutlias ago sz arusak®@ n
vzE&j emn® sparméru\pgreScchen $2 pro® i n hlieunebieana jmak,
byly z2slgh®nyerzTcem t1T mu Mar tzpmenr da&hRe
nebozt T mo wiedtohv Tsct r §nek Big Shock Racing.

51 PSedstaven? tIimu Big Shock Racing

Big Shock Racing € mot or jsset isckuiD tnidnv Slketdé 1 anyd r oku
pTsob?2 offacadma®rmal - nsklick I mdt sroiug tD §%!| aas tpnr2a v |

nej zn8mNj g2 hvo ®tao zKr LRI M@ 3§ WNd dy |l ege
dakar s&® Ir akidlyy) ug koe§ Aknitoe,z8abed ipEesunu
Ameri ky, st8le m8 velkou tradici a jedinel

Jedn8 se o profespoodt §jl mBnesm 8Bi,g kPfEs @b sRac
teprve 2 roky, ale pSesto se nejedn§ o §8§
Zzkugen®ho t1T mu KM sRaocridoempkus 24088 eE kou znal K«
energetickich n8pojT Big Shock! .

TTm se vgdy nejv2ce spleciaéi keswal®aseo stuS
nap Sedn2ch pS2]| k§cihl oumi MaSrutjien hpigeevmk dPpez) o

odsv®ho otce, Martina Mac?2ka Sr., zakl adat
Dakar jig od roku 2003 a nynDhDjg2ho ¢g®&fa
letos vroce 2018, na Dakaru zaznamenalv § | dosavadn? nejl ep

atocd kov® b5kamégowoiiv kami onT. Jednal o se |
kamiony. T2 mt o vIi konemegd ep§mu2 uim?2 sk Moce s v ®h
2010 obsadil4m? st o .

Dal g2 m kmenovI| mkjad zdyoea m ij enor yrc2y kgipT | keorw TBr
z8vodn?2k | esk®ho motocrossu. Jan Brabec |

ralye a i pSesto se bl emiklatreajolrd pg2mo tloesykkl T

SkvnRDlI ® visledky tTmu jen pot vrsepofiyBoyat e i
mea elitn2 svDfowamdpgyiplolaw.r TBeal e nebyl o
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KromhD Dakaru se tIm

Yl ea s tj a2k o n MkaplSiek aSid alv

Hungarian Baja, Baja Aragon, Baja Drawsko, El Chott RalBya j a Pol and.
visl ety | s oun 8ssHremwtjy,c?k ttearb8u | ceet vor zuj e
Big Shock Racing na pSedn¥ebtnhdolpo8 ¢izitk § c h .
prosoul asn® i budouc? sponzory.
Tabulkka5 BspRNchy tTmu Big Shock Racing
Rok Rok
(kategorie) DAKAR | (kategorie) BAJA POLAND
2003 (Truck) 12. m24 2015 (Moto) 6. m2st
2006 (Truck) 11. m2 sI 2015 (Truck) 1. m2st
2009 (Quad) 1. m2s{ 2016 (Moto) 2. m2st
2010 (Moto) 31. m2 sI 2016 (Truck) 2. m2st
2010 (Truck) 4. m2s{ 2017(Moto) 5. m2st
2011 (Quad) 3. m?2s t| 2017 (Truck) 1. m2st
2011 (Truck) 14. m2d
2012 (Truck) 12. m?2 sI BAJA ARAGON
2013 (Moto) 39. m2 sI 2009 (Truck) 1. m2st
2013 (Truck) 18. m? sl 2014 (Truck) 4. m? st
2014 (Truck) 13. m2 sI 2015 (Truck) 3m2sto
2016 (Truck) 19. m? sl 2016 (Truck) 4. m? st
2017 (Truck) 10. m2 sI 2017 (Truck) 1. m2st
2018 (Moto) 39. m2 g
2018 (Truck) 5. m2sf
|
SILKWAY RALLY | BAJA DRAWSKO
2009 (Truck) 7. m2s{ 2015 (Moto) 3. m2st
2011 (Truck) 17.m2 st o| 2015 (Truck) 1. m2st
2011 (Truck) 13. m24 2016 (Moto) 3. m?st
2013 (Truck) 7. m?2s i 2016 (Truck) 1. m2st
2013 (Truck) 5. m2s{
|
HUNGARIAN
BAJA | EL CHOTT RALLY
2013 (Truck) 1. m2 s i 2017 (Truck) 1. mz2 st
2014 (Truck) 1. m?s{
2015 (Truck) 2. mzs{
2015 (Moto) 1. m?s{
2016 (Truck) 3. m2s{
2017 (Moto) 3. m?s l
Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/tym/?v=928568b84963v | ast n2 Yipr av a
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5.1.1 Rallye Dakar

Historiee t a p ozv&®vhood ue DR & lalry s e z aokual9A. Lepos, 8rbce j i ¢
2018, se jel Snhpheem2ndOuspobpa@epsi §eto
mot ocyzZx8wodn2k Thierry Sabine po Itioony,j ska® ¢
pougt.i pNice Rafyb\iratg 1977Byltakf asci nov &n t 2 m, co p
Ssv® z8¢gitkynesijv.Petby ysmydsniiel  mEstartuy,E vk to e i,
bude pokral ovat pSes Al §Pakaru.OA g2a dresk ya psokzod
sepl 8n st al skute|l nefPaSi2hgakpr v rb2y IDzakvamd kB & |.
Ralllese pravi del nhnakond| Sktakgud T| erdffikn e aDd k a 1§06 s2
History, 2018.

Dakar slkege Raél mi kprruTt bl D hzu§ vhoids,t vt beop §i voBmn
z8§vodngnk Tzak9 adat elzaThhyineurlr yp SSa bh anve§r i i Vot
vroce 1986BNDhem | et emNWm®i It aoceRW3 bylgwsd TVOodu bezpeln
Zzrugema20® we pSesunul T hdeo Daikém2o sA id rsit koyr vy ,

Rallye Da k ar j e vellmeis ko pruel pS8urbnl2i cve d2 ky skvDlI
Loprai se, kt er ®mu s ek gtoedgadSriil io kjeemsitkmr 8.t Alve
Karel Loprais,. kiesg@®muMasaeh sdpaki k kafyarisyl Da k
| tySkesleédk Kadona se stal |l egendou mezi nav.i

52 Aktug§8ln2 sponzoSi tT mu

Sponzoring je y!mot or sportu velmeane fdhlamgict T m ep $ %kje
ovli dajvetmim&r ol nT sport.prTliomhmu 4@ z$ endyietcpee | e
chodu t 1 mechanil,2 ltem®novgn2, se sa@ktjallp Dak:

jsou letenky, startovn®, p®2peddemiz2miatpat SE
opr avami na stroj2ch, kterTch nen2 nikdy r
I na mal ®&m | esk®m trhu se obj ewkujeg ®s peu dt?

podpoSe tTmu Big Shock Racing mohou dost
sc®nn. DTl egit® pro oslovov§gn? budouc?2ch
pSil 8§8k§ v2ce fanougkT a t2m p8§&dem vi2cpeart n

finanln2ch prostSedkfIphRDzhameng§ to dal g2 kr

A aby se dostavil zmi Rovanl ¥spRch na Dal
pSipravenost, skviRDle fdé&gha?z cgtnNsim aPSta
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sesponzorem j e d Tol veagl i ate®nw 8 8aj bsyp o If wpnrg8 c e s
abysenej ednal o jen o jednostrannl tok pennhz
sponzorovatnd mtodbje&2zpadhnD konkr ®t nhD M. Mac 2 |

akc?2m.

NRDkteS2 sponzoSi setonavbazke jp?r Svamit,T nv,Dtkgtienrc

fimusnab2dkou spolupr 8ce. Vgdy se jedn8 o
rozpol et . Pro tIm a M.t ®Wacabkya sJir . uvjkd owe
posponzorovi chtDnDj 2,

Big Shock Ractinmg, ntem 2z nsaowesnBo2d pjoer onve§ni aut
iztoho dTvodu jsou pro,jredikmpdnwehfk@jrntoed mi §
svich vidaj T pokr yltionus opurloSsvii sdiosnzoorrwyj.e |
30partnery, mi c h g jsoléntveh$2 mal s meepponMaiStii na Mac 2 k
ml., kthelreldizska propagace hraje hlavn2 roli

VNt gsek@agdT tT m | i sjpoovratto vseve® sjnna@)nkot sspeb ns p o |
najdou url io®®vIptrvozp.oj &ind akd mw mBi Ra@RYo can i

jesdg co nejv2ce snoH-gdadowigech pFoOPdDEFEeH2 sv
petner T, kter® mimo finanln2ch prostSedkT

Obr 88zzeakc hycuj e vgechny aktu8l n2 partnery t

Obr §8&ekAktsups8dmz2oSi tTmu Big Shock Racing

Ny Z@ : N @ O e
~teg FOrMICACZ Fovafpiing ERTITTI N PrOSO TRANS
SHOCK" 3TLAID) UNIROUP Y TERMINALOL =

STROIRENT m M&Fi‘ﬁ. WABLCD HvILDMAN
Lo @ Gl svaiovaci technika

TISK MACIK " A ADVENTURE
-» jm— LHOTAK PROPLAST P

SURVIVAL rlvd Ad % g % @|(PCS mg\":v\:__-

AEROTEC’

PRAGUE
o e
(T8

nsa SOLITEA @;%%

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/partneri/?v=928568b84963
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521 Vz8jemn8 spolupr8ce s partnery

Konkr®tn2 pr Tdwlyh z$Ep elgdépsmBacrez evi a k o ¢t iavn?2 k
jeosobn2, | edk kobggdgisussouvsa Dpastavit ddlmou sp
vpr TbNDhu vyjedn8vgn? pos? lo§ejictpaktineirto®¥c¢ h,ve
jemohl i vidhRt, jaklch ssodtiDg? o] Ble® zd0 aisn k
Vgechomryk informacgpos k yt ujl2xadgr ol nnN j aKagdkl pasboné
m8 vgak individu8ln?2 podm2nky.

Ge n e r PdrtmefemBig Shock Racingevs ou| as nosn § ztvijnsyke, ug z
| esk8&8 znal ka vyr 8bnDj 2c2J akneudyehylek €pmISmpld o
doglooce2016Dal g2 m vel kim partnarnemrtilorowjj2e2f ig
hmoty na¥azem2 cel ® L&Eyk® deafliRejy2 pohon | al

takij ezdcTm a dalg2m |l enTm tTmu, aby zvl §dlI

Smlouva dgakv e | k T mi partnery, j saek op g dee ppirs8uvj 2 Bmi ¢

na3 roky. Firma Bi g Shock! s e snag? Vyu
jakvr ozhovoru uvedo.I Mac? k, z ena aobofstrdanou f i r m
spolupr 8ci, tedy &hkpr ospea gnaal vn2SmP &Ml el yimg h ¢ a |
dakar sk ®g Shacklvydé | 8si | i sout Ng A \artinera | sho

Mac2 kem! fi, kter$§ pr ob 2Desetl kap ulgH3doeenr gnel s 2cckd c
n8poj T BimghBhowlhr §kamignu sMp € § KReklamy na tuto
soug zn&8zor Ruje obr&8zek 9

Obr 82ekSout g s Big Shock!

Zdroj: https://lwww.bigshock.cz/dakar2018/
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Dal g2 m pBigrShatleRaenmp e aut omobi |l.ovBr §v D miai rMhuwN |
Mac?2k Jr. spal zpi 8¢#2uno,s| oo i IcazBt? wt?o oma ba& dk
pogaduj e. FirmPoMagal m2amb 2 %4l & ko s ®a vj kme@m o
vyug2vsg§n2z osobnzch automobil T Mini. Pro |
vt Tmovich barvBthpnakokerg§zkuelo0id

Ob r § 20eMini na Dakaru

THE FAST |45

I3
- “ -ﬂu —

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/fotogalerie/?v=928568b84963

LeskT virobce Hepdagatenke nPIRrItVbiinl , v eBigShookl upr §c
Racing speci 8l neObm@aekPXiddzBekdech e |

znej dTlegitnNjg2ch velilinnkNMNa Dak&rntwer ®r g tec
aj sem r 8d, ge budou od | esk® znal ky Prin
vyrobenimi u n§s," S28BodkknmeRa@wiing ezdkat ¢g

Martin WPRIMBIg Shodk Racing, 2018)

Obr § 2leHodinky PRIM -speci 81 n2 edice ve spolupr8ci s

Zdroj: https://www.prim.cz/cz/produkt/prirnig-shockracing95457/
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53 Akt u8lom2zosr sk§& nab2dka tT mu

Zr ozhownarrt i aem Mac?2kem Jr. vyplynul o, ge
sponzorskovue nfaobr2midik osuponz or s k Tscnha glkaal g2l TkeT n e
sponzorem domluvit giectinyi ¢ gdtanvidkrya vap oppoodgne? r
spolupeBced®e Sedn§ oobudduend byc htiMiyiytdvoSen®

apSi praven® univerz§8ln2 sponzorsk® bal 2] ky

5.3.1 Me di $8ddmoty, viditelnost

Big Shock Ra&asti aguijtd mv @ISke® | Hekiska Videlnogtr o s p o

Jak uwédhoworu M. Mac2k ml ., medi 81 n2 z §:
j akousi nen8silcmom®diekdmam@TV,e W&aekkagd®ms k
vistuput,T mktsevele @znam a ten je n&slednh ac
Agentura se vyug2vsg§ proto, aby visledky
vezme cena reklamydda n ®m m&dhain® a eV i kost i, atohdo o p Se.
| | §.M&detalubyse t o daladk,zjgieg Ssoev aztj itst 2, kol i k
nat el evi zn?z poSad, j akou dobut dbhyd os e owgypdl

medi §l n2Jtooal@morza.hl avn2cht diferandBi g pBbbcls |
znal ky spolupracuj 2. 2.20d% 31 1s2018 (skzbna R0A7 +za o0 b
Dakar 2018)

TV=25mil K|
Radio=1,7mil K]

Tisk = 28,3 mil K
Online = 16,6 mil K
Celkem tedy 71,6 mil K|

=4 =4 =4 4 =

VdobD kongn?2 Rally DakaagdleskHE&ntbhRDbemzeayvry
vyshAhS§ stanioait IpooS&dy DaDakar & RaRar razopdiouy

atovgdy ddahknBt Vgechny pgt oodpy Gidodzigin2j s ku
nawebovich ISTPSINnkpPShIl egitostiaanaldchT os pwtSad
kdyjednou zv T hlglez § vodn2 ko b iMa®za npr M o k Bi ol
Shock Racing.Samoz Sej mh nechybilI kagdodenn? P ¢
vhl avn2ch velern2clBrapéayt o\broddayh p ravqi ger§ai rfuy h L
asportovn2ch zpré8vigelkhadidgkeimimtvitov as.l
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nal e svier® stanice Eurosport, kde bylak ® ka §gdT de np rpTShehgsng@mm
dNDn2 konan®ho z8vodu.

Co sepS2imoe Big ShotknRadigeg nabthdnout z§sa
fenom®nu dnegn? doby, t edy .s okcrio8nhih 2 wme bs@wvtT
strg&§nek tTm aktivnhD ©provozauj & outnushtcavg® a frh
nakt erTch mimo jin® prezgntswjl2chsw®&rpaetie
senat om pod?2 | 2 s&§m. MaktiemT Magzkhmy %%l ty s
progniSet vam nichdkoBlyi kttjp&Cd asse stsiploen zpa pyL

tT mu mezi wugivatelFacebooBUnm&hnetet ] chak3
Martin WMaec?2nka Jdrom | ®pe, jeho facebookovl

nai nstagramu ho sl ed wbj eBigrBeockeRladng ha ingt&grarhui s 2 ¢
nen2 tak aktivn?2, jako % et Martina Mac?2Kk:

pr§pbBmoMac2 RPaost Sednictv2m tRchto medi 2
sveSseiho BNhem z8&8vodT pSing§g2 aktu8ln2 po
Jaks §m Mac2k kamBaPilDakpBu enormnhD roste n
str8&8nk8ch, kodgssesei § &dntBkyagmNDs2 | n2peddmidbn
jet omu i nrta hs sit&lc h.

532 Rekl amn2 pl ochy

D8l e tTmkhabrnz22 pd octgprmav osdtnrl kjdzmbligre@z & h
hel mdobhelen?2 real iktad m® hjosad maceanin® pod.l
finanln2z | 8stky a taR®kydcd oy zoizd8g hegnp opfozurzie
or ekl amobakamp8nu bez jinTch protivikonT, ¢

od 4000 Euro do stovek tis2c Euro, z8leg?

Nej viDt g? prostor, kterl se anabe? zid e jpvr2oc eu n
pSedstavujebk&njker ndy2oNbar azen railok20iBljezdek ami o
dobSe zmu§®wrtihrto j ednot!l ivich reklam i v el
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Ob r § 22eKlamion

L - — W

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/fotogalerie/?v=928568b84963

KromhRD kat egongi etalkoaus sosntTowkpaetne2g or i i. Tamot ocy Kk
uen2 takovIli prostor pro r enkelralmy,e jadloeu.i Otb

13zn8zor Ruje moeockkkerJlana BhRDambabsol voval

Ob r § 23eMotocykl

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/fotogalerie/?v=928568b84963

Dal g2 mognost 2, kam | ze um2stit sponzorsk
Je tovaoadl, gprdT si partneSiPvaybdomkgng prgen
nakombi n®z8ch a hel m§ch edenm$ead sjtaakvou j r2 e ktl aakn

nakamioru , prostor nen2 takpwvBEbRAU az XKwathu n®g
vkabimll) kamiTento f akt dokaabyj az wjb?rcg?z e g o s1#d k
vkombi n®z8ch, na kterTch jsou um2stRDny pou
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Na obr §zkwen8xornhDn Mart i maMakd-?zek our .| z han

hl avn2 partnery t1 mu.

Obr 84 k Kombi n®z a

£ [H] PERU :
,& El‘!nufnn s

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/fotogalerie/?v=928568b84963

Ob r § i5eHelma

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/fotogalerie/?v=928568b84963

5.3.3 Ambasador

Pokud by nhRkterlT zeamlpanadorTa miina|jzkgyj ®m h
muhoposkytnoutAmbas a d o vtsdmt?2o pSameed Bunargt ner vyug?2y
t T muk olnik mo®gomo¥ce pr opagaper odukTHnalumt ogr ami §d §
apodobnim akc2m n&%tpbmdpB8ig Phodé&j eRacing r
zastMgv MacP&rtmmeSi maj 2?2 t aky® tnpoodejicbvsita svtynu2g 2
Yal €l y .
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Tyto protivikony pSedstavuj?2 pro sponzory
propagace, zvidptgthmam BiegdShygcpmp8aBi ng,
0o co kagdalfgar mdk ympiena prodbRUTe, kpSe® sm& \
| 2m se smolmiprnBlcgee sst 8§t j edijnienlTnn® ospproorttio v

~

t 1 my.

5.3.4 Exkluzivita vztahu

Aby haw8ztarkrmami nov® vztahy, jwl jdiTrheelgn ®@ heo
mi mo reklamn2ch ploch a podobnlTch forem
spartnery dBdlpr @hwzxtkalRya.ci ng p Seambuidlyv mjge v®r o
akce, je?yijchdu nykandigndsy/Hk vy i nem Mgeedcik € mu ml
naul 2 vl astin? k$k of fkeSttbhsmoea n 2 erlti, ks w2 ebn i
sip o p o vé Makgrua ot o m, jak vypadgakavi ®m, ppdm? rs
chovat atd.

D8l e t 1T m pnoambernziet enlenpla dzoSHygd t¥elkasvi i na samotn
nabka je ovgem vaki ¢ge mnibblgadm&, j&@&n partne
posky t no ut vysokouPdkudanbn?2 vg&kst partner mD |
sin§kl ady na pu @asentzae@lmamtzwl hodnhDn?2 m.

TTm kagdobodmBPke Dt nanavay rlSedr2v t est ovat do Af
nabpedi ngl aotu na t oAktto® Stie sstiovpdrn®gi j 2 tT den
t T mu, v y z k oukgniionus na mptécykldjut vy Sk al kBa i | 2 spol

extr®mn?2 podm2nky.
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6 NOVn VYTVOFr ENE SPONZORSKE£ BALCLKY

Sponzor T nen?: ni kdy dost, a tak je pods
sbudouc®mrtnery pSMatmemMm$i? xreanv eml odnutd,y | o d
gese zakt ugl n?2 apmédikygr sk®mun Bi gsests® ho typy Raci
sponzorskTIch bal 2] kT: di amantvgweld,notzlliav 1l
podkapitol 8ch jsou prezentovg8§nyvokdzkytveg
t Dchto bamPhk] peroto je uk8z8na jen v nS8vr

6.1 Diamantovl bal 2] ek

Di amantov] bal 2] ek pSedstavuje n®jadvaklg:?
gener 8l n2m partnerexkinuzi mon2 miDo$ pdejref§ezdvyy m®n
t T mBua | 2 | ednocenena 0RO 0 0 ,pKalr t ner v y fogny prdpagacg e c hny
aprotiyvkkam® tTndednb? z&e.amy rrea stroj2ch

atovnej vRDt g2 mogn® velikosti. Logo partnera
materi 8l ech,poieErmmnabi madbarstadermotoz nal ky
vyug?2vat jehaMotympB ) 4 vigpntA®g o a f i 2 tT mu pro
um2 srt édknlhabanntonsodkazemna T movi ch web oapropdgaces t r § n k
sponzor a na sjpoc p® bk h £ d h éu geskupinkydpkr opagal n2 cl
mognbbma.

Obsahem diamantov®ho bal 2] ku | souwbladgtig§!l e v g
hospitality program a | oyalty marketing.
z§vodwDRabhry kawujie pSreaspartnera nezapome
se ale jedn8 o velice n8kladnou akci, t 1
firmy. P o kpuadr t mye r v gnddk z8)jem 0o v2ce m2st,
zaplatitspr ocentuel nz2m zaj hedANNBlma PBIk Bebn® K

PartnesSi mohou vyug2vat tjeeanmbcuhi | d4& mihetv®a n
pSiprav2. MTge se jednat i o viyRKoluigRa denz
nal t ySkol k§ch, kamigriu,j vislechnmow gi begeNokDakaru a jezdci

t T mu, kt eS2 mreTboRDhruld chedud® uakw e starat, j I m

ajakseve xt r ®mn2ch podm2nk8ch chovat.
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TT m s e kagdorol|l nh bNDhem mNDs 2 ¢ T Afrikev Dt na/ |
Progener 8§l n2ho pavemar4 ysbuon§ p®tiera. Na to

partnerT zagij?2 extr®m na vlastn2 kTgi
6.1.1 N8vr h diamantov®ho bal 2] ku

Na n8sl eduj 2jce? cuhk 86z 8snt rkaomn&erh®h o2 baB¥F hkudpao
isvizualaka¢gi g bylo zm2mdinol ek ,gekt greld n@b sa
nab2zen® protivikony, kter® tim svim partr
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St aftheegeen panat pej eafgtm $Na Rall ye
kde se spolel nd popereme 0 nej
Big Shock Racing keermotpTsebitokld tsla®ab - odHK

motoristicklichl mPusBg2l astprBaymaerik&dadiij g2 ho
nejtnNgg?2 hsov I2t8,0dluegneand 8§r n2 Ral l ye Dakar.

Na Dakaru 2018s e pi | MARTII Mhu MACOK T 8. KE S T EWkategaii

kami onT!

Nov 8| ek AN BRABEC tvk at egor i i mot oaekll Epgazhnam
um?2 svtN@t2o kategorii!

TTm se pravi dted Inddv ivzyrs2KkoftS ujfoe STak Le EMROBEORTU,
ve sportovnrfac hk oznperr§lvn82cchh it el evi z2 ch

Letos mi | Ma c 2

Brabec st 8§l n

5. MISTO NA
DAKARU

nov§gl ek, pS2gt
cht2t ob ap opSoasdu
vige.

CHCETE BhT SOU
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Co Vam nabizime?

Partner skou s p dlau@rh8&adinS@@G00roOn KKtlau v

T Spojen2tijme@nark seumirasSijdel m&zi svnD
gpi | k o)QBRAVSKC8) MEDI| CLHOBNOTUV y p onbw? t a
agenturou za FIMVMRIK ONSs&4d- nu na

T ExkIl uzi v n?E NoEzRCaL|Netn 2P ARTNER

\d o 8
¥ MisTO PRO n
= VASI REKLAMU i

formicacz T oL 12

T REKLAMU nastr o

aobl e|l en?

|

MiSTO PRO
VAS| REKLAMU
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1 AMBASADORA vV ag2 znal ky

T REKLAMU na nagich webovich

M 8 oy mfm oo, @

JiLmaw GROUP

@ swomer [ FMrBed MOGUL WABCD

_ TISK MACIK AL/ i A
g GEDY e L {ITKD

emm 27 K 8 B Zuw

NSaMm soutea @JF% |MISTO PRO VASI REKLAMU

Q =

TRANS'
PRAHA _)
TERMINAL OIL

Hwvioman
svaiovaci lechnika

s

QIS A

T MOognwWBWGEVCNE FOTOGRAFU® vI ast n?z
1 PROPAGACEn a s o c i 81 RFaéeloobk, lsstagrédmc h

martinmacikjr

Piispévky (389) Sleduji (712)
2 UNCS @ MINI 3 ZEISS T PRIM @
www.martinmacik.cz

ik Tosemilibi | 4 Sdilet | Poslat zpravu

Martin Macik Jr.
@martinmacikjrdakar
Hiavni stranka
Informace

Fotky

Videa

Udalosti

PFispévky

Komunita

Martin Macik Jr. cz Professional Dakar Rally Competitor ¢l 2013 - 2018 (JBIG SHOCK!

INFORMACE MARTIN MACIK JR.

My Story

kamionu v historii Rallye Dakar,
nejnarocnéjiino zavodu na sv

Zobrazit vic

Komunita

il 63 123 lidem se to libf
oy 63 595 lidi to sleduje

Informace

Je mi 28 let a jsem nejmlad3im pilotem

Zobrazit vie

Zobrazit vie

str8&8nk§8ch



T NEZAPOMENUTELNHR VpOQI&MEKSTI NA DAKAR!
il m2sto pro z8stupce firmy

T TEAMBUI LDI NGOVEpEVENG&Ye zambDstnance
pSipravz2me? S 12
o PROJCEGnKU Vi =
KAMIONU s Martinem

Mac2 kem

oJcZDU
NALTYP KOLKC
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o BESEDY O DAKARU aotomJ AK VYPADC EXTREM

o SETKCN¢ JEZDSI =" R’k k|
t T mu ; -6
|y

9 TT deMBSTOVCMERICETt T m vymR&s¢2civ kvhDten/
na testovsgn? do Afri ky, EXW\L,UZj &NE 1
A4ME STadVagi z8stupci zagij?2 extr®m n.




-

Shrnut? nag? nab2dky pro VCS

Di amantovl 00080D| &Kk = 5

= =_ =2 =

Exkluzi vniGEHNERGEN&t RPARTNER
Rekl ama na stroj2ch a obl el en?
Vel k8 medi 81 n2 hodnot a

o TV, R8dio, Tisk, Online

o Vypoladgé&mturou za | oRskou s
Ambasador st v?

Mognost vyug2vs8mpitopaBladgmafi 2 p
Propoj en? weibreekil camngt rb&menke r +

Propagace na |&acebook Instgrarh s 2t 2 c h

Nezapomenutie¢dl mistz §1¢ai tDeak ar u (1
Teambul dingov® eventy

o prop g NKamiomusMar ti nem Mac2kem
o j2zda na |tySkol k§&ch

0 besedaoDakuaotom,jak ypad8 extr ®m
0 osobn? jsez dkdein?2t ITsmu

Test omnfca4 wol n8 m2 st a

L2 Db?2

OzvDNDte se n8m!
Martin Mac2k Jr.
martin@bigshockracing.cz

www.bigshockracing.cz

se V8m nage nab2dka a cht DI
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6.2 Z| abtall 2| ek

Zl atT bal2] ek 00 O0OOh&KdInocGpr ond IWdbsamanhtad V ®;
bal 2]l ek 1 ig2 ve veliktosdjexrdhhOstka tahme lupni é @ dlg
mognost.i j soudiatmajnn ® v @ik édwrdv2 | k w.z d?2 | vV e
sd amantovim bal2| kem je tenD8fe sEmbakthb
vt eambuil dingovich eventech, kter® pro par
svezou \kamionu sMa c 2 k e m, bude i m unezdeimNDnsog od £d M2

sivysl echnou Tz %)iasky |jneaz Rad § syteu pbcaik afri.r nbyw ab u
osobyghPazit tsiproelne lnal tsestovg&§n2 do Afriky.

6.21 N8vrh zIl at®ho bal 2] ku

Na n8sleduj2c2ch str8nk8ch je uk8zka n8vr |
pSesns®t anMp Sedpok!| §deklamoau dvaellgizk owslthody, kte

nab2z2.
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Co Vam nabizime?

Partner skou s padlau@rh8&adinl@@GDOrOn KKtlau v

T Spojen2tijmem,a kst er umé s Spj @avimeeinB
gpi | k 0OBRQVSKGU ME DI ¢ LHOBNOTU
vV y p onbuademiuror a | o Rs knallMs &£ ONE KL
1 REKLAMU

nastroj ?2c

aobl e|] en?

&
JEI om
MisTo PRO
VAS| REKLAMI

@ = martin
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1 AMBASADORA vV ag2 znal ky

T MOgNY¥WGEVCNE FOTOGRAEV® v ast n?
Yal el y

1 PROPAGACEn a s oc i §i Faéeloobk, Isstagraémc h

ol Tosemilibi = 4 Sdilet = # Navrhnoutipravy | -+ m @ Poslat zpravu

Videa Profesionaini sportovni tym

Beseda o Dakaru 2018
Komunita Zobrazit vie

s 32824 lidem se to lib

2 32882 lidi to sleduje

BIG SHOCK Racing
@ BAzheckacing Informace Zobrazit vée

Hiavni stranka () Obvykle odpovi: béhem nékolika hodin

Contact BIG SHOCK Racing on Messenger
Skiaoe @ www.bigshockracing.cz
Videa [ Profesiondlni sportovni tym
Entinr

: o - >
martinmacikjr . ——

Pifspévky (389) @ Sleduji (712)
1 také libi

Martin Macik Jr. cz Professional Dakar Rally Competitor 2013 - 2018 JBIG SHOCK! Jan Brabec
7 UNCS g MINI 83 ZEISS T PRIM @ iy

www.martinmacik.cz

A

il Tosemilibi | 4 Sdilet | Poslat zpravu

Martin Macik Jr.

@martinmacikjrdakar

INFORMACE MARTIN MACIK JR.

Hlavni stranka My Story
Je mi 28 let a jsem nejmiadiim pilotem
Informace
kamionu v historii Rallye Dakar,
Fotky nejnarotnéjsiho zavodu na sv..
Videa Zobrazit vic
Udalosti
L Komunita Zobrazit vie
Prispéviy
. Wl 63123 lidem se to libi
Komunita

>y 63 595 lidi to sleduje

Informace Zobrazit ve



f REKLAMU na nagich webovich str8nkégct

nnnnnnnnnnnn UNITRAVEL

iLasw GROUP TERMINAL OIL

g-'T‘o%\“‘-{ @ FOIMICA-C7 FVSERAE @ Q (’ omogomas

— :
MOGUL WABCO Svioma~

A=Y LHOTAK W AM"KI“‘O PROPLAST

for events

ay K. 8 BB Zuy OKCS AT

AEROTEC’

TISK MACIK

oy

-y MIiSTO PRO
mm SOLITEA @r VASI REKLAMU

T TEAMBUI LDI NGOVEpPpEVEN&@aYe zamBDstnan
V&8s pSiprav?2me
o PROJEGAKU V
KAMIONU s Martinem
Mac?2 kem
0o BESEDA o DAKARU a

1J¢zZDU na

LTYF KOLKCCH

56



T TT dedME2SSTOVCNAFRICE T tTm vymBg2civ

kvDten/ | erven na testovs8§n2 do Afr
EXKLUZI WNEESTaRVagi8@st upci zagij?2 ex
KTgi
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