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ABSTRAKT

Nazev:

Cile:

Metody:

Vysledky:

Sponzoring tymu Big Shock Racing a jejich vzajemna spoluprace

Cilem bakalarské prace je navrhnout sponzorsky balicek pro potencialni
sponzory tymu Big Shock Racing. Dale rozebrat stavajici situaci, zjistit,

jak tym se sponzory spolupracuje a komunikuje.

V praci je pouzita kvalitativni metoda, konkrétné polostrukturované
hloubkové rozhovory s pilotem tymu Big Shock Racing Martinem
Macikem ml. Ddle je provedena analyza dat a pozorovani, které slouzi

k ziskani aktualnich informaci.

Z provedenych rozhovori vyslo najevo, ze tym sponzorskymi balicky
v soucasnosti nedisponuje a s jednotlivymi partnery se snazi domlouvat
individudlné a naplnit jejich individudlni pozadavky. Proto se nejdiive
rozebrala stavajici situace, jaké protivykony tym nabizi, a z nich byly
nasledn¢ sestaveny 4 sponzorské balicky, které budou tymu slouzit

pro lepsi budouci vyjednéavani s potencidlnimi sponzory.

Kli¢ova slova: Sponzoring, sportovni sponzoring, sponzorsky bali¢ek, marketingova

komunikace, motorsport



ABSTRACT

Title:

Objectives:

Methods:

Results:

Keywords:

Sponsorship of Big Shock Racing Team and their cooperation

The aim of this thesis is to suggest new sponsorship offer for potential
sponsors of Big Shock Racing Team and realize how the team cooperate

with their actual sponsors.

The main method used in this thesis is qualitative method, specifically
several interviews with a driver of Big Shock Racing Team Martin Macik
Jr., who deal with sponsorship in their team. The method of analysis and

observation were used too.

From the interviews I realized that the team does not currently have
complete sponsorship offer. They try to negotiate individually with their
partners and try to fulfill their individual requirements. First of all the
current situation was analyzed and than, four sponsorship packages were

created to help the team with their future sponsors.

Sponsorship, sport sponsorship, sponsorship offer, marketing

communication, motorsport
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1 UvVOD

V dne$nim svété sportu jsou reklamy na dennim potradku, staly se soucasti jakékoliv
sportovni akce. Cim to? Pro¢ napiiklad pii nékterych hokejovych zapasech divik
nerozpozna na led¢ puk? Je to jednoduché. Bez téchto reklam by patrné zadny
profesionalni, poloprofesionalni, ani neprofesionalni klub ¢i sportovec nemél takovou

Sanci uspét a my, divaci, bychom neméli moznost tyto akce sledovat.

S tim vSim je uzce spjaty sponzoring. Jednd se o jakousi symbiozu. Obé ucinkujici
strany si navzdjem poskytuji vyhody. Sponzor se diky sponzorovanému dostava
do povédomi divakil, sponzorovany za tuto sluzbu ziskava od sponzora urcité benefity.
A pravée sport se stal diky své popularité velkym lakadlem pro firmy, které maji zajem

se zviditelnit.

Sponzoring je dulezitym faktorem ovlivitujici ptisobeni nejen ve vrcholovém sportu,
proto je dulezit¢ se tomuto tématu vénovat. Tato bakalarskd prace se zabyva
sponzoringem v motorsportu, konkrétné sponzoringem tymu Big Shock Racing, ktery
se kazdoro¢né ucastni legenddrniho zdvodu Rallye Dakar. Jak sponzoring takového
tymu vypada a jak velké ldkadlo je pro partnery vidina Ucasti, 1 kdyZ jen v zastoupeni
reklamy, na Dakaru? Jak funguje redlna komunikace se sponzory a jak téZzké

je sponzora ziskat?

Bakalaiskd prace se zaméfuje na vzajemnou spolupréci tymu Big Shock Racing a jejich
sponzorti, konkrétné pak na vytvoteni sponzorskych balickii pro potencialni sponzory
tymu, jelikoz tento tym zatim zadnou ucelenou nabidkou produktt a sluzeb v podobé
balickl nedisponuje. Ziskat sponzora neni lehky ukol, tato prace se pokusi tento kol
alespon ¢aste¢né zjednodusit. Bez velké sumy financnich prostfedkl se akce, jako je
pravé dakarska rallye, neda zacastnit. Proto je zvlast’ v tomto oboru velice dilezite,

kolik si takovych zprostfedkovatel kazdy tym seZene.

Big Shock Racing neni tovarni tym, a pfesto se dokdZze mezi svétovou konkurenci
prosadit. Na loniském Dakaru se jako jediny netovarni tym umistili v TOP10, jedna

se 0 mlady tym s budoucnosti, i z toho diivodu se prace zaméti praveé na tento tym.
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CiL A UKOLY PRACE

Cilem bakalatské prace je navrhnout sponzorské balicky pro potencialni sponzory tymu

Big Shock Racing, se kterymi bude tym jednat.

Pro dosazeni cile je tieba vykonat dil¢i tkoly, kterymi jsou:

Konzultace tématu spilotem tymu Martinem Macikem ml., ktery
se sponzoringem v tymu zabyva, a domluveni potfebnych rozhovort.

Ptipraveni struktury prvniho rozhovoru s M. Macikem ml.,

Uskute¢néni rozhovoru s M. Macikem ml.

Rozebrani prvniho rozhovoru.

Ptiprava a uskute¢néni dopliujiciho rozhovoru.

Analyzovéni informaci ziskanych z rozhovora.

Rozebrani stavajici nabidky tymu pro sponzory a vzajemné spoluprace.
Seskupeni nabidky a vytvoreni ucelenych sponzorskych bali¢kli pro potencialni

sponzory tymu.
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3 TEORETICKA VYCHODISKA

Finance jsou jednim z dilezitych aspekti vedoucich k uspéchu nejen ve sportu.
Hlavnim vychodiskem pro praci je rozebrani tématu pojednavajiciho o sponzoringu.
Tato prace se zabyva sponzorovanim motoristického tymu, proto se i teoreticka Cést
zam¢fuje na sponzoring v motorsportu. Nez se na samotné téma sponzoringu dostane,

je tfeba si definovat marketingovou komunikaci, pod kterou sponzoring spada.

3.1 Marketingova komunikace

Autofti Karlicek a Kral (2012, str. 9) definuji marketingovou komunikaci jako: ,, 7izené
informovani a presvedcovani cilovych skupin, pomoci kterého napliuji firmy a dalst
instituce své marketingové cile . Marketingovou komunikaci se tedy rozumi propagace
aobjevuje se téméf ve vSech oborech, které se chtéji jakymkoliv zplisobem dostat
do povédomi populace. To, jakd forma propagace se pouzije, je rozhodnuti kazdé
jednotlivé organizace. Ovsem vzdy je to s cilem nejvétsiho ,,zisku* a nejefektivnéjsiho

dosazeni predem stanovenych cil.

Mezi néstroje marketingové komunikace patii také sponzoring. Podle Meenaghana
(1991) je sponzoring prvkem marketingového mixu: produktu, ceny, distribuce
a marketingové komunikace, a proto mlZze sponzoring ovliviiovat reklamu, public

relations, osobni prodej a podporu prodeje.

3.2  Definice sponzoringu

Sponzoring je dulezitym finan¢nim pfijmem nejen ve sportovnim odvétvi. Co tedy
predstavuje? Sponzoring je vysoce cenén pro svoji schopnost dosahnout konkrétnich
komunika¢nich efektli. Tam, kde je poZzadovano povédomi o firmé nebo produktu,
se bude sponzor snazit spojit udalosti nebo aktivity zasahujici do spolecenského

povédomi tak, aby zajistil zviditelnéni znacky (Meenaghan a Shipley, 1999).

Existuje mnoho definic, které vysvétluji termin sponzoring. Meenaghan (1983) ve svém
dile popisuje sponzoring jako piipad, kdy firma komunikuje s cilovym trhem nebo jen
sjeho prvky, aby dosdhla komerénich ucelt. ,,Sponzorovani mize byt povazovéano
za poskytovani finan¢ni nebo vécné pomoci obchodni organizaci za ucelem dosazeni
obchodnich cili* (Meenaghan, 1983). Gardner a Shuman (1987) mluvi v souvislosti

se sponzoringem o napliiovani firemnich a marketingovych cili, konkrétné¢ uvadéji
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zlepseni image spolecnosti” jako ptiklad firemniho cile a ,,zvyseni povédomi
o znacce” jako ptiklad cile marketingového. Lze tedy fici, ze kazda obchodni
spolecnost, kterd se rozhodne o sponzorovani, vyuziva tento nastroj k efektivnimu
naplnéni svych obchodnich ¢i jinych firemnich cili. Musi se vSak rozhodnout

pro spravné sponzorovani.

Hansen a Scotwin (1995) poukazuji na to, ze sponzorstvi je dvoustranné. Na jedné
stran¢ je sponzoring komunikacni aktivitou a na stran¢ druhé jde o financni akt
zahrnujici platby sponzorovanym osobam. Thwaites (1995) uvadi, Zze sponzorstvi
kupuje a vyuziva spojeni s akci, tymem, skupinou apod. pro specifické marketingové
komunika¢ni cile. Je jasné, Ze sponzorstvi predstavuje dulezitou roli jak
pro sponzorovany objekt, tak pro firmu, kterd se pro sponzoring rozhodne. Je dilezité
spojit cilové skupiny firmy a cilové skupiny sponzorované akce, sponzorované¢ho
objektu. Tuto skute¢nost znazornuje obrazek 1. Podstatou sponzoringu je pravé to,
aby byla jasné vniména logicka vazba mezi sponzorovanou akci a znackou sponzora,
respektive aby tuto skute¢nost vnimala cilova skupina, pro kterou je akce urcena. Autofi
Karlicek a Kral (2012, str. 143) tuto vazbu oznacuji jako tzv. ,,sponzorship fit“ a dale
uvadi, Ze by pied rozhodnutim podpory méla kazda firma dikladné analyzovat spole¢né

asociace znacky s akci €1 instituci.

Obrazek 1: Podstata sponzoringu

Sponzorovana

akce Transfer asociaci

Zdroj: Karlicek a Kral (2012, str. 143)

Pro sponzorujici firmu je podstatné napliiovani cili. Je ale neméné dullezité,
aby si sponzorovany se svym sponzorem vybudoval vztah, kdy oba navzijem vyuzivaji
své sluzby, jako naptiklad vyuzivani tvafe do reklamnich kampani ¢i jinych
propagacnich akci, aby se znich stali obchodni partnefi. Tento fakt zmifiuji Bruhn
a Mussler in (Céslavova, 2009, str. 190), ktefi sponzoring popisuji jako ,, pFipravenost

financnich a materialnich prostredkit nebo sluzeb ze strany podniku, které jsou
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pridelovany osobam a organizacim pusobicim ve sportu, kulture a v socialnich oblasti
s cilem dosdhnout podnikovych marketingovych a komunikacnich ciliu. Jedna
se o specifickou formu partnerstvi, ve které sponzor a sponzorovany dosahuji svych cilu
s pomocl druhého. Vstup do partnerstvi je vyjadien sponzorovanim, kde jsou smluvné

regulovany vykony obou stran*.

Caslavova (2009, str. 191) ve své publikaci upozoriiuje na dva aspekty, které by mél
zvlasté sportovni manazer brat v uvahu. Jednd se o hledisko sponzora a hledisko
sponzorované¢ho. Z hlediska sponzora by si mél uvédomit, z jakych divoda vybrané
aktivity podporuji, z hlediska sponzorovaného naopak chapat, jak hledat sponzory
acojim za spolupraci poskytnout. Autorka tim poukazuje na dulezitost smyslu
sponzorovani, sponzoifi by méli uvazovat nad tim, koho, popiipadé¢ co, budou
sponzorovat. Pokud se jednd o sponzorovany objekt, ten by mél pfijit s nécim jinym,

¢im sponzora oproti konkurenci zaujme, nabidnout mu vyhody spoluprace.

3.2.1 Sponzorské vyhody

Ob¢ zucastnéné strany vstupujici do sponzorského vztahu, tedy sponzor
a sponzorovany, chtéji mit z této spoluprace co nejvice vyhod. Sponzorské vyhody,
které mohou byt pozZadovany podnikateli/firmou/obchodni spole¢nosti, rozdéluje

Crompton (1996, str. 200) do 4 okruhti:

1. ZvySeni povédomi
Vytvoftit povédomi o novém produktu
b. Zvysit povédomi o jiZ existujicim produktu na novych cilovych trzich
c. Vyhnout se zdkonnému zdkazu televize zavedenému na tabdk
a alkoholové vyrobky
2. Zlepsit image
a. Vytvofit image nového produktu

b. Posilit image existujiciho produktu

e

Zmenit predstavu verejnosti o existujicim produktu

o

Branit se negativni nebo neptiznivé propagaci
e. Vytvofit hrdost mezi zamé&stnanci a distributory produktu
f. Pomoci pfi ziskdvani zaméstnanct

3. Zkouska produktu, prodejni ptilezitosti

a. Nabidka zkousSky produktu novym potencialnim zakaznikiim
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b. Vyvolat pfirGstky prodeje prostfednictvim propagacnich darkd,
poukazek, kupont
c. Vytvorit ptilezitost prodeje ,,na misté*
d. Prosazovat jiné vyuziti stdvajiciho produktu
e. Posilit image stavajiciho produktu
4. Pohostinnost
a. Rozvijet propojeni s klicovymi zédkazniky, distributory a zaméstnanci

b. Rozvijet firemni motivaci.

Crompton timto vytknul hlavni priority, které firmy ocekavaji od sponzorské
spoluprace. Z uvedenych bodu lze fici, ze nékterym firmam jde predevSim o zvyseni
povédomi ¢i zlepSeni image o produktu, at uz stavajictho nebo nového. Diky
sponzoringu se snazi napliovat cile zamétené pravé na produkt, jehoz prostfednictvim
komunikuji se zékaznikem. Idedlni by pro firmy vtomto piipadé¢ bylo spojit
sponzorovany objekt s vyuzitelnosti produktu, ¢imz by se zvysila efektivita
sponzorovani a zdkaznik by si produkt, ve spojitosti se sponzorovanym objektem, dobie

zapamatoval.

Sponzorovani ovlivituje povédomi, zdjem a touhu. Podobné ovliviuje také znalosti,
zaliby, umysl a v nékterych situacich 1 ndkup (Dolphin, 2003). A pravé diky témto
»Vvlastnostem* sponzoringu se obchodnici snazi vytvofit pozitivni vztahy se spotiebiteli

prostfednictvim sponzorstvi.

3.2.2 Vliv sponzoringu na rozhodnuti zakazniki o koupi produktu

Ovliviiuje sponzoring rozhodovani zdkaznikd o koupi produktu? Neékteti autofi tvrdi,
Ze ano, jini tento fakt vyvraci. Steiner (2001), zaméfujici se na motorsport, se tfadi
k tém, ktefi takové spojitosti nevéri, a tvrdi, Ze je témét nemozné ukdzat ptimy vztah
mezi ,jednou znejrychleji se pohybujici reklamni tabuli na svét€* a prodejem
v mistnim autosalonu. Tou nejrychleji se pohybujici reklamni tabuli na svété myslel
zévodni formuli 1, ktera tedy podle néj nema vliv na pocet prodanych aut
v autosalonech. Holbrook in (Grant-Braham, 2008, str. 87) je zastincem odliSného
nazoru. Poukazuje na to, ze velké investice plynou do zavodi Formule 1 stile
od prednich svétovych znacek vyrabéjici automobily, ktefi nadale vyuZivaji tento sport

jako ,,vitrinu“. Maji proto asi jasny diivod, pro¢ v této investici stale setrvavaji.
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Podle Bremnera (2006) firma Ferrari véfi, Ze existuje pouze mald vazba mezi jejich
uspéchy na trati a prodejem silni¢nich vozl z toho divodu, ze je F1 téméf ,,neviditelna*
v USA, kde je nejvétsi trh firem. Z toho vyplyva, ze podle Ferrari by se jejich prodej
zvysil diky rozSifeni zavodii F1 do Spojenych stati. Firma Mercedes Benz
je presvédéena o pozitivnim vlivu ucasti v F1, naopak Toyota nekvantifikovala vztah
mezi spojenim Formule 1 a prodejem automobilli. Renault pfedpokladal, ze obecna
publicita spojena s tituly mistrt svéta F1 z let 2005 a 2006 jim pfinese celosvétovy rust
prodeje automobilti z 2,5 milioni na 3 miliony vroce 2009 (Henry a kol., 2007,
str. 136). Existuje spoustu nazorii na véc. Je jasné, ze dilezitou roli pfi rozhodovani

o koupi produktu hraji aktualni trendy mezi spole¢nosti a konecnymi spotiebiteli.

3.2.3 Sponzoring vs. Event marketing

V nékterych publikacich se 1ze setkat s porovndnim sponzoringu a event marketingu.
Jednad se o propagacni strategii spojujici spolecnost s akci (sponzorovani sportovni
soutéze, festivalu atd.). Casto se pouZiva jako synonymum pro sponzorstvi, aviak
v nékterych situacich je vhodnéjsi pouziti terminu event marketing, jelikoz sponzoring
neznamena vzdy spojitost surCitym eventem (ESP Lexicon and Glosary, 2018).
Sponzoring je jednodussi a flexibilnéjsi prostfedek nez je event marketing, kdy firma
sama dany event organizuje (Karlicek a Kral, 2012). Pfi sponzorovani se sponzorujici
firma snazi vyuzit moznosti zviditelnéni a osloveni své cilové skupiny, nemusi

se zabyvat organizaci ani propagaci sponzorovan¢ akce.

3.3 Sponzoring ve sportu

Atraktivita sportu stale roste, roste tak i zdjem firem byt jeho soucasti. Po celém svété
se lidé setkavaji se zajmem spolecné sportovat, at’ uz aktivné, ¢i pasivné. Kazdy
preferuje jiny zptsob sportovani, ale schopnost sportu spojovat lidi je neskute¢na. Sport
si vytvaii své podporovatele, fanousky, a ptesné€ o to jde i firmam, mit své ,,fanousky*.
Sport predstavuje vzacnou formu, kterou na svété vyhledavaji miliony lidi kazdy den.
Diky velké popularité sportu se mohou firmy dostat do povédomi Siroké populace,

vyvstava tady prostor pro sponzoring.

Sponzorovani se stalo jednim z podstatnych prvkl vztahu podnikani a sportu, protoze

-----

potiebou ménit hlavni myslenku ¢i poslani (Glenn a Phellops, 1995).
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Diivod, pro¢ je pravé sport pro firmy (sponzory) zajimavym prostiedim, vysvétluje
mimo jiné fakt, ze sportovni sponzoring zvysuje povédomi nejen o spolecnosti a znacce,
ale také vytvaii mezi pfiznivci rozSifeny pohled na pouziti a vhodnost produktt
sponzorl (Bennet, 1999). Kazdé firmé jde o co nejvyssi zisk, proto je pro né podstatné,
aby jejich jméno bylo spojovano s co nejvétsi a nejpopularnéjsi sportovni akei, klubem,
tymem ¢i sportoveem. Klasickym piikladem, ktery laké4 sponzory, jsou Olympijské hry.
Diky takto velké sportovni akci se lze vyborné zviditelnit. V USA firma Visa uvedla,
ze jejich prodejni objem vzrostl po sponzorovani Olympijskych her v roce 1992 o 17%

(Miles, 1995).

Scott a Suchard (1992) zkoumali 512 podnikti v Australii a vyslo najevo,
ze 2 nejpopularnéjsi divody pro sponzoring ve sportu byly pro firmy medialni pokryti
a povédomi o spole¢nosti a produktech. Dalsi fakt, ktery potvrzuje vyjime€nost spojeni

sportu a sponzoringu.

Spolecnost ESP Properties uvadi vysledky vyzkumu (Tabulka 1), ktery se zabyval
vydaji na sponzoring v letech 2016, 2017 a ptfedpokladané vydaje na rok 2018 v Severni
Americe ve vybranych odvétvich — sport, zdbava, véci, uméni, festivaly, veletrhy
a kazdoroc¢ni akce, asociace a ¢lenské organizace. Vysledky naznacily, ze nejvice penéz
plyne pravé do sportovniho odvétvi. Vroce 2018 se predpokladda 4,9% nartst

v porovnani s rokem 2017.

Tabulka 1: Vydaje sponzoringu do jednotlivych odvétvi v USA

SPORT $;11115 é7 $Iln6l’dz6 3.60% $17,05 mld. 4.90%
ZABAVA %{212 %{219 3,20% $2,4 mld. 4.80%
VECI Tqi? &ﬁigs 3,00% $2,14 mld. 4,40%
UMENI{ &izflz fﬁ?ﬁ 3,20% $1,03 mld. 3,70%
FESTIVAY,
VELETRHY A $878  $903 . . .
KAZDOROCNI | mil.  mil,  >30% $936 mil. 3,70%
AKCE
ASOCIACE,
CLENSKE 5;61?14 5;6&116 2,00% $635 mil. 3,10%
ORGANIZACE ' '

Zdroj: http://www.sponsorship.com/Resources/What-Sponsors-Want-and-Where-

Dollars-Will-Go-i--1-.aspx, vlastni uprava
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3.3.1 Formy sponzorovani ve sportu

Sport nabizi partnerim rtizné formy sponzorovani, které si mohou vybrat. Céslavova
(2009, str. 201) ve své publikaci uvadi celkem 5 forem sponzoringu. Jednotlivy typ
sponzorovani piinasi rizné specifika, zalezi také, o jaky sport se jedna. Kazdy druh

sportu nabizi jiné moznosti propagace.

3.3.1.1 Sponzorovdni jednotlivych sportovcii

Nejvice rozsifenou formu ve vrcholovém sportu predstavuje sponzorovani jednotlivcet,
ktefi partnerim poskytuji svou osobnost pro propagacni ucely aktualnich vyrobkl
¢i sluzeb. Sponzoii sportovce vyuzivaji na svych akcich, jako jsou autogramiady
apodobné akce na podporu prodeje. Na oplatku sportovci dostavaji jak finanéni,
tak 1 materidlni prostfedky. Pro sponzora je dulezité, aby spojeni jejich znacky

se jménem sportovce bylo pro divaka a zdkaznika automatické a dobie vybavitelné.

Takovym ptikladem muaze byt spojeni ted uz byvalého motokrosového zavodnika,
nejlepsiho jezdce své doby prezdivaného ,The GOAT*', Ameri¢ana Rickyho
Carmichaela, a sportovni znacky Fox Racing (viz Obrazek 2), kterd se specializuje
predevsim na vyrobu a prodej motokrosové vystroje a volnocasové mody. Toto spojeni
zaCalo na pocatku Carmichaelovy kariéry a trva dodnes, 1 po skonceni jeho aktivni
drahy. Pro sportovce, zvlasté v individudlnich sportech, je velice diilezitd 1 materidlni
pomoc od sponzora, proto je velkou vyhodou, kdyz si najdou svého osobniho sponzora,
ktery jim tuto pomoc poskytne. Samoziejmé v této formé sponzorovani, jako

i v ostatnich, hraje velkou roli aktudlni uspéch, forma a zdravi sportovce.

Obrazek 2: Sponzorovani jednotlivce: Ricky Carmichael

Zdroj: https://uk.foxracing.com/mx/riders/ricky-carmichael.html

"' The Greatest Of All Time
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3.3.1.2 Sponzorovdni sportovnich tymii

Dalsi forma sponzoringu se objevuje kromé profesionalniho sportu i ve vykonnostnim
a sportu pro vSechny. Jedna se o sponzorovani sportovnich tymd, kdy sponzor poskytuje
finanéni i materialni stranku protivykonu (Caslavovd, 2009). Vyhodou oproti
sponzorovani jednotlivce mize byt veétsi pocet sportovcel, ktefi nosi reklamu naptiklad
na dresu, coz predstavuje vétsi zviditelnéni pro sponzora. Klasickym ptikladem jsou
hokejové a fotbalové tymy. Obrazek 3 znazornuje americky motocrossovy tym Geico
Honda, ktery sponzorim mimo klasickych reklam na dresech sportovcii poskytuje
reklamni plochy na strojich, v tomto pifipadé motocyklech, a na obleceni celého

realiza¢niho tymu.

Obrazek 3: Sponzorovani sportovniho tymu Geico Honda

Zdroj: http://www.geicohonda.com/team.php

3.3.1.3 Sponzorovdni sportovnich akci

Sponzorovani sportovnich akci predstavuje dalsi typ, se kterym se Ize ve sportu setkat.
Pfi této forme& sponzorovani mlze sponzorovany subjekt nabidnout partnerovi spoustu
protivykoni, které zahrnuje do sponzorskych balickt (Caslavova, 2009). Ty obsahuji
zejména moznosti reklamy na reklamnich plochach, ohlasovaci reklamy v prib¢hu
akce, vstupenky, exkluzivni spojeni s nazvem akce 1 rizné VIP programy souvisejici
sudalosti. Jedna se o symbioticky vztah, kdy se sponzorské logo a nazev sdruZzi
s nazvem akci a divaci se nauci spojovat si sponzora s akci a naopak akci se sponzorem

(Meenaghan a Shipley, 1999). Piiklad sponzorovani sportovni akce je zobrazen
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na obrazku 4. Jedna se o svétozndmou Red Bull Air Race, kdy firma Red Bull je ptimo

soucasti nazvu akce.

Obrazek 4: Sponzorovani sportovni akce Red Bull Air Race

Zdroj: http://airrace.redbull.com/en_US/article/about-red-bull-air-race

3.3.1.4 Sponzorovdni sportovnich klubii

Pti form¢ sponzorovani sportovnich klubi muize klub nabidnout sponzorovi nejvice
moznosti, jelikoz zahrnuje velkou skupinu sportovcl, jednotlivé mladeznické
i profesionalni oddily, pofada sportovni akce, utkani, vefejnosti poskytuje télovychovné
sluzby apod (Caslavova, 2009). Pii viech téchto udalostech vznika moZnost reklamy
ataké mozZnost se téchto akci zucastnit jako participant. Ukazkou této formy
sponzorovani je na obrazku 5 sponzoring fotbalového tymu FC Viktoria Plzen, kdy klub
nabizi mimo A-tymu Sirokou zakladnu mlddeznickych tymut, a podle generdlniho
partnera Doosan Skoda Power nese nazev i plzefisky stadion — Doosan Arena

(FC Viktoria Plzen, 2018).

Obrazek 5: Sponzoring fotbalového klubu FC Viktoria Plzen

Zdroj: http://www.fcviktoria.cz/zobraz.asp?t=klub
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3.3.1.5 Sponzorovani ligovych soutéZi

Sponzorovani ligovych soutézi je posledni z5 uvadénych forem sponzorovani dle
Caslavové (2009). Firmy chtgji tento typ vyuZivat z dvodu silného vlivu na divéka,
nebot’ pravé zasah vefejnosti je enormni. Hlavni partneii ligovych soutézi figuruji
i vnazvu soutéze. V Ceské republice je to ¢asto vidéno ve fotbale a lednim hokeji,
a to z toho divodu, Ze se jednd o dva nejpopularnéjsi sporty. V soucasnosti je s Ceskou
1. fotbalovou ligou spojovdna firma HET, nejvyssi liga ledniho hokeje nese ndzev
Tipsport extraliga, viz obrazek 6, kdy se pii letosni play-off k firmé Tipsport pridava
pojistovna Generali. Soutéz tak nese ndzev Generali play off Tipsport extraligy ledniho

hokeje 2017/2018.

Obrazek 6: Sponzorovani hokejové Tipsort extraligy-Play Off

PLAY 3FF

Tipsport | £ZGENERALI

Zdroj: http://www.hokej.cz/tipsport-extraliga/stranka/2 1

Kazdy sponzor si musi uvédomit, jaké jsou jeho priority, jaka je strategie firmy, zda
chce sponzorovat celek, nebo byt spojovan jen s jednotlivcem. S timto rozhodnutim
je spojeno riziko, které souvisi, jak uz bylo zminéno vyse, s aktualni formou sportovce,
klubu, tymu, ¢i popularity jednotlivych soutézi a akci. Také zdvisi na individualnim
rozhodnuti lidi v oblasti managementu firmy, ktefi o sponzoringu rozhoduji. Casto
je jejich rozhodnuti ovlivnéno praveé tim, co jim manaZer nabidne ,,navic* exkluzivniho

oproti konkurenci. Musi dobfte znat, jaky cil potencialni sponzor ma, tedy jestli chce:

o |, Zvysit stupen znamosti a popularity jeho firmy, eventuelné znacky,
e Propagovat urcitou image podniku,

o Ziskavat nové zakazniky

e Neutralizovat konkurencni reklamy

e Navdzat kontakty s V. I. P., eventuelné s dalsimi partnery* (Caslavova, 2009,
str. 203).
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3.3.2 Sponzoring v motorsportu

Motorsport je finan¢n€ velmi narocny sport, proto se stava prilezitosti pro firmy majici
zajem byt tohoto sportu soucasti. Motorsport nabizi sponzorim mnozstvi reklamnich

ploch, ale také silny emocialni zazitek.

Henry a kolektiv (2007) svou definici motorsportu vyjadfili jasnou spojitost mezi

sponzoringem a motorsportem, kdy popsali motoristicky sport jako:

o “Motor*: poskytovani (stavba a pfiprava) automobili a motorek;

e “Sport™: infrastruktura zahrnujici kluby, okruhy, propagaci, pojisténi a jiné
polozky, které jsou pottebné k ucasti, pozorovani nebo sledovani sportu;

e Sport, ktery je soucasti volnocasového a zabavniho primyslu;

e A také marketingovou piilezitosti pro sponzory.

Daéle tito autofi (Henry a kolektiv, 2007, str. 1) obecné definovali motorsport jako:
,»S0utézivé zavodeéni na rovnocennych strojich castym zptisobem na urcenych tratich.
Pod pojem stroje zahrnuli motocykly, motokrosové motocykly, motokary, historické
automobily, tahace, vSechny druhy formuli, sportovni vozy, GT vozy, rallyeové vozy.
Pravé témi motocykly, automobily a uzavienymi tratémi se motorsport vyrazné lisi
od ostatnich sporti. Jen zuvedené¢ho vyctu stroji, které se v motosportu objevuji,
lze tento sport oznacit za dobrou moznost pro investice a sponzoring. Nejen Ze nabizi
Sirokou $kalu reklamnich ploch a moZnosti propagace, ale také vznikd velky prostor

pro firmy, které tyto stroje vyrabi.

Tuto myslenku dopliuje Edwards (1987), ktery tvrdi, Ze motorsport ma dv€ hlavni
vyhody oproti ostatnim sportim. Za prvé, zavodni automobily a zdvodnici nabizeji
Sanci pouzivat pohyblivé a Zijici propagacni nastroje. Za druhé, motorsport nabizi
nesmirné vSestranny sponzorsky program, ktery poskytuje platformu pro ziskani jasné

definovaného publika, stejné tak 1 televizniho vysilani.

Vyznam sponzoringu pro motorsport uvadi Bennett (1995), jenz fika: ,,pokud televizni
zpravodajstvi poskytuje kyslik pro F1, sponzoring je jeho Zivotni krvi“. Tento fakt
neplati jen pro F1, ale pro vSechny druhy motorsportu, pro které je velmi dilezité,
aby byly vidény a ptilakaly tak divaky a firmy. Cim vice bude mit motorsport divak,

tim vice bude u firem zadany.
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Spolecnost IEG, ktera se specializuje na sponzoring, predpokladala, ze celosvétové
vydaje na motorsport vystoupaji za rok 2017 az na 5, 75 miliard americkych dolari,
coz ptedstavuje narust o 3,1% v porovnani s rokem 2016 (Global Motorsports Spending
To Total $5,75 Billions In 2017, 2018). ,,Motorsport se ukazal byt vysoce efektivni
marketingovou platformou, ale obavy z posunu politického a ekonomického klimatu
v celosvétovém métitku by mohly zvézit velké vydaje na sponzoring™ (Global
Motorsports Spending To Total $5,75 Billions In 2017, 2018). Autor tohoto vyroku
(William Chipps) narazel na Brexit a prezidentské volby v USA. Obrazek 7 zachycuje
postupny rast vydaji do motorsportu od roku 2013 do roku 2017. Lze konstatovat,
ze od roku 2013, kdy vydaje Cinily 5,12 miliard dolarti, vzrostly az na 5,75 miliard USD
vroce 2017. Z uvedenych dat vyplyva, Ze zajem o motorsport z hlediska investovani,

a tedy 1 sponzoringu, stéle roste.

Obrazek 7: Rust vydaji do motorsportu (2013 - 2017)

— N )

5,26 . -
5,12 ’
Miliard Miliard 5'43u|\s/|||3hard 5'58U'\S/'I'D"ard 5,75 Miliard USD
UsD USD (2017)
(2013) (2014) (2015) (2016)

Zdroj: http://www.sponsorship.com/Latest-Thinking/Sponsorship-Infographics/Global-
Motorsports-Spending-To-Total-$5-75-Billion.aspx, vlastni tprava

Z vyse uvedenych informaci vyplyva, Ze popularita motorsportu mezi obchodnimi
spoleCnostmi stidle roste a do budoucna poroste. Hlavni sponzorské motivy
v motorsportu jsou tedy masivni reklamni potencidl, moZnost vyuZivani sportovci
jako ,,pohyblivych reklam®, propagace mezi Sirokou populaci, spojeni jména

s poraddnim zavodnich sérii atd.
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3.4  Sponzorsky bali¢ek, sponzorska nabidka

Pro lepsi jednani s potencidlnimi partnery je pro manazery vyhodné mit predem
pripravené sponzorské balicky. Sponzorsky bali¢ek piedstavuje podle Caslavové (2009,
str. 204) ,,navrh protivykonii, které je sportovni manaZer schopen ze strany
sve organizace (spolku, klubu atd.) bezprostredné nabidnout a to jak na jeho celkové
sponzorovani, tak event. na sponzorovani sportovni akce ¢i sportovniho druzstva.
Je pisemné dokumentovan a dolozen urcitou cenou . VySe ceny neni striktné stanovena,
vzdy zalezi na dohod¢ obou stran a na moznostech protivykont. Co se ale v cené
balicku urcité promitne, je typ sponzorovani, zda se jednd o exkluzivni, hlavni
¢i kooperaéni sponzorovani. Hlavni vyhody téchto forem sponzorovani jsou uvedeny

v tabulce 2.

Tabulka 2: Typy sponzorovani a vyhody

T , (.
P - Vyhody sponzorovani
sponzorovani
., Oznaceni "Generalni
Exkluzivni "
. sponzor
sponzorovani — —
P Veskeré protivykony
Hlavni Nejdrazsi a nejatraktivnéjsi
sponzorovani protivykony
Kooperaéni Protivykony rozdéleny na
sponzorovani | vétsi pocet riznych sponzort

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Caslavova (2009, str. 204)

Sponzorské balicky mohou byt pfipraveny 1 pro sponzory konkrétnich soutézi a akci.
Tabulka 3 ukazuje piiklad takového balicku s pfipravenymi benefity pro sponzory

motoristické soutéze.
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Tabulka 3: Benefity spojené se sponzorovanim motoristické soutéze

BENEFITY SPONZOROVANI MOTORISTICKE SOUTEZE

e Rozsahla viditelnost znacky firem prostfednictvim:
o Oznaceni na trati
o Oznaceni na misté
o Reklamy na velkoplosnych televizorech na vyznamnych
udélostech
o Reklamy v programech udalosti
e Préava k soutézi, kterd délaji udalost soucasti spolecnosti
Regionalnich marketingovych programu
e Firemni mista pohostinstvi pro hosta
e Moznost prodeje propagacnich produktii na misté, které¢ podporuji
informovani o produktech firmy
e Piilezitost k odbéru vzorkli na misté, testovani produktu

e Balicky slevovych listkli pro mistni propagacni programy

Zdroj: Karmer in Grant — Braham (2008, str. 159), vlastni tprava

Tento balicek nabizi sponzorim hlavné moznosti zviditelnéni se prostfednictvim
umisténi reklam na propagacnich materidlech, jako jsou velkoplo$né televizory,
programy udalosti, plochy na tratich a z&vodistich atd. Krom¢ toho mohou sponzofi
vyuzit prava k soutézi, moznost prodeje propagacnich produktli a testovani produkti
ptimo pii1 konani soutéze, coz podporuje informovani o produktech firmy. Co se tyce
programu hospitality, bali¢ek nabizi firemni mista pohostinstvi pro hosta a dale rizné

balicky slevovych listkl pro propagacni programy.

Sponzorovi lze nabidku ptipravit prostiednictvim tzv. nabidkovych listd reklam, které
maji svou tradici v prostiedi ¢eskych fotbalovych a hokejovych klubt (Caslavova, 2009,
str. 205). Obsahem nabidkového listu reklam vétSinou byva dopis marketingového
manazera, ve kterém je partner osloven, a jsou piedstaveny dosavadni uspéchy klubu.
Déle jsou uvedena fakta k posouzeni ucinnosti reklam (prezentace klubu v masmédiich,
udaje o navstévnosti utkani a kapacité stadionu atd.), také je pfilozena nabidka a cenik

jednotlivych reklamnich ploch a nabidka k dalSi spolupraci v oblasti public relations
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aklubech VIP (Caslavova, 2009, str. 205) Z této predlozené nabidky miZe sponzor

vybirat podle vlastnich ptedstav.

Autorka Caslavova (2009, str. 209) uvadi vydet moznosti, které lze nabidnout
sponzorim (Tabulka 4). Nejednd se o nejnovéjsi publikaci, tudiz v nabidce nejsou
zahrnuty modernéjsi metody jako napf. propagace a reklama na socidlnich sitich,

svételné reklamy na mantinelech a LED panelech,

Tabulka 4: Nabidka sponzorim

Kritérium Nabidka

Titul generalniho sponzora

Titul hlavniho sponzora

Titul oficialniho dodavatele

Titul medialniho partnera

Titul partnera

Status oficialniho produktu

Forma sponzorovani | p . ,, vyuziti jména (nazvu) sponzora v nazvu sportovni

akce, ligové soutéze

Pravo na vyuziti jména sponzora v nazvu sportovni arény

Pravo na vyuziti jména sponzora v nazvu sportovniho tymu

Pravo na vyuziti jména nebo soucasného sponzorovani pii
udélovani cen, trofeji na zavodech a soutézi

Pravo na vyuziti jména sponzora v souvisejici nebo podiizené
akci

Exkluzivita sponzorovani mezi sponzory na stejné nebo nizsi
urovni

Exkluzivita mezi sponzory na riznych trovnich

Uroveii exkluzivit o < . e C
y Exkluzivita v reklamé nebo reklamnich médiich souvisejicich

se sportovni akei

Exkluzivita oficialniho dodavatele nebo prodejce na sportovni
akei

. ey s Uziti loga sponzora, image sponzora nebo obchodni znack
Licence a oficialni g4 sp ’ 8¢ 5P Y

povoleni

Prava na prodej reklamnich predmétt
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Opatieni na podporu prodeje

Reklama

Nabidka sportovni reklamy (dresy, mantinely, vybaveni atd.)

Nabidka reklamy na sportovisti

Virtudlni reklama na sportovisti

Reklama v programu sportovni akce

Reklamni spoty béhem TV vysilani sportovni akce, soutéze

Propagacni program na sportovni akci na radiovych stanicich

Venkovni reklama (plakaty a letaky)

Drobné reklamni moznosti

Public Relations

Zatazeni do tiskovych a jinych médii ke zvetejnéni

Zatazeni do médii se vztahem ke sponzorovi

Kampan PR zaméfena na sponzoriv trh

Ucelené medialni programy pro propagaci konkrétni formy
sponzorovani

Predvadéni produktd realné nebo projekei

Prilezitost k prodeji produktii na misté

Reklamni prodej (suvenyry)

Soutéze pro divaky, distribuce prémii nebo kuponti

Jiné propagacni

Tradiéni design a organizovani medialni propagace a
propagacniho prodeje

Tradicni design nové akce, programu nebo Ccinnosti, ktera
vychazi vstiic sponzorovym pozadavkiim

Design vyrobki a baleni poskytnutych na sportovni akci nebo
pro sportovni organizaci

prileZitosti
Zajisténi a organizace zabavy a show na sportovni akci,
vystoupeni umélct a celebrit
Zajisténi moderatora na sportovni akci
Kupony na vstupenkach na sportovni akci
Vstupenky na akci
Hospitality programy

VIP vstupenky/prukazky
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Setkani se sportovci, celebritami, icastniky sportovnich akci

Transport souvisejici s akci, administrativa a doprovod

Specidlné koncipovany catering

Informacni technologie

Zajisténi obsahu pro sponzorovy internetové stranky

Zajisténi webovych stranek pro sponzora (m. j. chat se
sportovnimi hvézdami)

Oznaceni internetového reklamniho banneru pro sportovni akci

Propagace nebo souté¢Zz na webovych strankach na sportovni
akcei

Propojeni internetovych stranek sponzora s internetovymi
strankami sportovni akce, ligovych soutézi, sportovniho klubu

Pravo pojmenovani internetové domény vzhledem ke sportovni
akei

Pomocné nebo
podporujici akce

Vstupenky nebo pozvani na pomocné akce, recepce, show,
obédy, zahajovani atd. pro sponzory

Oznaceni, ukazkové vyhody sponzorovani na piilezitostnych
vecircich, zahajovacich ceremonidlech apod.

Pravo pro sponzora na navazny prodej uzitkli ze sponzorovani
jinym organizacim

Pravo pro maloobchodnika v pozici sponzora na navazny prodej
sponzorskych uzitkli prodejctim specifickych kategorii produkti

Poskytnuti prav Pravo poskytovat vybaveni, sluzby, technologie, expertizy nebo
persondl k dosazeni uspéchu akce vobchodu =za cast
sponzorskych penéz
Prilezitost poskytovat hodnotu pro média v obchodnich
prostorach za ¢ast sponzorského prispévku
Design nebo produkce sponzorskych akci na kli¢

Specificka produkce Pronajmy organizace personalu, sluzeb a prodejci stalych nebo
docasnych
Oznaceni mista sportovni akce
Oznacovani

Vyznaceni reklam, umisténi televiznich kamer na sportovisti
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Vyznaceni drobnych reklamnich moZnosti na sportovni akei

Oznaceni mista tiskové konference

Oznaceni dopravnich prostiedkii pouzivanych na sportovni akci

Pouziti stejnokroji na akci, tricka, Cepice, uniformy pro
personal

Pristup na sportovni akci, parkovani nebo sleva na reklamni
prodej pro specifické skupiny zadkazniki

Exkluzivni pfistup na sportovni akci, nebo sportovni soutéz,
Loyalty marketing ucast na predavani cen, moznost kontaktu se sportovnimi
hvézdami pro specifickou skupinu zakaznikt

Piednostni pfistup ke vstupenkdm na sportovni akce a soutéze

Vyhody pro zaméstnance a akcionare sponzorské firmy

Zaméstnanci/akcionafi | vytyoreni akce, dne nebo programu  specidlng  pro
zamestnance/akcionare

Vyzkum prostiednictvim pre-testu a post-testu na sportovni akci

Ptilezitost k dotazovani na sponzorovani nebo na marketingové
ukazatele u sportovni akce

Poskytnuti expertizy, kterd zdokonali sponzoriv vykon,
Vyzkum, expertizy | produkty, image

Pomoc ve vyvoji tréninkovych manuali pro sponzorskou
¢innost podle zpracovanych expertiz

Logistika, zahrnuti technickych nebo kreativnich expertiz

Slevy na viceleté kontrakty

Smlouvy
Podnéty pro realizaci smluv

Zdroj: Caslavova, 2009, str. 209

Pfi vyjednavani s budoucim sponzorem neni dilezité jen to, co manazer partnerovi
nabizi, ale také jakym zpiisobem je tato nabidka prezentovana. Zalezi tedy na vizudlni
strance vyjednavani. ProtoZe k vyjednavani s partnerem muze dojit jen jednou, manazer

by se m¢l snazit co nejvice firmu zaujmout a umét ji presvédcit o vzajemné spolupraci.
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3.4.1 Nové poznatky ve sponzorské nabidce

Spolecnost se vyviji a méla by se postupné vyvijet i spoluprace mezi sponzory. IEG
a ESP Properties upozornili na 7 kritickych sponzorskych vyhod, které by sponzoti méli
pozadovat a sponzorovani musi poskytnout, aby se jednalo o dobfe fungujici vztah

a aby oba dosahli uspéchu.

Prvni oblasti je obchodni inteligence. Silny partner by m¢l mit hluboky pohled na své
cilové publikum, at’ uz se jedna o fanousky tymu, ucastniky akce, Cleny sdruzeni
¢1 darce na néjakou charitativni akci (Updating The Menu: Sponsorship’s New Benefits,
2018). Partnefi musi byt ochotni sdilet to, co védi, a rozvijet dalsi dulezité poznatky
se svymi hlavnimi partnery. M¢li by chéapat pro¢ a jak jsou zapojeni. Kromé toho
by méli sponzorovani shromazd’ovat dalSi informace od svych divaku, které
by napomohly partnerim k dal$imu vyvoji (Updating The Menu: Sponsorship’s New
Benefits, 2018).

Druhou oblasti je vyvoj produktii a sluzeb. Pfi priizkumu trhu by méli sponzorovani
vyuzivat své poznatky o publiku, fanousScich, ucastnicich akce atd. pro spolupraci
s partnery na vyrob¢ a zlepSovani produktt a sluzeb uvadénych na trh pravé pro tyto

skupiny (Updating The Menu: Sponsorship’s New Benefits, 2018).

Treti oblast zahrnuje prodejni, digitdlni a dal§i odborné znalosti. Technika a svét
se vyviji a sponzorovani mohou nabidnout Sirokou S$kdlu metod v modernich
technologiich. Promotér festivalu miZe ptredvést napt. jak vytvofit nejlepsi mobilni
aplikaci ve své tiidé, neziskovd organizace muze naopak ukazat, co funguje
na men$inové komunity. Partnefi majici zdjem o sponzoring by se mé&li na tyto oblasti
zam¢fit a ptat se, v cem je jejich budouci sponzorovany lepsi a v ¢em by jim prave

on mohl pomoci (Updating The Menu: Sponsorship’s New Benefits, 2018).

Ctvrtd oblast se zamétfuje na socidlni silu. V dneSnim online svété je nezbytné,
aby sponzorovani nabizeli svym partnerim interakci s aktivni a angaZovanou online

komunitou (Updating The Menu: Sponsorship’s New Benefits, 2018).
Pétou oblasti je specializovany persondl. Diive to vyuzivali spiSe jen vetsi spoleCnosti,
v dne$ni dobé je v organizacich zaméstnadvano stile vice zaméstnanctl, ktefi jsou

specializovani na vyjednavani pouze se sponzory. ZlepSuje to vzajemné vztahy

a budouci spole¢ny vyvoj (Updating The Menu: Sponsorship’s New Benefits, 2018).
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Sestd oblast je zaméfena na hodnotu znacky. V dne$nim sponzoringu se vyzaduji
sponzorovani, ktefi maji vysokou hodnotu znacky a ktetfi chdpou vyznam a hodnotu své
znaCky. Sponzorovani by také meéli ukazat, jak budou partnetfi schopni vzajemné
sdruzovat znacky, stejn¢ jako posilovat vérnost (Updating The Menu: Sponsorship’s

New Benefits, 2018).

Sedmou, a zaroven posledni oblasti, na kterou spole¢nost IEG a ESP Properties
upozornila, je flexibilita. Schopnost zlstat v kontaktu, pozménovat podminky a podle
potieby ptidavat nebo snizovat benefity jsou hlavni klicové prvky, které posiluji vztahy
mezi sponzorem a sponzorovanym (Updating The Menu: Sponsorship’s New Benefits,

2018).

Sponzofi i sponzorovani by méli aktivné a rychle reagovat na aktudlni trendy v oblasti
sponzoringu, aby tak dosahli svych hlavnich cilii a aby obstali mezi silici konkurenci

na trhu.
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4 METODICKA CAST

Pro vypracovani této prace je pouzita kvalitativni metoda, konkrétné hloubkové
strukturované rozhovory s pilotem tymu Big Shock Racing Martinem Macikem ml.
Tato metoda slouzi pro ziskéni vSech pottebnych informaci o tymu a predevsim o jejich
aktualni sponzorské spolupraci, které povedou k sestaveni konecnych sponzorskych
balickt. Dale je realizovana analyza zjisténych dat z rozhovort a pozorovani. Pii psani

bakalarské prace je dle potieby téma pribézné konzultovano s M. Macikem ml.

4.1 Kbvalitativni metoda

Kvalitativni metoda ,,pdtra po pricinach, proc¢ néco probéhlo nebo se déje* (Kozel,
2006, str. 120). Hlavnim tucelem kvalitativni metody je stanovit motivy, postoje
a minéni, které¢ vedou k jistému chovani. NejvyuZzivanéjSimi technikami této metody
jsou individualni hloubkové nebo skupinové rozhovory a projektivni techniky (Kozel,
2006). Dale se kvalitativni metoda vyznacuje tim, Ze se zpravidla pracuje s menSim
vzorkem, nez je tomu u kvantitativni metody. Kozel (2006, str. 125) jest¢ uvadi vyuziti
kvalitativni metody, a to: ,,v oblasti hledani hybnych mechanismui trhu, motivii a stimulii
kupniho chovani, kde se vyzkum posunuje na pudu psychologie a dalsich postupi

kvalitativniho charakteru “.

Vyhodou této metody je mozZnost pievedeni individualniho subjektivniho hodnoceni
zkoumaného jevu do kvantitativni metody, diky ¢emuz lze vysledna data uspotadat
nebo mezi sebou porovnavat (Kozel, 2006). Kvalitativni metoda pomahd ziskat

informace vysvétlujici pfi¢iny chovani spottebiteld.

4.1.1 Strukturovany rozhovor

Strukturované rozhovory byly provedeny s Martinem Macikem ml., ktery se mimo
zavodéni vénuje 1 organizacni ¢innosti v tymu, je za sponzoring Big Shock Racing tymu
odpovédny a on sdm sponzory shani a vyjednava s nimi. Také mé své osobni sponzory,
proto ptesné vi, jak vypadad sponzorovani a vzajemna spoluprace s nimi. M. Macik ml.

poskytl vérohodné aktuélni informace.

Byly provedeny 2 rozhovory. Nez doSlo k realizaci prvniho rozhovoru, s M. Macikem
ml. bylo téma konzultovdno a domluveno piesné zaméfeni bakaldiské prace. Bylo

dohodnuto, Ze se téma nebude zabyvat financni strdnkou tymu, ale pouze spolupraci
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se sponzory. K prvnimu strukturovanému rozhovoru doslo v mésici zati, kdy byla

dodrzena struktura ptipravenych otazek:
1. Jak funguje spoluprace se sponzory, jak spolu komunikujete?
2. Jak vypada vas stavajici sponzorsky bali¢ek?
3. Nabizi se sponzofi sami?
4. Kolik stoji reklama napt. na kamionu?
5. Jakou ¢ast (%) vam sponzoii zaplati na Dakar?
6. Kolik mate v soucasnosti sponzort a je stavajici situace uspokojujici?
7. Mate néjaké propagacni materialy predstavujici tym?
8. Jak se méni navstévnost na vaSich webovych strankach v prubéhu konéni
Dakaru?
Jednalo se o prvni rozhovor, proto byl zaméten celkové na seznameni spoluprace tymu

se sponzory, aby byly ziskdny informace potiebné k ptedstavé toho, jak kooperace

funguje.

Po rozebrani informaci dosaZenych z prvniho rozhovoru byl nasledné rozhovor doplnén
o jeden dalsi, ktery jiz probihal telefonickou formou v mésici fijnu, a jednalo se spise

o polostrukturovany rozhovor, ktery se sice zamétoval na jednu hlavni otazku:
»Jak vypada vase stavajici nabidka pro sponzory?,
ale M. Macik se rozpovidal i o vécech spojenych se spolupraci. Pfi tomto rozhovoru

byly feceny vSechny vyhody, produkty, sluzby, které tym sponzoriim nabizi. Macik

se zminil 1 o konkrétnich ptikladech sponzort a o jejich spolupraci.

4.1.2 Analyza dat a pozorovani

Po provedeni obou rozhovorti doslo k analyze ziskanych dat, kterymi jsou piepsané
zdaznamy rozhovora (viz Ptilohy 1 a 2), aby doslo k utfidéni informaci, a to nasledné
vedlo ke konecnému vytvotfeni navrhli sponzorskych balickli. Kromé téchto ziskanych
dat probéhl rozbor webovych stranek a socidlnich siti, konkrétné¢ instagramovych

a facebookovych Ucth, na jehoz zékladé byly ziskdny dopliiujici informace k tématu.
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V pribéhu psani priace byla také vyuzita metoda pozorovani, kterd napoméhala
k zjistovani aktualnich informaci o tymu, jejich vysledcich na Dakaru a jinych
probihajicich zavodech, o tom, jak tym vyuzivad socidlni sit¢ ke komunikaci
se sponzory, jak propaguje jejich produkty a naopak, jak sponzoii vyuzivaji ke své
propagaci tym. VSe probihalo prostfednictvim internetovych zdroju a televiznich potadi
(ptedevsim na programech CT Sport a Eurosport), které v pribéhu konani Rallye Dakar
poskytovaly vSechny aktualni informace. Pozorovani probihalo od fijna 2017 do biezna

2018.

4.2  Cilova skupina

Pred tim, nez se sestavi koneéné sponzorské balicky, je dulezité vymezit cilovou
skupinu, pro kterou budou sponzorské balicky urcené, tedy urcit cilové firmy. Jelikoz
se jedna o sponzoring motoristického sportu, cilovou skupinou sponzori by mély byt
firmy s dostate¢né velkym rozpoctem. Dalsi aspekt, ktery by firmy spliiovaly, a zaroven
by se jednalo o vyhodu, by bylo, kdyby mély vztah k motoristickym (extrémnim)

sportim a spojeni jejich produktd s tymem by mélo logickou souvislost.

Sponzorsky balicek ocenén nejvyssi ¢astkou je urcen pro velké firmy pohybujici
se na ¢eskych 1 zahrani¢nich trzich, s velkym rozpoctem a cilem rozsifit své piisobeni
a zvysit povédomi o znacce na domaci 1 mezindrodni Urovni. Dale je bali¢ek urcen
pro firmy, které maji z4jem o ambasadora své znacky. Také by mély mit zijem
o participaci na eventech, které je tym svym partneriim ochoten nabidnout, tedy mély

by mit zajem o akce spojené s motorsportem.

Druhy balicek je cilen, podobné jako balicek nejdrazsi, pro velké firmy majici vztah
k motorsportu, se zadjmem zviditelnit se v této oblasti. Také tento balicek je urcen

firmam, které maji vétsi rozpoctové moznosti.

Tteti a Ctvrty balicek je stanoven firmdm s mensim rozpoctem, nebot se jedna o levnéjsi
balicky. I tak by ale firmy mély mit zajem o zviditelnéni se v oblasti motosportu,
ale jejich hlavnim cilem neni velkd propagace. Prostfednictvim této spoluprace

by si firmy mohly plnit urcité zalibeni tohoto sportu.
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5 ANALYTICKA CAST

V této Casti prace je prezentovan tym Big Shock Racing, jeho vyvoj, tspéchy a aktudlni
pusobeni. Dale je rozebrana soucasna situace v oblasti sponzorské nabidky tymu,
vzajemné spoluprace s partnery. VSechny potfebné informace, neni-li uvedeno jinak,
byly ziskdvany z rozhovort sjezdcem tymu Martinem Macikem ml., z pozorovani,

nebo z tymovych webovych stranek Big Shock Racing.

5.1 Predstaveni tymu Big Shock Racing

Big Shock Racing je motoristicky tym, se sidlem v mésté Sedl¢any, ktery od roku 2016
pusobi na scéné off-road maraténskych motoristickych soutézi a pravidelné se ucastni
dakarské rallye. I kdyZ uz se tento zavod nekond v Africe, ale ptesunul se do Jizni

Ameriky, stale ma velkou tradici a jedine¢nost.

Jedna se o profesionalni stdj, kterd sice pod jménem Big Shock Racing tym pusobi
teprve 2 roky, ale presto se nejednd o zadného novacka na startu. Tym vznikl spojenim
zkusené¢ho tymu KM Racing, jehoz historie saha do roku 2008, s ¢eskou znackou

energetickych napoji Big Shock!.

Tym se vzdy nejvice specializoval na tfidu kamionli, ve které se v soucCasnosti
na pfednich pfickdch umistuje hlavni pilot Martin Macik Jr., jenZ prevzal Zezlo
od svého otce, Martina Macika Sr., zakladatele, n¢kolikandsobného ucastnika Rallye
Dakar jiz od roku 2003 a nynéjSiho Séfa tymu Big Shock Racing. Martin Macik Jr.
letos, vroce 2018, na Dakaru zaznamenal svij dosavadni nejlepSi vysledek,
ato celkové 5. misto v kategorii kamioni. Jednalo se 1 o nejlepsi ¢esky vykon mezi
kamiony. Timto vykonem se pfiblizil k nejlepSimu umisténi svého otce, jenZ v roce

2010 obsadil 4. misto.

Dal§im kmenovym jezdcem je nyni v kategorii motocykla Jan Brabec, byvaly Spickovy
zédvodnik ¢eského motocrossu. Jan Brabec je novackem, letos jel svou prvni dakarskou
rallye, a 1 presto se blyskl nejlepsim ¢eskym vykonem v kategorii motocykla.

Skvélé vysledky tymu jen potvrzuji, Ze i bez tovarni podpory je mozné se pohybovat

mezi elitni svétovou Spickou. Bez finan¢ni podpory sponzorii by to ale nebylo mozné.
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Kromé Dakaru se tym ucastni nékolika dalSich rallye, jako napt. Silkway Rallye,
Hungarian Baja, Baja Aragon, Baja Drawsko, El Chott Rallye, Baja Poland. Dosavadni
vysledky tymu jsou shrnuty v nésledujici tabulce 5, kterd potvrzuje umistovani tymu
Big Shock Racing na pfednich pfickach. Jedna se tedy o velmi dobrou vizitku

pro soucasné i budouci sponzory.

Tabulka 5: Uspéchy tymu Big Shock Racing

Rok Rok

(kategorie) DAKAR (kategorie) BAJA POLAND
2003 (Truck) 12. misto 2015 (Moto) 6. misto
2006 (Truck) 11. misto 2015 (Truck) 1. misto
2009 (Quad) 1. misto 2016 (Moto) 2. misto
2010 (Moto) 31. misto 2016 (Truck) 2. misto
2010 (Truck) 4. misto 2017 (Moto) 5. misto
2011 (Quad) 3. misto 2017 (Truck) 1. misto
2011 (Truck) 14. misto

2012 (Truck) 12. misto BAJA ARAGON
2013 (Moto) 39. misto 2009 (Truck) 1. misto
2013 (Truck) 18. misto 2014 (Truck) 4. misto
2014 (Truck) 13. misto 2015 (Truck) 3. misto
2016 (Truck) 19. misto 2016 (Truck) 4. misto
2017 (Truck) 10. misto 2017 (Truck) 1. misto
2018 (Moto) 39. misto
2018 (Truck) 5. misto

SILKWAY RALLY BAJA DRAWSKO
2009 (Truck) 7. misto 2015 (Moto) 3. misto
2011 (Truck) 17. misto 2015 (Truck) 1. misto
2011 (Truck) 13. misto 2016 (Moto) 3. misto
2013 (Truck) 7. misto 2016 (Truck) 1. misto
2013 (Truck) 5. misto
HUNGARIAN
BAJA EL CHOTT RALLY

2013 (Truck) 1. misto 2017 (Truck) 1. misto
2014 (Truck) 1. misto

2015 (Truck) 2. misto

2015 (Moto) 1. misto

2016 (Truck) 3. misto

2017 (Moto) 3. misto

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/tym/?v=928568b84963, vlastni uprava

35




5.1.1 Rallye Dakar

Historie etapového zdvodu Rallye Dakar se zacala psat jiz roku 1979. Letos, v roce
2018, se jel jubilejni 40. ro¢nik. S ndpadem na usporadani této maratonské rallye ptisel
motocyklovy zavodnik Thierry Sabine po tom, co se ztratil a par dni bloudil v libyjské
pousti pii Abidjan-Nice Rallye v roce 1977. Byl tak fascinovan tim, co prozil, ze musel
své zazitky sdilet s co nejvice lidmi. Proto vymyslel zavod, ktery odstartuje v Evropé¢,
bude pokracovat ptes Alzir, Agades a skonci az nékde v Dakaru. O 2 roky pozdé&ji
se plan stal skuteCnosti a prvni zavod Rallye Patiz — Dakar byl zapocat. Dakarska
Rallye se pravidelné kona kazdy rok na zacatku ledna a trva 2 tydny (The Dakar’s
History, 2018).

Dakarska Rallye je velmi kruty zdvod, v pritbéhu historie pti ném pfislo o zivot nékolik
zavodnikli. Sam zakladatel Thierry Sabine zahynul pfi havarii vrtulniku na Dakaru
v roce 1986. Béhem let ménila Rallye své trasy, v roce 2008 byla z divodu bezpecnosti

zrusena a v roce 2009 se piesunula do jizni Ameriky (The Dakar’s History, 2018).

Rallye Dakar je velmi popularni v Ceské republice diky skvélym vysledkiim Karla
Lopraise, kterému se podafilo Sestkrat zvitézit v kategorii kamionti. Ale nebyl to pouze
Karel Loprais, kterému se dafilo. Josef Machacek vyhral Dakar pétkrat v kategorii

ctytkolek, Josef Kalina se stal legendou mezi navigatory.

5.2  Aktualni sponzofi tymu

Sponzoring je v motorsportu velice dilezitym piijmem financi, jelikoZ se jedna
o vydajové velmi naro¢ny sport. Tym musi feSit v pribéhu sezony celé zabezpeceni
chodu tymu, dilen, mechaniki, trénovani, se samotnym Dakarem spojené naklady jako
jsou letenky, startovné, obleCeni atd. Také musi pocitat s pfipadnymi potfebnymi

opravami na strojich, kterych neni nikdy malo.

I na malém ceském trhu se objevuje spoustu velkych i nadnarodnich firem, které se diky
podpofe tymu Big Shock Racing mohou dostat do povédomi lidi i na mezinarodni
scéné. Dulezité pro oslovovani budoucich partner je dosavadni Uspéch tymu, ktery
pfildka vice fanouskl a tim padem i partnerii. Pokud tym ziska vice partnerti, tudiz vice

finan¢nich prostfedkl, znamena to dalsi krok k tspéchu.

A aby se dostavil zmifovany uspéch na Dakaru, je potfeba dobréa technika, finance,

pfipravenost, skvéle fungujici tym a také velkd davka Stésti. Pii spolupraci
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se sponzorem je dualezit¢, aby fungovala vzdjemna spoluprice s tymem,
aby se nejednalo jen o jednostranny tok penéz, ale aby sponzorujici firma vyuzivala
sponzorovany objekt, v tomto pfipad¢ konkrétné M. Macika Jr., ke svym propagacnim

akcim.

Nékteti sponzofi se nabizeji sami, vétSinou je to vSak praveé tym, ktery jako prvni oslovi
firmu s nabidkou spoluprace. Vzdy se jednd o firmy majici na spolupraci dostateény
rozpocet. Pro tym a M. Macika Jr. je velmi dilezité, aby si uvédomili, co oni

po sponzorovi chtéji.

Big Shock Racing neni tovarni tym, to znamen4, ze nejsou podporovani automobilkou,
iz toho divodu jsou pro né sponzofi velmi dileziti, jelikoz chtéji mit veskerou cast
svych vydaji pokrytou prav€é sponzory. Tym v soucasnosti disponuje pfiblizné
30 partnery, z nichz néktefi jsou jen velmi mali nebo osobni sponzotfi Martina Macika

ml., ktery z hlediska propagace hraje hlavni roli v tymu.

Vétsinou se kazdy tym ¢i sportovec snazi spojovat své jméno se sponzorem, s kterym
najdou urcité propojeni v odvétvi. Jinak tomu neni ani u tymu Big Shock Racing,
jenz se co nejvice snazi vyuZzit propojeni off-roadovych zivodl a produkti svych

partnert, které mimo finan¢nich prostfedkd poskytuji i materialni.
Obrazek 8 zachycuje vSechny aktudlni partnery tymu.

Obrazek 8: Aktudlni sponzoii tymu Big Shock Racing
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5.2.1 Vzijemna spoluprace s partnery

Konkrétni pribéh spoluprace vzdy zalezi na velikosti sponzora. Hlavni komunikace
je osobni, jelikoz musi néjak dojit k podpisu smlouvy a nastavit celou spolupraci. Tym
v pribéhu vyjednavani posila partnerovi veskeré informace o jejich aktivitdch, kde
je mohli vidét, jakych soutézich se zucastnili nebo jsou-li u tymu néjaké novinky.
Vsechny konkrétni informace poskytuji i 1 az 2x ro¢né jako cely souhrn. Kazdy partner

ma vSak individudlni podminky.

Generalnim partnerem Big Shock Racing je v soucasnosti, jak uz z ndzvu tymu plyne,
¢eska znacka vyrabéjici energetické napoje Big Shock!. Jak uz bylo zminéno, ke spojeni
doslo v roce 2016. Dalsim velkym partnerem tymu je firma Silmet distribuujici pohonné
hmoty na Gzemi celé Ceské republiky. Tyto dvé firmy doplituji pohon jak strojim,

tak 1 jezdciim a dal$im ¢lenim tymu, aby zvladli extrémni podminky zavodil.

Smlouva s tak velkymi partnery, jako je pravé Big Shock!, se podepisuje minimalné
na3 roky. Firma Big Shock! se snazi vyuZivat tym pro propagaci. [ kdyz,
jak v rozhovoru uvedl Macik, zezacatku firma nebyla zvykld na oboustrannou
spolupréci, tedy aby se navzajem vyuzivali k propaga¢nim ucelim. Pfi konani letosni
dakarské rallye Big Shock! vyhlasili soutéZ ,,Vyhraj shockujici jizdu s Martinem

'6‘

Macikem!*, kterd probihala béhem meésice ledna. Deset kupujicich energetickych

napoji Big Shock! mohli vyhrat projizdku v kamionu s Macikem. Reklamu na tuto

soutéz znazornuje obrazek 9.

Obrazek 9: SoutéZ s Big Shock!

jonu:
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Zdroj: https://www.bigshock.cz/dakar2018/
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Dal8im partnerem Big Shock Racing je automobilova firma MINI. Pravé firmu Mini
Macik Jr. na zacatku spoluprace oslovil stim, co nabizi on aco zatuto nabidku
pozaduje. Firmé Mini nabidl k propagacnim ucelim své jméno a tvai s pozadavkem
vyuzivani osobnich automobilti Mini. Pro letoSni Dakar Mini poskytla tymu osobni viiz

v tymovych barvach, ktery lze vidét na obrazku 10.

Obrazek 10: Mini na Dakaru

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/fotogalerie/?v=928568b84963

Cesky vyrobce hodinek PRIM, dalsi z partnerti tymu, vyrobil ve spolupréci s Big Shock
Racing specidlni model hodinek (Obrazek 11). , Pri zdvodech je cas jednou
a jsem rad, Ze budou od ceské znacky Prim. Rad se spojuji s kvalitnimi vyrobky
vyrobenymi u nas," rika kmenovy jezdec tymu Big Shock Racing v kategorii kamionii

Martin Macik m! (PRIM Big Shock Racing, 2018).

Obrazek 11: Hodinky PRIM - specialni edice ve spoluprici s Big Shock Racing

Zdroj: https://www.prim.cz/cz/produkt/prim-big-shock-racing-95457/
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5.3  Aktualni sponzorska nabidka tymu

Z rozhovorti s Martinem Macikem Jr. vyplynulo, Ze tym zatim Zadnou ucelenou
sponzorskou nabidkou ve formé sponzorskych balickii nedisponuje, snazi se s kazdym
sponzorem domluvit individudlné a pokryt vSechny partnerovi pozadavky a podminky
spoluprace. Jelikoz se ale jedna o mlady tym, do budoucna by chtéli mit vytvofené

a pripravené univerzalni sponzorské balicky, které by zlepsily ptipadna jednani.

5.3.1 Medialni hodnota, viditelnost

Big Shock Racing tym piedstavuje velké ldkadlo pro sponzory z hlediska viditelnosti.
Jak uvadi v rozhovoru M. Macik ml., medialni zasah tymu pfedstavuje pro partnery
jakousi nendsilnou reklamu ve vSech médiich (TV, radio, tisk, online). Ke kazdému
vystupu, ktery tym ma, se vede zdznam a ten je nasledné agenturou ohodnoceny.
Agentura se vyuziva proto, aby vysledky nebyly zavadéjici. Pocita se to tak, ze se
vezme cena reklamy v daném médiu a v dané velikosti, a to predstavuje hodnotu toho
¢lanku. Do detailu by se to dalo zjiSt'ovat tak, ze se zjisti, kolik lidi se koukalo napf.
na televizni potad, jakou dobu bylo logo ¢i napis na zdznamu, a z toho se vypocita
medidlni hodnota. Je to jeden z hlavnich divodd, pro¢ s tymem Big Shock Racing
znacky spolupracuji. Zde jsou Cisla za obdobi 1. 2. 2017 - 31. 1. 2018 (sezona 2017 +
Dakar 2018):

o TV=25mil K¢

e Radio=1,7 mil. K¢

e Tisk =28,3 mil. K¢

e Online = 16,6 mil. K¢

e Celkem tedy 71,6 mil. K¢

V dobé konani Rally Dakar Ceska televize pravidelné kazdy den b&hem dvou tydnii
vysila na stanici CT Sport pofady Dakarské ozvény, Dakar a Dakar za oponou,
atovzdy dvakrat denné. VSechny tyto pofady jsou po odvysilani k dispozici
na webovych strankach CT. Pii piileZitosti téchto pofadii probihala na CT sout&z,
kdy jednou z vyher byla zavodni kombinéza pravé Martina Macika ml. z tymu Big
Shock Racing. Samoziejmé nechybél kazdodenni ptehled aktudlnich vysledki
v hlavnich veéernich sportovnich zpravach Branky, body, vtefiny na programu CT1

a sportovnich zpravach na televizi Nova. Cesky divdk mohl dile Dakar sledovat
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na ¢eské verzi stanice Eurosport, kde byl také kazdy den prendsen porad o pribézném

déni konaného zavodu.

Co se tyce piimo Big Shock Racing tymu, ten mize nabidnout zasah vetejnosti diky
fenoménu dnesni doby, tedy socialnim sitim a obecné internetu. Kromé webovych
stranek tym aktivné¢ provozuje instagramové, facebookové, a youtubové ucty,
na kterych mimo jiné prezentuji své partnery a produkty svych partnerii. Aktivné
senatom podili sim Martin Macik ml., ktery vSechny ucty spravuje a vyborné
prostiednictvim nich komunikuje jak s divéky, tak 1 se sponzory. Co se tyce popularity
tymu mezi uzivateli socidlnich siti, tak na Facebooku ma necelych 33 tisic fanouskd.
Martin Macik Jr. je na tom lépe, jeho facebookovy ucet se libi 63 tisicim fanouskd,
na instagramu ho sleduje necelych 22 tisic lidi. Uéet Big Shock Racing na instagramu
neni tak aktivni, jako ucet Martina Macika Jr. Je tedy jasné, Ze se tym snazi propagovat
pravé pomoci Macika. Prostfednictvim téchto médii tym vyborné komunikuje
s vefejnosti. Béhem zavodu piinadsi aktudlni potfadi a exkluzivni zébéry ze zéakulisi.
Jak sdm Macik naznacil, pfi konani Dakaru enormné roste navstévnost na webovych
strankach, kdy se jednd az o desetindsobky meési¢ni primérné ndvstévnosti, podobné

je tomu 1 na socialnich sitich.

5.3.2 Reklamni plochy

Dale tym nabizi reklamni plochy na strojich, doprovodnych vozech, kombinézach,
helmach, obleceni realizacniho tymu atd., které jsou ocenéné podle vysSe poskytnuté
finan¢ni Castky a také jsou plochy rizné velké. Pokud by mél sponzor zajem pouze
o reklamu napt. na kamionu bez jinych protivykont, cena takové reklamy se pohybuje

od 4000 Euro do stovek tisic Euro, zalezi ale také na velikosti spoluprace.

Nejveétsi prostor, ktery se nabizi pro umistovani log partnerii a je nejvice videt,
pfedstavuje kamion. Na obrazku 12 je vyobrazen aktualni kamion pro rok 2018 a je zde

dobfe znazornéno umisténi jednotlivych reklam i velikostni rozliSeni.
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Obrazek 12: Kamion

L - — W

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/fotogalerie/?v=928568b84963

Kromé kategorie kamionli méa tym aktudlné zastoupeni v kategorii motocyklli. Tam
uz neni takovy prostor pro reklamy, ale 1 tak se loga hlavnich partnert vejdou. Obrazek

13 znazoriuje motocykl Jana Brabce, ktery na ném absolvoval Rallye Dakar 2018.

Obrazek 13: Motocykl

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/fotogalerie/?v=928568b84963

Dalsi moznosti, kam lze umistit sponzorska loga, jsou kombinézy a helmy zadvodnikd.
Je to dalsi diivod, proc€ si partnefi vybiraji praveé tento tym/sport. Pravdou je, ze reklamy
na kombinézach a helmach nepfedstavuji takovou viditelnost jako reklamy umisténé
na kamionu, prostor neni tak velky a kombinézy jsou v pribéhu zévodu ,,schovany*
v kabin¢ kamionu. Tento fakt dokazuje obrazek 14 zobrazujici posadku kamionu

v kombinézach, na kterych jsou umistény pouze loga hlavnich partnert.
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Na obrézku 15 je znazornén Martin Macik Jr. s helmou, na kterou lze umistit také jen

hlavni partnery tymu.

Obrazek 14: Kombinéza

£ | [H]Peru
,D% == BOLIVIA :

=

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/fotogalerie/?v=928568b84963

Obrazek 15: Helma

Zdroj: http://www.bigshockracing.cz/fotogalerie/?v=928568b84963

5.3.3 Ambasador

Pokud by néktery ze sponzorit mél zajem o ambasadora znacky, tym je ochoten
mu ho poskytnout. Ambasadorstvi v tomto pfipadé¢ znamena, Ze partner vyuziva jméno
tymu ¢i konkrétniho sportovee k propagaci svych produkti, k riznym autogramiadam
a podobnym akcim na podporu prodeje. V tymu Big Shock Racing roli ambasadora
zastava M. Macik ml. Partnefi maji také mozZnost vyuZzivat fotky tymu pro jejich vlastni

ucely.
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Tyto protivykony pfedstavuji pro sponzory hlavni motivaci, protoze se jedna o zplsob
propagace, zviditelnéni se diky spolupraci s tymem Big Shock Racing. A to je pravé to,
o co kazd¢ firmée jde. Dalsi skupina produktii, které ma tym v nabidce, piedstavuji néco,
¢im se spoluprace s nimi muze stat jedine¢nd oproti spolupraci s jinymi sportovnimi
tymy.

5.3.4 Exkluzivita vztahu

Aby tym navézal s firmami nové vztahy, je dilezité, co nabidnou navic vyjimeéného
mimo reklamnich ploch a podobnych forem propagace. Je to pravé to, co utvaii
s partnery dobré vztahy. Big Shock Racing pfipravuje pro své partnery teambuildingové
akce, jejichz naplni jsou projizd’ky v kamionu s Martinem Macikem ml., jezdci tymu
nau¢i ucastniky jizdu na Ctytkolkach, probéhne osobni setkani s jezdci, spole¢né
si popovidaji o Dakaru a otom, jak vypada extrém, jak se v takovych podminkéch

chovat atd.

Dale tym nabizi nezapomenutelny zazitek v podobé¢ ticasti na samotném Dakaru. Tato
nabidka je ovSem velice nakladna, a tak je umoznéna jen partnerim, ktefi jsou ochotni
poskytnout vysokou finan¢ni ¢astku. Pokud by vSak partner mél zdjem, je mozné

si ndklady na €ast zaplatit s procentuelnim zvyhodnénim.

Tym kazdoro¢né v obdobi mésicli kvétna a Cervna vyradzi testovat do Afriky. Partnerim
nabizi jedineCnou UcCast na tomto testovani. Aktéfi si proziji tyden jako ¢leni jednoho
tymu, vyzkou$i si jizdu v kamionu, na motocyklu, Ctyfkolkach a zaziji spolecné

extrémni podminky.
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6 NOVE VYTVORENE SPONZORSKE BALICKY

Sponzorii neni nikdy dost, a tak je podstatné, aby byl tym na pfipadnd jednani
s budoucimi partnery pfedem pfipraven. S Martinem Macikem ml. bylo dohodnuto,
ze se zaktualni sponzorské nabidky tymu Big Shock Racing sestavi 4 typy
sponzorskych balicki: diamantovy, =zlaty, stfibrny a bronzovy. V jednotlivych
podkapitolach jsou prezentovany ukazky vsech vytvorenych balickt. Uvodni stranka

téchto balickil se nemeéni, proto je ukdzéana jen v navrhu diamantového balicku.

6.1 Diamantovy balicek

Diamantovy bali¢ek predstavuje nejdrazsi balicek a sponzor se stane zaroven
generalnim partnerem tymu. Dojde tedy k exkluzivnimu spojeni jména firmy a nazvu
tymu. Balicek je ohodnocen na 5 000 000 K¢&, partner vyuziva vSechny formy propagace
a protivykony, které tym nabizi. Jednd se o reklamy na strojich a obleceni,
a to v nejveétsi mozné velikosti. Logo partnera se bude objevovat na vSech propagacnich
materialech, kterymi tym disponuje. Tym nabizi partnerovi ambasadora znacky, mohou
vyuzivat jeho tvaf i jméno. Moznost pouzivani fotografii tymu pro ucely firmy,
umisténi reklamniho banneru s odkazem na tymovych webovych strankach a propagace
sponzora na socidlnich sitich jsou posledni nabidkou ze skupinky propagacnich

moznosti tymu.

Obsahem diamantového balicku jsou dale vSechny nabizené moZnosti tymu z oblasti
hospitality program a loyalty marketing. Hlavni pozornost upoutd ucast na samotném
zédvodu Rallye Dakar, ktery predstavuje pro partnera nezapomenutelny zazitek. Jelikoz
se ale jedna o velice nékladnou akci, tym nabizi pouze 1 volné misto pro zastupce
firmy. Pokud by vSak partner mél zdjem o vice mist, je mozné si ndklady na ucast

zaplatit s procentuelnim zvyhodnénim. Tym zajisti vSe potiebné k Gcasti.

Partnefi mohou vyuZzivat teambuildingové akce, které pro jejich zaméstnance tym
pfipravi. MlZe se jednat 1 o n€kolikadenni akce, kde si zaméstnanci vyzkousi jizdu
na Ctyfkolkéach, zaZziji projizd’ku v kamionu, vyslechnou si besedu o Dakaru a jezdci
tymu, ktefi se o né budou v prubéhu celé akce starat, jim pfiblizi, jak vypada extrém

a jak se v extrémnich podminkéch chovat.
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Tym se kazdorocné bchem mésici kvétna/Cervna UCastni testovani v Africe.
Pro generdlniho partnera jsou pfipravena 4 volnd mista. Na tomto testovani zastupci

partnerti zaziji extrém na vlastni kazi.

6.1.1 Navrh diamantového bali¢ku

Na nasledujicich 6 stranach je ukézan konkrétni navrh diamantového balicku pro firmy
1 s vizualizaci. Jak jiz bylo zminéno vyse, jedna se o balicek, ktery obsahuje vSechny

nabizené protivykony, které tym svym partnerim nabizi.
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Stainte se nasim partnerem a pojedte s nami na Rallye Dakar,
kde se spole¢né popereme o nejlepsi umisténi!

Big Shock Racing je motoristicky tym, ktery piisobi na scéné off-road maratonskych

motoristickych soutézi a pravidelné¢ se ucastni nejznaméjsiho a zaroven v této kategorii

v Vv

Na Dakaru 2018 se pilot tymu MARTIN MACIK Jr. blyskl 5. MISTEM v kategorii

kamionu!

Novacek na startu JAN BRABEC v kategorii motocykli zaznamenal nejlepSi ceské

umisténi v této kategorii!

Tym se pravideln& vyskytuje v televiznich pofadech CESKE TELEVIZE, EUROSPORTU,

ve sportovnich zpravach i na komeré¢nich televizich.

Letos mé¢l Macik limit TOPS,

Brabec stdl na startu jako !
5. MISTO NA
DAKARU

chtit oba posunout v poradi jeste 2018

novacek, pfisti rok se budou

vyse.

CHCETE BYT SOUCASTI?
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Co Vam nabizime?

Partnerskou spolupraci zahrnutou v bali¢ku v hodnoté 5 000 000 K¢.

e Spojeni jména s tymem, ktery se pravidelné¢ umist'uje mezi svétovou
$pitkou a ma OBROVSKOU MEDIALNi HODNOTU vypocditanou
agenturou za lofiskou sezénu na 71 MILIONU KC

e Exkluzivni oznadeni GENERALNI PARTNER

e REKLAMU na strojich

MISTO PRO

a obleceni VASI REKLAMU

|

B vadi
. . REKLAMU

MISTO PRO
VASI
REKLAMU

MiSTO PRO
VAS| REKLAMU
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e AMBASADORA vasi znacky
¢ REKLAMU na naSich webovych strankach
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e Moznost VYUZIVANI FOTOGRAFII pro své vlastni propaga¢ni tdely
e PROPAGACE na socidlnich sitich — Facebook, Instagram

martinmacikjr

Prispavky (389) Sleduji (712)

Martin Macik Jr. cz Professional Dakar Rally Competitor ¢l 2013 - 2018 (JBIG SHOCK!
2 UNCS @ MINI 3 ZEISS T PRIM @
www.martinmacik.cz

ik Tosemilibi | 4 Sdilet | Poslat zpravu

Martin Macik Jr.

@martinmacikjrdakar

INFORMACE MARTIN MACIK JR.

T My Sto
Hlavni stranka v y
e Je mi 28 let a jsem nejmlad3im pilotem
kamionu v historii Rallye Dakar,
Fotky nejnarocnéjdine zavodu na sv
videa Zobrazit vic
Udalosti
e Komunita Zobrazit vie
Plispévky
il 63 123 lidem se to libf
Komunita
oy 63 595 lidi to sleduje
Vytvorit stranku
Informace Zobrazit vie



e NEZAPOMENUTELNY ZAZITEK v podobé UCASTI NA DAKARU

— 1 misto pro zéstupce firmy

e TEAMBUILDINGOVE EVENTY pro Vase zaméstnance! Co pro Vas
piipravime?
o PROJIZDKU V
KAMIONU s Martinem

Macikem

o JIZDU
NA CTYRKOLKACH
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o BESEDY O DAKARU a o tom, JAK VYPADA EXTREM

o SETKANi S JEZDCI =" Rl\“

tymu

e Tydenni TESTOVANI V AFRICE — tym vyrazi v mésici kvéten/Gerven
na testovani do Afriky, Vy, jako na§ partner, ziskite EXKLUZIVNI

4 MISTA a 4 Vasi zastupci zaZiji extrém na vlastni kiZi




Shrnuti nasi nabidky pro VAS

Diamantovy balicek =5 000 000 K¢

e Exkluzivni partnerstvi —- GENERALNI PARTNER
e Reklama na strojich a obleCeni
e Velkd medialni hodnota
o TV, Radio, Tisk, Online
o Vypocitana agenturou za lofiskou sezénu na 71,6 mil. K¢
e Ambasadorstvi
e MozZnost vyuzivani fotografii pro své propagacni ucely
e Propojeni webovych stranek — reklamni banner + odkaz

e Propagace na socialnich sitich — Facebook, Instagram

e Nezapomenutelny zazitek — ti€ast na Dakaru (1 zastupce partnera)
e Teambuldingové eventy

o projizd’ka v kamionu s Martinem Macikem

o jizda na ctyfkolkach

o Dbeseda o Dakaru a o tom, jak vypada extrém

o osobni setkdni s jezdci tymu

e Testovani v Africe — 4 volna mista

Libi se Vam naSe nabidka a chtéli byste se stat naSim partnerem?

Ozvéte se nam!
Martin Macik Jr.
martin@bigshockracing.cz

www.bigshockracing.cz
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6.2  Zlaty balicek

Zlaty balicek je ohodnocen na 1 000 000 K¢. Oproti diamantovému balicku se zlaty
balicek lisi ve velikostech reklam umisténych na strojich a obleceni. Ostatni propagacni
moznosti jsou stejné jako v diamantovém balicku. Hlavni rozdil ve srovnani
s diamantovym balickem je ten, Ze tym nenabizi ucast na Dakaru. Dale se balic¢ek lisi
v teambuildingovych eventech, které pro partnery pfipravi. Pfi téchto akcich se partneti
svezou v kamionu s Macikem, bude jim umoznéno osobni setkdni s jezdci a spolecné
si vyslechnou zazitky jezdct z Gcasti na Rallye Dakar. Dva zastupci firmy budou moci

osobné vyrazit spole¢né s tymem na testovani do Afriky.

6.2.1 Navrh zlatého balicku

Na nésledujicich strankach je ukazka navrhu zlatého balicku, kde budouci partner uvidi
presné umisténi a predpokladanou velikost reklam a dalsi vyhody, které spoluprace

nabizi.
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Co Vam nabizime?

Partnerskou spolupréci zahrnutou v bali¢ku v hodnoté 1 000 000 K¢.

e Spojeni jména s tymem, ktery se pravidelné¢ umist'uje mezi svétovou
$pi¢kou a ma OBROVSKOU MEDIALNI HODNOTU
vypoditanou agenturou za lotiskou sezénu na 71 MILIONU KC

e REKLAMU
na strojich

a obleceni

&
el 4om
MisTo PRO
VAS| REKLAMI

@ = martin
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e AMBASADORA vasi znacky
e Moznost VYUZIVANI FOTOGRAFII pro své vlastni propagaéni

agely

e PROPAGACE na socidlnich sitich — Facebook, Instagram
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BIG SHOCK Racing

@bigshockracing Informace Zobrazit vie
Hiavni stranka () Obvykle odpovi: béhem nékolika hodin

Contact BIG SHOCK Racing on Messenger
Informace

shockracing.cz
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Shrnuti nasi nabidky pro VAS

Zlaty (1 000 000 K&)

e Reklama na strojich a obleCeni
e Ambasador
e Moznost vyuzivani fotografii pro své ucely
e Velkd medialni hodnota
o TV, Radio, Tisk, Online
o Vypocitana agenturou za lofiskou sezénu na 71,6 mil. K¢
e Propagace na socilnich sitich — Facebook, Instagram

e Propojeni webovych stranek — reklamni banner + odkaz

e Teambuildingové eventy
o projizd’ka v kamionu s Martinem Macikem
o jizda na ctyikolkach
o beseda o Dakaru

e Testovani v Africe — 2 volna mista

Libi se Vam naSe nabidka a chtéli
byste se stat naSim partnerem?
Ozvéte se nam!

Martin Macik Jr.
martin@bigshockracing.cz

www.bigshockracing.cz
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6.3  Stiibrny balicek

Obsahem stiibrného balicku, ktery je ohodnocen na 500 000 K¢, jsou taktéz reklamy,
ale oproti diamantovému a zlatému balicku nebude mit sponzor umisténou reklamu
na obleCeni a helmé¢, ale pouze na strojich. Reklamy maji v tomto balicku asi nejvétsi
vyznam pro sponzora. Jinak uz se nejednd o tolik rozmanitou nabidku. Ostatni
propagacni moznosti jsou stejné jako u predchozich dvou balicki, jedné se o propagaci
na socialnich sitich (Instagram, Facebook), propojeni webovych stranek a vyuZzivéani

tymovych fotografii pro vlastni propagacni tcely.

Sponzorovi je nabidnuta ucast na tydennim tymovém testovani v Africe, ale pouze

pro 1 zéastupce. Tym také nabizi besedu o Dakaru a osobni setkani s jezdci.

6.3.1 Navrh stribrného balicku

Zde je ukazka navrhu sttibrného balicku. Hlavni rozdil oproti pfedeslym balickim je
ve velikosti a umisténi reklamy. Prostor pro sponzora uz neni tak velky. I kdyz jeho

reklama nebude nejvétsi, jeho jméno bude stale spojovano s tak velkym tymem.
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Co Vam nabizime?

Partnerskou spolupréci zahrnutou v bali¢ku v hodnoté 500 000 K¢.

e Spojeni jména s tymem, ktery se pravidelné¢ umist'uje mezi svétovou
$pi¢kou a ma OBROVSKOU MEDIALNI HODNOTU
vypoditanou agenturou za lotiskou sezénu na 71 MILIONU KC
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e Tydenni TESTOVANI V AFRICE - tym vyrazi v mésici

kvéten/Cerven na testovani do Afriky, Vy, jako nas partner, ziskate

1 MISTO a 1 V43 zastupce zaZije extrém na vlastni kazi

e BESEDY O DAKARU a o tom, JAK VYPADA EXTREM
e SETKANI S JEZDCI tymu 3 "
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Shrnuti nasi nabidky pro VAS

Stribrny (500 000 K¢)

e Reklama na strojich — kamion a motocykl
e Moznost vyuzivani fotografii pro své propagacni ucely
e Propagace na socialnich sitich — Facebook, Instagram
e Propojeni webovych stranek — reklamni banner + odkaz
e Velkd medialni hodnota

o TV, Radio, Tisk, Online

o Vypocitana agenturou za lofiskou sezénu na 71,6 mil. K¢

e Testovani v Africe — 1 volné misto
e Beseda o Dakaru, jak vypada extrém

o osobni setkdni s jezdci tymu

Libi se Vam naSe nabidka a chtéli
byste se stat naSim partnerem?
Ozvéte se nam!

Martin Macik Jr.
martin@bigshockracing.cz

www.bigshockracing.cz
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6.4  Bronzovy balicek

Bronzovy balicek predstavuje zakladni protivykony, které¢ tym nabizi, a proto je ocenén
nejmensi ¢astkou, a to na 300 000 K¢. Jak uz bylo zminéno vyse, tento balicek je urcen
pro firmy mensi, jejichz hlavnim cilem neni vétSi propagace, nebo je pro né
sponzorovani jen naplnéni zalibeni tohoto sportu. I tak jsou obsahem balicku umisténi
reklam, v tomto pfipadé pouze na kamionu, vzhledem k mensi poskytnuté financni

¢astce budou i plochy mensi.

Balicek uz nezahrnuje teambuildingové eventy spojené s projizd’kou v kamionu a jizdou
na Ctyfkolkach a ucast na tydennim testovani v Africe. Tym nabizi jen besedu o Dakaru
a o tom, jak vypada extrém. Tento bali¢ek obsahuje zakladni protivykony, které tym
muze nabidnout. I kdyz 300 000 K¢ neni mala ¢astka, v tomto druhu sportu se jedna

o ,.kapku v mofi‘.

6.4.1 Navrh bronzového balicku

Piesny navrh plnéni bronzového balicku je vidét na néasledujicich strandch. Jak uz bylo
zminéno vyse, jedna se o zakladni plnéni, které tym muze svym sponzoriim za tuto cenu

nabidnout.
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Co Vam nabizime?

Partnerskou spolupréci zahrnutou v bali¢ku v hodnoté 300 000 K¢.

e Spojeni jména s tymem, ktery se pravidelné¢ umist'uje mezi svétovou
$pickou a ma OBROVSKOU MEDIALNI HODNOTU
vypoditanou agenturou za lotiskou sezénu na 71 MILIONU KC
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Shrnuti nasi nabidky pro VAS

Bronzovy (300 000 K¢)

e Reklama na kamionu
e Propagace na socialnich sitich — Facebook, Instagram
e Moznost vyuzivani fotografii pro své propagacni ucely
e Propojeni webovych stranek — reklamni banner + odkaz
e Velka medialni hodnota

o TV, Radio, Tisk, Online

o Vypocitana agenturou za lofiskou sezénu na 71,6 mil. K¢

e Beseda o Dakaru, jak vypada extrém

o Osobni setkani s jezdci tymu

Libi se Vam naSe nabidka a chtéli byste

se stat naSim partnerem?
Ozvéte se nam!

Martin Macik Jr.
martin@bigshockracing.cz

www.bigshockracing.cz
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7 DISKUSE

V bakalarské praci byly vytvofeny navrhy ¢ty sponzorskych balicki pro potencialni
sponzory tymu Big Shock Racing, protoze jak uvadi ve své publikaci Caslavova,
balicky zlepsuji pripravenost a dojem pti budoucich jednanich se sponzory, tym bude
na ptipadnd vyjednavani Iépe pfipraven. Literatura piesné¢ neuvadi, kolik by mél mit
tym ptipravenych balic¢kt, ani jakou ¢astkou by mély byt ohodnoceny. Vzdy se to odviji

od redlnych moznosti, které tym dokaze nabidnout.

I kdyz jsou vytvotené balicky tymu Big Shock Racing piesné ocenéné a zkombinované,
nejedna se o striktni nabidku. Tym by mél vzdy umét poskladat i jiné moznosti, podle
konkrétnich firem, se kterymi budou jednat. Kazdé firm¢ by mély byt predlozeny
vSechny protivykony, které tym nabizi, aby firma mé¢la jasnou ptfedstavu o tom, z ¢eho
1ze vybirat a poptipad¢ domlouvat konkrétni spolupraci. Pokud by doslo ptimo k osobni
prezentaci balickl, soucasti takové prezentace by mohlo byt privodni promo video,

které by partnerovi piesné ukézalo, o jaky tym se jedna.

Krom¢ nabizenych moznosti by mél tym aktivné reagovat na nové trendy v oblasti
sponzoringu podle aktudlnich ndvrhi organizace ESP Properties a snazit se svou
sponzorskou nabidku inovovat a Casem 1 rozSifovat, protoze diky tomu se jejich seznam
partneri bude zvySovat. Ve své sponzorské nabidce by méli budoucim partnerim vice

ukazovat jejich nejatraktivnéjsi protivykony.

Prace se zaméfovala na motoristicky tym. Pro autory jako jsou Henry, Edwards
¢1 Bennett, ktefi se zabyvaji motosportem, je motorsport z hlediska sponzoringu
specificky tim, Ze nabizi Sirokou Skalu propagacnich mozZnosti. Tym Big Shock Racing
tyto moZznosti vyuZzivd, svym sponzorim nabizi k propagaci hlavné reklamni plochy
na svych strojich, kterymi jsou v soucasnosti kamion a motocykl.

Diky tomu, Ze motorsport je mezi populaci atraktivni sport, stdva se ¢im dal
atraktivnéjsi i pro firmy, které se mohou pravé diky sponzoringu zviditelnit. Podle studii
organizace ESP Properties vydaje do sponzoringu rok od roku rostou, pro motoristicky

tym to znamena dobré vyhledy do budoucna.

Ve sponzoringu je dulezité, aby si ob¢ ucCinkujici strany vybudovaly vzajemny vztah
a aby se navzdjem vyuzivaly k propaga¢nim Gc¢eliim, a tim napliovaly své cile. Na to,
ze je Big Shock Racing relativné mlady tym, spolupraci se sponzory ma zvladnutou
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na velmi dobré Grovni. Tym pfesné vi, co exkluzivniho a jedine¢ného miiZze partnerim
oproti jinym tymim (sportim) nabidnout, a na tyto produkty se zamétuje. Na aktudlni
spolupraci s firmou Big Shock! tym dobie ukazuje, ze dokdze své partnery skvéle

propagovat.

Je to 1 diky tomu, ze Martin Macik ml., jezdec a odpovédna osoba za sponzoring tymu,
zastupuje mladou generaci, tudiz se snazi komunikovat s fanouSky a partnery
prostiednictvim socialnich siti a jinych tzv. novych médii. Vice by se ale mohli
zam¢iovat na vetsi aktivitu a propagaci tymovych facebookovych a instagramovych
uctl. Lidé castéji vyhledavaji Macika, nez tym jako takovy.

Tym by mél mit na svych webovych strankdch umisténou nabidku pro sponzory, aby
ptipadni zajemci o spolupraci védéli pfedem, co jim tym nabizi, a sami si mohli ud¢lat
o potencidlni spolupraci pifedstavu. Pokud by je tato nabidka zaujala, je vé&tsi

pravdépodobnost, ze se sami tymu ozvou s tim, ze je chtéji sponzorovat.
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8 ZAVER

se zabyvala sponzoringem motoristického tymu Big Shock Racing, konkrétné
rozebranim stavajici situace z hlediska jejich spoluprace a néasledn¢ navrzenim
sponzorskych balickti pro jejich potencidlni sponzory. Jiz z prvniho rozhovoru
s jezdcem tymu Martinem Macikem ml. vySlo najevo, ze tym zadnou ucelenou
nabidkou ve formé¢ sponzorskych balickii nedisponuje. Jelikoz se jedna o relativné
mlady tym, zatim se snazi s firmami domlouvat podminky spoluprace individualné,

ale do budoucna by bylo dobré mit tyto konkrétni balicky pripravené.

Tym se aktivné snazi sponzory shanét a firmy sam oslovuje, jelikoz pravé sponzoring
pro né predstavuje hlavni finan¢ni prostfedky. Pro jejich lepsi budouci vyjednavéni
s potencialnimi sponzory byly z aktudlni nabidky tymu pro sponzory vytvofeny
Ctyti sponzorské balicky ocenéné na: 5000000 K&, 1000000 K¢, 500 000 K¢
a 300 000 K¢. Jelikoz se jednd o motoristicky tym, ¢astky jsou velmi vysoké. Podle
vySe poskytnuté sponzorské castky se liSi i obsah jednotlivych balicki. Balicek
v hodnot¢ 5 000 000 K¢ obsahuje v§echny protivykony, které je tym ochoten nabidnout.
Naopak bali¢ek za 300 000 K¢ pro sponzory ptedstavuje zakladni plnéni.

Prace obsahuje konkrétni navrhy sponzorskych balickli i s vizualizaci, kde partnefi
uvidi pfesné umisténi a velikost jejich reklam, jak vypadaji akce, které tym pro své
sponzory piipravuje, kde se tym prezentuje v televizi, jak a kde bude tym partnera

propagovat a dalsi protivykony spojené se spolupraci.

Big Shock Racing by mél s vytvofenymi bali¢ky oslovit firmy s vétSim rozpoctem,
které jistym zplsobem maji k motorsportu vztah a maji zdjem se v tomto prostiedi
zviditelnit a prosadit. Dobrym zpiisobem, jak by se mohl tym budoucim partneriim
pii ptipadném jednani uvést, by bylo ukazkové tymové video, které by potencialnimu
sponzorovi skvéle predstavilo, ¢eho by mél byt soucasti. A jak jiz bylo nékolikrat
zminéno, kazdému partnerovi by kromé& piedpfipravenych sponzorskych balicki mél

byt predstaven vycet vSech protivykont, které tym nabizi.
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Zjistovani efektivity vytvofenych sponzorskych balickii v praxi by mohlo byt
pfedmétem dalsi diplomové prace, kterd by navazovala na tuto bakalafskou. Bylo
by zajimavé sledovat budouci vyvoj tymu z hlediska sponzoringu, oslovovat nejen
potencialni sponzory, ale také stavajici partnery, a zjiStovat jejich dosavadni

spokojenost spoluprace s tymem.
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Piiloha €. 1
1. Jak funguje spoluprace se sponzory, jak spolu komunikujete?

Vzdy zalezi na velikosti sponzora/partnera. Hlavni komunikace je osobni, tzn. néjak
musi ke spolupraci dojit, podepsat smlouvy a nastavit celou spolupraci. Nasledné
je tieba plnit domluvené podminky, a to obnasi feknéme mesi¢ni komunikace. Posilame
veSkeré informace o naSich aktivitach, kde nds mohli vidét, jakych soutézich jsme
se zucCastnili, nebo zda jsou u nas né&jaké novinky. Vsechny tyto informace pak
pfedavame i1 1 az 2x ro¢n¢ jako cely souhrn. Jak ale fikam, s kazdym partnerem je
to individualni.
2. Jak vypada vas stavajici sponzorsky balicek?

Jak uz jsem nakousl diive, neni pouze jeden sponzorsky balicek. V souc¢asnosti nemame
uceleny sponzorsky bali¢ek. Snazime se naSim sponzoriim vyjit vstfic, a proto je
to hodn¢ variabilni a tvofené na miru. N&jakému partnerovi jde o tvorbu jejich brandu,
a pak je dulezité logo na auté, dalSim jde naptiklad o jejich produkt, ktery chce dostat
do povédomi lidi, anebo napt. potiebuji ambasadora znacky ¢i produktu, kterého jim
dokazeme poskytnout. U velkych partnerd, jako jsou naptiklad Big Shock! nebo Silmet,
se jedna o vSe dohromady. Ale i v jejich pfipadé jsou tam rizné nadstavby jako

napiiklad teambuildingové akce atd.

3. Nabizi se sponzoii sami?
Nékteti ano, néktetfi ne. Vzdy je dulezité n¢jak zacit, protoze aby ti sponzor/partner
véfil, musi§ nejdiive dokédzat, Ze to tak opravdu je. Cesky trh je maly, ale mame tu
spoustu velkych i nadnarodnich firem, které se diky ndm mohou dostat do povédomi.
Nicmén¢ vétSinu nasich partnerti jsme oslovili my a postupné spolupraci rozvinuli. Ve
je spojeno s uspéchem. Pokud jsme UspéSni, piSe se o nds, tim padem ziskavas vice
fanouski, a to je to zajimavé pro partnera. Pokud ziska$ vice financ¢nich prosttedkd,
dokézes byt konkurenceschopnd a mtzes byt lepsi. Ja tomu fikdm zacarovany kruh.

4. Kolik stoji reklama napt. na kamionu?

Zase, jak uz jsem zminoval, pohybujeme se od 4000 EUR do stovek tisic EUR. Zalezi

na velikosti spoluprace.

5. Jakou Cast (%) vam sponzoii zaplati napt. na Dakar?
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Jsme profesiondlni tym, takze ti¢ast na Dakaru chceme mit pokrytou partnery. Nejde ale
pouze o samotnou ucast. Musi§ pocitat s celou sezonou, béhem které musis trénovat,
zajistit dilny a mechaniky, cely vyvoj, material a propagacni zalezitosti. Pak s Dakarem
spojen¢ napiiklad obleceni, letenky, jidlo atd. Nékteré z téchto véci pokryvame stale
sami, ale na to, ze nejsme tovarni tym, tedy nejsme podporovani automobilkou,
si vedeme dobfe. Na tomto Dakaru jsme byli pravé jediny netovarni tym v TOP10.

Tedy 10. na svéte, to nezni uplné€ Spatné, ne?
6. Kolik mate v soucasnosti sponzort a je stavajici situace uspokojujici?

Vzdy muze byt 1épe, ale také htife. Stale se mtizeme zdokonalit a vime, kde pfesné, coz
je strasn¢ dulezité. K tomu ale potfebujeme sponzory a finance, kterych je zatim
nedostatek, takze pracujeme s tim, co mame. Mnozstvi sponzorii se pohybuje kolem 20-
30, ale mluvime i o velmi malych nebo napiiklad mych osobnich.

7. Mate néjaky propagacni material predstavujici tym?
Mame webové stranky, kde se d4 vSe dohledat, a k tomu mame nékolik prezentaci, které

se tvori dle situace.

8. Jak se méni navstévnost na vasich webovych strankadch v pribéhu konani

Dakaru?

Béhem Dakaru navstévnost rapidné roste, dostdvame se az na desetindsobky primérné

mésicni navstévnosti v priabéhu roku.

79



Priloha €. 2
Jak vypada vase stavajici nabidka pro sponzory?

Jak uz jsem zminoval diive, v soucasnosti nemame ucelenou sponzorskou nabidku
do balickt, ale snazime se s kazdym sponzorem domluvit individualné a splnit jeho
priority. Na druhou stranu nez ke spolupraci dojde, 1 pro nas je dalezité si uvédomit,
comy chceme po sponzorovi. Napf. s firmou Mini zacala spoluprace tak, ze jsem
jatekl, jak si spolupraci predstavuji, konkrétné jsem jim nabidnul vyuzivani mé tvare
amého jména sjejich propagacnimi akcemi. A na oplatku ze chci jezdit v Mini,

pouzivat auta, jinak nic nechci. A oni souhlasili.
Ale abychom se dostali k samotnym protivykontim, které nabizime, tak se jedna o:

Mediélni dosah - medialni zasah, jedna se o na§i medialni hodnotu. Reknéme, Ze je to
pro partnery nendsilnd reklama ve vSech mediich, jako je TV, Radio (spojeni jména),
Tisk a Online. Ke kazdému vystupu, ktery mame, se vede zdznam, a ten je nasledné
agenturou ohodnoceny, aby to délala tfeti strana a ne my. To by bylo zavadé¢jici. Jedna
se o zkratku AVE. A ve strucnosti se to poc€ita tak, Ze vezmes, kolik by t&€ stala reklama
v daném mediu a v dané velikosti a to je hodnota ¢lanku. Samoziejmé se to da
rozpracovat pro jednotlivé partnery, ale ti si to vétSinou zafizuji samy, pokud jsou
to velké firmy jako napt. u nas Mogul. Do detailu bys mohla jit tak, Ze se podivas
na zaznam v TV, zjistis§, kolik lidi se koukalo, jakou dobu bylo dané logo nebo néazev,
napis prosté cokoli na zaznamu a z toho vypocita§ medidlni hodnotu. Toto je hodné
komplexni a hodn¢ zajimavé téma a je to vlastné jeden z hlavnich divodd, pro¢ s nami
znacky spolupracuji. Zajistime jim obrovskou viditelnost. Zde jsou ¢isla za obdobi 1. 2.

2017 - 31. 1. 2018 (sezona 2017 + Dakar 2018)
TV =25 mil

Radio = 1,7 mil

Tisk = 28,3 mil

Online = 16,6 mil

Celkem tedy 71,6 mil. K¢.

Dale je to ambasadorstvi, coZ znamena vyuZzivani jména tymu ¢i mého k propagaci
produktii, vyuzivani fotek pro jejich tcely atd., spojeni jména partnera se jménem tymu.
Jsme ochotni firm¢ poskytnout ambasadora jejich znacky.
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Reklamni plochy na strojich, kombinézach, helméch,... které jsou ocenéné podle vyse

rowr

poskytnuté finan¢ni ¢astky a také jsou plochy rizné velké.

Jsou to samoziejmé¢ také webové stranky a v dneSni dob¢ hlavné socialni sité, kde
bychom sponzory a jejich produkty propagovali. Na webovych strankach umistujeme

reklamni bannery s odkazem na internetové stranky partnera.

Tyto protivykony ptedstavuji pro sponzory hlavni motivaci, protoze se jedna o zptsob

propagace, zviditelnéni se diky spolupraci s nami. A to je pravé to, o co kazdé¢ firmé jde.

Dalsi skupina produkta, které mame v nabidce, predstavuji néco, ¢im se spoluprace
snami muze stat jedine¢na oproti spolupraci s jinymi sportovnimi tymy. Jsou

to konkrétné:

Teambuildingové akce, kdy pro zaméstnance partnera ptipravime celodenni akci, kde
si vyzkousi jizdu na ctyikolkach, povozime je v kamionu, pak si popovidame spolecné

o Dakaru, mame pfipravené prezentace o tom, jak vypada Dakar a extrém atd.

Dale poradame kazdy rok v obdobi mésicti kvétna a Cervna tymové testovani v Africe,
kde jsme ochotni pro partnera vyclenit par volnych mist. Tam si jejich zastupci zaziji

ey

extrém na vlastni kiizi, jsou soucasti jednoho tymu a zaziji tplné jinou ,,dovolenou*.

Jako posledni véc, kterou mizeme partnerovi nabidnout, je nezapomenutelny zazitek
v podobé tucasti na Dakaru. Ale jelikoz se jedna o velmi nakladnou akci, sponzor

by musel dat hodné€ penéz.

Dale bych jesté chtél dodat, Ze je velmi dulezité, aby dochéazelo k tzv. kiiZovani, coz
znamena, Ze se budeme navzijem vyuzivat, tedy Ze partner bude vyuZivat mé tvare
pro svoji reklamu. Napf. Big Shock! ze zacatku nebyl na tuto spolupraci zvykly
a nevyuzival mé. Ted’ uZ zacind spolupracovat a situace je lepsi.

Muj osobni sponzor Zeiss, vyrobce dioptrickych bryli a ¢ocek, se mnou spolupracuje
velmi dobfe. Jelikoz jejich produkty pifi zdvodeéni potiebuji, zkusil jsem je oslovit
s nabidkou. Nyni uZ od nich médm piesn¢ dany plan, co kdy, kde budu fotit, co budu

nosit a podle toho se fidim.
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