Abstrakt

Je dilezité kontrolovat, zda spolecnosti majici dominantni pozici na konkrétnim trhu dodrzuji
zékony a pravidla a nezneuzivaji svého postaveni na dkor slabSich hra¢u na trhu. Takovéto
chovani totiZ poSkozuje existujici zdravou konkurenci a zabranuje vzniku konkurence nové,
zuzuje moznosti volby spotiebitele a zpusobuje prudké neziddouci zmény cen, kterym je
spotfebiel vystaven. Prace pojednidva o teoretickych aspektech predatorského chovani a
aplikuje ho na readlny pfipad z dopravniho sektoru za ucelem popsani procesu zjiStovani
relevantniho trhu a trzniho podilu a odhalovéni preditorského chovani. Nedilnou soucasti je i

dotaznikovy prizkum mezi cestujicimi.
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