
Abstrakt  

Je důležité kontrolovat, zda společnosti mající dominantní pozici na konkrétním trhu dodržují 

zákony a pravidla a nezneužívají svého postavení na úkor slabších hráčů na trhu. Takovéto 

chování totiž poškozuje existující zdravou konkurenci  a zabraňuje vzniku konkurence nové, 

zúžuje možnosti volby spotřebitele a způsobuje prudké nežádoucí změny cen, kterým je 

spotřebiel vystaven. Práce pojednává o teoretických aspektech predátorského chování a 

aplikuje ho na reálný případ z dopravního sektoru za účelem popsání procesu zjišťování 

relevantního trhu a tržního podílu a odhalování predátorského chování. Nedílnou součástí je i 

dotazníkový průzkum mezi cestujícími.  
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