Abstrakt

Diplomova prace pojednava o vlivu socialni sité Instagram na sebepfijeti
a sebeprezentaci teenagerl. V teoretické Casti prace jsou predstaveny koncepty, které
jsou spojovany se socialnimi sitémi. Mezi tyto koncepty patfi pfedevSim prosuming,
participativni kultura a Web 2.0. Dale jsou pfedstaveny hlavni pfistupy k vlivu socialnich
siti na teenagery. Uvadim do kontextu socialnich siti pojmy, které jsou pfedmétem
vyzkumu diplomové prace. Prace seznamuje s prezentaci identity na socialnich sitich, se
sebereflexi plynouci z odebiraného obsahu a s marketingovym vyuzitim instagramovych
influenceru.

Hlavni cile prace, které jsou definované v tezi, jsou tyto tfi: Jakym zpusobem na
participantky vyzkumu pulsobi obsah, ktery na Instagramu odebiraji, zda reflektuji
pfijimany obsah ve své vlastni prezentaci na Instagramu a finalné téz jakym zptsobem
na participantky pusobi reklamni aktivity instagramovych influenceru. Kvalitativni vyzkum
se zaméruje na divky ve véku Sestnacti let. Jedna se o mirny odklon od teze, ktera pocitala
se zkoumanim SirSi skupiny teenagert. Pro co nejlepSi moznou diskuzi dat jsem se
rozhodla pro jednotnéjSi skupinu participantd vyzkumu. Metodou ziskavani dat je
rozhovor pomoci navodu a pfistup k analyze vychazi ze zakotvené teorie (grounded

theory). Jako doplrikova metoda pro ovéreni odpovédi je pouZita obsahova analyza.



