Anotacia

Diplomova praca sa zaobera analyzou vyuzitia socidlnych sieti dvomi kanadskymi politickymi
stranami a ich lidrami pocas kanadskych federalnych volieb 2015. Praca odkazuje na tedriu
politickej komunikacie, politickych kampani a politického marketingu ako na teoretické
vychodiska. Priblizuje koncept Webu 2.0 a identifikuje dve hlavné funkcie socidlnych médii
v politickej komunikacii, a to Sirenia informdcii a angazovanosti. Sposob vyuzitia socidlnych
sieti a zastipenie tychto funkcii je dalej analyzované pomocou kvantitativnej obsahovej
analyzy prispevkov na socidlnych siet'ach Facebook, Twitter a Youtube. Praca nadvizuje na
doterajSie vyskumy socidlnych sieti a moze sluzit ako podklad pre d’al§ie vyskumy vyuzitia

socialnych sieti v politickej komunikécii.



