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Diplomová práca sa zaoberá analýzou využitia sociálnych sietí dvomi kanadskými politickými 

stranami a ich lídrami počas kanadských federálnych volieb 2015. Práca odkazuje na teóriu 

politickej komunikácie, politických kampaní a politického marketingu ako na teoretické 

východiská. Približuje koncept Webu 2.0 a identifikuje dve hlavné funkcie sociálnych médií 

v politickej komunikácii, a to šírenia informácií a angažovanosti. Spôsob využitia sociálnych 

sietí a zastúpenie týchto funkcií je ďalej analyzované pomocou kvantitatívnej obsahovej 

analýzy príspevkov na sociálnych sieťach Facebook, Twitter a Youtube. Práca nadväzuje na 

doterajšie výskumy sociálnych sietí a môže slúžiť ako podklad pre ďalšie výskumy využitia 

sociálnych sietí v politickej komunikácii.  

 

 


