Abstrakt

Bakalafska prace je zaméfena na jazykové persvazivni prvky obsazené v reklamnich
textech. Pfredmétem zkouméni budou dva predni Ceské lifestylové magaziny - Elle a InStyle.
Préace se zaméfuje na psychologii reklamy, médii a jazyk, jakym se reklama snazi oslovovat a
presvédcovat Ctenare. Lifestylové magaziny maji specificky zpisob a jazyk, jakym se Ctenari
komunikuji. Pfedmétem zkoumdni prace budou texty oznacené jako ,,promotion“. Rozsah
zkoumaného vzorku bude 6 Cisel casopisu Elle a dvé ¢isla ¢asopisu Instyle. Prvni kapitola se
zabyva teorii médii, masmédii a jejich vlivu na spole¢nost. Druhd kapitola je vénovana
lifestylovym magazintim a jejich historii. Ve tfeti kapitole se autorka vénuje teorii persvaze a
jazyka. A Ctvrta se zaméii na reklamu a jeji schopnost ovliviiovat nazory a postoje. V
praktické casti bakalafské prace je popsana metoda obsahové analyzy a popis sledovaného
souboru dat. Nésledné se prace vénuje samotnému rozboru jednotlivych reklamnich sdé€leni a
zkouma jazykové persvazivni prvky v nich obsazené. V zavéru se pak autorka pokusi ukazat,
jaké persvazivni prvky se v textech nejcastéji objevuji, na jaké produkty se zaméfuji a zda
texty a jejich jazykové prvky odpovidaji pouckdm a odborné literatute, kterd se vénuje

spravnému zpracovani reklamnich textu.



