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Jméno diplomanta: Natalie Kozlova

Nazev prace: Porovnani efektivity vydaju na reklamu béhem vysilani vrcholnych hokejovych akci

Cil prace: Hlavnim cilem této diplomové prace je porovnat prostfedky vynalozené na reklamu béhem
vrcholnych hokejovych akci vysilanych na CT sport s jejich sledovanosti. K porovnani poslouzi
koeficient, ktery vznikne na zakladé podilu konkrétni sledovanosti sportovniho pfenosu a k tomu
pfislusné ceny za reklamu pomoci metody Cost per Thousand. Dal$im cilem je pomoci dotazniku zjistit,
jak moc jsou si divaci schopni spojit danou hokejovou udalost se jménem inzerenta a jak se reklamy
inzerentl vryvaji do paméti pravé divakim. Kone¢nym cilem je poté vyhodnoceni, do jakého typu
udalosti se vyplati inzerentim investovat, a to z pohledu ceny reklamy, sledovanosti pfenosu a pravé

zapamatovatelnosti u divaka.
Jméno oponenta: Mgr. William Crossan PhD

Zaméstnavatel a funkce oponenta (pokud neni zaméstnancem UK FTVS):

Celkova narocnost tématu na:

Podprlimérna Prlimérna Nadprimérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Stupeni spInéni cile prace velmi dobre
Logicka stavba prace Vyborné
Préace s literaturou — citace, vlastni komentar velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod velmi dobre
Hloubka tématické analyzy, vlastni ptinos Vyborné
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Vyborné
Stylisticka Uroven, jazyk velmi dobre

Prakticka/teoreticka vyuZzitelnost zpracovani:
Podprlimérna Prlimérna Nadprimérna

Hodnoceni prace:

Tato prace strucné a jasné hodnoti Ctyfi hokejové udalosti s ohledem na nejlepsi dolarové investice do
reklamy. Pouzité metody jsou jednoduché a praktické. Autorka spoléhd na dvé metody hodnoceni —
Cost per Thousand a dotazniky. Autorcina znalost a vyuziti metody CPT je velmi dobra. Sekci dotaznikd
chybi teoretické pozadi a je nedostatecna. Vzhledem k nizkému poctu dotazovanych lidi, omezené
demografii a chybéjici pilotni studii, nemohou byt uskutecnéné dotazniky povazovany za reprezentativni
a proto nepfindsi zadnou pfidanou hodnotu jinak kvalitni praci.

Pripominky:

Dotaznik se Sesti otazkami pro 143 respondentd nemlzZe byt povazovan za reprezentativni. V
metodologické sekci neni uvedeno jak byli respondenti vybrani a jakym zplsobem probéhlo dotaznikové
Setfeni. Autorkou jsme informovani o tom, Ze “Pres sto z dotazovanych byli aktivni ucastnici golfového ¢i
hokejového turnaje v roce 2017.". Toto je v praci uvedeno 2x, ale neni feceno proc byla vybrana tato
skupina lidi a jak to mohlo ovlivnit vysledky. Dale, v praci neni zminka o pilotni studii dotaznikd.



O 143 respondentech se dozvime jen jejich pohlavi, ale zadné demografické informace. Autorka uvadi,
Ze mnoho z nich jsou studenti FTVS, coZ mlize znamenat, Ze jejich sledovaci navyky mohly byt vyrazné
odlisné pred 3 lety, kdy se konala prvni sportovni udalost.

V dotazniku jsou respondenti zadani, aby si vzpomnéli na Ctyfi riizné udalosti v pribéhu tfi let. Nemame
dostatek informaci o tom, které spolecnosti si béhem hokejovych udalosti zakoupily reklamni ¢as, kolik
reklamniho Casu si koupily nebo béhem kterych zapast reklama probéhla. Dotaznik nevychazi z zadné
standardni teorie zapamatovatelnosti reklamy.

Prehledova studie je logicky vystavéna. Zahrnuje vétsinu zakulisnich informaci, které jsou potreba, aniz
by uvadéla prilis zbytecnych definic a teorie. Jedina oblast, ktera je v prehledové studii prehlédnuta, je
prehled vyzkumu zapamatovatelnosti u divakd. Toto prehlédnuti se odrazi v nedostateCnych metodach
dotaznikového Setreni a interpretace.

SkutecCnost, Ze inzerenti musi nakoupit rekimani Cas dopredu, aniz by védéli jak bude Cesky tym na
turnaji postupovat, nebyla v praci podle vSeho brana v potaz. Vyrazné by to ovlivnilo CPT u zavérecnych
zapasu, ve kterych v kazdém pripadé chybéla Ceska zastoupeni. Avsak, kdyby se na nékterém z téchto
turnajl dostal cesky tym do finale, mélo by to pro inzerenty velkou hodnotu.

Anglicka anotace potfebuje korekturu a nékteré body nedavaji smysl.
Zakony citované na stranach 14-17 nemaji spravné citace.
Proc je obrazek 3 z roku 2013/14 a ne ze soucasnostii?

Tabulky ilustrujici nejsledovanéjsi zapasy (tabulky 1, 3, 5, 7) by byly uziteCnéjsi, kdyby zaroven uvadély
den v tydnu a ¢as. V praci je tato informace uvadéna jen prilezitostné, ale hraje pfitom vyznamnou roli
pro inzerenty v rozhodovacim procesu.

Obrazek 7 neni nutny. Jedind potfebna data z obrazku je Cislo 1,2, které je zaroven uvedeno v textu.

Ctyfi hokejové turnaje vybrané pro vykum jsou vybornou volbou pro potencidlni inzerenty na ¢eském
trhu. Vysvétleni jejich volby a odlisnosti ukazuje na jasné pochopeni a logiku.

Otazky k obhajobé:

1. Zda se, ze analyza ukazuje, Ze inzerenti si mohou koupit reklamni ¢as na zakladé CPT za zapas.
Jak dlouho dopredu se vétsinou kupuje reklama na velké hokejové udalosti? Existuje zplsob,
jak si koupit reklamni Cas pro playoff, ktery je podminény postupem ceského tymu do této Casti
turnaje?

2. Jaky rozdil v cilové skupiné (pokud néjaky) mize inzerent oCekavat, kdyz zvazuje zadani
reklamy v zapase mezi Ceskem a Ruskem v playoff, v porovnani se zapasem mezi Némeckem a
Norskem v zakladnim kole?

3. Jak by mohl byt vas dotaznik Iépe sestaven, aby rovnym dilem zkoumal zapamatovatelnost
reklamy ze vSech Ctyfech udalosti v prdbéhu tfi let?

Prace je doporucena k obhajobé. ano

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobre

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.

V Praze dne Podpis



