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Porovnani efektivity vydaji na reklamu béhem vysilani vrcholnych

hokejovych akci

Hlavnim cilem této diplomové prace je porovnat prostiedky
vynalozené na reklamu béhem vrcholnych hokejovych akei vysilanych
na CT sport s jejich sledovanosti. K porovnani poslouzi koeficient,
ktery vznikne na zaklad¢ podilu konkrétni sledovanosti sportovniho
pienosu a k tomu pfislusné ceny za reklamu pomoci metody Cost per
Thousand. Dal$im cilem je pomoci dotazniku zjistit, jak moc jsou si
divaci schopni spojit danou hokejovou udalost se jménem inzerenta a
jak se reklamy inzerentl vryvaji do paméti pravé divakiim. Konecnym
cilem je poté vyhodnoceni, do jakého typu udélosti se vyplati
inzerentim investovat, a to zpohledu ceny reklamy, sledovanosti

pfenosu a pravé zapamatovatelnosti u divéka.

Analyza sekundarnich dat Ceské televize a internetového portalu
Mediaguru. PfedevSim wuziti ziskanych internich sekunddrnich dat
k vyhodnoceni efektivity vlozenych prostiedkti do televizni reklamy
vramci zvolenych hokejovych wudalosti. Témi jsou 4 zvolené
akce — Ledni hokej na Zimnich olympijskych hrach v So¢i 2014,
Mistrovstvi svéta v hokeji v CR 2015, Svétovy pohar v Torontu 2016
a Mistrovstvi svéta v hokeji v Némecku a Patizi 2017. Efektivita je
vyhodnocena pomoci metody Cost per Thousand, ktera diky svému
vzorci davda mozZznost komparace jednotlivych pfenosii. Mimo
komparace je pouzita metoda dotazovani, kdy pomoci osobniho
dotazovani na

6 otazek bylo dosazeno odpovédi od 143 respondenti.

Jako nejefektivnéjsi se ukézala inzerce béhem MS 2015 potadaném
CR, kdy nejlevngji firmy vyslo osloveni tisicovky divaki pii findlové
¢asti ato na 49,24 K¢ a jen o par korun vice ve vyfazovaci Casti.
Vyrazné nejhife dopadl SP 2016 a to jak vohledu na vysledky
vypocti CPT, tak iu vefejnosti, ktera odpovidala na dotaznik. Podle



dotazniku si lidé nejvice zapamatovali firmy Huawei a Clavin, kdy obé
tyto firmy mély zakoupené reklamni prostory na MS 2015 1 2017.
Kazda zfirem zvolila jinou strategii, jak se dostat divakim do
povédomi, kdy Huawei spojila svlij produkt se znamou osobnosti a

firma Clavin vsadila na ¢etnost opakovani reklamniho spotu.

Klicova slova: reklama, hokej, hokejovy pienos, televizni sledovanost, cena reklamy,

dotaznik, inzerent



