KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socialnich véd
Institut komunika¢nich studii a Zurnalistiky

POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

V politaci vypliiujte pouze do Sedivych policek!
Po jejich vyplnéni posudek vytisknéte, zakrouzkuje navrhovanou zndmku, podepiste a odevzdejte!

Typ diplomové prace (,bakalaiska“ nebo ,,magisterska“): bakalaFska

Typ posudku (,,posudek vedouciho prace*, nebo ,.posudek oponenta“): posudek oponenta
Autor/ka prace

Ptijmeni: DoleZalova Jméno: Sarka

Nazev prace: Vizudlni komunikace firmy Tatra Koprivnice ve tficatych letech dvacatého stoleti
Autor/ka posudku

Pfijmeni: Prusa Jméno: Igor

Pracovisté: IKSZ FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE”

1. Odpovida 2. Odchyluje se od | 3. Odchyluje se od | 4. Neodpovida

schvalenym tezi, ale odchyleni je |tezi a odchyleni neni schvalenym

tezim vhodné a v préaci vhodné a v praci tezim
zdtivodnéné zdivodnéné

15708 Cil prace

152 Metoda prace

13 Struktura préace X

¥ v 14 ’
) Oznaéte »X'* vybrané hodnoceni.

KOMENTAR (v pfipadé hodnoceni ve sloupcich 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni vytky pro
Jjednotlivé podbody) (max. 500 znakii)

Autorka Sarka Dolezalova se ve své praci drzela schvalenych tezi a postupovala v souladu s nimi. Metoda i
struktura prace odpovidaji pozadavkim, pocet planované zakladni literatury navic vzrostl na nékolik desitek
tituld.

2. HODNOCENIi OBSAHU VYSLEDNE PRACE

Hodnoceni znamkou

Bakalarské prace:

2.1 | Relativni iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury

2.3 | Schopnost aplikovat prostudovanou literaturu

el | e s

2.4 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

Magisterské prace:

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu

2.3 | Uroven zpracovani materialu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu

2.4 | Schopnost sestavit a pouZit soubor metod pfiméfeny cili

2.6 | Puvodnost préce, piinos prace k rozvoji oboru




' Vyplitujte &islici na $kale 1 -2 -3 — 4 (vyborné — velmi dobré — dobré — nedostate¢né)

KOMENTAR (v ptipadé hodnoceni 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni vytky pro jednotlivé
podbody) (max. 500 znaki)

Autorka pochopila a uspésné aplikovala zpracovanou literaturu véetné zvladnuti zvolené techniky analyzy.
Diiraz byl kladen spi3e na teoretickou stranku véci, ikdyz prakticka ¢ast vyzkumu nebyla uplné zanedbana.

3. HODNOCENiI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE

Hodnoceni znamkou

Bakalarské prace:

3.1 | Logicnost struktury prace

3.2 | Uroven poznamkového aparétu a odkazi

3.3 | DodrZeni cita¢ni normy

3.4 | Opravnénost a vhodnost pfiloh

3.5 | Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované porusovana platna
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 4!)

3.5 | Graficka uprava 1

Magisterské prace:

3.1 |Logi¢nost struktury prace

3.2 | Zvladnuti terminologie oboru

3.3 | Uroven poznamkového aparatu

3.4 | DodrZeni citatni normy

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh

3.6 |Jazykova a stylisticka Groveri prace (pokud je opakované porusovana platna
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 4!)

3.7 | Graficka tprava

' Vypliijte islici na 3kale 1 —2—3 — 4 (vyborné — velmi dobré — dobré — nedostateéné)

KOMENTAR (v pfipadé hodnoceni 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni vytky pro jednotlivé
podbody) (max. 600 znak)

Prace je logicky strukturovana, citatni normy jsou zachovéany. Poznamkovy aparat ziistavéa viceméné
nevyuzity. Barevna priloha efektivné ilustruje vysledky semiotické analyzy dobovych reklamnich texti Tatry
Kopfivnice. Text si udrzuje vysokou stylistickou a jazykovou rovén a i piesto je velmi ¢tivy a srozumitelny.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z vysledné préce, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost tématu a my$lenek apod.) (max. 750 znak)

V uvodni teoretické Casti autorka definuje jednotlivé komunikaéni procesy a vysvétluje pojem znacky jako
vyznamné nositelky pfidané hodnoty na poli marketingové komunikace. Autorka dale popisuje (na tfinacti
strankach!) historii firmy Tatra, ke které navic v pfiloze doklada jeji podrobnou genealogii. Prestoze
zkoumani vyvoje firmy na pozadi ménici se spole¢ensko-politické situace miize byt pfinosné pro dalsi
vyzkum, v pfipad€ zvoleného tématu by snad rozsitena genealogie byla postacujici. Na samotnou analyzu
procesu vizualni komunikace vcetné semiotické analyzy vybranych textd tak bohuzel zbylo pouhych sedm
stran. Jistym zpestfenim této kapitoly by byla komparace dobovych reklamnich materiald ze stejné oblasti
v jiném kulturnim prostiedi.

5. OTAZKY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSIi VYJADRIT (jedna a7 tFi):

Sul V kapitole 9.3 uvadite nazor, ze reklama ma velice blizko k uméni. Zatadila byste Vami analyzované
reklamni texty Tatry Kopfivnice do oblasti uméni a pro¢?

52

9.3

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (po vytiSténi posudku ruéné zakrouzkujte vami navrhované hodnoceni)




N e Podpis: ...




