
 

 

Abstrakt 

Název:   Reklamní kampaň náborové akce Týden hokeje na Facebooku 

Cíle: Hlavním cílem práce je příprava, realizace a analýza výsledků 

reklamní kampaně na Facebooku určena akci Týden hokeje, která 

se koná v rámci čtyřletého projektu Českého svazu ledního hokeje 

Pojď hrát hokej.  

Metody: Metody této diplomové práce se týkají dvou oblastí, a to reklamy 

na Facebooku a kvalitativního výzkumu. Kvůli specifickému 

odvětví reklamy na Facebooku byl v této diplomové práci vytvořen 

návod postupu tvorby reklamní kampaně na sociální síti Facebook, 

při kterém bylo využito nástroje pro reklamu Power Editor. Pro 

vyhodnocení reklamní kampaně bylo využito výsledků 

výkonnostních metrik plynoucích z analytického nástroje Power 

Editor, jejichž výčet byl definován na základě výzkumných otázek. 

Data metrik byla zpracována pomocí programu Microsoft Excel. 

Pro shrnutí všech kanálů marketingové komunikace projektu a 

začlenění reklamní kampaně na Facebooku do jejich výčtu byl 

proveden kvalitativní výzkum v podobě neformálního rozhovoru 

s manažerem projektu.  

Výsledky: Výsledkem této práce je vytvoření základního stavebního kamene 

pro tvorbu reklamních kampaní na Facebooku pro další náborové 

akce Týden hokeje, vytvoření návodu na tvorbu reklamní kampaně 

na Facebooku a předložení zpětné vazby a detailní analýzy 

výsledků první reklamní kampaně Českému svazu ledního hokeje.  

Klíčová slova: Internetový marketing, internetová reklama, marketingová 

komunikace, sport, hokej, sociální sítě, Facebook 

 


