Abstrakt

Bakalarska prace se zabyva analyzou vyvoje komunikacni strategie znacky Pornhub,
internetového distributora pornografie, v obdobi mezi lety 2013—-2017. Déle hleda odpovéd’ na
otazkou, zda se muze pornograficka znacka zatadit mezi bézné znacky. Prace sestava ze Ctyt
kapitol. Prvni kapitola pojednava o vztahu pornografie a internetu, o pojmu mediovany sex a
také nastinuje legislativni ramec tykajici se online pornografie. Ve druhé kapitole autorka
popisuje znacku Pornhub z hlediska marketingové teorie. Tteti kapitola se podrobné zaméiuje
na marketingovy mix znacky a poté také na vyvoj komunika¢niho mixu spolu s nastroji, které
znacka vyuziva. Ve ctvrté kapitole autorka hodnoti komunikaci znac¢ky vzhledem k postaveni
pornografie ve spolecnosti. Prace dokazuje, ze se znacce dafi i ptes silné spoleCenské konvence
efektivné komunikovat jak se svymi uzivateli, tak s $irs§i vetejnosti. Tato komunikace ji poméaha
pii budovani silné znacky a zaroven snizuje kolisani navstévnosti, ¢imz vytvaii konkurenéni
vyhodu. Postupné se znacce sice dafi piekonédvat spolecenské normy, neni vSak jisté, jestli se

zafadi mezi mainstreamové znacky.



