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Marketingovy vyzkum hodnoty znacky Umbro na trhu s fotbalovym

ptislusenstvim

Hlavnim cilem této prace je zjistit, jak vnimaji hodnotu znacky Umbro
spotiebitelé fotbalového ptislusenstvi. Dalsim z cilti bylo identifikovat
postaveni znacky Umbro vzhledem ke konkurenénim znackam, odhalit jeji
silné a slabé stranky a navrhnout opatieni, kterd by vedla ke zvyseni jeji

hodnoty v ocich zakaznik.

Tato prace vyuziva metodu kvantitativniho vyzkumu. Pro vyzkum bylo
nejprve nutné nashromazdit primérni data. Ke sbéru téchto dat bylo
vyuzito elektronické dotazovani, vybér respondentli byl proveden ¢astecné
ovlivnénym vzorkem. Rozsah vzorku respondent byl stanoven na alespon

80 respondenti.

Vyzkum odhalil, ze 78% respondentli mé osobni zkuSenost s fotbalovym
produktem znacky Umbro. Dale bylo zjisténo, Ze respondenti pii nakupu
fotbalového vybaveni nejvice dbaji na kvalitu a funk¢nost. Tato kritéria
vysla jako dvé z nejlépe hodnocenych kritérii znacky Umbro. Znacce
Umbro vSak podle respondentii chybi propagace, nebot’ si velka ¢ast z
nich nedokaZe vybavit jakoukoliv propagaci znacky Umbro nebo spojeni s

néjakym znamym fotbalovym klubem ¢i hracem.
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