
Předkládaná diplomová práce, kromě přehledu dosavadního stavu poznání v oblasti využívání 

sociálních médií v politické komunikaci ve světě i v České republice, přináší pohled na to, jak 

jsou sociální sítě pro politické účely užívány jak českými regionálními politickými stranami, 

tak jejich lídry. Vychází z disciplíny politické komunikace spojující přístupy z oborů politologie 

a mediálních studií. Ústřední výzkumnou otázkou je, jak regionální političtí aktéři využívali 

sociální sítě v politické komunikaci: kdo využíval tato média, jak je využíval a s jakým 

úspěchem. Na pozadí těchto otázek pátráme po přítomnosti personalizace komunikace a 

příznaků permanentní kampaně. Výzkum je vystavěn zejména na kvantitativní obsahové 

analýze dat, jež mapuje, jak aktéři užívali nejrozšířenější online sociální síť Facebook. 


