Reklama je fenomén, se kterym se clovek v dnesni na spotiebu orientované

spolecnosti setkdva prakticky kdekoliv. Ve své diplomové praci vychazim z ptistupti
vyzdvihujicich aktivni chovani pfijemcti medidlnich textl a z teorii spotiebitelské
socializace, jakozto procesu, jehoz vystupem by mél byt také urcity stupenn skepticismu
jedince k reklam¢. Zkoumam roli reklamy, coby specifického typu medialniho textu v
zivote teenagertl jako cilové skupiny tvofici mladé medidlni publikum. Adolescence je
chépana jako mimotfadné dynamické stadium kognitivniho a socidlniho vyvoje a podle
dosavadnich vyzkumt nelze ptedpokladat, Ze by kognitivni procesy, vira a postoje byly
stejné jako u dospélych osob, nebo u mladsich déti.

Cilem této prace je zjistit, jak mladi 1idé od tfinacti do sedmnaécti let, ktefi nyni

prochazi obdobim adolescence, vnimaji a reflektuji pfitomnost reklamy ve svém Zivoté, jak
se s reklamou jako fenoménem bezpochyby patiicim ke spotiebné orientované spole¢nosti
vyrovnavaji, jak popisuji jeji potenc1aln1 vliv na sebe a ostatni, jaky styl schéma a
argumenty ve svych uvahach pouzivaji a v neposledni fadg, do jaké miry je mozné fici o
dnesnich teenagerech, Ze k reklamé jako medialnimu textu pfistupuji jako publikum
aktivné. M1j vyzkum Vycha21 z analyzy 152 eseji, které napsali zZaci/studenti zakladni
Skoly, viceletého gymnézia a pedagogického lycea na téma ,,Ja a reklama* na podzim roku
2006, a které jsem podrobila obsahové analyze.


http://www.tcpdf.org

