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V' pocitadi vyplriujte pouze do Sedivych poli¢ek! Po jejich vyplnéni posudek vytisknéte, vyberte

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE’

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od tezi a | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je |odchyleni neni vhodné a | schvalenym
tezim ale vhodné a v praci zdivodnéné tezim
zdlvodnéné
1.1. | Cil prace X [ ] [ ] [ ]
1.2. | Metoda prace X : : :
1.3. | Struktura prace X [ ] [ ] [ ]

’Oznaéte vybrané hodnoceni.

KOMENTAR (v pripadé hodnoceni ve sloupcich 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni
vytky pro jednotlivé podbody; max. 1000 znak()

2. HODNOCENi ODBORNEHO CHARAKTERU PRACE

Hodnoceni znamkou”

2.1 |Relevance tématu s ohledem na sou€asny stav vyzkumu 3

2.2 | Phvodnost prace a pfinos oboru 2

2.3 |Relativni uplnost zpracované literatury a informacnich zdroju 2
vhodnych pro analyzu zvoleného tématu

2.4 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu 3

2.5 | Uroven zpracovani pouzitych zdrojti 2

2.6 |Pouzité metody a jejich relevance s ohledem na téma vyzkumu 3

a sledované cile

'Vypliujte Sislici na kale 1 — 2 — 3 — 4 (vyborné — velmi dobré — dobré — nedostate&né)




KOMENTAR (v pripadé hodnoceni 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni vytky pro
jednotlivé podbody; max. 1000 znakd)

Autor si zvolil na prvni pohled atraktivni téma, a to zkoumat vztah extrémnich
pravicovych formaci a politického marketingu. Prace je rozdélena do dvou casti,
prvni ktera vymezuje metody politického marketingu a Casti, ktera se vénuje
zkoumanym politickym subjektim. Za problematické povazuji fakt, Ze autor
neformuluje jasnou vyzkumnou otazku ¢i cil. Nevymezuje co z teorie politického
marketingu bude aplikovat a jakym zplsobem. Text tak plisobi, jako nahodila
snuska hare Ci lépe shrnutych informaci o politickém marketingu a pravicovém
extermismu. Autor dobfe shrnuje teorii politického marketingu, nicméné vychazi
z nékolika zdroju, které se zhusta opakuji. Za zcela neakceptovatelné, pak
povazuji jakym zplsobem jsou metody aplikovany na komunikaci zkoumanych
subjektd. Lakonické konstatovani, Ze strany nepouzivaji vyzkumy, mélo byt dale
zkoumano a rozvedeno. Pokud strany netestuji sva sdéleni a neanalyzuji trh je
takika nemozné zkoumat je optikou politického marketingu.

3. HODNOCENi FORMALNICH KRITERIi TEXTU

Hodnoceni znamkou”
3.1 |Logi¢nost struktury prace 3
3.2 | Argumentacéni schopnost autora, ucelenost a provazanost 4
vykladu
3.3 | Zvladnuti terminologie oboru 1
3.4 | Dodrzeni citacni normy 1
3.5 | Uroven poznamkového aparatu 1
3.6 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované 1
porusovana platna kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 4!)
3.7 | Opravnénost a vhodnost pfiloh s ohledem na logiku vykladu a 2
pouzitou argumentaci
3.8 | Graficka Uprava textu 1

JVypliujte &islici na $kale 1 — 2 — 3 — 4 (vyborné — velmi dobré — dobré — nedostatené)

KOMENTAR (v pripadé hodnoceni 3 a 4 musi autor posudku slovné formulovat hlavni vytky pro
jednotlivé podbody; max. 2000 znakui)

K formalni strance textu nemam vyhrady. Ackoli povazuji praci vzhledem
k rozsahu za pomérné kratkou.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE
(celkovy dojem z vysledné prace, jeji silné a slabé stranky, plvodnost tématu a mySlenek
apod.; max. 1500 znaku)

Je patrné, zZe textu chybi jasné formulovany reserach design a vyzkumny cil. Autor
si zvolil velmi ambiciozni cile, které se podle mého nazoru ne zcela podafilo
naplnit. Fakt, Ze strany komunikuji v ramci socialnich médiich &i navstévuji své
voli€e, neni dukazem toho, Ze tak €ini v ramci jasné marketingové strategie. Praci
se zasadnimi vyhradami doporucuji k obhajobé s hodnocenim dobre, které
nemusi byt konecCné.

5. OTAZKY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSi VYJADRIT

5.1 |Na zakladé ¢eho je mozné prokazat, Zze extrémni formace pouzivaji metody
politického marketingu?




5.2 |Povazujete vyuzivani socialnich siti za marketingovy pfistup?

5.3

6. NAVRHOVANA ZNAMKA
vyberte znamku ze seznamu:

Diplomovou praci k obhajobé doporucéuiji.

Navrhované hodnoceni: dobfe
Komentar k nejednoznacnéemu hodnoceni:

ZDUVODNENI| V PRIPADE NEDOPORUCENI (max. 700 znaku):

Datum: 6. 6.2017 Podpis:




