POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVE PRACE

Jméno a pfijmeni diplomanta: Tomas$ Zim¢éik
Téma prace: Projekt komunikaéni strategie fotbalového klubu SK Sigma
Olomouc, a.s.

Cil prace: Tvorba projektu komunikaéni strategie fotbalového klubu SK Sigma
Olomouc, a.s. Analyza soucasného stavu marketingovych aktivit fotbalového
klubu SK Sigma Olomouc, a.s.

Naroc¢nost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné prumérné nadprimérné
- vstupni udaje a jejich zpracovani podprimeérné primérné nadprumérné
- pouzité¢ metody podprimeérné primérné nadprimérné

Kritéria hodnoceni price — stupné hodnoceni:

vyborn€ - velmidobfe - vyhovujici - nevyhovujici
Stupeti splnéni cile prace velmi dobfe
Logicka stavba prace velmi dobte
Prace s literaturou — citace vyborné
Adekvatnost pouzitych metod velmi dobfe
Hloubka tématické analyzy velmi dobfe
Uprava prace-text-grafy-tabulky vyborné
Stylisticka uroveti vyborné

Prakticka / teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

podprimérna prumérna nadprimérna

Pfipominky — pfip. otdzky k obhajobé

Prace si vzala za cil na zakladé analyzy souCasného stavu zvolené organizace navrhnout
komunika¢ni strategii véetné konkrétnich krokt a ¢asového planu. Prace k tématu pfistupuje
pomérné Siroce ¢imZ se oblas vytraci konkrétni fakta a prace se kloni abstraktnim smérem.
Z hlediska cild, které si diplomant v uvodu prace vyty¢il, nalézam rezervy v konkrétn&j$im
propracovani jednotlivych komunikadnich aktivit, napf. tiskovd zprava by mohla byt
rozpracovana véetné grafického navrhu a uvedenych piesnych naleZitosti. V préaci je popsana
pouze obecné, problém ilustruje véta:,,Grafickd stranka je na profesiondlni urovni.“ Autor
piedstavu déle nespecifikuje. Déle rezervy spatfuji v oblasti finanéniho nastinu, kde se jedna
skutedné o velmi hruby nastin, ze kterého neni patrna naro¢nost zmény komunikaéni strategie.




Kladn& hodnotim napady autora na jednotlivé akce. Z hlediska logické stavby prace vidim
jako problematické uvedeni oblasti metodiky pfed oblast teorie, tak jak je kapitola v praci
pojata piisobi jako vytrZzena z kontextu. Rezervy spatfuji, také v oblasti poméru &asti teorie a
aplikace. Autor se napiiklad v analyzach opirda o SWOT matici, kterd vSak v praci vysvétlena
neni, je pouze uvedena jako metoda. Obdobné je tomu i v pfipadé organizalni struktury,
piitemzZ sytém &i zplsob organizace a nasledné definovani komunikacnich pravomoci neni
pro komunikaéni strategii organizace nepodstatny. V pfipad€ prace s literaturou a uzivani
citaci nemam vyhrady. Z hlediska hloubky tematické analyzy si dovolim poukazat, jak jsem
jiz vuvodu predestiel, na oblasny obecny pohled autora na problém marketingové
komunikace. Jako ptiklad uvedu tentokrat navrhované webové stranky. Autor v celém
rozsahu &asového planu a pro viechny skupiny uvadi &innost jako aktivni, avSak jiZ
nerozpracovava, jak &innost navazuje na jiné aktivity pro konkrétni skupiny. Tedy napiiklad
jak podpofit jednotliva utkani na strankach, ¢i jak a kdy konkrétné propagovat den otevienych
dvefi atd. Grafickou tpravu a stylistickou uroven prace hodnotim bez pfipominek.

Uvadim ndasledujici dopliiujici otazky:

1) Navrhnéte ndvaznost webové prezentace na jednotlivé aktivity.
2) Charakterizujte zvolené jednotlivé cilové skupiny.
3) Pokuste se hrub& odhadnout celkovou finanéni naro¢nost navrhované komunikacni

strategie.

Celkové doporuceni:

Prace je doporuéena k obhajobé.

Navrzeny klasifikaéni stupen: velmi dobie

V Praze dne: 27. dubna 2007




