
Abstrakt 

 

 Tématem této práce je teorie metafory jakožto kreativního či významotvorného užití 

jazyka, jak byla vypracována primárně v rámci debaty filozofů jazyka a estetiků hlásících se 

k analytické filozofické tradici, která probíhala ve druhé polovině dvacátého století. Cílem 

práce je ukázat tradiční chápání metafory jakožto čistě rétorické figury (stylistické jazykové 

ozdoby) jako nedostačující a metaforu představit naopak jako kognitivní prostředek, který na 

základě sémantické inovace přináší nové vhledy a významy. Práce bude sledovat vývoj pojetí 

metafory v rámci výše uvedené debaty a pokusí se rekonstruovat základní pozice, které v ní 

vykrystalizovaly, poukázat jak na jejich dílčí přednosti, tak nevýhody a zároveň vyzdvihnout 

opakující se okruhy problémů. Klíčovou roli zde sehraje analýza konstituce významu, jež se 

ukáže být pro výchozí pozici sémantické teorie metafory klíčová. Jedním z ústředních pojmů, 

které bude práce také sledovat, bude pojem podobnosti, o který se opírá kritizované pojetí 

metafory coby jazykové ozdoby. 

 


