
Abstrakt

Diplomová práce se zabývá problematikou vztahů mezi sebeprezentací na sociálních sítích a 

ideálem ženské krásy. Práce pojímá ideál krásy jako sociální konstrukt, neboť každá kultura 

má odlišný pohled na to, co je krásné a na ideál krásy jako takový. Současně se také tyto 

představy v průběhu času proměňovaly. Práce je rovněž založena na předpokladu, že krása má 

multidimenzionální povahu a zabývá se různými pojetími krásy.  Cílem práce je  zhodnotit 

způsoby  sebeprezentace  žen  na  sociálních  sítích  v kontextu  ideálu  krásy.  Podkladem pro 

výzkumné šetření se staly profilové obrázky žen na sociálních sítích a využívá kvalitativní 

metody  zakotvené  teorie.  Konečné  výsledky  ukazují,  že  dominantní  způsob  vizuální 

sebeprezentace  zaujímá  selfie.  Výzkum dále  ukázal,  že  v každé  skupině  existuje  alespoň 

určitá menšina žen, které se prezentují v souladu s preferovaným ideálem krásy. Rozdíly jsou 

pak popsány v závěru práce.


