Abstrakt

Diplomova prace s nazvem Komparativni sémiotickd analyza reklamniho prostoru ceské a
korejské mutace casopisu ELLE se zabyva komparaci reklamniho prostoru v ¢eské a jihokorejské
mutaci globalniho lifestylového ¢asopisu ELLE z hlediska sémiotické analyzy.

Prace je clenéna klasicky, pfi¢emz teoretickd vychodiska ptfedstavuji tfi stézejni oblasti. V
prvni ¢asti se prace zabyva médii, medidlnim produktem a jeho obsahem obecné. Poskytuje také
informace o ¢asopisu ELLE a jeho internacionalizaci se zvlastnim diirazem na jihokorejska kulturni
specifika. Rovnéz nelze opomenout kapitolu v€novanou teorii socidlni konstrukce reality, jez
vychézi z dila Petera Bergera a Thomase Luckmanna. Druha ¢ast je kliova, nebot’ pfinasi poznatky
o sémiotice o hlavnich pfedstavitelich oboru. Prace tak predstavuje Charlesa Sanderse Peirce,
Ferdinanda de Saussura a zejména mytologie Rolanda Barthese. Posledni teoreticka ¢ast nahlédla
do podstaty marketingové komunikace a reklamy a pouZzivani celebrit v reklamnich kampanich.

Analyticka ¢ast se diky teoretickému zakladu miize vénovat sémiotické analyze reklam
cilich na cesky a jihokorejsky trh, jichz se ve zkoumaném obdobi vyskytlo témét 470. Prace
odhaluje pouzivané myty, jez jsou v Casopise ELLE piitomny a poukazuje na spole¢né a rozdilné

charakteristiky.



