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Anotace (abstrakt)

Diplomova prace Sémiotickd analyza volebnich spotit do Poslanecké snémovny
vroce 2013 s vyuzitim sémiotické analyzy detailn€ rozebira televizni spoty vysilané pro
cely voleb vroce 2013 Ceskou televizi. Pro potieby prace byly zvoleny spoty
politickych stran a hnuti, které piekro€ily pétiprocentni hranici a dostaly se do
Poslanecké snémovny, tedy CSSD, ANO, KSCM, Top 09, ODS, Usvit a KDU-CSL.
Duiraz je zde kladen na vyuzité vyrazové prostiedky a znaky, které se ve spotech
nalézaji. Cilem prace je odpoveédét na otazku, jaké sdéleni je voli¢im skrze spoty
adresovano. Prace se zaroven se snazi zjistit, zda se v jednotlivych spotech vitéznych
stran daji nalézt shodné prvky, které mohly ovlivnit vysledek voleb. Vychazi
z ptedpokladu, ze vSechny volebni spoty vitéznych politickych uskupeni a stran budou
obsahovat shodné prvky a ze vSechny se budou snazit pfimét volice, aby dorazili
k volbam. Dal§im ptfedpokladem je, Ze Zadny z volebnich spotii nebude piimo hanit
jinou politickou stranu ¢i jeji politiku. V teoretické Casti se prace zabyva zakladnimi
pojmy politické komunikace, politickou reklamou a jeji regulaci v Ceské republice.
Prace také piedstavuje volebni systém Ceské republiky a politickou situaci pied

volbami 2013.

Abstract

The Diploma thesis The Semiotic Analysis of campaign spots of parliamentary

election in 2013 uses the semiotic analysis to analyse campaign spots broadcasted by



the Czech Television before the elections in 2013. With regards of the purpose of this
paperwork we chose the spots of victorious political parties, the ones who have
exceeded the minimal level of 5% of total votes to gain the mandate, thus CSSD, ANO,
KSCM, Top 09, ODS, Usvit and KDU-CSL. We emphasise signs and means of
expression used in chosen campaign spots. The aim of this paperwork is to answer the
question what message campaign spots address to voters. Moreover, the diploma thesis
tries to answer the question, if all victorious campaign spots contain the same signs and
means of expression which could help them to influence the result of elections. The
hypothesis of this diploma thesis suppose that all campaign spots will contain the same
signs and that they will ask people to vote. Furthermore, we expect that none of the
campaign spots will directly criticize other political parties or their policy. The
theoretical part of the paperwork presents the basic concepts of political
communication, political advertisement and its regulation in the Czech Republic. The
paperwork introduces the electoral system of the Czech Republic and current political

situation as well.
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1. Uvod

Volby do Poslanecké snémovny v roce 2013 se uskuteCnily 25. a 26. fijna.
Vitézn& z nich vysla levicova strana Ceska socialni demokracie, v ¢ele s Bohuslavem
Sobotkou (dale CSSD), ktera ziskala tésné nad dvacet procent viech hlastl. V zavésu za
ni, s necelymi devatendcti procenty hlast, se umistilo politické hnuti ANO vedené
Andrejem BabiSem. Za uspéch se da také povazovat vysledek Komunistické strany
(KSCM), ktera spolu se svym republikovym lidrem Vojtéchem Filipem ziskala bezmala
patnact procent hlasi. Tradi¢ni pravicové strany jako TOP 09, Obcanska demokraticka
strana (ODS) a Kiestanska a demokratick4 unie- Ceskoslovenska strana lidova (KDU-
CSL) oproti predchozim vysledkim oslabily, ale své zastoupeni v parlamentu ziskaly.
Kromé nich se nad pétiprocentni hranici nutnou pro ziskani mandatu v Poslanecké
snémovné dostalo hnuti Usvit ptimé demokracie Tomia Okamury (dale Usvit), které

ziskalo skoro sedm procent vSech hlast.

Volby jsou specidlni ptilezitosti k vyzkumu vztahi mezi médii a politikou, jsou
,»urcity specificky kulminacni bod v procesu pieddvani zprav a informaci mezi voli¢em,

el

médii a politickou sférou.”’ V ptredvolebnim obdobi jednotliva politickd uskupeni
vénuji médiim zvySenou pozornost a snazi se ziskat v médiich svlij prostor za ucelem
sebeprezentace. Kazdy politicky subjekt pro tyto Ucely vyuzZiva jinou komunikacni
strategii. Tato prace se detailngji vénuje volebnim spotiim vysilanym Ceskou televizi,
které jsou soucasti predvolebni komunikacni strategie politickych uskupeni. Zamétuje
se na spoty stran, které ziskaly ve volbach v roce 2013 dostatecny pocet hlasii k zajisténi
si mandatu v Poslanecké snémovné PCR. Volebnim spotim neni v Ceské republice
vénovana vyrazn€j§i akademickd pozornost, piestoZze jsou vyznamnou soucasti

politickych ptedvolebnich komunikacnich strategii a zaslouzi si byt zafazeny mezi

zajmy vyzkumu.

Cilem prace je s pomoci sémiotické analyzy odpoveédét na otazku, jaké sdéleni je

voli¢lim skrze spoty adresovano. Prace se zaroven se snazi zjistit, zda se v jednotlivych

1 Jirak, Jan a Blanka Richova, Politickd komunikace a média (Praha: Karolinum, 2000), str. 8.
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spotech vitéznych stran daji nalézt shodné prvky, které mohly ovlivnit vysledek voleb.
Prace vychazi z predpokladu, Ze vSechny volebni spoty vitéznych politickych uskupeni
a stran budou obsahovat shodné prvky a Ze se vSechny budou snazit pfimét volice, aby
dorazili k volbam. Dal§im piedpokladem je, ze zadny z volebnich spotii nebude piimo

hanit jinou politickou stranu ¢i jeji politiku.

Prvni ¢ast prace slouzi k vysvétleni teoretického ramce. V této Césti jsou
vysvétleny zdkladni pojmy a koncepty, dlraz je pfitom kladen na objasnéni terminil
»politickd komunikace* a ,politickd reklama®“. U pojmu ,politicka reklama®“ se

diplomova prace zamétuje predevsim na jeji pravni regulaci v ramci Ceské republiky.

Tteti kapitola prace piibliZzuje ctenaiim metodologicky ramec. Objasiiuje design
kvalitativniho vyzkumu vychézejiciho ze sémiotiky a sémiotické analyzy a detailnéji

rozebira proces postupu vyzkumu.

Ctvrta kapitola je vénovana empirickému vyzkumu. Pomoci sémiotické analyzy,
jejiz postup byl popsén v predchéazejici kapitole, jsou v této Casti prace rozebrany
oficialni volebni spoty politickych stran a uskupeni, kterym se podafilo prekonat 5%
hranici v§ech hlasti a zajistit si misto v Parlamentu Ceské republiky. Jedn4 se o pul

minutoveé spoty vysilané Ceskou televizi ve stanoveném piedvolebnim obdobi.

V paté kapitole jsou piedstaveny vysledky vyzkumu a odpovédi na stanovené

otazky. Na zavér jsou shrnuty vSechny poznatky, kterych bylo diky této praci dosazeno.



2. Teoreticky ramec

V této Casti prace jsou vysvétleny zékladni pojmy a koncepty, se kterymi
pracujeme v diplomové praci. Prace se zabyva politickou komunikaci, kterd je v této
kapitole definovana jako védecky obor i praxe. Duraz je kladen na pfedstaveni pojmu
»politickd reklama® a jeji podstaty. V kapitole se vénujeme také pravni regulaci pro

televizni vysilani politické reklamy v Ceské republice.

2.1 Politicka komunikace

Pojem ,,politickd komunikace* je velmi téZko definovatelny, jak upozoriiuje
Brian McNair ve své knize An Introduction to Political Communication.” Piesto se o
definici pokusime. Podle ¢eského autora zabyvajiciho se politickou komunikaci, Jana
Kiecka, se da politickd komunikace chapat jako studijni obor, ktery vznikl prinikem
dvou disciplin: politologie a medidlnich studii. Tento obor se zabyva tématy, jako jsou
vztah médii a politiky, volebni kampané, nebo ob&anskd angazovanost.®> Politicka
komunikace se ale také da chapat jako praxe, objekt zdjmu stejnojmenného studijniho
oboru. Podle této definice politickd komunikace zahrnuje komunikaci realizovanou
politiky a politickymi subjekty, aby dosahli ur€itych cilli, a pocita také s komunikact,
kdy nepolitické subjekty ptedavaji informace a sd€leni politickym subjektim. Cilem
politické komunikace je ovliviiovani postoju lidi, kteti mohou ovlivnit kli¢ova politicka
rozhodnuti.* Politickd komunikace jako praxe se objevuje také ve formé& sdéleni

zprostiedkovanych médii (politické komentafe, zpravy, a jiné).>

Politickd komunikace jako praxe pocita s existenci politickych aktéri, ktefi
mohou mit jak kolektivni, tak individudlni charakter. Mezi kolektivni politické aktéry
lze zaradit vSechny statni a vefejnopravni instituce, patii sem i politické strany a

elementy obcanské spolecnosti. Individudlnimi politickymi aktéry jsou nejcastéji

2 McNair, Brian, An Introduction to Political Communication (New York: Psychology Press, 2003), str. 3.
3 Kiedek, Jan. Politickd komunikace (Praha: Grada, 2013), str. 7- 8.
4 Stédron, Bohumir a kolektiv, Politika a politicky marketing (Praha: C.H.Beck, 2013), str. 19.

5> McNair, Brian, An Introduction to Political Communication (New York: Psychology Press, 2003), str. 4.
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jednotlivi zéastupci kolektivnich aktéra (Clen politické strany, mluvc¢i, politicky

zastupce), ale také novinaii a medialni magnati.®

Politicka komunikace miiZze byt verbalni, non-verbalni, i mix obou. Casto je
rozdilné také sméfovani politické komunikace, kterda muze byt jak horizontalni, tak
vertikdlni. Horizontdlni smétovani politické komunikace se odehrava mezi aktéry stejné
urovné (napiiklad mezi dvéma politickymi stranami) a u ni se predpoklada oficidlni
dialog a obousmérnost komunikace. Proti tomu komunikace vertikalni probihd mezi
elitami a masou (politickymi stranami a voli¢i) a lze se u ni Casto setkat s direktivni
jednosmérnou formou komunikace, coz zéalezi na povaze komunikace a typu vztahu

mezi aktéry.’

2.1.1 Politicka reklama

Soucasti politické komunikace je také politicka reklama, kterd je kli¢ovym
pojmem pro tuto praci. Politicka reklama je vice nez volebni kampan, volebni kampan
1ze vést pouze v ptipadé vyhlaSeni voleb, kdezto politickou reklamu mohou vést aktéti
politické komunikace ke své propagaci i mimo volebni obdobi.® Politicka reklama ma
v sob¢ tedy zabudovany princip dlouhodobosti, mluvime o permanentnich politickych
kampanich diky existenci profesionalti zabyvajicich se politickou reklamou uvnitt

politickych stran.’

Vznik politické reklamy bezpochyby souvisi srozvojem informacnich
technologii a spolecenskych véd. Politické subjekty spoléhaji na politickou reklamu
jako na prvek zajistujici jim vitézstvi v politickém souboji, je to forma propagace, ktera
muze mit riznou podobu: od televiznich spotd, tiSt€éné inzerce v novindch, ptes

billboardy aZ po cilenou manipulaci. Tvirci politické reklamy mohou vyuZivat techniku

6 Kiedek, Jan. Politickd komunikace (Praha: Grada, 2013), str. 12- 13.

7 Stédron, Bohumir a kolektiv, Politika a politicky marketing (Praha: C.H.Beck, 2013), str. 21.
$ Nalez US sp. zn. PL. US 73/04 ze dne 26. 1. 2005.

% Kiecek, Jan. Politicka komunikace (Praha: Grada, 2013), str. 12- 13.

6



imagemaking, kdy se snazi vyvolat pozitivni dojem u volicli, nebo také branding, kdy je

politicky subjekt spojovan s uréitymi hodnotami, postupy a pravidly.'°

Politicka reklama vychazi ze stejné podstaty jako reklama klasickd, neni zadnou
novou formou komunikace, pouze ,,vyuzivd raznych forem komunikace k dosazeni
vytyéeného ucinku.“!! Konkrétng politickd reklama ma vzbuzovat pocit, ze mezi
politickymi subjekty existuji rozdily a voli¢i se spravnou volbou podaii vyftesit zasadni

’ 12 , P . v RELT . row vr
problémy. “ Jedna se o zdmérny proces s jasné¢ definovanymi cili, mezi které ¢asto patii
podpoieni povédomi o politickém aktérovi ¢i snaha o jeho udrzeni nebo posileni pozice

na trhu."?

Reklama je zvlaStnim typem uzaviené¢ho textu, ktery musi byt jeho Ctenéaii
schopni dekodovat. Zpiisob zakddovani je vybran na zdklad€ zvoleného média. Kazda
reklama obsahuje sdé€leni, jehoz vyznam by méli byt ¢tenaii (v piipadé politické
reklamy voli¢i) schopni urcit, proto kazda reklama obsahuje také ,orientatory*, které
vedou k preferovanému &teni.'* Sdéleni mohou byt tii typli. V prvni fadé se miZe jednat
o sdéleni ve formé& utoku na své politické soupefe. Cilem uUto¢né strategie je poniZit
soupefe, poukdzat na jeho nedostatky jak osobnostni, tak profesni. Druhym typem
strategie sdéleni je obrana. K této formé sdé€leni se politické subjekty uchyluji, pokud se
samy staly ter¢em kritiky. Cilem obranné strategie sdéleni je zmirnit nasledky
vyplyvajici z Gtocného sdéleni. A poslednim typem moZzné strategie sdéleni je chvala.
Toto sdéleni politické strany vyuzivaji v ptipad€, Ze potrebuji vyzdvihnout své silné

stranky, nebo tispéchy.!”

Stejné jako klasicka reklama ma 1 politickd reklama tendenci pouzivat ve svém

sd€leni stereotypy, které ptijemci sd€leni usnadiiuji orientaci v dé&ji. V televizni reklamé

10 Stédron, Bohumir a kolektiv, Politika a politicky marketing (Praha: C.H.Beck, 2013), str. 25.

' Burton, Graeme a Jan Jirdk, Uvod do studia médii (Brno: Barrister & Principal, 2001), str. 259.
12 Tamtéz, str. 259.

13 Tamtéz str. 263.

4 Tamtéz str. 264.


https://www.kosmas.cz/nakladatelstvi/608/barrister-principal/

jsou Casto stereotypy kombinovany s intertextualitou. Reklamy a prostiedi déje Casto
odkazuji kjinym medidlnim textim tak, aby byly pfijemci sd€leni snadno
identifikovany spole¢n¢ s hodnotami, které texty obsahuji. Reklamy také obsahuji

referenéni ramce, z kterého lze vy¢ist ideologii reklamniho sdéleni.!®

21141 Pravni regulace politické reklamy v televizi a rozhlase

Politicka reklama ma z Ceské legislativé zvlastni prostor, nespada pod bézny typ
reklamy, nebot nepodporuje Zzadnou podnikatelskou cinnost. V televiznim a
rozhlasovém vysilani je politicka reklama standardné zakézana podle zakona

¢. 231/2001 Sb.:

., Provozovatelé vysilani nesmi do vysilani zarazovat obchodni sdéleni
politickych stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych kandidatii na poslance,
sendtory, prezidenta republiky nebo cleny zastupitelstva uzemniho samospravného

celku, pokud zvlastni zdkon nestanovi jinak. «l7

Specialni pravidla plati ve volebnim obdobi, kdy mohou strany vyuzit bezplatny
prostor ve vefejnopravni televizi a v rozhlase.'® Dobu a podobu, v jaké mohou politicka
uskupeni tento prostor vyuzivat, definuje zdkon o volbach do Parlamentu, o kterém

budeme vice hovofit niZe.

2.1.2 Volebni systém a zakon o volbach do Parlamentu Ceské
republiky
Dle Ustavy Ceské republiky jsou poslanci do Poslanecké snémovny voleni na
zékladé pomémého zastoupeni (¢l. 18 Ustavy Ceské republiky). Toto tajné hlasovani
probiha podle zasad vSeobecného, rovného a pfimého volebniho prava. Volebni systém

zaloZeny na proporcionalnim zastoupeni vesel prvné v platnost pied prvnimi volbami po

16 Burton, Graeme a Jan Jirdk, Uvod do studia médii (Brno: Barrister & Principal, 2001), str. 266- 268.

17" Zakon ¢&. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a 0 zméné dalsich zakoni, v
platném znéni, § 48 pismeno e¢)

18 _Politicka reklama®, Institut politického marktingu, stazeno 3. ledna 2017,

http://politickymarketing.com/glossary/politicka-reklama.
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zmeén¢ politického systému v ervnu roku 1990. Zakon byl novelizovan v roce 1992 a
vroce 1996 nabyl ucinnost novy Predpis ¢. 247/1995 Sb. Zakon o volbach do
Parlamentu Ceské republiky."

Tento zakon definuje podobu voleb do Poslanecké snémovny. Pravo volit ma
kazdy ob¢an Ceské republiky, ktery dosihl minimalni hranice véku osmnacti let.
V jistych pfipadech muize dojit k pfekdazkam vykonu volebniho préva, pokud jsou
obfané zbaveni zpusobilosti k prdvnim ukonim. Pravo byt volen do Poslanecké
snémovny maji viichni ob&ané Ceské republiky starsi jednadvaceti let. Dle zikona musi
byt volby vyhlaseny nejpozdéji devadesat dni pied jejich konanim. Volby se vzdy musi
konat ve dvou dnech, v patek a sobotu. V patek zac¢ina hlasovani v 14.00 hodin a kon¢i
ve 22.00 hodin. Druhy den voleb zac¢ina hlasovani v 8.00 hodin a kon¢i v 14.00 hodin.
Zaroven definuje podobu konéni voleb v zahrani¢i. Aby politické strana, hnuti, koalice
¢i uskupeni ziskala své zastoupeni v Poslanecké snémovné, musi ve volbach ziskat

minimélni hranici péti procent v§ech hlasi.?

Predpis ¢ 247/1995 Sb. Zdikon o volbach do Parlamentu Ceské republiky dale
definuje, jakym zptiisobem mé probihat volebni kampan. Zakon apeluje na Cestny a
poctivy prubéh kampané, na kandidatnich listindch nesmi byt uvadény nepravdivé
udaje. Pro volby do Poslanecké snémovny maji kandidujici politické strany, hnuti a
koalice vyhrazeny bezplatny vysilaci as v Ceské televizi (celkem &trnact hodin) a
dalsich &trnact hodin vysilaciho prostoru v Ceském rozhlase. P¥idélené vysilaci hodiny
se déli rovnym dilem mezi vSechny kandidaty se zaregistrovanou kandidatni listinou.
Tyto vysilaci hodiny jsou ptfidélovany losem kandidatim v obdobi zacinajici 13 dnti a
kon&ici 48 hodin pred zahdjenim samotnych voleb.?! V roce 2013 mély kandidujici
politické subjekty moznost vyuzit obdobi od 14. do 23. fijna pro zvetejnéni svého

volebniho spotu, pfi¢emZ maximalni délka klipu byla stanovena na ptl minuty. Klipy

19 Volby do Parlamentu Ceské republiky,“ stazeno 3. ledna 2017,
http://www.psp.cz/docs/texts/elections.html.
20| Zakony pro lidi“, stazeno 4. ervna, 2016, http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-247#cast1.

21 Tamtéz.



byly vysilany na televiznich programech CT1, CT2 a CT24. Kandidujici strany pfitom

mohly pouzit do vysilani az dvé verze svych spott.

Bezplatny vysilaci ¢as mohou kandidati vyuzit podle svého uvazeni. Tento Cas
muze slouzit pro agitaci ve svlij prospéch, ale také ve prospéch jiného kandidata. Je
zcela na vuli kandidujicich politickych uskupeni, zda se viibec rozhodnou ptidéleny cas
vyuzit. Pokud kandidat sviij spot nedoda, je Ceska televize nucena v ptidéleném ase
odvysilat titulek ,,Tento ¢as je vyhrazen pro...“ (a pfipoji ndzev dané¢ho politického

subjektu).??

Zakonem je zaroven oSetfené zvetejiiovani predvolebnich a volebnich prognéz.
V casovém obdobi zacinajici tfi dny pied volbami a koncici ukoncenim hlasovani je
zakéazéano zvetejiiovat volebni prizkumy. Pokud by se tak stalo, hrozi provinéné fyzické
osob¢ pokuta az do vyse 30 000 K¢&. V pripadé€ pravni osoby, ktera se se pii provozovani
televizniho nebo rozhlasového vysilani dopusti prestupku, hrozi pokuta do vyse az pul
milionu korun. Stejné jako je zakézano zvetejiiovat predvolebni a volebni prognézy
v obdobi tésné hrani¢ici s volbami a i v jejich priibéhu, tak je zakazéno agitovat pro
politické strany, hnuti, koalice 1 kandidaty ve volebnich mistnostech a jejich

bezprostiednim okoli.?

2.2 Politickd situace v Ceské republice pfed volbami 2013

Volby v fijnu roku 2013 byly volbami pfedcasnymi. Piedcasné volby byly
vyusténim politické krize z &ervna 2013, kdy na Utadu vlady zasahoval Utvar pro
odhalovani organizovaného zlo¢inu. Dominantni postavou celé kauzy se stala $éfka

kabinetu vlady Petra Necase, Jana Nagyova, ktera byla obvinéna z korupce a kraceni

22 Procedurélni a technické podminky vysilani pro kandidujici politické strany, hnuti, koalice®, Ceské
televize, stazeno 5. ledna 2017, http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/prilohy 13/proceduralni-a-technicke-podminky-vysilani-pro-kandidujici-politicke-
strany-hnuti-a-koalice-do-ps.pdf.
23 Zakony pro lidi*, stazeno 4. Eervna, 2016, http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1995-247#castl..
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dani®* Vreakci na situaci byl premiér Nefas nucen podat demisi. Pdvodni
sttedopravicova koalice tvofena ODS, TOP 09 a LIDEM se rozhodla o vytvofeni nové
vlady pod taktovkou zastupkyné ODS Miroslavy Némcové. Tomuto rozhodnuti ovsem
nebyl naklonén prezident Ceské republiky Milo§ Zeman, ktery misto jmenovani
Némcové dal prednost byvalému ministrovi financi Jifimu Rusnokovi, kterého jmenoval
do role premiéra. Rusnokova vlada dne 7. srpna pozadala o vysloveni divéry, k cemuz
ale pomérem 93 ku 100 hlasim nedoSlo. Pfesto se nejednalo o vitézstvi byvalé
sttedopravicové kolice, nebot’ hlasovani zdroven znamenalo rozpad parlamentni vétSiny
koalice, kdyz se hlasovani nezlcastnili dva poslanci za ODS a piedsedkyné LIDEM
Karolina Peak. Oslabeni ptivodni koalice vedlo ve svém dusledku k jejimu rozpadu a
k rozpusténi Poslanecké snémovny, ke kterému doslo po emotivnim hlasovani v utery

20. srpna. Prezident Milo§ Zeman poté vyhlasil termin pfedcasnych voleb.

2.2.1 Volebni prognézy

Do ptedcasnych voleb se prihlasilo celkem 24 politickych uskupeni a o kiesla
v Poslanecké snémovné bojovalo 5908 kandidati.>> Ve volebnich priizkumech jasné
dominovala CSSD. Podle Centra pro vyzkum vefejného minéni (CVVM), které
uspotadalo piedvolebni prizkum v obdobi od 7. do 14. fijna, mé&la CSSD ve volbach
ziskat dvacet est procent hlast.?® Obdobné si CSSD vedla i v priizkumech jinych
spolecnosti, vzdy byla jasnym favoritem voleb. V obdobi od €ervna do fijna ziskavala
v prizkumech prvni misto v rozmezi 23-34% vSech hlast. Zajimavy vyvoj voli¢skych
preferenci zaznamenalo hnuti ANO, z vyzkumt je zfetelné vidét, jak rychly skok ve

voli¢skych preferencich toto hnuti ucinilo. V ¢ervnu 2013 mu agentura Sanep

24 Darky pro Nagyovou? Kabelky, boty i nahrdelnik za milion,* Eurozprdvy, 25. kvétna 2015, stazeno 11.
kvétna 2016,http://domaci.eurozpravy.cz/zivot/121482-darky-pro-nagyovou-kabelky-boty-saty-i-
nahrdelnik-za-milion/.

25 Pfed¢asné volby do Poslanecké snémovny 2013, Aktudalné.cz, 23. srpna 2013, stazeno 11. kvétna
2016, http://www.aktualne.cz/wiki/domaci/predcasne-volby-do-poslanecke-snemovny-
2013/r~i:wiki:3882/.

26 __Stranicka preference v #jnu 2013*. Stazeno 4. kvétna, 2016.

http://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c1/a7102/f3/pv131021.pdf.
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piifazovala pravdépodobny zisk 2% hlasti.?” Na za¢atku srpna narostla pravdépodobnost
zvoleni na 2,6%.%® V prvni poloving zfi uz dle Sanepu mohlo ANO ziskat 6,1% volia.
Posledni vyzkum tésn¢ pied zahajenim voleb v obdobi 7. fijna az 16. fijna vedla
spolecnost TSN Aisa, ktera oslovila 1200 respondentii. Podle tohoto vyzkumu byl ANO
ptisouzen zisk 16% voli¢skych hlast. Jednalo se o piekvapivé rychly nariist preferenci
zcela nové a nezavedené politické stran€. Komunistickéd strana koncila v prizkumech

opakovang na druhé pticce.

28 Volebni preference®, stazeno 3. kvétna 2016,
http://sanep.cz/sid=kd6e2t8b17eva2e44a0101ikk2/pruzkumy/volebni-preference-publikovano-15-8-
2013/.
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3. Metodologicky ramec

V této casti prace je predstaven design vyzkumu a metodologické zakotveni
prace vychazejici z kvalitativniho vyzkumu. Empiricka ¢ast prace je zalozena na metod¢
sémiotické analyzy, ktera byla zvolena jako vhodny prostfedek pro zodpovézeni
zvolenych vyzkumnych otazek. Sémiotika 1 postup sémiotické analyzy jsou detailnéji

popsany v této Casti prace.

3.1 Zakladni vyzkumné otazky a hypotézy

V diplomové praci jsou zkoumany volebni spoty vitéznych stran ve volbach do
Poslanecké snémovny Parlamentu v roce 2013. Duraz je zde kladen na vyuzité vyrazové
prostfedky a znaky, které se ve spotech nalézaji. Cilem vyzkumu je zodpovédét dveé
vyzkumné otazky:

1. Jaké sdéleni je adresovano voli¢lim ve volebnich spotech?
uspéch politickych stran?

Prace vychdzi z pfedpokladu, Ze vSechny volebni spoty vitéznych politickych
uskupeni a stran budou obsahovat shodné prvky a Ze vSechny se budou snazit pfimét
volice, aby dorazili k volbam. Dal$im ptedpokladem je, Ze zZaddny z volebnich spotl

nebude ptfimo hanit jinou politickou stranu ¢i jeji politiku.

3.2 Sémioticky pristup k volebnim spotim

3.2.1 Sémiotika

V této Casti prace se vénujeme teorii sémiotiky. V prvni fad¢ je tieba definovat
samotny pojem ,,sémiotika*. V akademické sféfe prevazuje definice sémiotiky jako
,vedy, kterd se vénuje studiu procest spolecenské produkce vyznami ze znakovych

systémil (kodd) a jejich uziti v komunikaéni praxi“.?’ Zkracené se da Fici, ze sémiotika

% Jirak, Jan a Barbara Kopplova. Média a spolecnost: strucny iivod do studia médii. (Praha: Portal, 2007),
str. 207.
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je véda o znacich a jejich systémech; znak je zde klicovym prvkem. V kazdém systému
muzeme nalézt rozdilny pocet znakl. Podle Doubravové znaky, které¢ se nachéazeji na
vyznamu stat, zelena znamena povoleni k jizde ¢i pirechodu pres silnici. Naopak znaky
v nejvyssim stupni mohou predstavovat jednotlivé narodni jazyky. Vzhledem k Sifce
zabéru sémiotiky, sémiotika mize byt vyuzivana jako pomocna disciplina pro mnoho

véd, jako naptiklad matematika, lingvistika, biologie, fyzika, nebo filosofie.*°

Sémiotika se vyvijela uZz od starovéku. Pozndnim znakd se zabyvali jiz
filosofové ze starovéké Ciny, Indie, nebo Recka. Mezi prvni badatele lze zatadit
feckého filozofa Platona, ktery ve svém dialogu Kratylos pojednal o povaze znaki, nebo
Aristotela, ktery se o znaky zajimal ve svych spisech o logice a teorii poznani. Termin
sémeiotiké vznikl v Rimé, kdy ho poprvé pouzil vyznamny filozof a 1ékai Claudius
Galenos, ¢imz pojmenoval védu o pfiznacich. Ze starovéku také pochazi prvni definice
znaku: ,,Znak je néco, co nas samo o sob¢ pfivadi na myslenku o néem jiném*. O tuto

definici se postaral svaty Augustin, biskup z obdobi pozdniho fimského cisai'stvi.>!

Sémiotika vSak dlouho nebyla uznavana jako véda. V roce 1916 jesté Svycarsky
jazykovédec Ferdinand de Saussure psal o sémiotice jako o ,,neexistujici véde“.??
Saussure se zacal zajimat o vyznamy, které jsou zahrnuty ve znacich a symbolech a
zacal se zabyvat myslenkou vytvofeni samostatného oboru. Ve svém nejznamé;sim dile
Kurs obecné lingvistiky, které bylo vydano tfi roky po jeho smrti z poznamek jeho
studentd, pfedstavuje strukturalismus lingvistiky. V tomto dile ukazal na pottebu vzniku
védy, ktera by dokdzala urcit, z ¢eho se skladaji znaky a které zakony je fidi.

Lingvistiku chdpal jako soucast této obecné védy.>

30 Doubravova, Jarmila, Sémiotika v teorii a praxi (Praha: Portal s.r.o., 2002), str. 27.

31 Cerny, Jifi a Jan Hole§, Sémiotika (Praha: Portal, 2004), str. 23.

32 Frotcher, Sven, Pét tisic znakii a symbolii svéta (Praha: Grada Publishing, 2008), str. 21.

33 Saussure, Ferdinand de, Charles Bally, Albert Riedlinger a Albert Sechehaye, Kurs obecné lingvistiky
(Praha: Academia, 1996), str. 52.
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Skoro soucasné se Saussurem se o skladbu znaki a jejich vyznamy zacal zajimat
také americky filozof Charles Sanders Pierce. Pierce proslul mimo jiné svym citatem

,,nemame schopnosti myslet bez znak{i* a je také autorem pojmu sémiotika.>*

3.2.2 Znak

Znak je zakladni jednotkou sémiotiky. Piesto neni jednoduché znak definovat a
to zejména diky velkému mnozstvi znakovych systémd, jejich variacim a riznorodosti.
Ptesto, pokusime-li se znak definovat, musime se zaméfit na fakt, ze znak (signum) je
néco, co zastupuje néco jin¢ho, a zaroven existuje nckdo, kdo si tento vztah
uvédomuje.® Naptiklad kazdy, kdo se zajima o matematiku, ihned pochopi, co znamena
znak m, poznd, Ze tento znak zastupuje matematickou konstantu o jist¢ hodnoté. Nebo
kazdy, kdo rozumi ceskému jazyku, vi, ze Ceské slovo pes zastupuje vSechny druhy
¢tyfnohych mazli¢kt, nejlepsich pratel cloveéka.

Znaky jsou usporadany do kodd, které jsou v podstaté ndvody, ,.jak &ist text.*®.
Koédy jsou kulturné podminény, abychom rozuméli jejich vyznamu, je tfeba znat
pravidla pro jejich pouZivani, které se v riznych kulturach lisi. V pfipadé, Ze text
obsahuje pouze jeden kod, oznacujeme ho jako simplexni komunikat. Pokud obsahuje

vice kodi, pak hovotime o tzv. komplexnim komunikatu.

Pfi zkoumani znaki je tfeba pocitat s tim, ze kazdy pouzivany znak se vyviji.
Znakové systétmy muzeme rozdélovat podle stability, nékteré znakové systémy se
neustale méni, nékteré jsou relativné stabilni a nékteré jsou instituciondlné¢ meénény Cas
od casu. Jako ptiklad neustdle se ménicich se znakovych systémi 1ze uvést zivé jazyky,
u kterych se Casto méni jak zvukovad, tak lexikélni a gramatickd slozka. Ptikladem
relativné stabilniho znakového systému muize byt Morseova abeceda, kterd se od svého

vzniku nijak nezménila a za ptiklad znakovych systémi ménénych institucionalné lze

3% Frotcher, Sven, Pét tisic znakii a symbolii svéta (Praha: Grada Publishing, 2008), str. 21.
35 Cerny, Jifi a Jan Hole§, Sémiotika (Praha: Portal s.r.0., 2004), str. 16.
36 Jirak, Jan a Barbora Kopplova, Masovd média (Praha: Portal s.r.0., 2009), str. 272.
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uvést napiiklad dopravni znaceni, které je ménéno v zavislosti na vzniku novych

technologii, nebo dopravnich prostiedkii.*’

V této praci budou piedstavena dvé pojeti konceptu znakli. Prvnim typem je
bilateralni pojeti znak, jak ho ptedstavil Saussure, druhou unilateralni koncepce Pierce.
Ob¢ koncepce jsou Casto stavény proti sob¢, Casto je jedna ¢i druhd uptednostiiovana,

ale obé jsou stejné diilezité, nebot’ umoziuji zmapovat odligné oblasti teorie znaku.*3

Bilateralni, neboli diadické pojeti znaku ptedpokladd, ze jazykovy systém je
tvofen dvéma slozkami. Prvni slozkou je signifiant, ktery se do CeStiny preklada jako
oznadujici, je to reprezentace, o které nam predavaji svédectvi nase smysly. ** Druhou
sloZkou je signifié, neboli esky oznacované, je to predstava, kterou vydava akusticky

obraz.

Pierciiv koncept znakt je triadicky, nebo takzvané unilaterdlni. Do Piercovy
teorie znaki, ze které pak Cerpali autofi Frankfurtské Skoly, se promitl jeho Siroky zabér
zajmu, v prub¢hu Zivota se vénoval predevS§im matematice, historii, filosofii, a také
vyucoval chemii.*® Podle Pierce znak tvoii tridda t¥i prvki: representamen, objekt a
interpretant. Podle néj je znak, neboli representamen, néco, ,,co pro nékoho néco
zastupuje z néjakého hlediska nebo v néjaké uloze: je to cokoli, co vztahuje néco jiného
(jeho interpretans) k n&jakému objektu, k némuz se samo vztahuje (svému objektu).*4!
Vsechny tfi prvky pak na sebe navzajem ptlisobi. Vztahy mezi nimi pak piedstavuje
sémioticky trojuhelnik, jez se li§i v podani jednotlivych autorti. NejcCastéji je vSak
uvadén trojuhelnik Ogdena — Richardse, ktery do vrchold trojuhelniku klade: symbol,

referent, myslenku c¢ili reference.

37 Cerny, Jifi a Jan Hole§, Sémiotika (Praha: Portal s.r.0., 2004, str. 18-19.

38 Palek, Bohumil, Sémiotika (Praha: Univerzita Karlova, 1997), str. 4.

39 Saussure, Ferdinand de, Charles Bally, Albert Riedlinger a Albert Sechehaye, Kurs obecné lingvistiky
(Praha: Academia, 1996), str. 96.

40 Doubravova, Jarmila, Sémiotika v teorii a praxi (Praha: Portal s.r.o., 2002), str. 49.

41 Peirce, Charles Sanders. Lingvistické citanky. I : Sémiotika. (Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi,
1972).
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Ke spravnému pochopeni vyznamu

THOUGHET OR HEFERENHCE

trojuhelniku je tfeba uvést dostatecné
srozumitelny piiklad. Naptiklad slovo
,stal, pak samotné slovo stil (tedy forma
znaku) je symbolem, referenci je smysl

znaku  (utvéfejici se v mysli

VAT interpretujiciho), a kone¢né referentem je
EWMNOL olemds for REFERENT

(an imputed relation) prfedmét mimojazykoveé skute€nosti.
= TRUE

3.2.3 Oznacovani

Oznacovani je mechanismus, diky kterému lze pfifadit znak nebo znakovy
systém ke své referencni realité. Pivodné se jedna o Saussurovu koncepci, ktera ale
nevypovidala nic o pfijemci sdéleni ani o jeho sociokulturnim prostfedi. Na piijemce
sdéleni se zaméfil az francouzsky sociolog Roland Barthes, ktery zkoumal, jak znaky

pracuji v ramci kultury. Diky nému vznikl systém o né€kolika rovinach oznacovani.

3.2.31 Oznacovani prvniho stupné

V prvni roviné oznacovani se vyzkumnici snazi identifikovat jednotlivé znaky,
urcit jejich vyznam. Prvni stupenl ozna¢ovani, zndmy pod terminem denotace, vychazi
ze Saussurova konceptu oznacujictho a oznacovaného a pozndvani znakd smysly.
V prvnim stupni oznacovani je kazdy znak popsan bez citového zabarveni, je to
nezabarveny popis oznatovaného znaku.*’ Denotace slouZi piedevsim k analytickym
cilim, ale v praxi je velmi obtizn¢ dosdhnout neutrality interpretace. V této diplomové
préaci v denotativni roviné budeme postupovat tak, Ze nejprve popiSeme naraci a jeji
strukturu. Na drovni denotace budeme zkoumat, jaké jsou pouzité znaky (hlavni a
vedlejsi) a jejich struktura, jaké jsou pouzivany technické kody a symbolické néstroje

(barva, rekvizity, scéna a zvuk).

42 Fiske, John a John Hartley, Reading Television (Methuen, 1978), str. 41.
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3.2.3.2 Oznacovani druhého stupné

Ke druhému stupni oznacovani, konotaci, dochdzi v okamziku, kdy se znaky
stavaji subjektivnimi, respektive kdyz se prvostupiiové vyznamy znakii setkavaji s
hodnotami a jiz vytvofenymi kulturnimi diskurzy. Konotace vychazi z ,,ustavenych a
sdilenych spoledenskych konvenci“® a je do jisté miry individudlni zaleZitosti.
Reflektuje nézory a sociokulturni hodnoty konkrétniho piijemce sdéleni. Pii konotaci
dochazi k tomu, ze ,,pivodni znak, vnimany na denotativni roving, se stavd novym
oznacujicim, ktery spousti ¢i asociuje novy mentalni obraz a pti¢leiiuje jej k piivodnimu

znaku.“

V této Casti analyzy se prvné snazime odhalit skryté vyznamy vychazejici
z kulturnich diskurzli, zabyvame se také pouzitymi obraznymi pojmenovanimi
(metafory, synekdochy, metonymie), analyzou techniky vypravéni a paradigmatickym
usporddanim sdéleni. Paradigma je dle Reifové ,,soubor jednotek, z né¢hoz se na zékladé
podobnosti jedna vybere a zkombinuje s ostatnimi v syntagmatu.“** V této praci se
budeme zabyvat vybranymi paradigmaty jednotlivych spotii. Kromé vySe zminéného do
konotacni roviny patii také intertextualita. Pojem intertextualita ndm ukazuje, zda na
sebe zkoumané texty navazuji a vznikd druhotnd, odvozend komunikace. Pfijemce
sdéleni méa diky intertextualit¢ moZnost odhalit skryté texty, které piidavaji sdéleni

hlubsi vyznam.*®

3.2.3.3 Oznacovani tretiho stupné

Mechanismus tfetiho stupné oznaCovani je Rolandem Barthem pojmenovén jako
symbolicky. Podle n¢j se objekt stavd symbolem, ktery ziskava vyznam. Tteti stupen
oznacovani dale rozpracovali autofi dila Reading Television John Fiske a John Hartley,
ktefi ptiznali velky vyznam ideologii, kterou povazuji za neviditelny organizujici

princip.*¢

43 Trampota, Tomas a Martina Vojtéchovskd, Metody vyzkumu médii (Praha: Portal, 2010), str. 120.

4 Reifova, Irena, Slovnik medidini komunikace (Praha: Portal, 2004), str. 35.

45 Juraskova, Olga a Pavel Hortdk, Velky slovnik marketingovych komunikact (Praha: Grada Publishing,
2012), str. 96.

46 Fiske, John a John Hartley, Reading Television (Methuen, 1978).
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3.2.4 Sémioza a sémioticka analyza

Semiodza je proces, pii némz prifazujeme k nékterému pojmu, pfedmétu, jevu
udélosti nebo osob¢ pfislusny znak. Oproti tomu, sémiotickd analyza je pak v proces
opacny, kdy je badano, pro¢ byl urcitému predmétu, jevu, udélosti pripsan prave
vybrany znak a jak to ovlivnilo celkovy vyznam komunikatu. Sémiotickd analyza je
metoda, kterd spociva v oddé€leni jednotlivych znakt a kodi od vyznamového celku a
jejich nasledné kontextové komparaci a syntéze. Sémioticka analyza se tak pokousi

odhalit principy uspoiadani textu a snazi se objevit jeho vyznam.*’

Sémioticka analyza, jako forma kvalitativniho vyzkumu, muize slouzit jako
vhodny prostiedek k analyze politickych kampani a volebnich spotil. Je povazovana za
vhodnou metodu pro analyzu nejenom audiovizualnich sekvenci, ale také statickych
vyobrazeni.** Dle Trampoty a Vojtéchovské je sémiotickd analyza vhodnd pro
zkoumani sdé€leni auditivnich, lingvistickych 1 vizudlnich. Analyza pfitom vychazi z
faktu, ze ,kazdy text v médiich (...) obsahuje znaky, které¢ jsou slozeny z
»oznacujicich®, mezi néz patii naptiklad pouzitd slova ¢i jednotlivé obrazy, a z
,,oznacovanych“.* Sémiotickou analyzu proto v této praci pouzijeme k dekoddovani a
rozebrani medialnich text, hlub§i analyza ndm muize pomoci poodhalit nejenom

vyznam textu, ale také skryté vyznamy (na Girovni symbolii).*

Analyza neni nezbytné svazana pravidly, jak ma byt vedena. Dtlezité ovSem je,
aby byla analyza provadéna Setrné, s respektem ke kulturnim, historickym, politickym a
socialnim tradicim a okolnostem. Pfi provadéni sémiotické analyzy je tieba si uvédomit,
ze zatimco text, ktery je do sdéleny vlozeny, je pevny a neménny, jeho vyznam se miize
liSit s ohledem na pfijemce sdéleni. Pfijemci do sdé€leni mohou vkladat nepieberné
mnozstvi vyznamil s ohledem na zmiflované okolnosti. Vysledky sémiotické analyzy

proto musi byt spiSe postavené na presvédCivych a padnych argumentech, nez na

47 Sedlakova, Renéta, Vyzkum médii: Nejuzivanéjsi metody a techniky (Praha: Grada Publishing, 2014),
str. 329.

4 Tamtéz, str. 330.

4 Trampota, Tomas a Martina Vojtéchovskd, Metody vyzkumu médii (Praha: Portal, 2010), str. 117.

30 Tamtéz, str. 118.
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platnosti a spolehlivosti vysledki.’! ProtoZe hlavnim zdmérem sémiotické analyzy je
zkoumani sdé¢leni, z vysledkli analyzy neni mozné délat zavéry o piijemcich ani
autorovi sdéleni. Je mozné usuzovat vyznamy, které chtéli tviirci komunikovat, z ¢ehoz
si miizeme odvodit jisté spojeni s ptijemci, jedna se vSak pouze o domnénky a zavery si

tak nemiiZe byt jisti.>

Pro analyzovani medialnich sdéleni prostfednictvim obrazu je také casto
vyuzivano metody obrazové analyzy, kterd je kombinovadna se sémiotickou analyzou.
Obrazova analyza studuje vizudlni prvky v médiich a zkoumad, jaké informace jsou

prostiednictvim obrazu piijemctim predavany.’* Soustiedi se zejména na tfi faktory:

1. Perspektiva, do kter¢ je situovan aktér sdéleni

2. Technické prostfedky (zaostfeni, kompozice, osvétleni,...)

3. Obsah obrazu (scéna)>*

S Tamtéz, str. 120.

52 Sedalakova, Renéta, Vyzkum médii: Nejuzivanéjsi metody a techniky (Praha: Grada Publishing, 2014),
str. 331.

53 Trampota, Tomas$ a Martina Vojtéchovska, Metody vyzkumu médii (Praha: Portal, 2010), str. 155.

54 Burton, Graeme a Jan Jirak, Uvod do studia médii (Brno: Barrister & Principal, 2001), str. 36.
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T4

4. Analyticka ¢éast

Tato Cast prace je vénovana empirickému vyzkumu. Pomoci sémiotické analyzy
jsou rozebrany oficidlni volebni spoty stran, které se dostaly do Poslanecké snémovny.
pocet kiesel, tj. prvni je analyzovana CSSD, poté ANO, KSCM, TOP 09, ODS, Usvit, a
sestavu spotil zakon&uje oficialni spot KDU- CSL. Kazdy spot je analyzovan pomoci ti

stupnii oznacovani.

4.1 Identifikace volebniho spotu CSSD

CSSD piedstavila vefejnosti sviij klip 11. fijna 2013. Volebni spot pojmenovany
Prosadime dobre fungujici stat vznikl ve dvou oficidlnich verzich. Minutovou verzi
CSSD umistilo na své oficialni webové stranky, pro uéely vysilani ve vefejnopravni
televizi zvolila CSSD zkracenou verzi na stanovenou pil minutu. Kromé oficialniho
spotu vznikla je§té série kratich spotti nazvanych Volte CSSD! Fungujici stat prosadi
Jjen silnd vidda.>® Tyto kratsi spoty byly umistény na internetu. Oficialni pl minutovy
spot CSSD, ktery je predmétem zkoumani v této diplomové praci, byl v televizi uvadén
v poradi jako prvni, nebot’ CSSD losem piipadlo ¢&islo jedna. Pod ¢islem jedna byla
CSSD uvadéna na oficialnim volebnim webu, toto &islo také mohla CSSD vyuzit ve své

kampani.>®

Néktefi analytici si v§imli, ze klip CSSD napadné piipomina volebni spot britské
Labour Party Cesta kupredu (z anglického originalu The Road Ahead)’’, ktery pouzila

pfed volbami vroce 2010 a ktery byl vefejnosti pfijat velmi kladné. Stejné jako u

55 Volte CSSD! Fungujici stat prosadi jen silna vlada“, Youtube.com, stazeno 6. listopadu 2016,
https://www.youtube.com/watch?v=8Tu-dsnnCpc.

56Jan Wirtzner a Jiti Stastny, ,,Strany dostaly &isla pro volby. CSSD ma jednicku, ODS 6, KSCM 21¢,
iDnes.cz, 2. fijna 2013, staZeno 6. listopadu 2016, http://zpravy.idnes.cz/strany-cisla-volby-snemovna-
d1x-/domaci.aspx?c=A131002_ 081627 domaci_jw.

ST Klip je stale k nahlédnuti na Youtube. ,,Labour Party Political Broadcast- The Road Ahead,
Youtube.com, stazeno 7. listopadu 2016, https://www.youtube.com/watch?v=aTN7xxEQyiU.
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Sobotkovy CSSD se v klipu objevuje motiv cesty jednoho aktéra krajinou za lep$im

zititkem.>®

-----

volict, k cemuz televize jako médium, dobie slouzi. Video, které CSSD natoéila, bylo
vSak nejen umisténo v televizi, ale bylo také publikovano 14. fijna 2013 na webovém
portalu youtube.com, ¢imz doslo k propojeni tradi¢nich a novych médii. Do listopadu
2016 volebni klip CSSD zhlédlo pres 14 000 uZivatelt.® Volebni spot byl souéasti
celorepublikové kampang, ktera vysla stranu na 87 miliént korun.®® CSSD tak méla

druhou nejnékladnéjsi volebni kampan ze vSech zvolenych politickych stran a uskupeni.

4.1.1 Oznacovani prvniho stupné

4111 Narace

Televizni spot vitéze voleb, CSSD, trva piesné tiicet sekund a je rozdélen na
deset zabéril. Cely d&j se odehrava v kopcovitém prostiedi, kolem hory Rip. Krajina je
zabirana pravdépodobné na konci babiho 1éta, pfipadné zacatku podzimu. Pocasi je pod
mrakem, ale pfesto klip plisobi svétlym dojmem. V klipu vystupuje jedina ustfedni
postava, kterou je pifedseda strany Bohuslav Sobotka. Sobotka je dobie oblecen,
v kabaté a s Salou kolem krku. I z jeho oble¢eni mizeme usuzovat, Ze volebni klip byl
nataen na zacatku podzimu. Sobotkovu mlcenlivou prochdzku po ceské krajing
doprovazi hlas vypravéce, kterym je sdm Sobotka. Vypraveni je vedeno v prvni osobé a
je v ném vysvétlovano, jak si Sobotka a potazmo celd CSSD piedstavuji dobie fungujici
stat. Cely proslov je doprovazen piilezitostnym zopakovanim hlavnich hesel CSSD pro
volby v roce 2013. Klip je podbarven piijemnou a zné€lou hudbou. V melodii dominuji

dechové nastroje.

58 Politické strany odhaluji své volebni spoty*, MediaGuru, stazeno 8. listopadu 2016,
https://www.mediaguru.cz/2013/10/politicke-strany-odhaluji-sve-volebni-spoty/.

59 Volebni spot CSSD*, Youtub.com, stazeno 5. listopadu 2016,
https://www.youtube.com/watch?v=KLkGhWJgGFg.

60| Slovnik politického marketingu: Kampati k volbam do Poslanecké snémovny 2013, Institut
politického marketingu, stazeno 2. ledna 2017, http://politickymarketing.com/glossary/kampan-k-volbam-
poslanecke-snemovny-2013.
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V prvni &asti klipu Bohuslav Sobotka sestupuje z Ripu a dostavé se na pole, kde
jsou vyrostlé velké klasy. Sobotka se klast lehce dotyka, nechéava si je projizdét mezi
prsty. Hlas na pozadi divakiim oznamuje: ,,Mnoho lidi ma v nasi zemi pocit, ze jejich
hlas nic nezméni, politici se stiidaji ve funkcich, ale stat toho pro své obCany déla stale
méné a méné. Mam o budoucnosti nasi zem¢ jinou predstavu.” V tomto okamziku se na
pozadi klipu objevuje velky bily napis hlasajici ,,Budoucnost®. Sobotka pokracuje ve
své prochéazce krajinou a hlas na pozadi pokracuje: ,,Chci stat, ktery aktivné podporuje
rust ¢eské ekonomiky a pomaha lidem udrzet si praci.“ V tomto okamziku se Sobotka
zahledi do dali do krajiny s vyhledem na tovarnu, kde se znovu zjevuje bily napis,
tentokrat s textem ,,Pracovni mista“. Hlas pokracuje: ,,Stat, ktery nenechéd na holi¢kach
nemocné a staré a podpofi rodiny s détmi“. Nez to dofekne, na pozadi vyvstane napis
»Dustojné stafi“. Sobotka pokracuje v chiizi krajinou, v travé. Poté se zastavi na kopci,
zahledén do dali, kde jiz visi bily népis ,,Fungujici stat”. Hlas dodava: ,,Proto chci
prosadit dobte fungujici stat.” Poté se obraz zcela zméni, pohled do krajiny nahradi logo

oranzova obrazovka s logem CSSD.

41.1.2 Struktura narace

Zabér 1 (0:00- 0:02): kamera zachycuje shora
vyhled do ceské krajiny. Ozyva se hlas

vypravéce: ,,Mnoho lidi ma v nasi zemi pocit,*

Zabér 2 (0:02- 0:04): kamera zabira zespodu
postavu Bohuslava Soboty, ktera krac¢i na
pozadi. Dominantou zabéru je usychajici

ostnatd rostlina. Hlas vypravéce dokoncuje:

“... ze jejich hlas nic nezméni.*

Zabér 3 (0:05-0:06): detailni zabér ruky
Bohuslava Sobotky, ktery prsty hladi klasy
obili. Klasy se pod dotekem prohybaji.

Vypravé¢ iikd: “Politici se stfidaji  ve
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funkcich*

Zabér 4 (0:06- 0:15): kamera zdalky zabira
celou postavu Bohuslava Sobotky. Sobotka

je zasazen do prostfedi kraji hory Rip.

Vypravéé dokoncuje: ,,ale stat toho pro své obcany d€la stale méné a méné. Mam o

budoucnosti nasi zemé¢ jinou predstavu.” Na pozadi, v pravém dolnim rohu obrazovky

se objevuje napis ,,Budoucnost®.

Zabér 5 (0:16-0:17): kamera zabirad polovinu
postavy Bohuslava Sobotky kracejiciho
s rukama v kapsach, v tichosti na poptedi
Ceské krajiny. Hlas vypravéce fikd: ,,Chci

stat, ktery aktivné podporuje rust ceské

Zabér 6 (0:18- 0:20): kamera snima tyl
Bohuslava Sobotky. Postava je rozostfena.
Zaostteno je na napis v krajiné ,,Pracovni
mista®. Napis je umistén pii levém okraji

obrazovky, pod obrazem tovarny, ze které se

kouti. Vypravéc: ,,a pomaha lidem udrzet si praci.”

Zabér 7 (0:20-0:22): ve stfedu zabéru je
napis ,,DUstojné stafi“. Postava Bohuslava
Sobotky ptichazi do zabéru z levé strany, je
zabirana vcelku. V pravém hornim rohu do

zabéru priléta paraglidista. Vypravec povida:

»Stat, ktery nenechd na holickach nemocné a staré.*

Zabér 8 (0:22- 0:24): zabér na celou

postavu Bohuslava Soboty, pfichazi do
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zabéru z pravé strany. Jde do kopce, na pozadi jsou Sedivé mraky. Vypravée:“ a podpofti

rodiny s détmi*.

Zabér 9 (0:24:-0:27): zabér na celou postavu
Bohuslava Sobotky, pohled zezadu. Stoji a
divd se zamysSlen¢ do dalky na kopce.
Uprostred krajiny je velky bily napis

LFungujici stat“. Vypraveéc: ,,Proto chei

prosadit dobte fungujici stat.

Zabér 10 (0:27-0:30): zabér na logo CSSD.

0

SSD

Ceska strana socialné demokraticka

4113 Znaky v klipu CSSD

V klipu jsou pouzity znaky, které bychom si mohli rozdélit do tii kategorii.
Vizualni prvky, jazyk (jak v mluvené, tak v psané podobé&) a zvuk. U vizudlnich prvki
je zfejmé, Ze hlavnim prvkem, ktery se klip snazil zachytit, byla jednoducha krasa ceské
piirody. Divakam je nabidnut pohled na horu Rip, vysokou travu, detailni pohled na
kvétiny, zabér klast obili i vyhledy do krajiny. Jazyk, ktery je v klipu vyuzivan, je
velmi zdvoftily, spisovny. Mluvend forma jazyka je vedena v ICH-formé, text je
vypravén predsedou strany. V klipu jsou pomoci psané podoby jazyka zachyceny
odkazy na hlavni hesla strany, ktera se objevuji na pozadi (jako pracovni mista,
budoucnost, distojné staii a fungujici stat). Tyto ,,zkratky“ zjednodusuji samotné
pochopeni sd&leni. Zvuk, ktery podkresluje cely volebni klip CSSD, ptisobi harmonicky
diky vybranym hudebnim nastrojim.
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Za hlavni znaky ve volebnim spotu CSSD se da povazovat osoba Bohuslava
Sobotky, hora Rip, logo CSSD a hesla budoucnost, fungujici stat, pracovni mista,
diistojné stafi. Vedlejsimi znaky jsou krajina kolem hory Rip, klasy obili, tovarna, hlas

vypravéce, podkreslujici hudba, mraky.

41.1.4 Struktura znaku

Znaky se v prabéhu klipu opakuji. Ustfedni znak- osoba Bohuslava Sobotky se
objevuje v osmi z deseti zabérii. Opakuje se také znak hory Rip. Na Rip je nahlizeno
z dalky, ale stejn¢ tak se objevuje motiv chiize do kopce a z kopce. Hesla, ktera se
objevuji napsana v krajing, ptes jejich velky vyznam vyslovné opakovéna nejsou,
dochazi v8ak k jejich umocnovani. Kazdé zkratkovité heslo v okamziku, kdy se objevi
napsané v krajing, je doprovozeno hlasem vypravéce, ktery vysvétluje jeho vyznam.
Jednotliva hesla se na sebe vazi a jejich vyznam je v pribéhu klipu ztetelnéjsi. Ve
ctvrtém zabéru, kdy se heslo napsané v krajin¢ objevi poprvé, je ndpis zasazen hodné
v dali na pozadi. S kazdym heslem se vSak vzdéalenost zmenSuje a heslo se stava
v obrazu dominantnéjSim. V devatém zabéru je jiz heslo ,,fungujici stat“ dominantou
zabéru. Stejné tak je umocnén znak Bohuslava Sobotky. Tento znak casto vévodi
zab&rim, proporéné je mu nabidnuto nejvice mista. Sobotka ma ale také roli vypravéce,

¢imz se jeho vyznam nasobi.

41.1.5 Technické kédy

Volebni spot CSSD vzdy zobrazuje kliovy objekt, kterym je v tomto piipadé
Bohuslav Sobotka. Zabéry kamery se v priab&hu klipu proménuji. VéEtSinou je Bohuslav
Sobotka zobrazovan v celé velikosti, jeho postava je zasazena do prostiedi ¢eské krajiny
a pomaha dotvofit obraz celého sdéleni. Klip je ale také proloZen detailnimi zabéry.
V druhém zabéru se objevuje detail ostnaté kvétiny, ve tfetim zabéru je diraz kladen na

detail ruky Bohuslava Sobotky a obilnych klasti.

Spot je pomérné dynamicky, zabéry se stfidaji primérné po dvou vtefinach.
Nejdelsi zabér, ctvrty v poradi, trva devét vtefin. Jedna se o zabér, ve kterém je kladen
diraz na heslo ,,Budoucnost®. Z délky zabéru se da usuzovat, Ze se jedna o klicové

sd€leni politické strany.
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Uhel zabéru se méni, nejcastéji je viak vyuzivan podhled, kdy je kamera na
urovni o€i obracena smérem vzhlru. Tento twhel napoméaha k dosazeni vétsi
majestatnosti osoby Bohuslava Sobotky. Kromé podhledu je také vyuzivano

standardniho thlu pohledu.

Autofi volebniho spotu pracovali s vyuzitim ptirodniho svétla. Cely volebni spot
se odehravd pod mrakem, ale obCasné scénu prosviti prirozené slunecni svétlo, které
osviti krajinu. V moment&, kdy se v krajin& objevi volebni heslo CSSD, heslo je

osviceno tak, aby se zdlraznila jeho dulezitost.

41.1.6 Symbolické nastroje

V klipu jsou pouzity piirodni barvy, odstiny podzimu. Klipu dominuje zelena
barva krajiny, modro Sedivy odstin oblohy, hnéda barva, do které je oblecen Bohuslav
Sobotka a tmavé Zluta barva obili a uschlé travy. PfestoZe jsou pouZity tmavsi odstiny

barev, klip ptisobi svétle diky pfirodnimu svétlu.

V klipu nejsou pouzity zadné rekvizity kromé vlozené grafiky v podobé
volebnich hesel. Scéna je naturdlni, neni uméle dotvotrena- cely klip se odehrava ve

volné ptirodé v oblasti kolem hory Ripu.

Zvuk je v klipu tvofen dvojim zpisobem. Jednak znélym hlasem vypravéce,
Bohuslava Sobotky, ktery mluvi bez zadrhavani a pouziva Sirokou slovni zasobu,
neopakuje se. Na divaky se neobraci piimo. Hlas vypravéce byl nejspisSe dodan skrz

nahréavaci studio. Za druhé¢ je klip podtrzen hudbou, melodii od dechovych nastroji.

4.1.2 Oznacovani druhého stupné

4.1.2.1 Konotace v klipu CSSD

Diky konotaci jsme schopni roz$ifrovat skryté, druhotfadé vyznamy volebniho
spotu. Cely klip pasobi velmi pozitivnim dojmem. Lyrickd hudba a harmonické
prostiedi, s prasvity slunce, detailni zabéry na krajinu a rostliny, to v§e ma symbolizovat

nad¢ji na lepsi zittky. Samotna, sebevédoma chiize Bohuslava Sobotky ma predstavovat
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jeho viid¢i schopnosti. Chilize jako takova vyzyva potencidlni volice k nésledovani
pravého lidra. Prostiedi okoli hory Rip bylo jisté téZ zvoleno zamérné. Rip je hora, k niz
se vaze povest o vzniku Cesstvi. Prostfedi tak ma zjevné stimulovat ¢esky patriotismus a
odkazovat k Ceské kolektivni paméti. Tim, ze Sobotka je jedinym aktérem v prostiedi
hory Ripu, ho miiZeme povaZzovat za stylizovani se do mytické postavy Praotce Cecha,

ktery podle povésti dovedl cesky lid k této hote a rozhodl se zde usidlit.

Zvlastnim momentem v klipu je, kdy se Sobotka zahledi do dalky a sleduje
jakousi tovarnu. Tento vyjev nesedi do harmonicnosti a krdsy zvoleného prostiedi.
Tovarna v pozadi je zfejmé pfipominkou a ptislibem vyvoje, novych technologii, mésta,
prace a védy. Zaroven obraz tovarny vraci divaka do reality ze zcela harmonického

prostiedi.

Cely klip se odehrava na kopci a divakovi tak jsou nabizeny vyhledy do krajiny.
Vyhledy do dalky mohou znamenat odhodlani k ¢inu a planovani budoucnosti.
Piedposledni zabér, kdy je Bohuslav Sobotka otocen zady k divakiim a diva se do
krajiny, je ozéafen slune¢nim svétlem. To vyvolava dojem zainé budoucnosti. Vyrazny
slunecni svit v devatém zabéru je v kontrastu se zatazenou oblohou, ktera Bohuslava
Sobotku provazi po vétsinu volebniho spotu. Zatazend obloha mulze zndzornovat

pochmurnou ptitomnost, kdezto budoucnost uz bude zaina.

Je tfeba zminit také pouzitou non-verbalni komunikaci. VétSinu klipu ma
Bohuslav Sobotka vzptimeny postoj s hlavou vzhiiru. To znaci uvolnénost a sebejistotu.
Sobotka v klipu viibec negestikuluje, ruce mé bud’ volné podél téla, nebo v kapsach.
Toto bychom si mohli vyloZit jako ,,strach z prozrazeni, nudu, ¢i Z4dné emoce.“®! Na
druhou stranu, vzhledem k pocasi, ruce v kapsadch v podani Sobotky pusobi spise
lezérné a mladistve. V zabéru Cislo tfi je detailni zabér na dlai otevienou vzhiru, coz

muze znadit otevienost a laskavost, ale také moc a silu.®?

61 Nonverbalni komunikace®, staZeno 6. listopadu 2016,
https://is.mendelu.cz/eknihovna/opory/zobraz_cast.pl?cast=6149.
62 Nonverbalni komunikace®, staZeno 6. listopadu 2016,
https://is.mendelu.cz/eknihovna/opory/zobraz_cast.pl?cast=6149.
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41.2.2 Obrazna pojmenovani

V klipu se nachéazi né€kolik metafor, jak ve vizualnim, tak v hlasovém projevu.
Sucha trava znac¢i podzim, kdezto dozralé obili znaci trodu a blahobyt. Osvicené logo
CSSD, které se objevi v zavéru klipu, je metaforou pro pozitivni piistup a radost.
Vypravé¢ ve spotu zminuje, ze mnoho lidi ma pocit, ze jejich hlas nic neznamena.

V tomto piipadé¢ je ,,hlas* metaforou pro ucast ve volbach.

Tovarna, ze které se koufi, mize byt chapana jako metonymie pro mésto, praci a

rozvoj. Naopak krajina kolem hory Rip je metonymii pro klid, historii a souznéni.

4.1.2.3 Intertextualita

Volebni spot CSSD obsahuje n&kolik odkazii k jinym textim a prostiedim.
Nejvyraznéjsi je spojeni mezi klipem a volebnim programem CSSD. Klip pfipomina
klicova hesla, ktera se nachazeji i v programu a ktera si potencialni voli¢ miize velmi

rychle vyhledat.%

Dalsi vyrazné propojeni mezi volebnim klipem a jinou skute¢nostni miZeme
vypozorovat v Sobotkoveé zmince o stfidani politikl na eské politické scéné a nediivére
voli¢li, ze mohou néco zmeénit. Tato zminka jist¢ odkazuje k tehdejsi politické krizi
zpiisobené aférou spojenou s moznou korupci Jany Nagyové a rychlym rozpadem
pravicové vlady. Zminka o tom, Ze lidé maji pocit, Ze jejich hlas nic neznamena,

odkazuje na pravidelné malou ucast ve volbach.

4.1.2.4 Paradigmata v klipu CSSD

vvvvvv

Sobotky. V klipu mé centralni tlohu, je jedinym hercem v klipu. Pro nastavajici volby
se jednd o podstatny fakt. Jeho role v klipu zaroven ukazuje jeho roli v politice.
Pravdépodobnym cilem klipu bylo ukazat, Ze Sobotka je silny lidr, dobry kandidat na

pozici premiéra Ceské republiky. Tim, Ze je to on, kdo 1 klip mluvi, zaroven ukazuje, ze

63 Volebni program CSSD. Volby do Poslanecké snémovny PCR 25.- 26. 10. 2013,“ stazeno 5. listopadu

2016, https://www.cssd.cz/data/files/volebni_program.pdf.
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je pripraveny se zhostit vedouci pozice a ze zbytek strany stoji pevné za nim. Unita
strany by mohla byt narusena, pokud by v klipu vystupovalo vice osob. V klipu jsou
predstaveny nejvyznamnéjsi problémy eské spoleénosti (z pohledu CSSD) a Sobotka
ma vytvaret dojem, ze je schopen je vyfeSit. V¢tSina problémul jsou dlouhodobého
charakteru (nezaméstnanost, chudoba seniorti, nefunk¢ni stat), ale Sobotka v klipu

pusobi harmonicky, davéryhodné a schopné problémy vyfesit.

V klipu se nachazi nckolik bindrnich opozic. Ne&které znich jsou jasné
znazornéné, nékteré je tieba vyCist z ndznakli. NejvyznamnéjSim protikladem je
fungujici stat, ktery chce CSSD zavést v budoucnosti, proti nefunkénimu statu, ktery je
symbolem p¥itomnosti a politické konkurence CSSD. Budoucnost je vnimana pozitivng,
kdezto na minulost je nahlizeno negativné. V opozici je také volebni heslo CSSD

,Dustojné stafi* proti vyjadieni ,,nechat na holi¢kach staré a nemocné*.

4.1.2.5 Technika analyzy vypravéni

Volebni spot CSSD se odehrava v jedné d&jové linii, pfibéh je vypravén
linearné. V piibéhu vystupuje pouze jedna postava, ktera je i zdroven vypravécem.
Piibéh je rozdélen do tifi pomyslnych usekli. Ve vychozi situaci Bohuslav Sobotka
upozoriiuje na stav pred volbami 2013, kdy lidé dle n¢j nevéfili politikim a mysleli si,
ze jejich hlas ve volbach nic nezmiize a stat pro obCany nedélé tolik, kolik by mél. Za
zépletku se da povazovat prohlaseni, ze Bohuslav Sobotka ma o budoucnosti zemé jinou
pfedstavu. Rozuzlenim je zavérecné prohlaSeni, odkazujici k hlavnimu heslu voleb, kdy

se Bohuslav Sobotka potencidlnim voli¢iim zavazuje prosadit dobie fungujici stat.

4.1.3 Oznacovani tretiho stupné

4.1.3.1 Ideologie

Volebni spot CSSD charakterizuje primarni myslenky politické strany, zanesené
ve volebnim programu pro volby v roce 2013. Hlavnim poselstvim volebniho spotu
CSSD je slib voli¢tim, ze prosadi dobfe fungujici stat. V pojeti CSSD je dobte fungujici
stat staitem socialnim, ktery se angazuje, je aktivni a pomahd potfebnym, jako jsou

rodiny s détmi ¢i starsi lid¢. Z klipu vyzniva, Ze dobfe fungujici stat nechce pouze on, ¢i
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cela CSSD, ale spousta ob&anti Ceské republiky, ktefi si mysli, Ze stat toho pro né déla

,,Stale méné a méné*.

4.1.3.2 Preferované c¢teni

Klip je strukturovan tak, aby si divak mohl piedstavit Bohuslava Sobotku jako
jediného mozného kandidata na premiéra Ceské republiky a dobrého lidra, ktery ma
plan. CSSD ma byt vniméana jako pozitivni feSeni, které je v kontrastu s negativni
ptitomnosti symbolizované konkurenci (Casté stfidani politikll). Divaci maji véftit, ze
Bohuslav Sobotka je ochoten podniknout cestu za 1épe fungujicim statem. Cesta je zde
symbolizovana chiizi Sobotky nahoru a doli z kopce. Samotna cesta konc¢i nahote na

kopci, kde Sobotka vzhlizi smérem k pozitivni budoucnosti.

41.3.3 Cilova skupina

vvvvv

republiky, ktefi mohou pfijit k volbam. Primarné€ se vSak soustfedi na seniory, kterym je
v klipu slibovdno dustojné stafi a na rodiny s détmi, kterym slibuje, ze je stat pod
taktovkou CSSD nenecha na holickach. Klip by také mél oslovit ob&any, ktefi pracuji

manualné, ¢i v tovarnach.

4.2 Identifikace volebniho spotu ANO

Politické hnuti ANO piedstavilo sviij volebni klip Kdyz lidem zacnou zarit oci
prvné na svém vlastnim Youtube kanale 13. fijna, kde doposud patfi k nejsledovangj$im
videim strany (k listopadu 2016 mélo skoro 106 tisic zhlédnuti). Kromé oficialniho
tficeti vtefinového volebniho spotu vzniklo jesté jedno predvolebni video s nazvem Jak
zmenit politiku starych stran, které bylo ovSem publikovano az 10. fijna a trvalo ptes
minutu.** Na rozdil od hraného oficialniho volebniho spotu, ktery je v této praci
analyzovan, je del§i video animované a je jeste¢ popularnéjsi nez oficialni verze s vice

nez 189 tisici zhlédnutimi.

64 | Jak zménit politiku starych stran®, Youtube.com, stazeno 12. listopadu 2016,

https://www.youtube.com/watch?v=k GelyuellY.
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Pti tvorbé volebni kampané hnuti ANO vsadilo na osvéd¢enou agenturu PSB a
hlavnim stratégem kampané se stal Alexander Braun. Tvorba volebniho spotu byla
soucasti celkového rozpoctu na volebni kampan. Ten mélo hnuti nejvétsi ze vSech

vitéznych politickych uskupeni a stran, za kampan ANO utratilo 148.5 miliéonu korun.65

Oficialni volebni spot hnuti ANO vzniknul jako sdéleni adresované divakiim
poradi jako dvacaty, nebot’ politické hnuti ANO ziskalo losem ¢islo dvacet.®® Vzhledem
ke kratké historii politického hnuti se jednalo o prvni oficidlni volebni spot nato¢eny pro

potieby voleb do Poslanecké snémovny a vznikl jako prace interniho tymu hnuti ANO.

4.2.1 Oznacovani prvniho stupné

4211 Narace

Volebni klip Kdyz lidem zacnou zarit oci trva piesné tficet vtetin. D& klipu se
odehrava na détském hfisti, jehoZ pfesnou polohu divak nedokaZe rozeznat. V klipu
ucinkuji dva aktéfi, klicové postavy pro politické hnuti. Predseda ANO Andrej Babis a
kandidat za hnuti ANO Martin Stropnicky, lidr pro volby v Jihomoravském kraji.
Stropnicky je stejné jako Babi§ pro ceské publikum velmi zndmou osobnosti, nebot’
dlouhodobé pisobil jako diplomat CR u Svatého stolce, a zaroveii je oblibenym ¢eskym
hercem. Cely klip je pomérné€ staticky, oba aktéfi sedi na lavicce u détského hiiste,
povidaji si a pozorujici hrajici si déti. Pravdépodobné se jednd o obdobi na zafatku
podzimu. Hrajici si déti maji na sobé podzimni bundy, oba hlavni aktéfi sedi na lavicce
v kabatu. Styl obleceni obou aktéri je spiSe formalni, Babis§ na sobé ma kravatu, ktera
ale neni zcela vidét, nebot’ ji zakryva Sala. V klipu neni pouzita Zadna hudba, ale jsou

slySet zvuky dovad¢jicich déti.

& ,Slovnik politického marketingu: Kampati k volbam do Poslanecké snémovny 2013, Institut
politického marketingu, staZzeno 2. ledna 2017, http://politickymarketing.com/glossary/kampan-k-volbam-
poslanecke-snemovny-2013.

66 Jan Wirtzner a Jifi Stastny, ,,Strany dostaly &isla pro volby. CSSD ma jedni¢ku, ODS 6, KSCM 21¢,
iDnes.cz, 2. fijna 2013, staZeno 6. listopadu 2016, http://zpravy.idnes.cz/strany-cisla-volby-snemovna-
d1x-/domaci.aspx?c=A131002_ 081627 domaci jw

67 Politické strany odhaluji své volebni spoty*, MediaGuru, staZeno 8. listopadu 2016,
https://www.mediaguru.cz/2013/10/politicke-strany-odhaluji-sve-volebni-spoty/.
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Dialog mezi aktéry za¢ne piedseda hnuti Babis, kdyz se oto¢i na svého kolegu:
»lak co, pane Stropnicky, ma to smysl, o co se tu snazime?* Kamera se potom detailn¢
zam¢éti na oblicej Stropnického, ktery na otazku reaguje otazkou: ,,Vite, jak pozname, ze
to co délame, délame dobie?“ Kamera se obrati na zabér hrajici si holCicky na
prolézackach a Stropnicky pokracuje: ,,Kdyz lidem zacnou zafit voCi. A u déti to plati
dvojnasob.” V ten moment kamera namifi zpét na oblicej Stropnického: ,,To potom
pozndme, ze jsme néco udélali dobie. Néco, co ma opravdu smysl. Pojd'me udélat
takovou zménu, aby vSem zafili o¢i a naSe déti tu chtély zit.“ Babi§ reaguje povstanim
z lavicky se slovy: ,,Tak pojdme stim néco udélat.” Vzapéti vstava i1 Stropnicky
kvitujic: ,,Jdeme na to.“ Zabér na détské hfist¢ zmizi a misto néj se objevi bild
obrazovka s logem hnuti ANO a s ¢islem 20 v ¢erveném kolecku. Do toho divak slysi
hlas vypravéfe, muzZe, ktery ho nabada: ,Pfijdte prosim k volbam. Jinak nic

nezmeénime.*

421.2 Struktura narace

Zabér 1 (00:00-00:03): Zabér je natocen
standardn¢é. Sedici postavy Andreje

Babise (vlevo) a Martina Stropnického

. jsou umistény ve stfedu obrazu. Oba

aktéfi se divaji na rusné détské hiisté. Babis: ,, Tak co, pane Stropnicky?*

" Zabér 2 (00:04-00:06) Ve sttedu zabéru
je Andrej Babis, na kterého je zaostieno.
Kamera je namifena pfes rameno Martina

Stropnického, ktery se také v zabéru

objevuje, ale je rozostien. Babi$

pokracuje: ,,M4 to smysl, o co se tu snazime?*
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Zabér 3 (00:06-00:09): Stropnicky ve
sttedu zabéru. Kamera ho snima od
ramen nahoru. Detailni zabér. Stropnicky

odpovida otazkou: ,,Vite, jak pozname,

ze to co delame, délame dobie?*

Zabér 4 (00:09-0:10): Kamera otocena od
hlavnich aktéri smérem na pozadi- détské
htisté, kde si hraje blond’ata divka na
prolézacce. Divka je stfedem zabéru.
Stropnického hlas odpovida: ,,KdyZz lidem

zaénou zafit o¢i.*

Zabér 5 (00:10- 00:13): Stropnicky ve
sttedu zabéru. Kamera ho snimd od ramen
nahoru, ale on nekoukd do kamery, nybrz

smérem Kk hrajicim si détem. Detailni zabér

hlavy. Stropnicky: ,,A u déti to plati

dvojnésob.*

Zabér 6 (00:14-00:15): Babi§ ve stfedu
zabéru. Kamera je namifena pfes rameno
Martina Stropnického, ktery se také
v zabéru objevuje, ale je rozostien.

Stropnicky: ,,To potom pozname, ze jsme

N

néco udélali dobre.*
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smysl.*

i .

T

aby vSem zafili o¢i.”

chtély zit."

Zabér 7 (00:15- 00:17): Stropnicky ve
sttedu zabéru. Kamera ho snima od
ramen nahoru, ale on nekouké do kamery,
nybrz smérem k BabiSovi. Detailni zabér

hlavy. Stropnicky: ,,Né&co, co ma opravdu

Zabér 9 (00:18 -00:20) Standardni zabér na
détské hfisté. Déti ve vyrazné barevnych
bundach si hraji na skluzavce. V dolnim
pravém rohu se objevi bublina s heslem
politického  hnuti ANO ,Bude lip.”

Stropnicky: ,,Pojd'me udélat takovou zménu,

Zabér 10 (00:20-00:24) Stropnicky ve
stfedu zabéru. Detailni zabér obliceje, ale on
nekoukd do kamery, nybrz smérem

k BabiSovi. Stropnicky: ,,A naSe déti tu

Zabér 11 (00:24-00:27) Kamera otocena
k BabiSovi pfes rameno Stropnického. Babi$
se zveda z lavicky: ,,Tak pojd'me s tim néco

udélat.” Stropnicky: ,,Jdeme na to.*

35



Zabér 12 (00:27- 00:30) Objevuje se

obrazovka s logem hnuti. Hlas vypravéce:

,Piijdte prosim kvolbam, jinak nic
BUDE
LIP nezménime.“ Na zavér se objevi malé

¢ervené kolecko s ¢islem dvacet.

4.21.3 Znaky

Vizualni prvky, které klip pouziva, jsou pomérné jednoduché. Klip je dobie
osvétleny, je nataéen béhem slunecného dne. Je vyznamné barevny diky barevnému
obleceni déti, které po hiisti behaji v ervenych, rizovych a zZlutych bundach. Barevnym
a dominantnim prvkem je také $ala Martina Stropnického, kterd kontrastuje se zbytkem
formalniho, tmavého obleceni. V okamziku, kdy je kamera zamifena na mluvici aktéry,

pozadi se rozostii tak, aby obliceje obou panil zlstaly syté a detailni.

Jazyk je zde pouzivan pouze v mluvené formé, kromé findlni obrazovky, kde se
objevuje logo ANO. V klipu se aktéfi snazi o zdvotilou formu konverzace. Klip je tak
veden formou dialogu. Oba aktéfi si vykaji a oslovuji se pfijmenim. Konverzace plisobi
velmi naucené a nepfirozené. Oba aktéfi spolu hovoii Cesky, piestoZze rodny jazyk
Andreje BabiSe je slovenstina. Jazyk je pouZivan spisovny, aZ na jeden moment, kdy
Martin Stropnicky misto slova ,,0¢i* pouzije hovorovy vyraz ,,vo¢i“. Ztejmy je i zamér
opakovat vybrand slova. Oba aktéfi nckolikrat zopakuji vyrazy ,,pojdme* ,udé€lat®
»zmeéna“ , délame dobie*. Opakovani vybranych slov zjednodusuji pochopeni hlavniho
sdéleni. Forma dialogu je zaroven Céaste¢né autoritativni. Nékolikrat zopakované slovni

spojeni ,,pojd'me* mlize evokovat jistou formu rozkazu.
Zvukovou stopu v klipu bychom mohli rozdé€lit na dvé casti. Dominujicim

zvukem v klipu je rozhovor obou muzii. Pfevazné¢ mluvi Martin Stropnicky. Na pozadi

se ozyvaji zvuky z htisté, détsky smich a radost. Tyto zvuky plisobi velmi pozitivné.
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Za hlavni znaky celého volebniho spotu bychom mohli povazovat oba hlavni
protagonisty spotu- Andreje BabiSe, Martina Stropnického a logo hnuti ANO. Za
vedlejsi znaky lze povazovat détské hiisté, barevné obleCené déti, podzim, slovni obrat
,»pojd'me*, détsky smich a barevny kontrast v obleceni obou aktéra- zluta sala ¢i svétle

fialova kravata na Sedohnédych kabatech.

4.21.4 Struktura znaku

Ve volebnim spotu dochazi jak k opakovani vizualné celych zabért, tak
k opakovani hlavnich znakidi. V osmi z dvanacti zabérii je diraz kladen na hlavni
predstavitele hnuti ANO, Martina Stropnického a Andreje BabiSe. Hlavni ptedstavitel
hnuti, Andrej Babi§, se vklipu objevi v detailnim zabéru jako prvni z obou
zucastnénych (zabér ¢. 2), cely klip je také detailnim zabérem na Babise zakoncen

(zabér €. 11).

Dochazi ke stuptiovani vyrazovych prvkd. Slovni obraty jako ,,pojd'me*,
»jdeme®, | pfijd’te” jsou ke konci klipu Casto opakovany, diraz na jejich pouziti se
stupniuje, jak Castym opakovanim, tak intonaci hlast obou aktért a kratkou pauzou pred

vyslovenim diilezitého sdéleni.

421.5 Technické kédy

Kompozice volebniho spotu hnuti ANO je vystavena z 12 zabérii. Zabéry jsou
pofizovany tak, aby v prvni fadé¢ zobrazovaly hlavni znaky, v tomto piipad¢ hlavni
predstavitele hnuti. Oba aktéfi jsou ve velmi blizké vzdalenosti od kameramana, proto
ve volebnim spotu dominuji detailni zabéry, které se obcasné stfidaji s polodetailnimi
zabéry. Kamera je umisténa na rameni kameramana tak, aby zabér evokoval rozhovor

z o¢i do o¢i. Zaostteno je vzdy na hovoticiho aktéra, pozadi je druhotné.
Ke stfidani zabérti dochdzi s dynamickou pravidelnosti pfiblizné¢ dvou a pil

vtefin, piesto klip plisobi staticky. Zadnému zéb€ru neni pfisuzovan vétsi diiraz nez

jinym s ohledem na délku zabéru ¢i sttih.
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Autofi volebniho spotu pracovali pouze s piirodnim svétlem. Cely spot je od
zacatku do konce prosvétleny sluneénim zéafenim, které je zde velmi intenzivni, ostré.
Diky tomu cely klip pisobi svézim, jasnym dojmem. Do volebniho spotu neni ptfidano

zadné umelé svétlo, ani logo hnuti ANO v zavérecném zabéru neni nasviceno.

4.2.1.6 Symbolické nastroje

Barvy maji ve volebnim spotu vyznamnou ulohu, svétlé barvy jako zluta (Sala
Stropnického), svétle fialova (kravata BabiSe), rizova (détska bunda), svitivé zelend
(klouzacka a détska bunda) jsou v kontrastu s tmavymi odstiny podzimu (hnéd4, tmave

zelend) a formalniho obleceni obou hlavnich aktéri (Cernd, Sediva).

Scéna se odehrava na détském htisti, které bylo zvoleno zamérmné. Jedna se o
pckné upravené, Cisté a ziejm¢ nové détské hiisté, na kterém si vesele hraji déti. Na
scéné nejsou zadni jini dospéli nez Babi§ a Stropnicky, vypada to tedy, jako by oba

dohlizeli na své vlastni déti. V klipu nejsou pouzity Zadné rekvizity.

Po celou dobu trvani volebniho spotu se na pozadi ozyvaji veselé détské hlasy, u
kterych nelze identifikovat, co fikaji. Tvoii pouze pozadi pro dialog mezi BabiSem a
Stropnickym. Oba pfefikavaji nauceny text, bohaty na slovni zasobu. Ve volebnim
spotu se neobraci pfimo na divaky, hovofi mezi sebou. Prestoze dialog plisobi pratelsky,
je formalni. Oba aktéfi si vykaji a oslovuji se pfijmenim. VétSinu dialogu obstarava
Stropnicky, ktery umi pracovat s hlasem: déla pauzy pied dalezitym sdélenim, mluvi
zfetelné a srozumitelné. Hlasitost je pfimétend konverzaci, kterou by mezi sebou vedli
dva lidé na détském hiisti bez pfitomnosti kamer. Babis, ptestoze je Slovak, mluvi

Cesky. Oproti Stropnickému klade mensi dliraz na praci s hlasem.

4.2.2 Oznacovani druhého stupné

4.2.21 Konotace

Cely klip ptisobi velmi pozitivnim dojmem, diky pouziti barevnych prvkd,

slunecnimu svétlu a volbé prostfedi. Vybrana scéna- détské htisté, je klicova pro
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pochopeni skrytych poselstvi. Hrajici déti maji symbolizovat nad¢ji na lepsi zitiky a
budoucnost. Déti jsou v klipu veselé, bezstarostné, détské hiisté¢ plisobi bezpecnym

dojmem, stejné tak si autoti klipu predstavuji budoucnost pod taktovkou hnuti ANO.

Babis se Stropnickym jsou jedini dva dospéli, ktefi se v zabérech objevi.
V prvnim zabéru vypadaji jako dva tatové, ktefi se ndhodné potkali na détském hfisti,
kdyz se starali o své potomky. Mozna si, vzhledem k pracovnimu, formalnimu odévu,
odskocili z pracovni schiizky, aby mohli byt s rodinou. Divak tak z klipu muize mit
dojem, Ze oba aktéfi jsou starostlivymi rodi€i, coZ by se mohlo projevit pii starosti o

stat.

Ve volebnim spotu je pouZito minimum non verbalni komunikace. Zabéry jsou
pofizovany tak, aby kamera snimala pouze busty obou aktérii, nemizeme tak sledovat
pohyby konéetin a celkové drzeni téla. Re¢ t&la tak miZeme sledovat pouze jen
v obliceji pravé hovoriciho protagonisty. Z vyrazu tvare lze soudit zéjem o to, co fika
ten druhy. Oba diskutujici nataci hlavu k tomu druhému, kdyz hovofti, navic je kazdy
zab&r ukoncen mirnym tsmévem hovoficiho, coz znaci pozitivni naladéni a soulad mezi

obéma aktéry.

Dojem z klipu trochu kazi, ze dialog, ktery oba aktéfi vedou, neplisobi uvolnéné
a spontanné, naopak je znat, Ze se jedna o nauceny text. Netradi¢né plisobi cileny zdjem
diskutujiciho paru klast dlraz na urcita slova ¢i slovni spojeni jako napftiklad ,,pojd'me*
,sudélat ,,zména® ,,délame dobie“. Tyto pauzy a dirazy na slova upozoriuji na hlavni
sdéleni klipu, které by se dalo shrnout jako ,,Jsme pfipraveni na zménu. Udélame ji
hned, rychle a dobfe.” V klipu se ovS§em nemluvi o ni¢em, z ¢eho by se dalo usoudit, o
jakou zménu se bude jednat, krom¢ toho, ze bude klepSimu a zajisti Stastnou

budoucnost.

4.2.2.2 Obrazna pojmenovani

Ve volebnim spotu hnuti ANO je pouzito nékolik metafor a metonymii. Jako
vizualni metaforu mizeme chapat détské hiist€¢ symbolizujici rodinu, komunitu,
budoucnost, ¢i ptipadné veselost a bezstarostnost. Barevné §aly a Cepice jsou metaforou

pro zacatek podzimu. I v hlasovém projevu se daji najit metafory. Slovni spojeni ,,zafit

39



oCi“ muze byt metaforou pro Stésti a radost, ,,pfijit k volbAm* neznamenad pouze
dostaveni se do volebni mistnosti, ale samoziejm¢ také vhozeni volebniho listku do

volebni urny.

Babis se Stropnickym mohou byt metonymii pro rodiCe, otce, zodpovédné
autoritativni osoby. V jedenactém zabéru se Babis§ zveda z lavicky, tento pohyb vzhiiru,

muze byt metonymii pro novou cestu, cestu vpied a ochotu pustit se do prace.

4.2.2.3 Intertextualita

Ve volebnim spotu mizeme nalézt n¢kolik pifipadl intertextuality. Na hlavni
motto politického hnuti ANO ,,bude lip*“ odkazuje od devatého zabéru grafika v podobé
bubliny v pravém dolnim rohu se stejnym napisem. Hlavni logo, odkazujici k samé
podstaté strany, se objevi ve dvanactém zabéru. Klip se také opird o sdéleni, které se
pied volbami v roce 2013 hnuti ANO snazilo adresovat voli¢im ,,makame!“. To, Ze
jsou politici z ANO pfipraveni ,,makat”, je v klipu prezentovdno nazorng, kdy oba
hlavni aktéfi rychle vstavaji z lavicky pfipraveni jit ithned pracovat a Stropnického

prohlaseni ,,Jdeme na to*.

Intertextualitu mizeme spatfit také v samotném zavéru klipu, kdy vypravée
pfesvédcuje volice, aby dorazili k volbaAm. Na obrazovce se objevuje cislo 20
v ¢erveném kolecku. Toto ¢islo odkazuje k ¢islu, které politické hnuti ANO ziskalo pro

potieby voleb. Lidé¢ jsou tedy vizualné motivovani ve volbach volit ¢islo 20.

4.2.2.4 Paradigmata

Jednim z nejvyznamnéjSich paradigmat, které miZeme ve volebnim spotu
pozorovat, je potradi, v jakém mluvi oba aktéfi. Je to predseda strany, Andrej Babis, kdo
uvadi 1 zakoncuje cely dialog, a zaroven ptedstavuje divakiim svého kolegu Martina
dispozice k tomu stét se lidrem celého statu, je to on, kdo pfichézi s podnétem i feSenim.
Babi§ v prvnim okamziku klade svému kolegovi otazku: ,,Tak co, pane Stropnicky, ma
to smysl, o co se tu snazime?* Cimz dava Stropnickému prostor se nejenom predstavit

divaktim, ale také mu dava prostor pro vyjadieni nazoru. Po Stropnického feci pak uz
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pouze Babis shrnuje: ,,Tak pojd’'me s tim néco udélat. CimZ ukazuje ochotu postavit se

za nazor svého kolegy a myslenku zrealizovat.

Pfi interpretaci volebniho spotu je tfeba si uvédomit, ze hnuti ANO bylo pied
volbami zcela novym politickym uskupenim postavenym kolem ustiedni, vefejné velmi
znamé osoby v podobé Andreje BabiSe. Tvirci volebniho spotu mohli mit pii tvorbé
spotu tento fakt brat na védomi a chtéli klip vyuzit pro sezndmeni divaki s dalSimi

osobnostmi hnuti, jako byl v tomto pfipad€ Martin Stropnicky.

V klipu nejsou predstaveny problémy ani jejich mozné feSeni, aktéti pouze
mluvi o nutnosti zmény. Z dialogu by mél ¢iSet optimismus a chut néco délat. Oba
aktéfi se pfimlouvaji, Ze zménu nastartuji a v zdvérecné scéné, kdy vstavaji z lavicky, to

divakovi miiZe pfipadat, Ze jsou pfipraveni jit hned na zméné pracovat.

Wty

bezstarostnost by mély v divacich evokovat pocit, Ze sami se nemusi starat, starat se za

né budou politici z hnuti ANO, ktefi zafidi jim 1 jejich détem St’astnou budoucnost.

4.2.2.5 Technika analyzy vypravéni

Cely volebni spot je zpracovan linearng, v jedné déjové linii. Pfibéh miZeme
rozdélit do t¥ pomyslnych celkii. Uvod do problematiky je uveden otazkou, zda to, o co
se hnuti ANO snazi, ma smysl a zda to d¢la dobie. Za zapletku miizeme povazovat
odpovéd’ na tuto otdzku publikovanou Martinem Stropnickym, ktery tvrdi, Ze ma smysl
délat takové véci, ze kterych budou lidem zafit o¢i. Na zaveér dochazi k rozuzleni, oba

aktéfi se zvedaji z lavicky, rozhodnuti jit s tim néco udélat.

4.2.3 Oznacovani tretiho stupné

4.2.3.1 Ideologie

Volebni spot hnuti ANO piekvapivé neodkazuje primarné na volebni program
hnuti pted volbami 2013. Odkazuje spiSe na hlavni motto strany- ,,bude lip* a také na
sliby voli¢im, Ze osobnosti z hnuti ANO jsou pfipraveny ,,makat“. Hlavnim poselstvim

volebniho spotu hnuti ANO je pfipomenout, ze hnuti ANO existuje a je ochotné ptinést
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zménu do stavajiciho politického systému, coz je v klipu n€kolikrat podpoieno jak

slovng, tak vizualné.

4.2.3.2 Preferované c¢teni

Cely volebni klip je vystavén tak, aby méli divaci pocit, Ze volebni hnuti ANO
muze ptinést zménu. Hlavni aktéfi jsou zobrazovani jako reprezentativni, divéryhodni
obc¢ané (s ohledem na jejich obleCeni a zplisob vyjadfovani), ktefi si vazi rodiny, dokazi
vést konstruktivni dialog, vzéjemné si naslouchaji a tvoii dobry tym. Dulezitd je taky
motivovanost obou aktéri jit se pokusit slibovanou zménu uskutecnit, ktera je
symbolicky znidzornéna vstdnim z lavicky a opuSténim scény. Pfestoze jsou v klipu
aktéti dva, divak by mél pochopit, Ze hlavnim lidrem politického hnuti je Andrej Babis,
ktery mé vad¢i schopnosti a mohl by se stat dobrym lidrem celého statu. Autofi spotu
kladli diraz na prislib lepsi budoucnosti, ktera je v klipu vyobrazena nejenom slovné,

ale také symbolicky, diky pfitomnosti déti.

4.2.3.3 Cilova skupina

Jak jiz bylo zminéno vyse, politické hnuti ANO bylo pfed volbami zcela novym
uskupenim, které si ziskdvalo své prvni volice. Ve volebnim spotu se tak snazi oslovit
co nejpocetnéjsi skupinu lidi star$i osmnacti let, nehled¢ na jejich politickou orientaci.
Vzhledem ke zvolenému prostiedi spotu se vSak asi nejvice orientuje na rodiny a Zeny,

které by mohlo oslovit budovéani budoucnosti pro déti.

42



4.3 Identifikace volebniho spotu KSCM

Volebni spot KSCM vznikl v jedné verzi, ktera byla vysilana Ceskou televizi od
14. #{jna 2013. Na Youtube ma necelych 10, 5 tisice zhlédnuti k listopadu 2016.%
Vysilan byl pod ¢&islem 21, které KSCM ziskala losem.?”” KSCM velmi jednoduchy
volebni klip vytvofila v ramci svého tymu, nezddala o pomoc Zadného externistu.
Volebni spot je soucasti celorepublikové kampané strany, kterou odbornici hodnoti jako
neprofesionalni.’® Podle informaci z webu Transparentni volby KSCM utratila za celou
kampani pres 12 miliénti korun.”! Spot je cilen na vSechny potencialni volige, ob&any

Ceské republiky, ktefi sleduji televizni vysilani.

4.3.1 Oznacovani prvniho stupné

4311 Narace

Volebni spot trvajici presné 30 vtefin je cely pfipraven jako pocitacova
animovand prezentace. Spot tvofi jeden zabér. V prvnim okamziku divéci sleduji pouze
pozadi, které tvofi svétle zelend obrazovka. Na pozadi také za¢ne hrat melodicka znélka
vyuzivajici nékolika hudebnich nastroji, kterd zni po cely volebni spot. Na pozadi se
postupné za¢nou objevovat napisy. Prvni pfileti napis ,,Komunisticka strana Cech a

Moravy®, pod tim se s pouZzitim stejné animace objevi napis ,,misto tvorby volebniho

68 Volebni spot KSCM*, Youtube.com, 14. zaii 2013, stazeno 15. prosince 2016,
https://www.youtube.com/watch?v=JJXefXumj w.

6 Jan Wirtzner a Jiti Stastny, ,,Strany dostaly &isla pro volby. CSSD ma jedni¢ku, ODS 6, KSCM 21¢,
iDnes.cz, 2. fijna 2013, staZeno 6. listopadu 2016, http://zpravy.idnes.cz/strany-cisla-volby-snemovna-
d1x-/domaci.aspx?c=A131002 081627 domaci_jw

70, Slovnik politického marketingu: Kampat k volbam do Poslanecké snémovny 2013, Institut
politického marketingu, stazeno 2. ledna 2017, http://politickymarketing.com/glossary/kampan-k-volbam-
poslanecke-snemovny-2013.

1 KSCM*, Transparentni volby, 8. unora 2014, stazeno 18. ledna 2017,
http://www.transparentnivolby.cz/snemovna2013/kandidati/kscm/.
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spotu‘, na tfeti fadek pfileti napis ,,podpofila akce pro déti a mladez*. Tyto napisy jsou
vyvedeny sytou ¢ervenou barvou. Po chvili zleva pfileti také bily napis ,,S lidmi pro
lidi“ dopInény o logo KSCM. Tento népis se v priibéhu trvani volebniho spotu dvakrat

zavlni, kdezto horni Cervené napisy zustanou statické.

4.3.1.2 Struktura narace

Zabér 1 (00:00- 00:30): Na zeleném pozadi se
Komunisticka strana Cech a Moravy . .
misto vyroby volebniho spotu pomoci pocitatové animace objevi postupné
podpoFila akce pro déti a mladez.

s S LI IVIT -
——— PRO LIDI misto vyroby volebniho spotu podpofila akce pro

¢erveny napis ,,Komunisticka strana Cech a Moravy

déti a mladez* a logo KSCM podpofené mottem ,,S
lidmi pro lidi*.

4.3.1.3 Znaky

Ve volebnim spotu jsou pouzité vizudlni, jazykové 1 zvukové prvky.
Z vizualnich prvkii dominuji barvy, strana KSCM pro své potieby zvolila svézi jasné
barvy- ¢ervenou, bilou a svétle zelenou. Vyraznym motivem jsou také zvolené animace.
Cerveny népis doprostied obrazovky pfileti zvenku, bily napis pfileti zleva a postupné

se vini.

Jazykové prvky lze sledovat pouze v psané podobé. Jazyk je pouzit neutralni,

spisovny, gramaticky spravné pouzity.

Zva zvukové znaky lze povazovat znélou znélku hrajici na pozadi volebniho

spotu. Znélka plisobi optimistickym a svézim dojmem.
Za hlavni znaky lze povazovat logo KSCM a motto ,,S lidmi pro lidi*, za

vedlejSi znaky lze povazovat znélku, svétle zelené pozadi a jazykové prvky ,,déti“ a

»mladez*.
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4.31.4 Systém znaku

VétSina znakli ma ve volebnim spotu unikétni zastoupeni. Vyjimkou je znak
KSCM, ktery se ve volebnim spotu objevuje dvakrét, jednou je nazev strany v klipu
rozepséan, podruhé se objevuje v ramci oficidlniho loga. Dublovani znaku ukazuje na
jeho vyznam. Podobnou duplicitu nalezneme také ve zvoleném mottu strany ,,S lidmi

pro lidi*, kde se opakuje znak ,,lidé*.

Samotnému mottu a logu KSCM, které mizeme povazovat za hlavni znaky
spotu, je v klipu vénovan vétsi prostor. Motto 1 logo jsou vyrazné vétsi, nez je Cerveny
napis. Navic se po celou dobu pohybuje, vini se, ¢imz sndze upoutdva divakovu

pozornost.

4.3.1.5 Technické kédy

Cely volebni spot tvofi pouze jeden standardni zabér, ktery je pofizen
pocitacoveé, s vyuzitim jednoduché pocitacové animace. Animace pomahaji dotvofit
dynamiku sdé€leni, ale s ohledem na pilminutovou délku trvani zabéru je volebni spot
velmi staticky. Jsou vyuZity tfi typy animace, v prvnim piipad¢ text postupné vyplyne
na pozadi, v druhém piipad€ motto strany a jeji logo pfileti zleva, ve tietim ptipadé

nechaji tvirei klipu logo a motto se rozvlnit.

4.3.1.6 Symbolické nastroje

Symbolické nastroje ve volebnim spotu KSCM tvoii prevazné barvy. Cerveny
napis odkazuje k oficialni barvé KSCM, &ervenou barvu vyuziva tradiéné vétsina
komunistickych stran po celém svété.”? Svétle zelena barva zase odpovida barvé, kterou
maji listky tfe$ni objevujici se v logu KSCM. Zeleny listek ma symbolicky odkazovat
k diilezitosti hodnot ochrany Zivotniho prostiedi.”® Zné&lka pouzita v klipu symbolicky

navozuje optimistickou naladu.

2 Karel Kominek, ,,Loga a barvy politickych stran: svazujici barvy Y%, Institut politického marketingu,
21. ledna 2015, stazeno 3. ledna 2017, http://politickymarketing.com/loga-a-barvy-politickych-stran-
svazujici-barvy-14.
73 Karel Kominek, ,Loga a barvy politickych stran 2/4: CSSD, ANO, KSCM, TOP 09, Institut
politického marketingu, 22. ledna 2015, stazeno 3. ledna 2017, http://politickymarketing.com/loga-a-
barvy-politickych-stran-ceske-strany-24.
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Pro potieby klipu neni vybrana z4dna scéna a nejsou pouzity zadné rekvizity.
4.3.2 Oznacovani druhého stupné

4.3.2.1 Konotace

Klip ptisobi velmi jednoduse a diky dlouhému zébéru i nudné. Vzhledem
k pouziti svétlych barev a melodické znélky, ale zaroven piisobi optimisticky. Klip ma
pusobit lacin€, aby ukézal na fakt, ze penize, které mohly byt vynalozeny na krdsnou
grafickou upravu a zdafilé video, byly pouzity na dobré ucely. Konkrétni podoba

dobrych uceld ovSem neni osvétlena.

4.3.2.2 Obrazna pojmenovani

Ve volebnim spotu KSCM se nenachazi zadna obraznd pojmenovani, kromé

pouzitého loga strany, které odkazuje k jeji podstate.

4.3.2.3 Intertextualita

Napis ,,S lidmi pro lidmi“ odkazuje k hlavnimu mottu strany pro funkéni obdobi
2013- 2017, toto motto bylo 1 hlavnim nadpisem volebniho programu. Strana za jeden
z hlavnich bodi svého programu povazuje piedani vétSiho mnozstvi pravomoci na lidi.
Svym volicm slibuje Castéjsi organizovani referend a posileni transparentnosti vSech
zastupitelskych organd.”* Pomoci barev a pouzitého loga v klipu strana odkazuje ke své
podstaté. Jak jiz bylo zminéno vySe, zelend barva na pozadi odkazuje k ochrané
zivotniho prostfedi, coz KSCM povazuje za zakladni hodnotu diileZitou pro zachovani.
Tuto hodnotu ma také zanesenou ve svém volebnim programu platnym pro obdobi
2013-2017 jako &tvrty bod ,,Odpovédnost k prostiedi, ve kterém Zijeme“.”> Cervena

barva odkazuje k podstaté vSech svétovych komunistickych stran, které taktéz pouzivaji

74 Volebni program®, KSCM, 29. biezna 2016, stazeno 29. prosince 2016, https://www.kscm.cz/nase-
strana/program.
5 Tamtéz.
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¢ervenou jako svou oficialni barvu. Cervend je také barva tfesni, které odkazuji na

historii patizské komuny z roku 1871.7°

4.3.2.4 Paradigmata

Hlavnim pouzitym paradigmatem v klipu je sdéleni, ze KSCM je stranou, ktera
dava do popiedi zajmy lidu pfed svymi vlastnimi. A¢ by ji potencionalné mohl lepsi a
kvalitnéjsi volebni spot ptildkat vice volich, divakiim sdé€luje, Ze je ochotna se této
pravdépodobnosti vzdat a radéji investovat do jejich déti. Déti zde slouzi jako prislib
budoucnosti. Strana ale nesd€luje, jakym zpisobem aktivity mladeze a déti podpofila,

ani nefik4, o jaké akce se konkrétn¢ jedna.

Dal§im paradigmatem, které mtizeme v klipu najit, je fakt, ze KSCM je jiz dobie
zavedenou a stabilni stranou, kterd se nepotiebuje divakim predstavovat. Autofi
volebniho spotu poéitaji s tim, ze vsichni divaci KSCM dobfe znaji a védi, co od ni

mohou o¢ekavat.

4.3.2.5 Technika vypravéni

Spot se odehrava v jedné déjové linii. D& samotny je marginalni a nevyviji se.

4.3.3 Oznacovani tretiho stupné

4.3.3.1 Ideologie

Volebni spot odkazuje k levicovym hnutim na tzemi Ceské republiky i
v zahrani¢i, odkazuje na komunistické hodnoty, mezi které patii pée o zachovani a
zlepSovani Zivotniho prostiedi, socialismus a rovnopravnost obéant.’” Pomoci
pouzit¢ho motta odkazuje k volebnimu programu strany platnému pro obdobi 2013-

2017.

76 Karel Kominek, ,,Loga a barvy politickych stran 2/4: CSSD, ANO, KSCM, TOP 09%, Institut
politického marketingu, 22. ledna 2015, stazeno 3. ledna 2017, http://politickymarketing.com/loga-a-
barvy-politickych-stran-ceske-strany-24.
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4.3.3.2 Preferované cteni

Na zakladé zhlédnuti volebniho spotu KSCM ma divak ziskat pocit, ze KSCM je
stranou, ktera je natolik jistd sama sebou a svou politikou, ze nepotiebuje zadné
marketingové aktivity. Je navic dobfe zavedena a natolik znamd, Ze se nepotiebuje
predstavovat ani prezentovat. KSCM ma také pusobit jako lidumilna strana, pro kterou
jsou z&jmy lidu vzdy v popiedi. Strana také mtize pusobit altruisticky, pokud své penize

uréené na marketingovou podporu radé¢ji vénuje détem a mladistvym.

U klipu se ale také nabizi alternativni pohled. Volebni spot KSCM si nékteii
divaci mohou vylozit jako neoriginalni a neprofesionalni, bez Spetky kreativity, coz si
muzou spojit s podstatou celé strany. Absence vysvétleni, jakym zplisobem strana déti a

mladez podpoftila, mize vést k otdzce diveéryhodnosti strany.

4.3.3.3 Cilova skupina

KSCM se vprvni fadé soustiedi na své skalni volice, které nepotiebuje
ptesvédcovat, ze by méli jit volit danou stranu. Klip mtize oslovit levicové orientované
voliCe, prevazné mladé lidi, kterym je v klipu slibovana podpora, stejné tak rodiny
s détmi, které potiebuji, aby o jejich déti bylo postardno. Volebni spot nemé Sanci

oslovit pravicové volice.

4.4 Identifikace volebniho spotu TOP 09

Volebni spot TOP 09 vzniknul ve dvou verzich. Prvni neoficialni video
s nazvem Agent TOP (09 bylo zvefejnéno 8. fijna a ukazovalo pfeménu punkera Karla
Schwarzenberga v agenta Jamese Bonda. V oficidlnim volebnim spotu Dnes
neodjizdéj!, ktery byl vysilan Ceskou televizi a ktery byl zvefejnén 14. fijna, uz
vystupuje Schwarzenberg po celou dobu jako britsky tajny agent James Bond. Tento
volebni spot ma na Youtube k prosinci 2016 pies 193 000 zhlédnuti.”® V Ceské televizi

77 Kdo jsme a co chceme®, KSCM, stazeno 18. ledna 2017, http://www.kscm.czi.cz/nase-strana/kdo-
jsme/kdo-jsme-co-chceme.

78 ,TOP 009: Dnes neodjizdé&j!*, Youtube.com, stazeno 25. prosince 2016,
https://www.youtube.com/watch?v=mvdHqcz3UJO.
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byl spot vysilan pod ¢islem 4, které¢ TOP 09 ziskala losem a které urcovalo potadi strany

pro nasledujici volby.”

Volebni spot strany TOP 09 navazoval myslenkové na prezidentskou kampan z
té¢hoz roku, kde neuspésné kandidoval také predseda TOP 09 Karel Schwarzenberg.
V prezidentské kampani se Schwarzenberg stylizoval do role punkera s kohoutem na
hlavé, ktery mél dle autora Davida Cerného symbolizovat ,,vzdor a autenticky nazor.**
Punker se ovSem pro potifeby voleb do poslanecké snémovny nechd ostiihat tak, aby

vypadal jako James Bond. Grafickd podoba je ale ponechana, takze volici

Schwarzenberga z prezidentskych voleb mohou poznat navaznost.

Klip je cilen na vSechny potencilni voli¢e, obéany Ceské republiky, ale
pfevazné na pravicové voliCe, skalni volice TOP 09, ¢i volice ODS. Volebni spot je
soucasti celorepublikové politické kampané, kterda TOP 09 stila 53 miliont korun,

z ¢ehoz naklady na video ¢inily 1 580 753 K¢&.%!

4.4.1 Oznacovani prvniho stupné

4411 Naracee

Volebni spot TOP O9 Dnes neodjizdéj je slozen z 18 zabérd. Obsahuje dvé

déjové linie, které se v zavéru volebniho spotu prolnou v jednu.

Voprvni ¢asti klipu sledujeme piibéh Cernobile animovaného Karla
Schwarzenberga, ktery jezdi na motocyklu a piekonava rizné prekdzky, které vétSinou
tvoii barevné napisy. AC je na motocyklu, oblecen je do padnouciho obleku s motylkem
na krku. Za prvni pfekazku animovanému motorkéii slouzi napis ,.Zelezna opona‘“.

Schwarzenberg vSak skrze napis projede a ten se za nim zhrouti. Poté ale musi uhybat

7 Jan Wirtzner a Jifi Stastny, ,,Strany dostaly &isla pro volby. CSSD ma jedni¢ku, ODS 6, KSCM 21,
iDnes.cz, 2. tijna 2013, stazeno 6. listopadu 2016, http://zpravy.idnes.cz/strany-cisla-volby-snemovna-
d1x-/domaci.aspx?c=A131002 081627 domaci_jw.

80 Schwarzenberg: Konzervativec pankddem, magnet pro mladé®, Novinky.cz, 14. ledna 2013, stazeno
20. prosince 2016, https://www.novinky.cz/domaci/290120-schwarzenberg-konzervativec-pankacem-
magnet-pro-mlade.html.

81 TOP 09 uzaviela volebni rozpocet*, stazeno 23. prosince 2016, http://www.top09.cz/co-
delame/tiskove-zpravy/top-09-uzavrela-volebni-rozpocet-14734.html.
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rozpadajicimu se napisu ,,Ceskoslovensko®, ze kterého potom, co kolem projede, zbyde
pouze napis ,,Cesko®. Népis ,,Slovensko® odnasi pomyslny hak jefabu. O chvilku
pozd¢ji pak jiz Schwarzenberg ptejizdi most vytvoreny z napisu ,,Opozi¢ni smlouva®,
zn¢hoz pismena odpadavaji hned, jak nad nimi motorkar projede. Po mosté na
animovan¢ho Schwarzenberga ¢eka prekazka v podob¢ kladiny, kterou uprostied drzi
napis ,,Krize®“. Schwarzenberg je ovSem schopny pfes kladinu bez problému prejet. A
dostava na pomyslnou plosinu, kterou tvoii z pismen a ¢isel posklddany nazev strany
»TOP O9“. Tento napis pod nim rychle roste do vySky, aZ z n&j Schwarzenberg musi
sjet jako z kopce. Potom opousti svilj motocykl, ktery ma na rdmu napsano ,,TOP 09* a

utika vstiic napisu ,,Volby 2013,

V druhé ¢asti klipu mizeme sledovat projev skute¢ného Karla Schwarzenberga,
ktery hovoii k divakd od fec¢nického pultu ze sidla TOP 09. Za nim stoji jedenact jeho
kolegli. Schwarzenberg tika: ,,A tento boj nikdy nekon¢i.“ V tom ho pferusi zvuk
otvirajicich se dvefi, za kterym se ohlédne. Do dvefi vstupuje animovany Cernobily
Schwarzenberg a postavi se k nim, jako by nechtél rusit projev svého Zivého dvojnika,
ale m¢l zajem poslouchat, co fikd. Opravdovy Schwarzenberg pokrafuje ve svém

vvvvvv

nezavislych.*

Posledni dva zébéry tvoii pohled na animovaného Schwarzenberga, ktery
projizdi na motocyklu pod napisem ,,25. — 26. 10. 2013* a ,,Dnes neodjizd&j!“. Poté je
zabér nahrazen na obraz kresleného Schwarzenberga, ktery je jiz namalovany barevné a
ukazuje dva prsty, které sviraji pomyslny thel, jako ma pismeno ,,V*. Na pozadi je
motiv otvirajici se zdklopky od fotoaparatu. Pod nim je napis ,,009 TOP* a vedle ,,I ty
muzes byt 009“. Zaroven je piidan odkaz na webové stranky ,,TOP009.CZ* a logo TOP

09.

4.41.2 Struktura narace
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nakreslené logo TOP 09.

Zabér 1 (0:00-0:01): Detailni &ernobily

animovany zabér motocyklu a nohy na pedalu.

Zabér 2 (0:01-0:01): Cernobile animovany Karel
Schwarzenberg odjizdi na motocyklu. Zabér je na

celou postavu.

‘ Zabér 3 (0:02-0:03) : Animovany Karel

Schwarzenberg projizdi na motocyklu skrz napis
»Zelezna opona®. Po projeti se za napisem ohlizi a

napis spadne.

Zabér 4 (0:04-0:05): Animovany Karel
Schwarzenberg jede na motocyklu kolem napisu
,,Ceskoslovensko®. Napis Ceskoslovensko se
rozpoji, ,,Slovensko* pomoci pocitatové animace

uleti a ziistane pouze ,,Cesko®.

Zabér 5 (0:06-0:07): Animovany Karel
Schwarzenberg na motocyklu jede na ndpisu
,»Opozicni smlouva“. Jednotliva pismena pod nim

padaji doli. Ve spodnim pravém rohu je
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Zabér 6 (0:07-0:08): Animovany Karel
Schwarzenberg jede na motocyklu pies kladinu,
kterou podpiré napis ,,Krize“. Ve spodnim pravém

rohu je nakreslené logo TOP 09.

Zabér 7 (0:08-0:08): Animovany Schwarzenberg
se s motorkou dostava na vrchol pismene ,,T.
Pismeno zatim neni vidét. Ve spodnim pravém

rohu je nakreslené logo TOP 09.

Zabér 8 (0:09- 0:11): Ve stfedu zébéru se
objevuje napis ,,TOP 09, nahofe po ném jede na
motocyklu Schwarzenberg. Ve spodnim pravém

rohu je nakreslené logo TOP 09.

‘ Zabér 9 (0:11-0:13): Do zabéru piijizdi

motocykl. Na rdamu motocyklu je napis TOP 09.
Z motocyklu Schwarzenberg seseda. Ve spodnim

pravém rohu je nakreslené logo TOP 09.

Zabér 10 (0:13- 0:14): Ve stfedu zabéru se
objevuje ndpis ,,Volby 2013% animovany
Schwarzenberg opustil motocykl rozbéhl se
smeérem k napisu, kterym probiha. Ve spodnim

pravém rohu je nakreslené logo TOP 09.

52



Zabér 11 (0:15-0:15): Objevuje se grafika
piipominajici zavérku fotoaparatu, ktera se
otevirda. Ve spodnim pravém rohu je nakreslené

logo TOP 09.

Zabér 12 (0:15- 0:17): Ve stiedu zébéru je zivy
. Karel Schwarzenberg za fecnickym pultem
s napisem ,,www.top09.cz“, za nim stoji i jeho
politicti kolegové. Ve spodnim pravém rohu je

nakreslené logo TOP 09. Schwarzenberg tika: ,,A

tento boj nikdy nekon¢i.*

Zabér 13 (0:17-0:17): Schwarzenberg se otaci za
zvukem otvirajicich se dvefi. Ve spodnim pravém

rohu je nakreslené logo TOP 09.

Zabér 14 (0:18- 0:19): Animovany
Schwarzenberg probihd dvefmi a stavi se za né
s rukama kiizem. Za otevienymi dvefmi je vidét
naznak népisu ,,Volby 2013%. Ve spodnim pravém
rohu je nakreslené logo TOP 09.

Zabér 15 (0:20-0:23): Ve stfedu zabéru je zivy
: . Karel Schwarzenberg za fteCnickym pultem
s napisem ,,www.top09.cz“, za nim stoji i1 jeho

politicti kolegové. Ve spodnim pravém rohu je
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Zabér 16 (0:24-0:27): Schwarzenberg je
. zachycen kamerou jako polocelek. Za nim stoji
jeho kolegové. Ve spodnim pravém rohu je
nakreslené logo TOP 09. Schwarzenberg hovoii:
,»Volte TOP 09 s podporou Starostii*

r ‘ Zabér 17 (0:28-0:29): Animovany
8s.-26.10,2013 Schwarzenberg pfijizdi do stiedu zabéru pod
DNES NEODJ{ZDEN & PH P
: napisem ,,25. - 26. 10. 2013, dnes neod;jizdé&j!*.
@__ Ve spodnim pravém rohu je nakreslené logo
TOP 09. Hlas zivého Schwarzenberga dodava

»A nezéavislych.*

Zabér 18 (0:29- 0:30): Barevny animovany
Karel Schwarzenberg ukazuje dva prsty, které
sviraji pomyslny thel, jako mé pismeno ,,V*. Na

pozadi je motiv otvirajici se zaklopky od

009™

TOPO0S.CZ ro:]

fotoaparatu. Pod nim je népis ,,009 TOP* a vedle

,»1 ty mize§ byt 009%. Zaroven je ptidan odkaz na

webové stranky ,,TOP009.CZ* a logo TOP 09.

4413  Znaky

Volebni spot vyuzivd vizudlnich, jazykovych i zvukovych znakl. V klipu se
velmi pracuje sbarvami. V napisech prevazuje modra a Cervend barva, coz jsou
nejenom barvy nérodni, ale také strany. Tyto barvy jsou v kontrastu s ¢ernobilou
animaci. Autofi naopak nepracuji se sv€tlem. Hlavnim vizudlnim znakem je Karel

Schwarzenberg a jeho motocykl. Tyto znaky se objevuji po vétSinu zabért.
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Jazykové znaky lze v klipu najit ve dvou podobéch: v mluvené i v psané formé¢.
Mluvenou ¢ést obstarava pouze Karel Schwarzenberg, ktery mluvi pfimo k divakim.
Mluvi pomalu a zietelné. Jeho projev muze pusobit autoritativné az rozkazovacné.
Pouzita je er -forma. V klipu jsou pomoci psané podoby jazyka zachyceny odkazy na
hlavni politické udalosti od konce 80. let 20. stoleti, které autofi volebniho spotu
povazovali za dilezité milniky. Odkazy na tyto udélosti se objevuji na pozadi jako

prekazky, které animovany motorkar prekonava.

Animovanou ¢ast volebniho zvuku doprovazi hudebni znélka podobna znélkam
z akCnich filmt. Ve znélce lze zaslechnout zvuky ptipominajici startovani motocyklu a
jeji motor a zvuk, ktery motocykl vydava pii prudkém brzdéni. V casti spotu, kde se
pohybuji skutecni aktéfi, znélka ustava, slySet je pouze hlas pfedsedy strany TOP O9 a

posléze zvuk vrzajicich dvefi.

Za hlavni znaky celého volebniho spotu bychom mohli povazovat pfedsedu TOP
09 Karla Schwarzenberga, jeho motocykl a logo TOP 09. Za vedlejsi znaky lze
povazovat gesto prsti do ,,V“, Schwarzenbergovy kolegy, elegantni obleCeni, slovni
obraty ,,mise* a ,,boj*, zaklopku od fotoaparatu, Cervenou, modrou, bilou barvu a hesla

»Zelezna opona®, ,,opozi¢ni smlouva®, ,,Ceskoslovensko®, , krize, ,,volby 2013

4.41.4 Struktura znaku

Zobrazovani hlavnich znakii ve volebnim spotu pfevazuje. Ve vétSin€ zabért se
nachazi postava Karla Schwarzenberga, at’ uZ v animované nebo realné podobé. Casto
je také opakovan znak motorky, ktery se objevuje v 11 zabérech, nebo znak v podobé
loga TOP 09, ktery se nachdzi ve 13 zdbérech. Hlavni znaky jsou také casto
zobrazovany na popiedi zdbérli a jsou umocnovany pomoci zaostiovani. Naopak
vedlejsi znaky, jako dal$i stranici TOP O9, jsou posouvani do pozadi a jsou zdmérné
rozostfovani. Autofi také vyuzivaji kontrastu, kdy jsou davany do kontrastu barvy TOP

09 (Cervend, modrd) k cernobilému klipu.
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4415 Technické kédy

Volebni spot je velmi dynamicky. Animované zabéry se stiidaji v rychlém sledu,
primérné po jedné vtefing. Zabéry, kde vystupuje redlna postava Schwarzenberga, trvaji

v prumeéru 2, 25 vtefiny. Cely volebni spot tak plisobi ak¢né.

Zabéry se v prubéhu klipu proménuji. Po vétsSinu spotu je hlavni znak, ktery
predstavuje postava Karla Schwarzenberga, zobrazovan od pasu nahoru, to plati
obzvlast' v ¢asti, kde vystupuji redlné postavy. V animované podobé je Schwarzenberg
zobrazovan nejcastéji v celé velikosti a je zasazen do fiktivniho, graficky vytvofené¢ho
prostfedi. V animované Casti mizeme nalézt také par detailnich zabért, napiiklad v
prvnim zabéru se objevuje detail pedalu motocyklu, nebo v devatém zabéru se objevuje

detailni zabér jejiho ramu s napisem TOP 09.
Autofi spotu po vétSinu klipu vyuzivaji standardniho uhlu pohledu, ktery

kombinuji s podhledem. Podhled pfidavd majestatnosti snimaného znaku. Pro potteby

tohoto spotu neni pracovano se Zadnym svétlem.
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44.1.6 Symbolické nastroje

Klip je v animovaném zékladu ¢ernobily, kontrastné ho dopliuji pouze barevné
napisy, ve kterych pfevazuje modrd a Cervend barvy. V realné déjové linii jsou spise
tmavsi barvy (Sedivd, tmavé modrd, hnéda), coz jsou barvy obleka, které na sobé maji

politici strany TOP 09.

Scéna se odehrava ve dvou prostfedich. Animované prostfedi je smysSlené a
neredlné, tvofi ho pouze bilé pozadi a barevné napisy, které motorkafovi
Schwarzenbergovi slouzi jako piekdzky k prekonavani. Zabéry realnych politikii jsou
nataceny v interiérech strany. Scénu tvofi fecnicky pult a sténa vytvorena jako koldz

z log TOP 09.

V animované ¢asti klipu byly zvoleny rizné rekvizity: motocykl, hdk jetabu, ¢i

kladinova houpacka. V redlné ¢asti déjove linii je jako rekvizita pouzit fe¢nicky pult.

Po celou dobu trvani volebniho spotu se na pozadi ozyva zvuk, at’ uz se jedna o
ak¢ni melodii, ¢i o hlas Karla Schwarzenberga, ktery piefikavd nauceny text. Nejednd
se o spontanni text a je mozné, ze vypraveC neni jeho autorem. Text je odiikavan
v relativné pomalém tempu. Schwarzenberg se obraci pfimo na divaky a jeho projev

pUsobi autoritativné az rozkazovacné.

4.4.2 Oznacovani druhého stupné

4.4.21 Konotace

D¢ volebniho klipu puasobi jako animovany akéni film, ktery ma divakovi
piipomenout hlavni politické milniky v obdobi od roku 1989 do roku 2013. Animovany
Karel Schwarzenberg je autory klipu stylizovan do role akéniho hrdiny z britské sagy
v hlavni roli stajnym agentem Jamesem Bondem. Stejné¢ jako Bond mé na sobé¢
Schwarzenberg dobte padnouci tmavy oblek s bilou kosili a motylkem, je fyzicky velmi
zdatny a nebojacny. K saze odkazuje také motiv pfipominajici zaklopku fotoaparatu,
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ktery vyuzivaji i ameri¢ti autofi. Klip se stylizuje nejvice do filmu ,,Skyfall®, ktery byl
vydan v roce 2012 a kde hral hlavni roli Daniel Craig.

S postavou Jamese Bonda jsou spojeny zakladni atributy, do kterych se snazi
stylizovat 1 Karel Schwarzenberg. A¢ nezname piesny veék tohoto akéniho hrdiny, ve
vSech filmech a knihéach plisobi dojmem, Ze je na vrcholu svych fyzickych a duSevnich
sil. Krom¢ toho mé vrozeny vnitini klid a rozvahu, kterd mu pomaéha fesit dramatické

situace. Bond je navic zndmy pro své velké ego a umanutost.®?

Stejné¢ jako Bond i animovany Schwarzenberg ptekonava v klipu piekazky jiz
nékolik let v fadé. Odkazuje tak na dlouhou politickou minulost Schwarzenberga, ktery
se stal aktivnim v Seském prostfedi po Sametové revoluci vroce 1989.%% Prvni
ptekazkou, kterou se animovanému hrdinovi podafilo zdolat, byla ,,Zelezna opona®, jejiz
rozpad zroku 1989 byl ve volebnim spotu dobie nasimulovan.®* Zeleznd opona je
pojem, ktery prvné pouzil britsky konzervativni politik Winston Churchill v roce 1946
v americkém Fultunu. Pomoci tohoto pojmu Churchill rozdé¢lil svét na zapadni a
vychodni blok. A pojem ,,Zelezna opona‘“ se stal hlavnim symbolem probihajici Studené
valky mezi komunistickymi staty (pfevazné Sovétsky svaz a jeho satelitni i spratelené
staty) a zéapadnimi staty.®> Ve volebnim spotu TOP 09 odkazuje k udalostem z9.
listopadu 1989, kdy Zeleznd opona padla, a vytvofil se prostor pro vznik
demokratického Ceskoslovenska. Tento termin koresponduje s obdobim, kdy se

Schwarzenberg objevuje na ¢eské politické scéné€.

Druhou ptekazkou akénimu agentovi je rok 1992, kdy dochdzi k forméalnimu
rozpadu Ceskoslovenska a 1. ledna 1993 vznikaji dva samostatné staty Ceské republika

a Slovenska republika. Nasledna rekonstrukce nového statu je v klipu nastinéna pomoci

82 Toma43 Zabilansky, ,,Typologie postavy a dil¢ich predstavitelti*, 25. kv&tna 2007, stazeno 8. ledna
2017, http://25tps.cz/2007/typologie-postavy-a-vlastnosti-dilcich-predstavitelu/

8 Karel Hvizd’ala, ,,Historie: Karel Schwarzenberg®, 23. ledna 2013, stazeno 23. prosince 2016,
http://www.neviditelnypes.lidovky.cz.

84 Pade Berlinské zdi mizi i Zelezna opona®, Ceska televize, 9. listopadu 2014, stazeno 30. prosince
2016, http://www.ceskatelevize.cz/ct24/svet/1010467-padem-berlinske-zdi-mizi-i-zelezna-opona

85 Vit Smetana, ,,Odlozme bryle mdmeni! Churchilliv projev fultonsky projev 65 let poté“, Informacni
centrum vlady, 4. biezna 2011, stazeno 8. ledna 2017, http://icv.vlada.cz/cz/tema/odlozme-bryle-
mameni!---churchilluv-fultonsky-projev-70-let-pote-8 1843/tmplid-560/.
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jetabu, ktery odnasi napis ,,Slovensko* a ponechava pouze ,,Cesko*. Autoii klipu

povazovali tento milnik za zasadni pro ¢eskou politickou historii.

Tteti prekazka v podob¢ mostu tvofeného népisem ,,opozicni smlouva“ odkazuje
k podpisu Smlouvy o stabilnim politickém prostfedi v Ceské republice ze dne 9.
cervence 1998. Tato smlouva zajistovala spolupraci dvou politickych subjekt, které se
pred volbami v roce 1998 stavéli proti sobé jako dva nejvétsi rivalové: CSSD a ODS.
TOP 09 tuto smlouvu chape jako velmi negativni udalost na ¢eské politické scéné, proto
animovany Schwarzenberg most rozbofi. Zajimava je barevna prezentace mostu. Slovo
,,0pozi¢ni® je napsano oranzovou barvou, kterd odkazuje k barvé loga CSSD a slovo

»smlouva“ je napsano tmavé modrou, ktera odkazuje k hlavni barvé ODS.

Akcénimu hrdinovi Schwarzenbergovi se podati ptekonat i kladinovou houpacku,
kterou podpira slovo ,,Krize*. Tato ptekdzka odkazuje k ekonomické krizi, se kterou se
potykala Ceska republika v roce 2013. Ceska republika prochazela na zaatku roku
jiz neni zcela piekdzkou, napis ,,TOP 09* se objevi na scéné tak, Ze vyroste az pod koly
motorky, na divédka tak maze plsobit, Ze je dilem akcniho hrdiny. Napis ,,TOP 09* je
navic nejveétsi, pisobi majestatné a odkazuje k vzniku politické strany v roce 2009.
S napisem ,,TOP 09 je také spojen rdm motocyklu, na které¢ Schwarzenberg jezdi. Tato

motocykl symbolizuje celou stranu, jako vykonny stroj.

Po pifekonani posledni piekaZky dobiha animovany Schwarzenberg k napisu
»Volby 2013, cozZ je posledni milnik, ktery musi zdolat. Po prob&hnuti pfekazkou se
dostava do redlného svéta, kde vyrusi tiskovou konferenci TOP 09, na které zrovna
hovoii opravdovy Schwarzenberg a pouziva vyrazy jako ,,boj* a ,,mise®, které znovu

odkazuji k akénimu filmu.

86 Cesko zaziva nejhorsi recesi v historii®, Ceska televize, 12. biezna 2013, stazeno 7. ledna 2017,
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/1112232-cesko-zaziva-nejhorsi-recesi-v-historii.
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V poslednim zabéru dojde k stylizaci Schwarzenberga do dal$i vyznamné osoby,
tentokrat do britského konzervativniho politika Winstona Churchilla, ktery se proslavil
predevs§im za druhé svétové valky, kdy byl premiérem Velké Britanie. Schwarzenberg
v poslednim zabéru napodobuje Churchillovo gesto dvou prstit do ,,V*, které znamena
vitézstvi. Toto gesto bylo podporovano béhem druhé svétové valky jako gesto vzdoru

proti nacistim.!” A dnes ho mizeme chapat jako symbol miru, vitézstvi i vzdoru.

Non- verbalni komunikace je ve volebnim spotu omezena na minimum. Redlni
politici se snazi gest vyvarovat Uplné (Schwarzenbergovi spolustranici stoji v pozadi a
tiSe se usmivaji), animovany akéni hrdina Schwarzenberg pouzivd pouze gesta

stylizovana do Jamese Bonda, nejedna se o gsta opravdového politika.

Nejvétsi prostor ve volebnim spotu je vénovan Karlu Schwarzenbergovi, ktery je
hlavnim hrdinou v obou d&jovych liniich. Divak tak mtze usuzovat, Ze on je lidrem celé
strany, za kterym navic stoji jeho stranicti kolegové. Vzhledem k jeho stylizaci do
Jamese Bonda a Winstona Churchilla, mize mit divdk pocit, Ze 1 Schwarzenberg je

hlavnim kandidatem na pozici premiéra Ceské republiky.

Celkove klip ptsobi, ze Ceska politika je boj, do kterého je tfeba se pustit
profesiondlné. TOP 09 se vydava na misi, kterou jsou v tomto piipad¢ volby v roce
2013. TOP 09 je ale dobte sefizeny stroj (motocykl), ktery umi ovladat akéni hrdina

Schwarzenberg bez jediného zaskobrtnuti.

4422 Obrazna pojmenovani

V klipu je pouzito n€kolik metafor a metonymii. Jako vizudlni metaforu miizeme
motorku s rimem TOP 09 symbolizujici funkéni, rychly stroj, kterym ma byt také TOP
09. Schwarzenbergovo velmi formalni obleceni jsou také metaforou pro eleganci
britského tajného agenta. Motylek a sako se d4 povazovat za socidlni symbol vyssi

ttidy, elitu. Gesto prstti do ,,V* symbolizuje vitézstvi.

87 Jakub Novak ,,0d Churchilla po arabské jaro, to je historie vé¢ka*, Aktudlné.cz, 24. prosince 2011,
stazeno 7. ledna 2017, https://zpravy.aktualne.cz/domaci/od-churchilla-po-arabske-jaro-to-je-historie-
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Hrdinovo putovani minulosti a prekonavani piekazek miize byt metonymii pro
cestu vpred. Symbolické zkiizeni rukou na hrudniku po tom, kdy se akéni hrdina objevi
ve dvefich interiéric TOP 09, mize znacit sebejistotu, nadutost, nebo pocit dobie

odvedené prace.

4.4.2.3 Intertextualita

Spot odkazuje k ¢eské politické historii od rozpadu vychodniho bloku roku 1989
do voleb do poslanecké snémovny roku 2013. Odkazuje k hlavnim milnikiim, jako jsou
pad Zelezné opony, rozpad Ceskoslovenska, vznik Opoziéni smlouvy, ¢ ekonomicka
krize. Tyto milniky zarovenl koresponduji s politickou historii Karla Schwarzenberga
v Ceské republice i s volebnim programem TOP 09 pro potieby voleb do Poslanecké

snémovny v roce 2013, kde se v tivodu pise:

,,Od neohrozeného vystoupeni studentu v listopadu 1989 ubéhlo 24 let. Tem, kdo
tehdy zacali chodit do Skoly, je tricet. Porovname-li Zivotni moznosti této nové generace
s moznostmi generaci Zijicich v redlném socialismu nebo ve stalinskych padesatych
letech, pozndvame snadno a jasné, o co je demokracie lepsi nez totalita. Presto jde nase
spolecnost k predcasnym volbam ostre ndzorové rozdélena a budeme rozhodovat
o celkovém smérovani naseho statu. V techto volbach nejde o dilci body programii, ale

o zpiisob viady: snadno zpét k socialismu, anebo pracné demokraticky dal? “%3

Spot také, jak jiz bylo zminéno vySe, odkazuje svym zpracovanim i ndzvem

vvvvv

ktery je spojovan s konzervativnimi hodnotami.

Divéci v klipu naleznou mnoho odkazi k strané¢ TOP 09 samotné, at’ uz se jedna
slovni vyjadfeni, o logo TOP 09, které¢ se objevuje v klipu v pravém dolnim rohu po
veétsSinu Casu, nebo velky ndpis ,, TOP 09, ktery vyroste pod koly motocyklu

animované¢ho Schwarzenberga, ¢i ndpis na ramu motorky. V klipu lze zahlédnout také

vecka/r~i:article:726698/.
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dva hypertextové odkazy, které odkazuji na oficidlni webové stranky strany. Jeden
znich se nachazi na fe¢nickém pultu, druhy v poslednim zébéru. 1 zvolené barvy
(pfevazujici modré a Cervena) odkazuji k oficidlnim barvam TOP 09. Kromé nich se
v klipu ale také nachazeji barvy jako tmavé modra (odkazujici k ODS), nebo oranzova

(barva CSSD).

44.2.4 Paradigmata

wev

kdy jeho role ukazuje zaroven jeho pozici v ¢eské politice. Pravdépodobnym cilem je
ukazat, ze Schwarzenberg je schopny hlavni lidr strany, za kterym stoji 1 vSichni jeho
spolustranici. Tim, Ze je jediny, kdo v klipu hovofi, zaroven ukazuje, Ze je pfipraven
prijmout vedouci pozici i v ¢eské vlade. Piestoze ve volebnim spotu vystupuje vice
politickych protagonisti, jejich role ale podtrhuji unitu strany, nebot’ v§ichni stoji pevné

a bezhlesné za svym lidrem kandidatky.

Zasadnim paradigmatem je snaha autord volebniho spotu zobrazit
Schwarzenberga jako akcéniho hrdinu s nadstandardnimi fyzickymi schopnostmi a
s velkou vnitini jistotou. MiZe se jednat o snahu ukazat, Ze ptes pomérné vysoky vek je

Schwarzenberg potad plny sil, ale zarovei jiz oplyva znaénymi zkuSenostmi.

Dal§im paradigmatem, které lze ve volebnim spotu objevit, je historie Ceské
politiky, konkrétné se snazi autofi klipu ukazat, ze s dobrym politickym vedenim lze

prekonat vSechny politické nastrahy, at’ uz se jedna o ekonomickou krizi ¢i krizi hodnot.

44.2.5 Technika vypraveéni

Volebni spot je rozdélen do dvou d&jovych linii, které se protnout v jednu.
V prvni déjové linii vystupuje animovany hrdina, ktery pifekonava prekazky politické
scény, v druhé déjové linii vystupuji realni politici, ktefi se zrovna ucastni tiskové
konference. Ob¢ d&jové linie se protnou v okamziku, kdy animovany Schwarzenberg

dorazi jako ucastnik na konferenci. Od té doby jsou linie spojeny v jednu. Volebni spot

8 Volebni program,” TOP 09, staZeno 7. ledna 2016, http://www.top09.cz/proc-nas-volit/volebni-
program/volebni-program-2013/uvod-13770.html.
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tak mizeme rozdé¢lit do tii Casti: Gvod tvoreny prvni d&jovou linii, zapletkou je
okamzik, kdy se oba Schwarzenbergové potkaji v mistnosti a zavér je tvofeny pozvanim

k volbam.

4.4.3 Oznacovani tretiho stupné

4431 Ideologie

Klip odkazuje pomoci stylizace do britského politika Winstona Churchilla ke
konzervativnim a hodnotdm TOP 09 a k jejimu hodnotovému desateru.’® Opira se

hlavné o bod 4 hodnotového desatera:

,Jsme presvédceni, Ze politici maji povinnost pravdivé pojmenovavat i

3

zneklidnujici spolecenské situace a zdaroven nabizet vécnou cestu k jejich resent. *

Pomoci stylizace do ak¢niho hrdiny Jamese Bonda klip odkazuje k hodnotam

zapadni demokratické spole¢nosti. *°

Odkazuje také na volebni program TOP 09 platny pro volebni obdobi 2013-
2017.

4.4.3.2 Preferované cteni

Volebni spot méa ukéazat divakim, Ze TOP 09 je strana vedena silnym lidrem,
ktery je mezinarodné uznavanou osobnosti a je zarovenl moralni autoritou, stejné jako
James Bond. Nezalekne se Zadné ptekazky a vSechny dokdze uspésné€ zdolat, 1 ptes jeho

W

vek.

Strana se v klipu prezentuje jako ucelena a konzervativni, ale diky pouziti

origindlniho zplisobu animace také moderni a trendy. Strana je navic divakidm

8 Hodnotové desatero, TOP 09, stazeno 4. ledna 2017, http://www.top09.cz/proc-nas-volit/hodnotove-
desatero/.

% Petra Jansov4, ,,Odbornik: James Bond je nejpopularnéjsi narcis v d&jinach filmu®, Aktudlné.cz, 30.
fijna 2015, stazeno 5. ledna 2017, https://magazin.aktualne.cz/rozhovor-james-
bond/r~£197226a7e0c11e5a70500259060412¢/.
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predstavena jako funk¢ni stroj, ktery pomiize Schwarzenbergovi piekonavat vSechny

nastrahy Ceské politiky. K tomu ma vyuzit i své ,,bojovnosti* a touhy po vitézstvi.

4.4.3.3 Cilova skupina

Tento klip by mél oslovit skalni volice TOP 09 a podporovatel Karla
Schwarzenberga z prezidentskych voleb 2013. Klip se orientuje na stiedni tfidu. Jedna
se o velmi originalni pojeti klipu, které¢ mohlo ptiladkat volice z mladSich ro¢nikt, ale
mozna je hafe akceptovatelné pro star$i ro¢niky. Klip si také nedava za cil pfivést

levicové volice.

4.5 Identifikace volebniho spotu ODS

ODS predstavila svlij volebni spot Volim pravici na Youtube 14. fijna 2013, ve
stejny den, kdy spot zadala vysilat Ceska televize. Vysilan byl v poradi jako Sesty,
nebot’ ¢&islo 6 bylo ODS piidéleno losem.”! Spot, ktery vznikl v jedné verzi, zhlédlo do
prosince 2016 pies 22 000 lidi.”* Volebni spot je soucasti stejnojmenné celorepublikové
kampané ODS Volim pravici, za kterou ODS utratila 38 miliéont korun, coz je Ctvrta
nejvyssi Sastka ze viech vybranych politickych stran a uskupeni.”® Celou volebni
kampai spojuje snaha vnést do politického marketingu kreativni prvek v podob¢é rym1,
proto i volebni spot je z vétsi Casti zverSovany. Zaroven volebni spot, stejné jako dalsi
formy politického marketingu (billboardy, tist€éna podoba reklamy, atd.) obsahuji logo
socialni sit¢ Twitter a hashtag #Volim pravici. Upominka Twitteru odkazuje na
komunikaci strany na webu a znazoriiuje, Ze ODS, a¢ je konzervativni pravicovou

stranou, je ochotnd se zménit.**

9! Jan Wirtzner a Jiti Stastny, ,,Strany dostaly &isla pro volby. CSSD ma jedni¢ku, ODS 6, KSCM 21,
iDnes.cz, 2. fijna 2013, stazeno 6. listopadu 2016, http://zpravy.idnes.cz/strany-cisla-volby-snemovna-
d1x-/domaci.aspx?c=A131002 081627 domaci jw.
92 Volim pravici®, Youtube.com, stazeno 2. ledna 2017,
https://www.youtube.com/watch?v=JbrKxlo9guY.
93 Slovnik politického marketingu: Kampan k volbAm do Poslanecké snémovny 2013, Institut
politického marketingu, stazeno 2. ledna 2017, http://politickymarketing.com/glossary/kampan-k-volbam-
poslanecke-snemovny-2013.
% Josef Kopecky, ,,ODS spustila kampati volim pravici®, iDnes.cz, 6. zaf1 2013, stazeno 2. ledna 2017,
http://zpravy.idnes.cz/ods-spustila-kampan-volim-pravici-drr-
/domaci.aspx?c=A130906 133623 domaci_kop.
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Volebni spot je pfipraven pro divaky Ceské televize, dodrzuje proto piedepsanou
délku 30 vtefin, které autofi klipu rozdelili do 11 zébért. Cilem klipu je oslovit

pfevazné skalni pravicové volice.
4.5.1 Oznacovani prvniho stupné

4511 Narace

Volebni spot ODS je rozdélen do 11 zabérii a vystupuje v ném celkem osm
aktért, z nichz sedm hovoti do kamery. D¢j klipu se odehrava v riiznych ¢astech Prahy,
v centru meésta, na ulici, v parcich i na kopci Petfin. Piibéh se odehrava za pekného
slune¢ného pocasi na zac¢atku podzimu. Divakim klipu jsou pfedstaveni volici strany,
ktefi zde zastupuji rizné typy lidi, z riznych socialnich struktur. Pfedstaveni jsou také
dva predstavitelé strany, Miroslava Némcova, kandidatka na ptedsedkyni vlady CR a
Martin Kuba. Cely klip ptisobi svétle, optimisticky, nebot’ v klipu pfevazuji svétlé barvy

a podkresluje ho nenapadna, lyricka melodie.

V prvni ¢asti klipu vystupuji volici ODS. Stoji vZdy uprostred zabéru, kamera je
snima od ramen nahoru. Jejich projev je verSovany. Prvni hovoifi muz stfedniho véku,
ktery drzi v ndru¢i malé miminko. Oba se nachédzeji v n€kterém z prazskych parkd. Muz
fikd do kamery: ,,At nejsou z déti dluznici.* Muz ze zabéru zmizi a nahradi ho Zena
podobného véku, kterd tika: ,,I proto volim pravici.“ I ona je nahrazena, v zdbéru se
objevuje muz kolem padesati let, ktery stoji u fontany a fika: ,,I kdyz neni svétici, stale
volim pravici.” Do zdbéru se dostavd mlady muz, pravdépodobné student, ktery stoji
pted vchodem do své Skoly a tika: ,,Chci stdt mladym fandici, proto volim pravici.“ Po
ném se objevuje starSi pani, kterou kamera zastihla v rusném centru mésta: ,,Jsem

¢loveék myslici, tak volim pravici.*

V druhé ¢asti volebniho spotu se objevuji politicti predstavitelé strany, Martin
Kuba a Miroslava Némcova. Oba uz hovoii standardn€, nepouZzivaji verSe. Martin
Kuba, ktery stoji v parku, tika: ,,ODS je stranou, kterd si vazi kazdého pracovitého

Cloveka.” Miroslava Némcova, kterd stoji s rukama v kapsach zady k vyhledu z Petiina,
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fika: ,,Vezméte rozum do hrsti a stlijte pevné na vlastnich nohou, myslete na to, ze
volite svoji budoucnost a ja vas chcei poprosit, abyste §li volit ODS.*

Na zavér volebniho spotu se objevuji tii poc¢itacoveé upravené zabéry. Na tmaveé
modrém pozadi se postupné objevuje ndpis: ,,25. - 26. fijna“, ,#Volim_ pravici®“ a
,ODS*. Tyto népisy na modré pozadi postupné pfilétaji a doprovazi je hlas vypravecky,
kterou je nejspiSe Miroslava Némcova: ,,Pfijd’te 25. nebo 26. fijna k volbam a volte

pravici. Volte ODS.*

451.2 Struktura narace

Zabér 1 (00:00-00:02) Detailni zdbér na
muze stfedntho veéku drzictho v naruci
miminko. Muz, ktery se nachdzi v parku,

tika: ,,At nejsou z déti dluznici.*

Zabér 2 (00:02- 00:03) Detailni zébér na
zenu stfedniho véku v parku, ktera fika: I

proto volim pravici.*

Zabér 3 (00:03- 00:06) Detailni zabér na
muze stiedniho véku stojiciho pred fontdnou,
ktery fika: ,,I kdyz neni svétici, stale volim

pravici.*

~ Zabér 4 (00:06-00:07), neznamy mlady muz
stoji pred budovou, je zabirdn kamerou jako
polocelek. Muz ftika: ,,Chci stdit mladym

fandici.
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Zabér 5 (00: 07-00:09) Detailni zabér na
mladého muze, ktery pokracuje: ,,Proto volim

pravici.*

Zabér 6 (00:09-00:11) Detailni zabér na starsi
pani v centru mésta. Pani fika: ,,Jsem clovek

myslici, tak volim pravici.*

Zabér 7 (00:12- 00:15) Detailni zabér na
politka ODS Martina Kubu, ktery stoji
v parku a tika: ,,ODS je stranou, ktera si vazi

~ kazdého pracovitého ¢loveka.

Zabér 8 (00:16- 00:25) Zabér zachycuje
- Miroslavu  Némcovou jako polocelek.
' Némcova, kterd se nachazi na prazském

Petiing¢, fika: ,,Vezméte rozum do hrsti a

stiijte pevné na vlastnich nohou, myslete na

to, ze volite svoji budoucnost a ja vas chci poprosit, abyste Sli volit ODS.*

Zabér 9 (00:26- 00:27) Pocitacove
piipraveny zabér zobrazujici datum 25.-26.
fijna. Hlas vypravécky: ,,Prijd’te 25. nebo

26. jna“

Zibér 10 (00:28-00:29) Pocitacove
pfipraveny zabér zobrazujici logo Twitter

W #Volim_pravici 67




a hashtag Volim_pravici. Vypravécka dokoncuje ,, k volbam a volte pravici.*

Zibér 11 (00:29- 00:30) Pocitacove

piipraveny zabér zobrazujici logo ODS.

ODS Y Vypravécka: ,,Volte ODS.*
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4513  Znaky

Dulezitou roli ve volebnim spotu ODS hraji vizuélni znaky. Cely klip ptsobi
svétlym dojmem, autofi klipu pracuji pouze s ptfirozenym slunecnim svétlem. Vizualni
prvky jsou sklddany autory volebniho spotu tak, aby zachycovaly dominantné
protagonisty klipu. Prostfedi, ve kterém se volebni spot odehrava, je upozad’ovano,
kamerou je Casto rozostieno. Pro pochopeni vyznamu volebniho spotu neni kli¢ové. Za
vizualni znaky lze povazovat také obleceni vSech protagonistl. Obleceni typizuje
podporovatele do jejich socidlnich roli, a odliSuje je zaroveil od hlavnich pfedstaviteld
strany. Voli¢i jsou obleceni neformalné, ptipadné semi - formalné, proti tomu Némcova
s Kubou jsou obleceni formaln¢€. Autofi volebniho spotu casto vyuzivali grafiku.
Posledni zabéry (€. 9-11) jsou piipraveny pocitacové v postprodukci. Na modré pozadi,
které je ve stejné barvé, jakou ma logo strany, pomoci pocitacové animace pftilétaji

napisy ,,#Volim_pravici®, ,,25. a 26. fijna* a ,,O0DS* a loga ODS a Twitteru.

Ve volebnim spotu hovoti celkem osm protagonisti. Jazyk, ktery pouzivaji, se
lisi. Podporovatelé strany pouZivaji naucCené fraze, které se navzajem rymuji. Kuba
s Némcovou pak jiz hovoii standardné. Jazyk v klipu je pouzivan spisovny, bohaty na
slovni zasobu. VSichni aktéti mluvi formou monologu pfimo do kamery. Némcova se
obraci pfimo na divaky. Pfevazuje ich-forma vypravéni (,,jsem cloveék myslici®), ktera
je doplnéna o er-formu (,,ODS je stranou...”). V mluvené ¢asti jsou pouzity vyrazy,
které jsou klicové pro celé sdéleni, napft. ,,pravice, ,,volim pravici“, ,,budoucnost®,
»deti, ,stat mladym fandici®, ,,pracovity clovék®. V psané podob¢ jazyka to je:

L#Volim pravici® a ,,ODS*.

Zvukovou stopu ve volebnim spotu lze rozdélit na dvé casti. Dominujicim
zvukem jsou hlasy pravé hovofticich protagonistii. Na pozadi se ozyva znéla melodie,

ktera dodava klipu pozitivni nadech.

Za hlavni znaky celého volebniho spotu bychom mohli povazovat Miroslavu

Némcovou, slovni obrat ,,volim pravici® a ODS. Za vedlejsi znaky 1ze povazovat slovni
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obraty: ,,budoucnost®, ,,déti“, ,stat mladym fandici“, ,,pracovity Clovék®, obleceni

stylizujici protagonisty do roli, logo Twitteru, hashtag, podzim a prostfedi Prahy.

4.51.4 Struktura znaku

V klipu dochazi k umociiovani hlavnich znakt. V prvni fad¢ je vyznam znaki
umociiovan pomoci opakovani. Slovni obrat ,,volim pravici* zazni v prab¢hu volebniho
spotu sedmkrat (Sestkrat je obrat zopakovan slovné, jednou je zobrazen pomoci psané
podoby). ODS, jako dalsi hlavni znak, je v klipu zopakovan cCtyrikrat (tfikrat je znak
zopakovan slovné, jednou je zobrazen pomoci loga). Miroslava Némcové se v zabéru

objevuje pouze jednou, ale je ji ponechan nejdelsi Cas.

4.51.5 Technické kédy

Volebni spot obsahuje 11 rizné dlouhych zabérii. Kamera je nato¢ena tak, aby
v prvni fadé snimala protagonisty, ktefi jsou zobrazovani v poptedi. Pievazuji detailni
zabeéry, aktéfi jsou zobrazovani od ramen nahoru. VSichni aktéfi hovoiti pfimo do
kamery, kterd je na urovni ramen. Detailni zabéry jsou obcas nahrazeny zéabéry
standardnimi, kdy jsou protagonisté snimani od pasu nahoru. Pozadi je v klipu
upozad'ovano, €asto je 1 rozostfeno, zaostfeno je vZdy na hovofici protagonisty. Klip
pusobi staticky, vSichni aktéfi pfi svém projevu stoji. Aby klip nebyl zcela staticky,
dochdzi k pomémé rychlému stiiddni zabért, obzvlasté v prvni poloviné klipu. Ke
zpomaleni stiidani zabéri dochazi u osmého zabéru, ktery trva 9 vtefin. Tento zabér
zvySuje intimitu sdéleni. Autofi volebniho spotu pracuji s ptirodnim svétlem. Vyuzivaji
také dodatecné pridané grafiky. Zabéry 9- 11 jsou pfipraveny pocitacoveé a vyuzivaji

pocitatovou animaci.

4.5.1.6 Symbolické nastroje

Ve volebnim spotu se objevuje celd Skala barev, cely klip diky tomu plsobi
barevné a optimisticky. DulezZitou tlohu hraje také svétlo, klip se odehrava béhem dne,
pii slune¢nim svétle, ¢imz se autorim klipu dafi navodit pfijemnou atmosféru.

Scéna se odehrava v riznych ¢astech mésta, v ruSném centru, pifed budovou
vysokoskolské fakulty, v parku, na Petfin€ a v ulicich. Pravdépodobné jsou zébéry celou
dobu pofizovany z Prahy, ale pozadi neni pro klip zasadni. VSichni aktéfi ale ptisobi, ze

do zvoleného prostiedi patfi, ¢i Z jsou v ném doma.
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V klipu nejsou vyuzivany primarné zadné rekvizity. Jako jedina rekvizita mize
slouzit dité v prvnim zébéru, které drzi muz v naruci. Dité¢ podporuje jeho vyjadieni ,, At
nejsou z déti dluznici.*, zarovent pomaha muzi ukdzat jeho socialni status.

Po celou dobu trvani volebniho spotu se na pozadi ozyva zvuk, at’ uz se jedna o
doplitkovou melodii, ¢i o hlasy aktérti. Text je nauceny, nepiisobi spontdnné a aktéii
nejsou jeho autory. Podporovatelé strany a Martin Kuba hovoii pomalu a rozvazné,
jejich mluvenému projevu je dobfe rozumét. Miroslava Némcova, kterd ma v osmém
zabéru delsi projev, hovoii rychleji a nemd moznost délat pauzy pied dillezitou ¢asti
jejiho sdéleni. Vypravéci hovoii za sami sebe ¢i za politickou stranu, pfimo na divaky

se obraci pouze Miroslava Némcova.

4.5.2 Oznacovani druhého stupné

4.5.21 Konotace

Prestoze v klipu pievazuji spiSe tmavsi podzimni barvy, klip celkové plsobi
svétlym a optimistickym dojmem. A€ je klip staticky, tak diky castému sttidani zabéra

neni nudny.

VSsichni aktéfi jsou po dobu trvani volebniho spotu strnuli v pohybu, snazi se
vyhybat jakychkoliv gest a projevil feci téla. Svou non-verbalni komunikaci se snaZzi
védomé ovladat. Na divaka tak plsobi velmi neciteln€ a moznd az nedtvéryhodné.
Jedinym viditelnym gestem jsou ruce v kapsach, které ma po dobu svého monologu
Miroslava Némcova. Na jednu stranu tak jeji projev pusobi lezérné a lidsky, na druhou

stranu si toto gesto nékdo miize vykladat jako projev jeji nejistoty.

Jednotlivi aktéfi jsou pomoci zvoleného oble€eni stylizovani do svych socidlnich
roli. O muzi z prvniho zdbéru, ktery ma na sobé svetr a Cernou bundu, miZeme
usuzovat, ze je otcem ze stfedni tfidy. Stejné tak plsobi i pani v druhém zébéru
oblecend do sportovni vesty. Muz kolem padesati let vzhledem k volbé jeho obleceni
(sako, pod kterym ma bavinéné tricko) ptisobi jako podnikatel z vyssi stfedni tiidy.
Mlady muz pied budovou fakulty Skoly ma jist¢ symbolizovat mladého nad€jného

studenta, cemuz odpovida i jeho vzhled. Stari pani zastupuje ceské seniory. Vzhledem
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ke zvolené skladbé podporovateli tak divak muze mit pocit, ze ODS je volena lidmi
napti¢ vS§emi socidlnimi tfidami. Obleceni Martina Kuby i Miroslavy Némcové pak bylo
vybrano zamérn¢ tak, aby bylo v kontrastu s oblecenim piedchozich aktérti. Jejich
vzhled plisobi mnohem formalnéji a profesionalnéji, z cehoz muze divak usuzovat, ze se

jedna o profesionalni politiky.

Nejdelsi cas je ve volebnim spotu vénovan Miroslavé Némcové, divak tak mtize
soudit, Ze ona je hlavnim pfedstavitelem celé strany. V klipu v8ak nevystupuje jako lidr
sjednocujici svoji stranu, neni ani uvadéna ve spojitosti s jeji moznou kandidaturou na
predsedkyni vlady Ceské republiky. Se svym politickym kolegou Martinem Kubou se v
zabéru nepotkaji, coz miize na divaka ptisobit jako neochota mezi sebou spolupracovat,
coz muze v dusledku znacit rozpolcenost celé strany. Pozice Martina Kuby ve volebnim
spotu muze pusobit na divdka zmatecné. V zdbérech je zafazen hned za projevy
podporovatelli strany, od nichz se 1isi jen formalnim oblekem s kravatou a tim, Ze se
jeho projev nerymuje. Kuba ve spotu neni pfedstaven, ptisobi tak spiSe jako dalsi voli¢
ODS, ne jako jeji mistopiedseda. Kuba proto v klipu piisobi jako velmi slaby politik.
Proti tomu Némcova mize pusobit jako odhodlang. Béhem svého projevu stoji na vrsku
kopce Petfin a ma vyhledy na Prahu. Pravé tento vyhled muze slouzit jako symbol

jejiho odhodléni do budoucna.

Ve volebnim spotu ODS odkazuje nékolikrat na téma budoucnost. Jiz v prvnim
zabéru je budoucnost symbolicky piedstavena pomoci déti ,,At nejsou z déti dluznici.*
Déti zde jsou piikladem lepsi budoucnosti. Stejnou roli zde ma i odkaz na mladé lidi,
ktery ptredndsi student pied Skolni budovou ,,Chci stat mladym fandici. 1 mladé,
studujici lidi, ODS vyuziva jako symboliku budoucnosti. Nakonec i Miroslava
Némcova si dovoli voli¢e upozornit, ze maji myslet na to, Ze voli ,,svoji budoucnost®. A

svoji budoucnost maji voli¢i vidét prave v pravicove ODS.

4.5.2.2 Obrazna pojmenovani

I ve volebnim spotu ODS lze najit n€kolik obraznych pojmenovani v podobé
metafor a metonymii. Samotné slovo ,pravice“ je prostorovou metaforou pro

konkuren¢ni politické subjekty od prvniho zasedani Generalnich stavii ve Francii v roce
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1789. Vyznam této metafory se postupné proméiuje v ¢ase.” Obledeni aktéri je
metaforou pro socidlni statusy jednotlivych aktérii, zaroven ukazuje na zacatek

podzimu.

Za metonymii bychom mohli oznacit ustalené slovni spojeni ,,stat na vlastnich
nohou®, které pouzije Miroslava Némcova ve svém projevu. Timto vyjadieni mini, ze
lidé by méli byt zodpovédni za své rozhodovani a €iny. Miroslava Némcova stoji béhem
svého projevu na kopci Petfin. Miroslava Némcova tak ma vyhled do dalky, ktery mtze
byt metonymii pro jeji odhodlani k ¢iniim. Samotny kopec Petiin mize byt chapan jako
metonymie pro lasku, nebot’ Petfin je misto, kde se na 1. Mdje setkdvaji zamilovani,

nebo také misto, kde dochazi ke kazdoro¢nimu srazu ODS a jejich ptivrzenct.

4.5.2.3 Intertextualita

Volebni spot odkazuje primarné k pojmu ,pravice”. Tento pojem oznacuje
politickou pozici, kterou ODS zastava na Ceské politické scéné. Pojem pravice vSak
nebyl nikdy pevné definovan.”® Pievazné viak plati, Ze pravicové politické strany se
zasazuji o co nejmensi zasahy statu do spolecnosti a trhu, chtéji trzni hospodafstvi a

volny trh.

Spot zarovenn odkazuje na volebni program ODS. Prohldseni z patého zabéru
,»Chci stat mladym fandici“ souhlasi s volebnim programem ODS ,,Podpora mladych-
prvni byt a prace“.®’ ,, At nejsou z déti dluznici“ zase odpovida té &asti volebniho
programu ODS, kterd se vénuje planu statniho rozpoctu a prohlaSeni ODS, Ze ,,bohatstvi
jedné generace nesmi byt postaveno na tom, ze jeji dluhy bude platit generace

nasledujici®.

9% Levice- pravice®, Centrum pro studium demokracie a kultury, stazeno 4. ledna 2017,
http://www.cdk.cz/levice-pravice.

% Levice a pravice*, Revuepolitika, staZeno 3. ledna 2017,
http://www.revuepolitika.cz/clanky/1111/levice-a-pravice.

97 Volebni program®, ODS, stazeno 4. ledna 2017, http://www.ods.cz/docs/programy/volebni-program-
2013.pdf.
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Intertextualitu mizeme ve volebnim spotu najit 1 v prohlaSeni ,,i kdyz neni
svétici“. Tento fakt odkazuje na situaci, ktera vyvolala pad vlady a predCasné volby.
Obvinéni z korupce blizké spolupracovnice Petra NecCase (pfedsedy vlady za ODS)
vyvolalo ve voli¢ich podezieni z nekalych praktik cel¢é ODS. Pomoci tohoto prohléseni,

se ODS kaje a omlouva svym voli¢im.

Hashtag #Volim pravici odkazuje zaprvé k celorepublikové kampani ODS,
ktera pod touto frazi probihala na webu a na billboardech, zadruhé k populéarni socialni
siti Twitter. Skrze pfipominku socidlni sit¢ ODS hlasa volicim, Ze je moderni stranou,

ktera se neboji novinek.

4.5.2.4 Paradigmata

Hlavnim paradigmatem pouZitym ve volebnim spotu je fakt, Ze ODS ma velkou
¢lenskou zakladnu. Na tento fakt upozoriiuje strana tim, Ze do volebniho spotu obsadila
mnoho dobrovolnikd, ktefi spole¢n¢ zastupuji Sirokou veiejnost. Velké mnozstvi aktéri
a obrazové oddéleni obou politikli ale zna¢i nejednotu ve strané a jeji velkou

rozStépenost.

Spi§ nez politici a vize ODS jsou ve volebnim spotu predstavovani voli¢i
pravice. Takovi voli€i jsou stranou charakterizovani jako uvazujici, pracoviti lidé (,,jsem
Cloveék myslici®, ,,ODS si vazi kazdého pracovitého Cloveéka*), mysli na déti a mladé
(,,at nejsou z déti dluznici®, ,,chci stat mladym fandici*), dok4dzou vzit rozum do hrsti a
jsou zodpovédni za své rozhodnuti (,,vezméte rozum do hrsti a stlijte pevné na svych
nohou®), a navic jsou loajalni (,, i kdyz neni svétici, stdle volim pravici®). ODS se tak
snazi apelovat na vSechny voliCe, ktefi se v této charakteristice mohou najit, spiSe nez

aby prezentovala sebe.

V klipu se nachazi bindrni opozice, ktera proti sob¢ stavi pravicova a levicova
feSeni. Pfestoze to neni ve volebnim spotu feceno napiimo, aktéfi mimodek déavaji do
opozice k pravici levici, naptiklad: ,,Jsem ¢loveék myslici, tak volim pravici®. Proti tomu
lze uvazovat, co déla ¢lovek, ktery o politické situaci nepremysli. Nasnad¢ je fict, ze

voli levici. Stejn¢ nevyi¢ené binarni opozici zistava vyjadieni: ,,ODS je stranou, ktera

74



si vazi kazdého pracovitého clovéka. Do bindrni opozice lze postavit prohldseni, ze

ODS si nevazi lidi, ktefi nejsou pracoviti.

4.5.2.5 Technika vypravéni

D¢&j volebniho klipu je vystaven ze tii celkl, které na sebe navazuji. V prvni ¢asti
vystupuji v klipu podporovatelé pravicové politické strany, ktefi za sebe vysvétluji
pomoci versi, pro¢ voli pravici. V druhé ¢asti se objevuji predstavitelé ODS, ktefi
hovoti o nutnosti volit pravici. Tteti celek tvofi pocitatova grafika, kterd zve volice

k volbam.

4.5.3 Oznacovani tretiho stupné

4.5.3.1 Ideologie

Protagonisté se ve volebnim spotu odkazuji na ideologii pravice a vymezuji se
proti levici. K pfesnému definovani ,,pravice” ale ve volebnim spotu nedochazi.
Odkazuje také na volebni program ODS platny pro volebni obdobi 2013- 2017, jehoz
prvnim mottem je také vymezeni se proti levici: ,,Neexistuji levicova nebo pravicova

témata. Existuji jen levicova nebo spravna feseni.*”

4.5.3.2 Preferované cteni

Volebni spot ODS mé ukazat divakiim, Ze ODS je ochotnd se zménit. Zména je
zde nastinéna nékolika zplisoby. V prvni fad¢€ se strana predstavuje jako strana moderni,
trendy. K tomu poméha logo Twitteru a odkaz na webovou komunikaci strany. Divak to
muze chapat jako zménu, pokrok tradi¢ni pravicové strany. Strana se navic prezentuje
jako kreativni a napaditd. K tomu slouzi netradi¢ni pojeti projevl aktérd, ktefi po
vetsinu klipu verSuji. Za ptislib zmény Ize také povazovat projev muze, ktery ve tretim
zabéru deklaruje, ze ODS se dopustila chyb (,,1 kdyz neni svétici, stale volim pravici).
A¢ v klipu neni piesné feceno, pro¢ ODS neni svétici, divaci si mohou tento vyrok

spojit s kauzou Nagyova, ktera zavinila pred¢asné volby. Dovétek ,,stale volim pravici®

%8 Volebni program®, ODS, staZeno 4. ledna 2017, http://www.ods.cz/docs/programy/volebni-program-
2013.pdf.
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ma ale v divacich vyvolat pocit, ze ODS je piipravena piijmout zodpovédnost a zménit

se k lepSimu.

Volebni spot ODS ma divakim ukazovat, ze ODS je stranou, kterd ma své
volice a stalou Clenskou zékladnu a Ze je stale popularni. Volici jsou zde prezentovani
skrze dobrovolniky vystupujici ve volebnim klipu. Ale vzhledem k dialogu Miroslavy
Némcové, ktera ,,prosi o hlasy voli¢li, se nabizi také alternativni Cteni. Dle néj lze
usuzovat, ze ODS je stranou, kterd si svou pozici ani voli¢i neni jistd a musi prosit o

piizen.

4.5.4 Cilova skupina

Volebni spot ODS cili pfevazné na své skalni voli¢e, nedava si za primarni ukol
oslovovat voli¢e nové. Text volebniho spotu muze oslovit typické pravicové volice,
voli¢e byvalé¢ vlady tvofené ODS, TOP O9 a LIDEM (byvalé Véci vefejné), ale

nepomuze ziskat volic¢e levicové.

4.6 Identifikace Usvit

Volebni spot Usvitu piimé demokracie Tomia Okamury vzniknul v jedné verzi
trvajici presné pil minuty. Ceska televize ho vysilala v pofadi jako sedmnacty, nebot
&islo 17 bylo Usvitu pfidéleno losem.”” Usvit pifimé demokracie Tomia Okamury byl
nové zaloZenou stranou, toto politické hnuti vzniklo v ¢ervnu 2013 a Tomio Okamura
ho zalozil scilem zasdhnout do voleb do Poslanecké snémovny parlamentu.!'®
Zkoumany volebni spot s oficidlnim nédzvem I. volebni spot Hnuti Usvit piimé
demokracie Tomia Okamury byl tedy Upln€¢ prvnim volebnim videem strany. Na

Youtube ho k listopadu 2016 zhlédlo necelych 33 000 uzivateld.!® Hnuti nesdélilo,

% Jan Wirtzner a Jiti Stastny, ,,Strany dostaly &isla pro volby. CSSD ma jedni¢ku, ODS 6, KSCM 21¢,
iDnes.cz, 2. tijna 2013, stazeno 6. listopadu 2016, http://zpravy.idnes.cz/strany-cisla-volby-snemovna-
d1x-/domaci.aspx?c=A131002 081627 domaci jw
100 Usvit ptimé demokracie®, Aktudiné.cz, 22. listopadu 2013, stazeno 9. ledna 2017,
https://www.aktualne.cz/wiki/politika/politicke-strany/usvit-prime-demokracie-tomia-
okamury/r~i:wiki:4006/.
101 1. volebni spot Hnuti Usvit ptimé demokracie Tomia Okamury*, Youtube.com, 11. fijna 2013,
stazeno 4. listopadu 2016, https://www.youtube.com/watch?v=AIKa05BzvBg.
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kolik pen€z na ptipravu videa Cerpalo, ale uvedlo, ze na celou kampan mélo byt pouzito

15 miliéni korun.'%?

-----

volict, cilem spotu je zisk novych voli¢i bez ohledu na jejich stavajici politickou
pfislusnost. Volebni spot byl vysilan jak v televizi, tak ho hnuti umistilo na své oficialni

webové stranky a svilj kanal na Youtube.

4.6.1 Oznacovani prvniho stupné

4.6.1.1 Narace

Volebni spot hnuti je rozdélen do tfi zabérid. Ve vSech vystupuje jako hlavni
protagonista Tomio Okamura, zakladatel strany a také jeji lidr, ktery hovoifi smérem
k divakim za obrazovkami. D& se odehrava v prazdné nespecifikovatelné restauraci.
Okamura sedi osamocen u stolu a hovoifi do kamery. V zdbéru muze divak ale
zpozorovat také vycepniho, jak ¢epuje sklenici piva. Volebni spot doprovazi pouze hlas

Tomia Okamury a v zavéru znélka pfipominajici tradi¢ni hudbu z Dalného vychodu.

V prvnim zabéru Okamura sedi sdm u stolu, kde si ¢te noviny, které maji na
titulni stran€ napsano ,,Praha“. Na spodni liStu zédbéru je pomoci grafiky pfidano logo
hnuti a Cislo 17, které ma v sobé napsano slovo ,,Volte*. Posléze Okamura odloZzi
noviny, oto¢i se ¢elem k divaktim a tika: Pfima demokracie znamena, Ze posledni slovo
maji vzdy obcané, nikoliv politici, jako je tomu nyni. Ve stavajicim systému nam
politici vZdy néco naslibuji a pak to po nich nemizeme vymahat.“ Do zabéru také

ptichdzi zaméstnanec restaurace, ktery za¢ne na pozadi ¢epovat pivo.

Druhy zabér je detailnim zdbérem na Okamuriiv obli¢ej. V zabéru nadale
zustava viditelna liSta s logem a ¢islem 17. Okamura pokracuje se svym monologem:

,Ja uZ se na to prosté nechci jen tak ne¢inné divat. Pijd’te k volbam a podpoite Usvit

102 Usvit ptimé demokracie®, Transparency International, 8. iinora 2014, stazeno 24. prosince 2016,

http://www.transparentnivolby.cz/snemovna2013/kandidati/usvit-prime-demokracie/.
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piimé demokracie. My budeme vzdy prosazovat odvolatelnost a hmotnou a trestni

odpovédnost vSech politiki.*

Poté restaurace zmizi ze zabéru a objevi se graficky ptipraveny zabér. Uprostied
bilé obrazovky pomoci animace vypluje logo hnuti Usvit pfimé demokracie Tomia
Okamury a ¢islo 17. Zleva také na obrazovku pfileti fotografie Okamury, kterd ho

zachycuje usmévavého, vsedé, s rukama na kolenou.

4.6.2 Struktura narace

Zabér 1 (0:00-0:12) Tomio Okamura sedi
u spolu vneznamé restauraci. Kamera
snimd celou jeho postavu a usazuje ho

doprostied zdbéru. Okamura tika: “Pfima

demokracie znamena, ze posledni slovo

USVIT PRIME DEMOKRACIE TOMIA OKAMURY

maji vzdy obc¢ané, nikoliv politici, jako je

tomu nyni. Ve stavajicim systému ndm politici vZdy néco naslibuji a pak to po nich

nemiizeme vymahat.*

Zabér 2 (0:13- 0:25): Detailni zabér na
oblicej Tomia Okamury, ktery pokracuje
v hovoru: ,,J4 uz se na to prosté¢ nechci

jen tak necinné divat. Pfijd'te k volbam a

» podpoite Usvit pfimé demokracie. My

USVIT PRIME DEMOKRACIE TOMIA OKAMURY budeme vzdy prosazovat odvolatelnost a

hmotnou a trestni odpovédnost vSech politikd.*

Zabér 3 (0:26-0:30): Zabér ptipraveny
s pomoci grafické animace. Uprostied
‘ zabéru se objevi logo hnuti, ve spodnim
rohu ¢islo 17 a doleva pomoci animace

prileti fotografie Okamury. Vypravée




Okamura fika: ,,Volte &islo 17, Usvit piimé demokracie. Tomia Okamury.“

4.6.3 Znaky

Ve volebnim spotu lze najit jak vizualni, tak jazykové a zvukové znaky. Pouzité
vizualni prvky jsou pomérné jednoduché. Klip plisobi spise tmavym dojmem vzhledem
kvali Seru v restauraci. Jedinym barevnym prvkem je logo hnuti a barevné oznacené

¢islo 17. Tyto znaky kontrastuji s tmavym pozadim.

Jazyk je zde pouZzivan pouze v mluvené formé kromé stdlého ndpisu s ndzvem
strany a slova ,,volte® uprostfed ¢isla 17. Re¢ je vedena formou monologu Tomia
Okamury. Monolog piisobi naucené a neptirozené. Jazyk je pouzivan spisovny, s prvky

413

hovorové Cestiny (napf. ,,prosté*). Projev ptisobi velmi autoritativné. Okamura pomoci

zvedani a klesani hlasu dava diraz na vyrazy, které jsou pro néj podstatné.

Ze zvukovych znakli dominujicim zvukem dominuje monolog Okamury. Jeho
vypovéd neni podpoiena jinou zvukovou stopou. Znélka ptipominajici tradi¢ni hudbu

z Délného vychodu se v klipu objevi aZ v poslednim zébéru.

Za hlavni pouzité znaky lze povaZzovat osobu Tomia Okamury, logo hnuti, slovni
spojeni ,,pfimd demokracie®, nebo ¢islo 17. Krom¢ hlavnich znakd je mozné v ramci
klipu najit 1 vedlejSi znaky, jako jsou restaurace, formalni obleCeni, vycepni, nebo

znélka podobna tradi¢ni japonské hudbé.

4.6.4 Struktura znaku

Ve volebnim spotu dochazi k opakovéani hlavnich znakl. V kazdém zabéru se
objevuji vSechny hlavni znaky. Diraz je kladen na hlavni ptedstavitele hnuti, logo hnuti
a volebni ¢islo 17. Kromé castého opakovani dochazi také umociovani téchto znakt
pomoci variability zabéri a zplisobl jejich uziti. Okamura je ukdzén jak pomoci
standardniho, tak detailniho zabéru. Jeho jméno je navic uvedeno v logu hnuti. Vyznam

znaku loga hnuti Usvit pfimé demokracie Tomia Okamury je umocnovan pomoci
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rizného zobrazovani. Ve dvou zabérech je logo statické, v poslednim zabéru je vsSak

zobrazeno skrze pohybujici se animaci.

Dochazi také ke stupniovani vyrazovych prvki, nékteré vyrazy jsou opakovany a
jejich vyznam je navySovan pomoci rizné intonace hlasu. Jedna se naptiklad o slovni
obraty: ,,pfimd demokracie®, ,,odvolatelnost®, ,trestni a hmotnd odpovédnost®, ,,nechci

se necinné divat“, nebo ,,piijd’te®.

4.6.5 Technické kody

Cely volebni spot je vystaveén ze tii zabéri, jeden zabér je standardni, druhy je
detailni a tfetim typem pouzitého zabéru je polocelek. Zabéry jsou pfipraveny tak, aby
zobrazovaly hlavni znaky. Tomio Okamura jako hlavni pfedstavitel hnuti je ve stiedu
zabéru, nebo zabéru dominuje. Kamera je umisténa na Grovni ramen kameramana a
pohybuje se po své ose tak, Ze zabér nepiisobi staticky. Zaostfeno je na Okamuru,

pozadi je rozostiené.

Ke stfidani zabérli dochazi primérné po deseti vtefindch, ale nejvetsi vyznam je
pfisuzovan prvnim dvéma zabérim. Na tfeti zabér zbydou pouze 4 vtefiny. Spot proto

neni, s ohledem na dlouhou délku trvani zabért, dynamicky.

Autofi volebniho spotu pracovali pouze se svétlem zumélého osvétleni
v restauraci. Spot je proto velmi tmavy. Do klipu neni pfidano zadné umélé svétlo, ani

loga hnuti nejsou nasvicena.

4.6.6 Symbolické nastroje

Pomoci barev jsou ve volebnim spotu odliSovany hlavni znaky od znaki
vedlejSich. U loga hnuti, Tomio Okamury 1 ¢isla 17 jsou pouZity svétlé barvy (svétle
modra, svétle zelend), kdezto u vedlejsich znakli jako restaurace, nebo vycepni jsou

pouzity barvy tmavé (€ernd, Sediva, hnéda).

Scéna se odehrava v nespecifikovatelné moderni restauraci, do které neproudi

denni svétlo. Miize se tedy jednat o sklepni restauraci, nebo restauraci za vecera.
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Restaurace je vylidnénd, jedinym hostem je Tomio Okamura, ktery je obsluhovan
vycepnim na pozadi. Jako rekvizita je v klipu pouzit denni tisk s napisem ,,Praha“ a

Salek, ktery je polozen na stole.

V pribehu trvani volebniho spotu se ozyva pouze hlas Tomia Okamury, ktery
hovoti ptfimo k divakiim. Jednd se o nauceny, formalni text. Béhem svého monologu
Okamura déla pauzy pted dilezitym sdélenim a mluvi srozumitelné. Ve svém projevu
pracuje Casto s hlasem, jeho intonaci 1 hlasitosti. V okamziku, kdy fika: ,,J4 uz se na to
prosté nechci jen tak necinné divat®™, tak skoro kii¢i. Hudebni lyricky motiv se objevi

pouze v poslednim zabéru.

4.6.7 Oznacovani druhého stupné

4.6.7.1 Konotace

Cely klip ptsobi spiSe negativnim, pesimistickym dojmem. Tmavé prostiedi,
potemnélé prostory restaurace a hlasitd mluva Tomia Okamury symbolizuje souc¢asnou
politickou realitu. Pouze prosvétleny zavér (bilé pozadi, vesele barevné logo hnuti a
usmévava fotografie Okamury) ukazuje nadéji v podobé lepsi budoucnosti pod

taktovkou Usvitu.

Prosttedi klipu je zvoleno zamérn¢ jako misto, kde se schazi lidé a diskutuji o
politice nad Salkem kavy a novinami. Restauracni prostfedi je zvoleno symbolicky, jde

o misto, odkud miize zacit pfima demokracie.

Zvolené rekvizity jako formalni obleceni, Salek kdvy a noviny mohou pomoci
Okamurovi tvofit auru intelektuala, ktery se zajima o aktualni déni.

Je tfeba zminit také pouzitou non-verbalni komunikaci. Divaci mohou sledovat
Tomia Okamuru hovofticiho vsed¢. Hlavu mé vSak vztyCenou, coz znaci uvolnénost a
sebejistotu. Otoceny je Celem k divaklim, coz znaci jeho zdjem. V klipu negestikuluje,

ruce ma voln¢ polozené na stole, nebo v klin€, coz si znovu lze vykladat jako aktérovu
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uvolnénost. Druhy zabér je koncipovan jako detailni, ukazuje v detailu oblicej

hovoticiho. V jeho tvafi mizeme ¢&ist rozéileni.!%

4.6.7.2 Obrazna pojmenovani

Ve volebnim spotu hnuti je pouzito nékolik metafor a metonymii. Jako vizualni
metaforu mizeme chépat restauraci symbolizujici misto setkavani lidu, misto, kde se da
diskutovat o politice. Obleceni Tomia Okamura odkazuje k vy$§imu socidlnimu statutu.
V hlasovém projevu se objevuje slovni spojeni ,,ptijit k volbam*, které je metaforou pro
vhozeni volebniho listku do volebni urny. Tomio Okamura miZe byt metonymii pro

autoritativniho viadce a zaroven intelektuala.

4.6.7.3 Intertextualita

Ve volebnim spotu muzeme nalézt nékolik pfipadl intertextuality. Na hlavni
logo hnuti, odkazujici k samé podstaté strany, odkazuje grafika v podobé listy ve spodu
prvniho a druhého zabéru. Samostatné se logo objevi v poslednim zabéru. Klip se také
opira o sd&leni, které se pred volbami v roce 2013 hnuti Usvit pfimé demokracie Tomia
Okamury snazilo adresovat voli¢iim. Podle néj se hnuti pokusi zavést odvolatelnost a
hmotnou a trestni odpovédnost vSech politikli. Toto sdéleni dominuje 1 ve volebnim

programu hnuti.

Samotny hlavni bod programu o odpovédnosti politikli miize odkazovat ke kauze
Nagyova, kdy jisté ne€ktefi obcané pozadovali tvrdsi potrestani politikti zapletenych do

této kauzy.

Intertextualitu mizeme spatfit také v odkazu k Cislu 17, které politické hnuti
ANO ziskalo pro potteby voleb. Toto ¢islo se objevuje v prvnich dvou zabérech na
grafické 1i$t€ a v poslednim zébéru je rozsifeno do celého pravého rohu. Lidé jsou tedy

vizualné motivovani ve volbach volit ¢islo 17.

103 Nonverbalni komunikace®, stazeno 6. listopadu 2016,
https://is.mendelu.cz/eknihovna/opory/zobraz_cast.pl?cast=6149.
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4.6.7.4 Paradigmata

Centralni tloha hlavniho pfedstavitele hnuti Tomia Okamury je hlavnim
pouzitym paradigmatem ve volebnim spotu. Jednd se o snahu ukdzat, ze Okamura je
silnym lidrem celé¢ strany. Hnuti bylo navic zcela novym politickym uskupenim
postavenym kolem centralni osoby Okamury, ktery byl vetejnosti velmi znamy obzvlast’

diky jeho kandidatufe na prezidenta z té¢hoz roku.

Zvolené¢ prostiedi bylo zvoleno zdmérn¢ jako misto, kde se potkéva ,,b&zny lid*,
v restauraci ¢asto dochazi k diskuzim o politice. Restaurace tak miize piisobit jako misto
vhodné pro zacatek vlady pfimé demokracie, jako misto, odkud zacnou vladnout sami

obcané.

4.6.7.5 Technika vypravéni

Spot se odehrava v jedné d&jové linii, kterd postupuje chronologicky. D¢j 1ze
rozdélit do tii celkll korespondujicich s jednotlivymi zabéry. V prvni €asti (v prvnim
zabéru) je predstaven pojem ,,pfima demokracie a soucasny stav politiky, za zapletku
1ze povaZovat prohlaSeni Tomia Okamury ,,ja uz se na to prosté nechci jen tak necinné
divat“, vyusténi dé&je nalezneme v poslednim zibéru, kdy je hnuti Usvit piimé
demokracie Tomia Okamury pifedstaveno jako feSeni pro volby do Poslanecké

snémovny 2013.

4.6.8 Oznacovani tretiho stupné

4.6.8.1 Ideologie

Ve volebnim spotu se odkazuje k pfimé demokracii. Tento pojem definuje

takovy typ demokracie, ktery je typicky tim, Ze lid vykonava svou viili bez zastupct.!®

104 L adislav Cabada, Kubéat Michal a kolektiv, ,,Uvod do studia politické védy* (Plzeii: Ale§ Cengk,
2007).
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Okamurtv Usvit pozaduje $irSi zapojeni obCanil v fizeni zemé&. Hnuti si pfeje ustanoveni
referend, kde by lidé mohli rozhodovat v zékladnich otdzkadch budoucnosti Ceské
republiky. Hlavnim cilem hnuti, jak je zmiflovano v ramci volebniho spotu, je zavést

takova opatteni, ktera by vedla k jednodussimu odvolavani politikt.

4.6.8.2 Preferované cteni

Volebni hnuti Usvit piimé demokracie mé diky tomuto volebnimu spotu pisobit
jako politické uskupeni, které muize ptinést zdsadni zménu do politického potadku
Ceské republiky, zménit zékladni principy fungovani statu. Cely volebni spot 1ze chapat
jako volani po sjednoceni vSech, kteti jsou rozhoiceni soucasnou politickou situaci.
Tomio Okamura je prezentovan jako nekompromisni viidce, ktery mize tyto zmény

zprostiedkovat a nebude se ohlizet na zazité politické poradky.

4.6.8.3 Cilova skupina

Tomio Okamura a jeho politi¢ti kolegové se v klipu orientuji na volice, ktefi jsou
roz€arovani z politické situace a nejsou skalnimi pfiznivei Zadné zavedené politické
strany. Klip také mize zaujmout lidi, kteti volili Tomia Okamuru v prezidentskych

volbach. Cili tak na velmi $irokou skupinu ob&anti Ceské republiky.

4.7 Identifikace volebniho spotu KDU- CSL

Volebni spot KDU-CSL vzniknul ve dvou verzich. Prvni, oficialni verze pro
Ceskou televizi, byla zvefejnéna 14. fijna 2013 a na Youtube ma k listopadu 2016
necelych sedm tisic zhlédnuti.'®® V Ceské televizi byl spot vysilan pod &islem 11, které

v

strana ziskala losem.!% Znaméjsi a zaroveh populdrngjsi je plna minutovd verze

105 Volebni spot KDU-CSL*, Youtube.com, 14. zafi 2013, stazeno 17. listopadu 2016,
https://www.youtube.com/watch?v=ejzqO29Pymc.

196 Jan Wirtzner a Jifi Stastny, ,,Strany dostaly &isla pro volby. CSSD mé jedni¢ku, ODS 6, KSCM 21¢,
iDnes.cz, 2. fijna 2013, staZeno 6. listopadu 2016, http://zpravy.idnes.cz/strany-cisla-volby-snemovna-
d1x-/domaci.aspx?c=A131002 081627 domaci_jw
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volebniho spotu KDU-CSL ma politiky nové generace pro volby 2013, kterd ma na
Youtube pies 49 000 zhlédnuti.'"’

KDU-CSL pozadala o spolupraci na volebnim spotu zndmého ¢&eského
filmového reziséra Filipa Rence. Renc, ktery nejenom klip reziroval, ale pfiSel také
s namétem, mél jiz s ptipravou volebnich klipi zkusSenosti, v roce 2006 natocil volebni
klip pro ODS stylizovany do motivii amerického dobrodruzného filmu Indiana Jones a
vroce 2012 stdl za volebnim klipem vitézného MiloSe Zemana pti prezidentskych
volbach. Dle slov Rence bylo jeho cilem ve volbach 2013 podpofit antikomunistickou
pravicovou politickou stranu, které by pomohl s marketingovou strategii, proto si zvolil
pravé KDU- CSL.'%® Stranu si zvolil také diky oslabené pozici pravicové ODS, ktera se
dle jeho slov ,,viceméné rozpadla® a KDU-CSL pro n&j byla jedinou pravicovou

stranou, kterou mé&lo smysl podpofit.'?”

Klip je cilen na vSechny potencialni voli¢e, obdany Ceské republiky. Volebni
spot je soudasti celorepublikové politické kampang, ktera KDU-CSL stala 25 miliont

korun.'!®

4.7.1 Oznacovani prvniho stupné

4711 Narace

D&j tiicetivtefinového volebniho spotu KDU-CSL se odehrava v ulicich
nespecifikovaného mésta a v nespecifikovaném zdmeckém parku. Prostfedi je uméle
zatemnéné, nelze poznat, v jakou Cast dne a v jakém ro¢nim obdobi byl klip tocen,

jediné, co miize nasvédcovat tomu, Ze byl klip to¢en na podzim, je obleceni hlavnich

107 KDU-CSL ma politiky nové generace pro volby 2013, Youtube.com, 20. zaii 2013, stazeno 18.

listopadu 2016, https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=11TXghl V_c.

108 Totil pro ODS i Zemana, ted’ René opévuje lidovee®, KDU-CSL, 20. zati 2013, stazeno 15.
listopadu 2016, http://www.kdu.cz/aktualne/archiv/2013/tocil-pro-ods-i-zemana,-ted-reziser-renc-
opevuje-l.

19 Prozivame hlubokou krizi hodnot, fikaji lidovci v pfedvolebnim spotu od Renée*, 20. zafi 2013,
stazeno 20. prosince 2016, https://www.novinky.cz/domaci/3 13920-prozivame-hlubokou-krizi-hodnot-
rikaji-lidovci-v-predvolebnim-spotu-od-rence.html.

110 Slovnik politického marketingu: Kampai k volbam do Poslanecké snémovny 2013, Institut
politického marketingu, stazeno 2. ledna 2017, http://politickymarketing.com/glossary/kampan-k-volbam-
poslanecke-snemovny-2013.
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https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=1lTXqhI_V_c

aktéri. Volebni spot, ktery je rozdélen na osm zabérii, ma dva hlavni protagonisty,
predsedu KDU-CSL Pavla Bélobradka a europoslankyni Zuzanu Roithovou. Oba aktéfi
jsou obleceni teple, maji na sob¢ kabaty, Roithovd mé kolem kabatu lezérn¢ ovinutou
Salu, ktera slouzi spiSe jako modni doplnék. Bélobradkova vizdz nepiisobi zcela
formaln€, mé rozepnuty kabat, ktery pfi chlizi vlaje a pod nim barevné neutralni kosili
bez kravaty. Oba aktéfi se mlcky prochdzeji po zvoleném prostiedi, Roithova po
zameckém parku, Bélobradek v ulicich mésta. Jejich chiizi dopliuji hlasy vypravéci,
kterymi jsou oni sami. Autofi klipu ¢asto pracovali s grafikou, kterd dopliiuje udaje do
volebniho spotu (nazev politické strany, jména protagonistii a jejich pozice v ramci

strany, hlavni volebni heslo, atd.).

Na zacatku volebniho klipu divék sleduje obraz posprejované, potemnélé ulice,
kterou prochazi Pavel Bélobradek. Pfed nim se na obrazovce objevuje velkymi bilymi
pismeny napsany népis ,,KDU-CSL“. Grafika se pohybuje zleva doprava. Obraz
doplnuje hlas vypravéce, kterym je také Pavel Bélobradek, jenz tika: ,,Jsme kiest'ansko-
demokratickd strana. S timto politickym proudem jsou spojeny pojmy, jako je pravda,
ucta, laska, zodpovédnost, solidarita, nebo nadéje*. Mezitim se na zméni obraz, misto
Bélobradka se do zabéru dostava Zuzana Roithova, kterd prochéazi kolem parku, poté se
kamera vraci zpatky do ulice, kde sleduje Bélobradka, ktery zamyslen€ hledi dopiedu,

v ruce drZic své bryle.

V druhé casti klipu jsou pomoci grafiky pfedstaveni oba hlavni protagonisté.
Kamera se vraci do parku za Roithovou, ktera pokracuje v chizi, sledujic cestu.
Uprostted obrazovky se objevi grafika ptedstavujici politicku: ,,Zuzana Roithova,
europoslankyné®. Posléze se kamera vrati i k Bélobradkovi, ktery si pomalu nasazuje
bryle na oc¢i. Pod Bélobradkem se objevi napis: ,,Pavel Bélobradek, pfedseda KDU-
CSL*“. Vypravé¢ Bélobradek pokracuje: ,,Nevim, jestli se to da viechno dodrzet, ja se o

to rozhodné pokusim.

V zavéru klipu se setkaji oba protagonisté v jednom zabéru. Bélobradek sebere
slunecnici a poda ji Roithové. Spolecné s usmévem zapdzuji do kamery. Hlas vypravéce
v podani Roithové doplnuje: ,,Nasim novym symbolem je slunecnice. Ma rada slunce a

svétlo a taky my dnes pfind§ime optimismus a nadé¢ji do ceské politiky.* Poté se obraz
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méni, zbarvi se. Pomoci grafiky je do obrazu piidano logo KDU-CSL, heslo ,,Dame
véci do poradku“ a obrazek slunecnice, v jejimz stfedu je umisténo ¢islo jedenéct

symbolizujici potadi, které bylo strané ptitknuto pro nésledujici volby.

4.71.2 Struktura narace

Zabér 1 (00:00- 00:03) Cernobily zabér ulice.
Na pozadi pohybujici se postava Bélobradka-
sniména jako celek, na poptedi velkym bilym
pismem napsano ,,KDU-CSL®. Napis je
v pohybu. Zni hlas vypravéce- Bélobradka:

Zabér 2 (00:04-00:05). Ve stfedu zabéru je
Bélobradek, jeho postava snimana jako
polocelek. Prochazi ulici. Na popfedi je stale
napis L, KDU-CL
CSL¥. Vypravé¢ Bélobradek: ,,S timto

Zabér 3 (00:05- 00:06) Detailni zabér na
chodici Zuzanu Roithovou v parku. Hlas
vypraveéce v pozadi dokoncuje vétu: “jako je

(13

pravda, Ucta,

Zabér 4 (00:06- 00:08) Zabér z podhledu,
polocelek. Ve stiedu zabéru Bélobradek,
kamera ho snimd zespodu. Hlas vypravéce

pokraduje  ve  vyjmenovavani: laska,

zodpovédnost,*
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Zabér 5 (00:09-00:11) Standardni zabér na

Roithovou v parku, jeji postava je snimana
' jako polocelek. Pfed ni se objevi bily napis
»Zuzana Roithova europoslankyné.
Vypravé¢ Bélobradek dodéava: ,solidarita

nebo nadéje. Nevim, jestli se to d& v politice*

Zabér 6 (00:12- 00:14) Standardni zabér,
polocelek. Ve stiedu zabéru kracejici
Bélobradek, pted kterym se objevuje napis
»Pavel Bélobradek predseda KDU-CSL«
Bélobradek dokoncuje: “vSechno dodrzet,

ale ja se o to rozhodné pokusim.*

Zabér 7 (00:15- 00:23). V zabéru se
potkavaji Bélobradek s Roithovou,
Bélobradek utrhne slunecnici a podd ji
Roithové. Spolecné se usméji do kamery.

Polocelek, standardni zabér. Vypraveécka

Roithova: ,NasSim novym symbolem je
slune¢nice. M4 rada slunce a svétlo a taky my dnes pfinaSime optimismus a nadéji do

Ceské politiky. “

Zabér 8 (00:24- 00:30) Logo KDU-CSL a
heslo ,,ddme zemi do potradku® uprostied
zabéru. Grafika slunecnice, ve které je Cislo

11. Po stranach portrétni fotografie Roithové

Zuzana Roithova Pavel Bélobradek v ,
= : Bélobradka.

a Vypravé¢  Bélobradek:

,Musime véfit v sebe, budoucnost a lepsi politickou etiku v Ceské republice.“
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47.1.3 Znaky v klipu KDU- CSL

V klipu jsou vyuzity vSechny znaky: vizudlni prvky, jazyk i zvukové prvky.
Vizualnim prvkiim dominuje zobrazovani obou protagonisti strany a prvky, které
odkazuji k stran¢ samotné (napi. symbol slunecnice). Prostfedi, ve kterém se klip
divakovi neni specifikovano, navic je uméle potemnélé. Autofi klipu pracuji se svétlem,
které neni pfirozené, naopak je upravovano technicky po samotném nataceni.
Podstatnou c¢ast klipu tvoii také grafika ptidana do klipu v postprodukei. V klipu jsou
Casto pouzivany velké a velmi vyrazné ndpisy, které se Casto pohybuji a nejsou
umistény do klipu staticky. Posledni zabér (€. 8) je cely vytvoten pocitatové, fotografie
Bélobradka i Roithové do zabéru pfrileti pomoci animace, pfed divakem se protoci.
Graficky je do posledniho zédbéru umisténo také logo strany, heslo a poradové ¢islo pro

nasledujici volby.

Jazyk, ktery je vklipu vyuZivan, je velmi zdvofily, spisovny a jasné
srozumitelny. Muze vSak chvilemi znit trochu monotéonné. Mluvena forma jazyka je
vedena v kombinaci wir-formy a ich-formy. Text je vypravén dvéma vypravéci,
Zuzanou Roithovou a Pavlem Bélobradkem. V pasézich, kdy vypraveéc hovoti za celou
stranu, pouziva wir- formu, naptiklad: ,,Jsme kiestanskodemokratickéd strana.®, wir-
formu pouziva i tehdy, pokud se snazi mluvit za viechny obyvatele Ceské republiky:
,Musime véfit v sebe, budoucnost a lepsi politickou etiku v Ceské republice.“ Pokud
mluvi pouze za sebe, pouzivd ich- formu: ,,ja se o to rozhodné pokusim®. VétSinu
mluveného projevu obstarava Bélobradek, Roithovd mu ve volebnim spotu sekunduje.
Pomoci psané podoby jazyka jsou v klipu piedstaveni oba aktéfi, jejichz jméno a role
v politice se objevi napsané pod jejich postavami, je zachycen také odkaz na hlavni
ptedvolebni heslo strany ,,Dame zemi do potadku®, které se objevi uprostied posledniho

zab&ru. Psany text zjednodusuje divakovi orientaci ve volebnim spotu.
Zvuk je ve volebnim spotu obstaravan dvéma zplsoby, hlasem vypraveécu a

hudebni kulisou na pozadi. Hudba plisobi neutralné, nevyrazné a nerusi mluveny projev,

ktery doprovazi klip od prvniho do posledniho zabéru.
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Za hlavni znaky ve volebnim spotu KDU-CSL lze chapat osobu Pavla
Bélobradka, osobu Zuzany Roithové, slunecnici, logo KDU-CSL a volebni heslo.
Vedlejsimi znaky jsou hlasy obou vypravéci, Bélobradkovy bryle, graffiti v ulici, park,

podkreslujici hudba, symbolické gesto podéani slunecnice.

4.71.4 Struktura znaku

U vizudlnich prvkti vyuzivaji autofi volebniho klipu kontrastu, zvyraziuji
pomoci barev a svétla odliSnost mezi hlavnimi a vedlej$imi znaky. Zvolené prostiedi
ulice a parku, které muzeme povazovat za vedlej$i znak, je autory potemmnovano,
utlacovano do pozadi, proti tomu hlavni znaky, jako je naptiklad slunecnice, jsou
kladeny pomoci vyraznych barev do poptfedi. Pouzivani barev ve volebnim spotu
graduje. Zprvu velmi tmavy klip se postupné prosvétluje, v poslednim zabéru je jiz

celobarevny, prosvétleny.

Vétsina znakl se v pribchu klipu opakuje. Hlavni protagonisté jsou k vidéni
v kazdém zabéru, Pavel B¢clobradek se objevuje v Sesti zdbérech z osmi, Zuzana
Roithova ve ctyfech zabérech. Opakuje se také znak slune€nice. Slunecnice je nejprve
ukdzana samostatn€, v poslednim zébéru je vSak ukdzan cely lan slune€nic. Vyznam
téchto znakl je navic umociiovan. Znaky pfedstaviteli politické strany se neobjevuji
v klipu pouze vizudlné, pouZity jsou jejich hlasy, ¢imZ se jejich vyznam ndasobi.
K umocnéni jejich dilezitosti také autofi pouzivaji barvy. Umociiovan je 1 znak
slunecnice, prvné je ukazana pouze jedna kvétina, nakonec se objevuje slune¢nic
nékolik. Vyrazné zabarveni slune¢nice v kontrastu stmavym pozadim napomaha

divakovi pochopit dulezitost tohoto znaku.

Opakuji se také vyrazové prvky, slovni vyjadieni: ,nadéje®, ,,budoucnost.
Jejich opakovani ve slovnim projevu znaci dillezZitost jejich vyznamu pro celé sdéleni

divakovi.

4.71.5 Technické kédy
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Kompozice volebniho spotu KDU- CSL je vytvofena z 8 zabéri. Zabéry jsou
pofizovany tak, aby v prvni fadé zobrazovaly hlavni znaky, v tomto piipadé hlavni
predstavitele politické strany. Oba aktéti jsou v pohybu, zabéry tak nepusobi staticky.
Ve volebnim spotu pievazuji standardni zabéry, oba aktéfi jsou snimani kamerou od
pasu nahoru. Az v poslednim zabéru (¢. 8) je zabér graficky vytvofen z fotografii
zachycujicich detailné oblic¢eje Bélobradka a Roithové. V prvni ¢asti klipu je kamera
tak, Ze si ji ani Roithova ani Bélobradek nevSimaji, kameraman stoji vedle nich. Teprve
v predposlednim zabéru (¢. 7) se cilené¢ usmivaji pfimo do kamery, kamera je tak
situovana piimo pied nimi. Zabéry se nestiidaji v pravidelném casovém rytmu. Prvnich
Sest zabéru trva dohromady 14 vtefin, primérné tedy pies 2 vtefiny na zabér, posledni
dva zabéry trvaji dohromady 16 vtetin, zabiraji tedy polovinu celkového ¢asu. Posledni
dva zdbéry lze povazovat za pomérn¢ dlouhé, zvySuji intimitu sdéleni a Ize je chépat
jako nejzasadnéjsi v celém spotu. Autofi pro cely volebni spot vyuzivaji umélé svétlo,
nepracuji se svétlem prirodnim. Hlavni znaky jsou uméle zesvétlovany, vedlejsi znaky

zustavaji potemn¢lé.

4.7.1.6 Symbolické nastroje

Barvy maji ve volebnim spotu KDU-CSL specifickou ulohu. Klip je velmi
tmavy, vzakladu jsou pouzivany monochromatické barvy, které pisobi mdle a
nevyrazné. Ve spotu dominuje Sediva barva, kterd je doplnéna tony hnédé, tmavée zelené
a bilé. V kontrastu s t€émito barvami je vyrazné Zluta, kterd se v klipu objevuje diky
slune€nici. Monochromatické barvy jsou nahrazeny sytymi teplymi barvami az
v poslednim zébéru (€. 8), kde se objevuje lan slunecnic doplnény o barevné profilové

fotografie obou hlavnich piedstaviteli strany.

Scéna se odehrava v ulicich mésta a v parku. Scéna neni pro pochopeni vyznam
klipu zéasadni, je 1 pomoci svétla posouvana do pozadi. Jednad se o nespecifikované
mesto, ulice jsou posprejované graffiti, park je upraveny a Cisty. Na scén¢ nejsou zadni
dalsi lidé nez oba aktéfi. Mésto vypada liduprazdné, stejné jako park. Oba aktéfi ptisobi,

zZe jsou ve zvoleném prostfedi doma.
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Rekvizity, které jsou pro klip vybrany, ptisobi pfirozen¢. Za pouzitou rekvizitu
by se dali povazovat bryle, které si Bélobradek v klipu nasazuje a také ziva slunecnice,

kterou Bélobradek symbolicky podava Roithové.

Po celou dobu trvani volebniho spotu se na pozadi ozyva zvuk, at’ uz se jedna o
doplikovou melodii, ¢i o hlasy vypravéci. Oba vypravéci prefikavaji, mozna Ctou text,
bohaty na slovni zdsobu. Text ovSem nepisobi spontanné a vypravéci pravdépodobné
sami nejsou jeho autory. Text je vypravéci odiikavan v relativné rychlém tempu,
vzhledem k jeho mnozstvi neni moznost délat vétsi pauzy pred sdélenim, které povazuji
za dulezité. VypravéCi se neobraci pfimo na divaky, hovoii za sebe ¢i za politickou

stranu.

4.7.2 Oznacovani druhého stupné

4.7.21 Konotace

Diky pouziti monochromatickych tlumenych barev klip plsobi spise depresivné.
Optimismus se do klipu vraci az se slunecnici, kterou Bélobradek vénuje Roithové.
Vyrazna zlutd barva kvétiny plisobi optimisticky, nad€jeplné, ale zaroven i distojné.
Slune¢nice symbolizuje svétlo, politickou stranu i1 nad¢ji na lepSi budoucnost pod
taktovou KDU-CSL. Prostiedi, které bylo zvoleno pro natageni volebniho spotu, neni
zcela podstatné, pomoci svétla je upozadovano, presto oba aktéfi v daném prostiedi
pusobi sebejisté, jakoby zde byli doma. To, Ze se v zabéru objevuje vice podob mésta,
muze divakovi evokovat lasku politiki k lokalnimu prostfedi. Tmavy zacatek klipu
(prvnich Sest zéabéril) lze povazovat za poSmurnou a nelehkou soucasnost, za stiet
s politickou realitou, prosvétleny konec (zabéry ¢. 7 a €. 8) symbolizuje nadéjnou

budoucnost.

Oba aktéfi jsou po celou dobu trvani volebniho spotu v pohybu. Jejich chize
vyzyva volice k ndsledovani. Politici chodi s hlavou vzty€enou, Roithova si s mirnym
usmévem prohlizi své okoli. Diky obleceni, které neni zcela formélni, neplisobi jako
moralisté, ktefi jsou preziravi a presvédcuji obany o nutnosti dodrzovani kiest'ansko-

demokratickych hodnot, spiSe jako akademici ¢i obycejni obcané na cesté z prace.
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Bélobradek si pii chiizi nasazuje bryle. Toto gesto nepiisobi zcela pfirozené, ale jedna se
jisté o lezérni gesto, které Bélobradkovi ptidava punc inteligence a prehledu o tématu, o
kterém se v dany okamzik hovoii. Zajimavym momentem v klipu je okamzik, kdy
Bélobradek podava Roithové kvétinu. Toto gesto piisobi vroucné, pratelsky a mize
symbolizovat ochotu k dodrzovani moralnich pravidel, k jejichz navratu vypravéci
vyzyvaji. Ze zaveéreéného prohldsSeni: ,Musime vétit v sebe, budoucnost a lepsi
politickou etiku v Ceské republice,“ Ize zaroveti usuzovat, ze KDU-CSL je nespokojena

se soucasnych stavem dodrzovani moralnich hodnot na ¢eské politické scéné.

V klipu vystupuji pro spole¢nost dva nejznamé;jsi politici KDU-CSL. Oba mluvi
jménem celé strany, KDU-CSL tak puisobi jako sjednocena strana. Bélobradek viak i
také mluvi sam za sebe, napiiklad: ,,ja se o to rozhodné pokusim.* Tim, Ze je tento slib

vyicen jako slib jednotlivce, mize byt divak utvrzen v ochoté Bélobradka ho dostat.

Vétsi prostor v klipu je prisouzen Pavlu Beélobradkovi, ktery se jak castéji
objevuje v zdbérech, tak mu patii vétsi dil mluveného projevu. Divak proto muze
usuzovat, ze on je tim, kdo je lidrem celé strany. Na druhou stranu Bélobradek v klipu
nevystupuje jako celkovy lidr, neni prezentovan tak, Ze je jedinym pravym kandidatem

na piedsedu vlady Ceské republiky.

4.7.2.2 Obrazna pojmenovani

Ve volebnim spotu KDU-CSL je pouzito nékolik metafor a metonymii. Jako
vizualni metaforu mizeme chéapat slune¢nici symbolizujici nadé&ji, slunce, teplo,
optimismus. Bélobradkovy bryle jsou také metaforou, nejsou pouhym modnim
doplitkkem, ale urcitym socialnim a statusovym symbolem. Daji se povazovat za symbol
inteligence, nadhledu, jistoty. Kabaty obou aktért a Satek Roithové ukazuji na zacatek
podzimu.

Chtize obou aktéri mize byt metonymii pro cestu vpied, pokrok, budoucnost.
Symbolické podani slunecnice mize zastupovat galantnost, lidskost, hodnoty. V Sestém
zabéru si Bélobradek nasazuje na nos bryle. Tento pohyb mlZe byt metonymii pro

pfipravenost, odhodléani.
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4.7.2.3 Intertextualita

Spot odkazuje k tradicim a hodnotam kiestanstvi a demokracie. Hodnoty jsou ve
volebnim spotu Bélobradkem explicitné vyjmenovany: pravda, laska, Tcta,
zodpovédnost, solidarita a nadéje. Spot odkazuje také k celospolec¢enské diskuzi o ztraté
etickych hodnot, které s sebou pfinesla liberalni spolecnost a ktera se mohla projevit 1
v Ceské politice. Ke ztrat¢ hodnost v politickém prostfedi odkazuje napiiklad
Bélobradkovo zaveéreéné prohlaSeni: ,,Musime véfit v sebe, budoucnost a lepsi
politickou etiku v Ceské republice.“ Toto prohlaSeni miize také odkazovat k tehdejsi

politicke krizi zptisobené aférou spojenou s moznou korupci Jany Nagyové.

Bélobradek ve spotu zmiiuje, Ze kiestansko-demokraticka strana je proudem,
odkazuje tak na fakt, ze kiestanska demokracie se nenachazi pouze v Ceské republice,
ale po cel¢ Evropé¢ a hlasi se proto kdlouhé tradici Ceskych 1 zahrani¢nich

kiestanskodemokratickych a kiestanskosocialnich stran a hnuti.!!!

Odkaz zde muzeme také nalézt na nejzasadnéjsi body volebniho programu
KDU-CSL pro obdobi 2013-2017. Heslo ,,Dame zemi do potadku® odkazuje k nazoru
strany, Ze ,,naSe spole¢nost nefunguje tak, jak ma.*!'? Tento nazor je pro tvorbu politiky

v daném volebnim obdobi pro KDU- CSL nejzasadnéjsi.

Vyrazna Zluta barva, které je vklipu vénovdna podstatnd pozornost diky
slunecnici, mlize byt spojena s liturgickou symbolikou zluté¢ barvy. Podle té je zluta
barvou dustojnosti a odpovédnosti a byla pouZivana vzdy pfi zésadnich liturgickych

slavnostech.'?

"1 Ktestanska a demokraticka unie- Ceskoslovenska strana lidova, ,,Odkud a kam lidovci jdou®, KDU-
CSL, strazeno 20. prosince 2016, http://www.kdu.cz/0o-nas/kdo-jsme.

12 Ktestanska a demokraticka unie- Ceskoslovenska strana lidovd, ,,Volebni program KDU- CSL 2013-
2017, KDU-CSL, stazeno 23. prosince 2016, http://www.kdu.cz/getattachment/6089d2 1 c-eba3-4e8e-
b390-1b922500af73/Volebni-program-pro-volby-do-poslanecke-snemovny-2.aspx

113 Liturgické barvy“, stazeno 23. prosince 2016, http://farnostsuchdol.eu/litbarvy.html.
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I v zavéru klipu nalezneme prvky, které¢ odkazuji k dalSim textim a prostiednim.
K samotné stran¢ a jeji podstaté¢ odkazuje logo strany, které se objevi v poslednim
zabéru. Cislo 11, které se v poslednim zabdru nachazi uprostied sluneénice, odkazuje

k poradi, které KDU-CSL ziskala losem pro volby 2013.

4.7.2.4 Paradigmata v klipu KDU- CSL

wewvr

demokratické hodnoty. Tyto hodnoty dle slov Bélobradka tvoii zékladni podstatu celé
strany. Jejich dodrzovani a napliiovani je tedy pro KDU-CSL kli¢ové.

Dal$im paradigmatem je zvoleni obou hlavnich aktérti, Bélobradek ve volebnim
spotu zastupuje muze (galantné podava kvétinu), Roithovad zastupuje zenu (pfijima

kvétinu). Oba zaroven zastupuji celou politickou stranu.

Role Bélobradka vramci politické strany 1 vramci volebniho klipu je
symetricka. Bélobradek, jakoZto pfedseda strany, dostava ve volebnim spotu své strany
vice prostoru nez europoslankyné Roithova. Jsou tak ukazovany vidéi schopnosti

Bélobradka.

Klip obsahuje také né&kolik binarnich opozic. Zasadni je slunecnice, kterd je
protikladem ke tmé, poSmurné soucasnosti, naopak symbolizuje slune¢nou budoucnost.
Heslo strany ,,ddme zemi do potadku* je zase bindrni opozici pro soucasny stav, kdy se
politickd situace nejevi pfiznivé. V bindrni opozici je také zvolené prostfedi mésta

posprejovaného graffiti a upraveného parku.

4.7.2.5 Technika vypraveéni

Volebni spot je zpracovan ve dvou déjovych liniich, které se v zavéru klipu spoji
v jednu. Struktura ptibéhu je pfipravena jako ramcova posloupnost. Prvni déjova linie
sleduje ptibéh Pavla Bélobradka, druhd linie Zuzanu Roithovou, ob¢ linie se spoji do

jedné v okamziku, kdy se politici potkaji. Volebni spot mizeme rozdélit do tii Casti.
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V uvodu sledujeme v prvni déjové linii Pavla Bélobradka, ktery pfedstavuje svou stranu
a jeji hlavni hodnoty. Soucasné probihd druhd déjova linie, kterd divakim predstavuje
europoslankyni Roithovou, kterd se prochazi parkem. Za zépletku lze povazovat
okamzik, kdy Be¢lobradek odpovidd na nevyicenou otdzku, zda je mozné se chovat
v politice eticky: ,,Nevim, jestli se to da v politice vSechno dodrzet, ale j4 se o to
rozhodné pokusim.* Na zavér dochéazi k setkani obou aktért, scéna se vyrazné zesvétli,
Bélobradek podava Roithové sluneénici, symbol strany. KDU-CSL je piedstavena jako

strana, ktera da zemi do potadku a pomtize zlepsit politickou etiku.

4.7.3 Oznacovani tretiho stupné

4.7.3.1 Ideologie

Volebni spot KDU- CSL odkazuje na kfestanské a demokratické hodnoty,
sdilené kiestanskodemokratickymi 1 kiestanskosocialnimi stranami. Odkazuje na
volebni program strany platny pro volebni obdobi 2013- 2017, jehoZ prvnim a
nejzasadnéj$im bodem je slib volic¢im, ze daji zemi do potadku, obnoveni diveéry v stat

i prekonani krize divéry.!*

4.7.3.2 Preferované cteni

Divakim volebniho spotu KDU-CSL je ukazana strana, ktera si vazi
kiestanskych a demokratickych hodnot. Cely klip je konstruovéan tak, aby KDU-CSL
pusobila jako moralné ¢istd politickd strana s tradici, ktera ale vefi v lepsi budoucnost a
dokéze ovlivnit vyvoj v zemi. Oba hlavni aktéfi mluvi za celou stranu, coz muze

v divéakovi vyvoldvat pocit vnitini jednoty strany. Pfesto je Bélobradkovi vénovéno vice

114 Kfestanska a demokraticka unie- Ceskoslovenska strana lidovd, ,,Volebni program KDU- CSL 2013-
2017, KDU-CSL, stazeno 23. prosince 2016, http://www.kdu.cz/getattachment/6089d2 1c-eba3-4¢e8e-
b390-1b922500af73/Volebni-program-pro-volby-do-poslanecke-snemovny-2.aspx.
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prostoru nez Roithové, divak tedy chape, ze lidrem strany je on. Bélobradek ovSem neni
predstavovan jako mozny budouci predseda vlady, piisobi pouze jako vedouci strany,
ktera se pokusi dosahnout etické ocistky na politické scéné¢ v zemi. Diky praci se
svétlem muze mit divak klipu z pocatku pocit, ze pfitomnost je poSmurnd, ovsem
v okamziku, kdy se v zabéru objevi zlutd slunecnice, divaci mohou zacit véfit, ze je

¢eké optimistickd budoucnost.

4.7.3.3 Cilova skupina

Volebni spot je pfipraven tak, aby oslovil co nejvice potencidlnich volict.
Primarn¢ se vSak snazi oslovit své stavajici volice a tradicngjsi volice, pro které je
v klipu zdtiraziiovano, e KDU- CSL je stranou s kiestansko- demokratickou tradici a
které zalezi na dodrzovani hodnot typickych pro kiestanstvi i demokracii. Volebni klip

pravdépodobné neoslovi liberalni volice.
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5. Vysledky vyzkumu

V této Casti prace se pokusime odpoveédét na otazky polozené v ivodu prace a

potvrdit ¢i vyvratit stanovené hypotézy.
Jakeé sdéleni je adresovano volicum ve volebnich spotech?

Na tuto otazku lze odpoveédét pomoci tietiho stupné oznacovani: preferovaného
¢teni. Po provedeni sémiotické analyzy u vSech volebnich spotii nelze urcit jedno
sd¢leni, které¢ by bylo totozné pro vSechny strany, a¢ néktera sdéleni se v klipech

opakovala.

Volebni spot CSSD primarné piedstavuje svého lidra Bohuslava Sobotku jako
jediného spravného kandidata na post predsedy vlady. CSSD ma byt divaky vnimana
jako pozitivni feSeni, které je v kontrastu snegativni pfitomnosti symbolizované
konkurenci (Casté stfidani politiki). Divaci maji vétit, Ze Bohuslav Sobotka je ochoten
podniknout cestu za 1épe fungujicim statem, ktery ve volebnim spotu slouzi jako

socialni konstrukt. Odkazuje k myslence, Ze stat ma byt socialni a pro lidi.

Autofi volebniho spotu ANO v prvni fadé chtéji divakim zménit, Ze toto
politické hnuti je pfipraveno nastolit zménu. Oba aktéfi volebniho spotu (Babi§ a
Stropnicky) jsou zobrazovani jako reprezentativni, diveéryhodni obc¢ané, ktefi si vazi
rodiny, dokézi vést konstruktivni dialog, vzajemné si naslouchaji a tvoii dobry tym.
Dulezita je taky motivovanost obou aktéra jit se pokusit slibovanou zménu uskutecnit,
ktera je symbolicky znazornéna vstanim z lavicky a opusténim scény. Pfestoze jsou
v klipu aktéfi dva, divak by mél pochopit, ze hlavnim lidrem politického hnuti je Andre;j
Babis, ktery ma viid¢i schopnosti a mohl by se stat dobrym lidrem celého statu. Autofi
spotu kladli diiraz na pfislib lepsi budoucnosti, ktera je v klipu vyobrazena nejenom

slovng, ale také symbolicky, diky pfitomnosti déti.

KSCM se snazi pomoci svého klipu ukazat, ze se vénuje mladym a détem a

penize radéji vénuje na né&, nez aby investovala do kvalitniho volebniho spotu.
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TOP 09 sd€luje volicim, Ze je stranou vedenou silnym lidrem, ktery je
mezinarodné uznavanou osobnosti a je zaroven moralni autoritou. Schwarzenberg je
prezentovan jako cClovek, ktery se nezalekne zadnych piekazek a ma dostatecné

zkusenosti k jejich piekonani. Navic za nim stoji ucelend a silna politicka strana.

Volebni spot ODS mé ukazat divakiim, ze ODS je ochotnd se zménit. Zména je
zde nastinéna nékolika zplsoby, strana je vyli¢ena jako moderni a trendy, je kreativni a
napaditd, navic uznava své chyby, které chce napravit. ODS ve svém volebnim spotu
primarn¢ divakim sdéluje, ze je silnou politickou stranou s velkou ¢lenskou zékladnou

a je tedy stale popularni.

Hnuti Usvit sdéluje ve volebnim spotu svym divakiim, Ze chce piinést zasadni
zménu do politického poiadku Ceské republiky a chce upravit zakladni principy
fungovani statu. Ve sdéleni dominuje Okamura, ktery je prezentovan jako
nekompromisni vidce, ktery se nebude ohlizet na zazité politické potadky a miize

sjednotit vefejnost nespokojenou se soucasnym stavem politiky.

Hlavnim sdélenim KDU-CSL je prezentace kiestanskych a demokratickych
hodnot, které strana vyznava. Strana se prezentuje jako strana s historickou tradici, ktera
je ale motivovana lepsi budoucnosti. Diraz ve sdé€leni je také kladen na Bélobradka,
ktery je pfedstavovan jako vedouci strany, ktera se pokusi dosdhnout etické ocistky na

politické scéné v zemi.

Daji se v klipech nalézt shodné prvky, které mohly zapricinit volebni uspéch

politickych stran?

Klipy jednotlivych politickych stran a hnuti jsou od sebe na prvni pohled velmi
odli$né, presto se v nich daji nalézt shodné znaky, at’ uz v podob€ vizudlni, zvukové ¢i

jazykové.

Zajimava je shoda ve volb¢ hlavnich znakt spottl, které jsou v kazdém piipadé

také nejCastéji umocnovany a opakovany. V kazdém zkoumaném vitézném spotu lze
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najit logo strany, které ma svym zptsobem vystihovat podstatu strany samotné. Logo
tak vzdy predstavuje hlavni znak volebniho spotu. Kazdy klip je také doprovazen

znélou melodii, kterd dokresluje celkovy dojem z klipu.

Kromé KSCM vsechny strany kladly diiraz také na piedstaveni svych hlavnich
lidra. CSSD, TOP 09, ODS, hnuti Usvit zvolili strategii postavit do pozice hlavniho
znaku svého kandidata na premiéra &i premiérku, hnuti ANO a KDU-CSL predstavili
své kandidaty dva. Kandidadtim na pfedsedu vlady bylo v kazdém klipu vénovano
pomérné nejvice ¢asu. Kromé jejich vizudlniho zobrazeni v klipu se doty¢ni kandidati

predstavi ve vSech klipech i hlasové.

Shodu mlizeme kromé hlavnich znakl najit také ve znacich vedlej$i. Zajimavé
je, jakym zplisobem strany postupuji pro zobrazeni budoucnosti. Nékteré strany o lepsi
budoucnosti hovoii napiimo, jiné ji zobrazuji pomoci déti ¢i détského smichu. O lepsi

budoucnosti se napiimo zminuje klip CSSD, & KDU- CSL, pomoci déti se k piiznivé;si

budoucnosti obraci klip KSCM. ODS, nebo hnuti ANO.

Strany také Casto vyuzivaly kontrastu s pomoci barev i vyrazovych prostiedk,
kterym mohly snaze rozlisit ,,dobré* od ,,Spatného*. Diky kontrastu se divakovi také

lépe odliSovaly hlavni a vedlej$i znaky klipu, tedy zdsadni a mén¢ podstatné sdéleni.

Prace vychazela z nékolika hypotéz, které nyni detailnéji rozebereme.

VSechny volebni spoty se budou snazit primeét volice, aby dorazili k volbam.

Tuto hypotézu miZeme vyvratit. AC vétSina volebnich spotl nutnost G€asti ve
volbach zminovala, prosba o vhozeni spravného hlasovaciho listku nezaznéla ve vSech.
Levicové strany CSSD a KSCM se rozhodly své voli¢e a divaky na termin voleb a
nutnost Uc€asti neupozoriovat. Zato ostatni strany voli¢e o Ui€ast prosily jak slovné, tak
pomoci piidané grafiky s terminem voleb i jim pfidéleného ¢isla. Pro TOP 09 se

dokonce ucast ve volbach stalo ,,misi*, kterou je tfeba splnit.
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Vsechny volebni spoty viteznych politickych uskupeni a stran budou obsahovat

shodné prvky.

Kazdy ze sledovanych volebnich spotli obsahoval znaky jazykové, zvukové i
vizualni. Ve vSech spotech byl pouzit spisovny jazyk, liSilo se ale, zda byl spot vystavén
formou dialogu ¢i monologu i v jakém formé vypravéci hovotili. Zvukové znaky jiz
shodné nebyly, a¢ vétSinou byla pro podkres pouzita znéla melodie, naptiklad v klipu
hnuti ANO byly jako zvukovy podkres pouzity hlasy hrajicich se déti. Ve vizudlnich
znacich se v kazdém spotu dalo najit logo strany. V klipech se tedy nalézaly shodné

prvky, takze tuto hypotézu miizeme potvrdit.

Zadny z volebnich spotii nebude primo hanit jinou politickou stranu ¢i jeji

politiku.

Tato hypotéza se ukazala jako spravnd, nebot zadny volebni spot piimo
nezminoval a nehanil Zadnou z konkuren¢nich stran a jeji politiku. Na druhou stranu,
kritika jinych politickych subjektli se ve volebnich spotech objevuje nepiimo, konkrétné
v podani CSSD, ktera upozoriiuje, Ze piedchozi vlada nebyla schopna zajistit dobie
fungujici stat, nebo v podani hnuti Usvit, kde Tomio Okamura vyéita svym politickym
kolegiim, ze jejich sliby nelze vymahat. Konkrétni jména politiki nebo politickych

stran, na které je kritika zamétena, ale v Zaddném klipu nezazni.

6. Zaver

Volebni spoty politickych subjektii jsou zdjmem badani oboru politickd
komunikace, proto jsme v prvni fadé vysvétlili, co to je pojem ,,politickd komunikace* a
jakd ma pravidla. Poté jsme se vénovali pojmu ,,politickd reklama®, jejiz nedilnou
soucasti jsou 1 volebni televizni spoty. Nastinili jsme, jak je politickd reklama
regulovana v ¢eském legislativnim prostfedi a objasnili jsme pravidla, kdy a za jakych
podminek se mtize politickd reklama ve formé televiznich spotli objevit v televiznim a
rozhlasovém vysilani. Diplomova prace se zabyva volebnimi spoty politickych stran,

kterym se podafilo ziskat mandaty v Parlamentu Ceské republiky po predasnych
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volbach konajicich se v fijnu 2013. S ohledem na tento fakt je v praci objasnéno, co
vedlo k vyvolani ptedcasnych voleb a jak vypadala politicka situace v zemi, nebot’ jsme

ptedpokladali, ze spoty by mohly k politické situaci casto odkazovat.

Pro potieby prace byly pomoci sémiotické analyzy zkoumany pouze oficialni ptl
minutové televizni spoty vysilané Ceskou televizi. V druhé &asti prace jsme proto
objasnili, co je to sémiotika, definovali pojmy ,,znak*, a ,,oznacovani* a vysvétlili jsme
postup sémiotické analyzy, abychom v analytické ¢asti prace mohli odpovédét na
zadané vyzkumné otdzky. Diky vyzkumu jsme zaroven potvrdili i vyvratili ptedeslané
hypotézy. Potvrdili jsme, Ze zaddny z volebnich spoti nebude piimo hanit jinou
politickou stranu ¢i jeji politiku i ze vSechny volebni spoty vitéznych politickych
uskupeni a stran budou obsahovat shodné prvky. Naopak jsme mohli vyvratit
domnénku, Ze se vSechny volebni spoty budou snazit presvédcit volice, aby dorazili

k volbam.

7. Summary

At the beginning we described the term “political communication” and its rules,
therefore the political campaign spots are one of its interests of focus. Then, we studied
the term “political advertisement” as the campaign spots are a part of it. We explained
how political advertisement is regulated by Czech legislation and we revealed the rules
saying when and during what occasions political campaign spots can be broadcasted by

the Czech TV and radio.

In regards of the purpose of the diploma thesis, we studied the political
campaign spots of the political parties, which gained seats at Czech Parliament after the
premature election in October 2013. We expected that if election were hold
prematurely, it could effect a content of the campaign spots, so we introduced a political

crisis and whole political situation before the start of the elections.
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Considering the limits of the diploma thesis, we decided to study official half
minute long campaign spots broadcasted by Czech TV only. To make a relevant
research, we decided to use a semiotic analysis, whose order and meaning was
explained in the second part of the thesis together with the terms such as “sign”,
“signification” and “semiotics”. With help of semiotic analysis we could confirm our

hypothesis and asked questions.

The diploma thesis confirmed that none of the campaign spots will humble other
political party or its policy as well as that all campaign spots will contain some same
signs. On the other hand, we had to refuse the hypothesis that all campaign spots will

ask voters to come to vote.
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