Diplomova prace Sémiotickd analyza volebnich spotii do Poslanecké snémovny v roce 2013 s vyuzitim
sémiotické analyzy detailné rozebira televizni spoty vysilané pro ucely voleb v roce 2013 Ceskou
televizi. Pro potreby prace byly zvoleny spoty politickych stran a hnuti, které prekrocily pétiprocentni
hranici a dostaly se do Poslanecké snémovny, tedy CSSD, ANO, KSCM, Top 09, ODS, Usvit a KDU-CSL.
Ddraz je zde kladen na vyuZité vyrazové prostiedky a znaky, které se ve spotech nalézaji. Cilem prace
je odpovédét na otazku, jaké sdéleni je volicim skrze spoty adresovano. Prace se zaroven se snazi
zjistit, zda se v jednotlivych spotech vitéznych stran daji nalézt shodné prvky, které mohly ovlivnit
vysledek voleb. Vychazi z predpokladu, Ze vSsechny volebni spoty vitéznych politickych uskupeni a
stran budou obsahovat shodné prvky a Ze vSechny se budou snazit pfimét voli¢e, aby dorazili

k volbam. Dalsim predpokladem je, Ze Zadny z volebnich spotl nebude pfimo hanit jinou politickou
stranu Ci jeji politiku. V teoretické ¢asti se prace zabyva zakladnimi pojmy politické komunikace,
politickou reklamou a jeji regulaci v Ceské republice. Prace také predstavuje volebni systém Ceské
republiky a politickou situaci pred volbami 2013.



