POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: Vit Stengl

Nézeg prace: Marketingova koncepce, zpusob komunikace a PR aktivity
SKFCR

Cil prace: Analyzovat sougasnou marketingovou koncepci, zpusob
komunikace a PR aktivity SKFCR a na zakladé vysledka analyz a
dotaznikového Setfeni navrhnout nové efektivni postupy v téchto oblastech.

Narocnost tématu na:

- teoretické znalosti podprdmé&mé primémé  nadprimérné
- vstupni udaje / jejich zpracovani  podprlimémné préimérné nadprimérné
- pouZité metody podprimémé prémémé  nadpriimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - wyhovujici - nevyhovujici
Stuperi spinéni cile prace Velmi dobre
Samostatnost pfi zpracovani tématu Nemohu posoudit
Logicka stavba prace Vyborné

Prace s literaturou - citace Velmi dobre
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tématické analyzy Vyborné

Uprava prace-text-grafy-tabulky Vyborné
Stylisticka droven Velmi dobre

Prakticka / teoreticka vyuZitelnost zpracovani:
Podprimérna primérna nadprimérna

problematice, diplomova prace plisobi ucelenym dojmem. Nemam vaznéjdich pripominek. V casti
Zavérti a doporuceni bych pouze doporucovala rozsireni této kapitoly.

Otazky k obhajobé:

1. V kapitole o Public Relations podavate vycet jednotlivych nastrojl PR, jaké zasady podle Vas
mé dodrZovat a jaké informace ma obsahovat kvalitni PR Clanek, aplikujte tuto otazku na téma
své diplomové prace.

2. Specifikujte bliZe cilovou skupinu, pro kterou je uréena reklama propagujici fitness a
kulturistiku v CR.

Prace je doporucena k obhajobé.
Navrzeny klasifikaéni stupeii: vyborné — velmi dobfe v zavislosti na dstni obhajobeé.

V Praze dne 16.09.2006 /

oponent diplomové prace
Ing. M. Navrétilova



