
Název: 

Marketingová koncepce, způsob komunikace a PR aktivity Svazu kulturistiky a 

fitness České republiky (S.KFČR) 

Marketing conception, way of communication and PR activities of Czech federation of 

bodybuilding and fitness (CFBF) 

Cíle práce: 

Analyzovat současnou marketingovou koncepci, způsob komunikace a PR aktivity 

SKFČR a na základě výsledků analýz a dotazníkového šetření navrhnout nové efektivní 

postupy v těchto oblastech. 

Metoda: 

Analýza bude provedena pomocí analýzy STEP a SWOT a matice BCG. 

Výsledky: 

Vytvoření komplexního pohledu na současnou situaci SKFČR v oblasti marketingu, 

komunikace a PR aktivit při zohlednění všech faktorů. Vyhodnocení výsledků 

dotazníkového šetření. Navrhnutí nové marketingové koncepce a způsobů a prostředků 

v oblasti komunikace a PR aktivit. 
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