Abstrakt

Bakalafska prace na téma Komunikacni strategie neziskové organizace Loono, z. s.
predstavuje Ceskou organizaci, jejiz misi je motivovat lidi, aby se o své télo a zdravi
starali v€as. V Gvodni Casti prace je nastinéna situace na trhu neziskového sektoru s ohledem
na charakter organizace Loono. Nasleduje popis ¢innosti a pfedstaveni kampani Saham si na né
kazdy mésic a Zije§ srdcem, které maji za ukol vzdélavat zejména mladé lidi v oblasti rakoviny
prsou avarlat a prevenci kardiovaskularnich onemocnéni. Nasledné se prace zaméfuje
na analyzu komunikaéni strategie a marketingového komunika¢niho mixu organizace. Souc¢asti
téchto kapitol je urceni pozice Loono na trhu, definovani cilové skupiny, identifikace
konkurence a sestaveni SWOT analyzy, ze které pro organizaci plynou mozna doporuceni do
budoucna. Vedle toho je v praci velky diraz kladen na detailni popis komunika¢nich néstroju,
které organizace vyuziva ke své propagaci. Posledni oddil bakalaiské prace je vénovan
vlastnimu vyzkumu, do kterého je zahrnuto dotaznikové Setieni a obsahova analyza medialnich
sdéleni. Ty maji za cil zjistit spontdnni a podpofenou znalost organizace v fadach vetejnosti,
déle detailnéji analyzovat komunikaci Loono skrze socidlni sité¢ a pomoci obsahové analyzy
se zaméfit na problematiku medializace Loono a intenzitu jeho komunikace v tradi¢nich

a online médiich.



