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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X || || | | | |
1.2 | Technika prace X [ ] [ ] [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X L | L | L L

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte Cislici na §kale 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavért 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na skale 1 —2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | FunkCnost a pfimefenost poznamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | Dodrzeni citacni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasaze piejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé¢ a ve ,,zdlivodnéni v piipad€ nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zah4jeno disciplindrni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 5)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, grafické iprava prace 1




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Diplomantka si zvolila aktudlni a relevantni téma, které sice jiz bylo prozkoumano z mnoha hld, ale zasluhuje si
stale nasi pozornost. Skupina Inditex je vyznamnym hra¢em na poli globalnim i na domécim trhu a jeji vliv je
patrny v modnim odvétvi i v celé spolecnosti.

Diplomantka popisuje situaci znacky na trhu a prostfednictvim stanovenych metod zkouma polozené vyzkumné
otazky. Je k diskusi, zda je metoda SWOT analyzy vhodné zvolena, avSak diplomantka ji vyuzila k ziskani
novych poznatkd.

Drobné vyhrady mam k obCasnému nekritickému ptejimani PR informaci - naptiklad v popisu sidla Zary na
stran¢ 16 nebo popisu cilového zadkaznika na s. 17). Informace v textu se nékdy opakuji na vice mistech (napf-.
cilové skupiny, ptistup prodejcii apod.), nahradila bych anglicismus "basicova kolekce". Préci by prospélo,
pokud by se na problematiku Zary zaméfila obecné vice kriticky a zkusila jit vice do hloubky pfi analyze
potencialnich hrozeb, napiiklad opomijeni spolecenské odpovédnosti apod.

V zavéru diplomantka navrhuje postupnou implementaci vybranych marketingovych aktivit a zdtivodnuje proc.
Diplomantka tedy naplnila cile a naroky bakalafské prace, postupovala strategicky a dospéla k vlastnim
zjisténim, podlozenym relevantni literaturou. Praci hodnotim jako vybornou v zavislosti na zodpovézeni otazek
pfi obhajobé.

5. 0OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Na zakladé vasi analyzy doporucujete implementaci "klasickych" marketingové-komunikaénich postupd,
aby znacka do budoucna neztratila své zdkazniky. Neni to u znacky, ktera je postavena na inovativnim
konceptu a jeji zakaznici jsou na n¢j zvykli, pon¢ku zpatecnicky krok? Nevnimali by poté Zaru jeji
zakaznici jen jako dalsi oby¢ejnou znacku na masovém trhu, ktera se snazi si ziskat jejich pozornost
(ztréta scarcity efektu, vyjimecnosti znacky, rozklad firemni vize)?

5.2 V tvodu piSete, ze koncept fast fashion vznikl na univerzité v Severni Karoling, ale Ortega tam nikdy
nestudoval - jak to spolu souvisi, kde to vlastn¢ vzniklo?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocen)
vyborné [X] — velmi dobie [ ] — dobie [ | — nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: 1. ¢ervna 2017
Podpis: ..ooiviiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt piislu§né katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdtu PDF/A nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdiky prislusné katedry,
kterd jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi
byt posudek bez podpisu!




