Abstrakt

Bakalaftska prace ,,Analyza marketingové komunikace odévni znacky Zara* popisuje a
analyzuje jednotlivé casti cirkularniho obchodniho modelu a alternativniho pfistupu k
marketingové komunikaci. Pravé kombinace a nasledna implementace téchto dvou
strategickych pfistupl zajistila znacce pozici jednoho z lidrti trhu s rychlou modou.

Prvni ¢ast prace se zabyva historii a soucasnosti znaCky a naslednou deskripci
jednotlivych strategickych ohnisek obchodniho modelu od designu pies vyrobu az po
distribuci na pulty obchod.

Druhé cast prace se zabyva analyzou marketingové komunikace znacky. Primarnim
kanalem jsou prodejny Zara, jimz je v této ¢asti vénovan velky prostor. Sekundarnim kanalem
jsou nova média, ktera jsou také podrobena dikladné deskripci.

Zaver prace shrnuje vyslednou analyzu a nabizi doporuceni ke zlepSeni komunikace
znacky s ohledem na potencialni budouci hrozby.



