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Abstrakt

Hlavni podstatou této prace je analyza volebni kampan¢ Strany svobodnych ob¢anti pro
volby do Evropského parlamentu konanych v roce 2014. A to pifi zohlednéni vSech
aspektii tohoto specifického typu voleb a pii ptihlédnuti k volebnimu trhu, na kterém
byla kampan realizovana. Prace popisuje teoretické ukotveni volebnich kampani a
definuje relevantni spoleCensky kontext. V praktické casti poté demonstruje adaptaci
kampané na zkoumany trh a jeji vyuZiti parametrii ,,voleb druhého fadu®. Na zakladé
tohoto zkoumani je posléze mozné vyvodit, co stadlo za volebnim uspéchem strany.
VedlejSim cilem prace je implementace tématu euroskepticismu, jakozto politického

produktu, do ideologie a kampan¢ Strany svobodnych obcant.

Abstract

The main subject of this thesis is the analysis of the electoral campaign of the Free
Citizens Party for the elections to the European Parliament in 2014, taking into account
all aspects of this specific type of election and also the electoral market on which the
campaign was implemented. The thesis describes theory of electoral campaigns and
defines the relevant socio-political context. In the practical part, it illustrates how the
campaign adapted to the market and examines the campaign’s use of "second-order
election" parameters. Based on this investigation, it is then possible to evaluate party's
electoral success. The secondary aim of the thesis is to implement the subject of
Euroscepticism, as a political view, into the ideology and campaign of the Free Citizens'

Party.
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Uvod

Volby do Evropského parlamentu konané vroce 2014 znamenaly pro Stranu
svobodnych obcanii (dale téz jen Svobodni) dosavadni nejvétsi volebni uspéch v
jejich historii. Jednalo se o prvni celostatné konané volby, ve kterych se Svobodnym
podafilo piekonat hranici 5 % volicskych hlasti. Mohli tak vyslat svého prvniho
voleného zastupce (konkrétné predsedu strany Petra Macha) do fad Evropského

parlamentu.

Tento volebni vysledek byl realizovan zasluhou nékolika faktori. V prvni fad¢ nelze
opomenout typ danych voleb. Volby do Evropského parlamentu se z politologického
hlediska tadi mezi tzv. ,,volby druhého fadu“. Mimo jiné diky mensi volebni ucasti
(zejména v zemich stfedni a vychodni Evropy) tento specificky typ voleb nepieje tolik
velkym, zavedenym politickym strandm, ale nahrava praveé naopak subjektim mensim,
novym ¢i jinak méné UspéSnym. LepSich vysledkli se také dockavaji strany s
propracovangj$i evropskou politikou (zejména protievropskou). Tento fakt, spole¢né
s nartstajicim euroskepticismem ve spole¢nosti, se projevil na volebnich vysledcich
napii¢ celou Evropou, Ceskou republiku nevyjimaje. Svobodni dokézali ve své volebni
kampani vyuZit parametra ,,voleb druhého fadu* a také nalad ve spole€nosti ve sviij

prospéch a svou kampan tematicky ptizptisobili voli¢iim tak, aby mohla slavit Gspéch.

Obsahem této prace je obsahova kvalitativni analyza kampané Strany svobodnych
obcanli pro volby do Evropského parlamentu v roce 2014 a strany jako takové. A to
formou ptipadové studie. Ta se, podle Hendla (2005), zamétuje na detailni popis a
rozbor jednoho ptipadu, o kterém se autor snazi shromazdit co nejvétsi mnozstvi dat z
vicera zdroji. Vysledkem je komplexni zachyceni pfipadu, a to pfi zohlednéni vSech
relevantnich kontextovych a lokalnich podminek. Ptipadové studie je vhodnym
nastrojem pro zkoumani organizaci, u kterych je mozné sledovat a analyzovat procesy
adaptace na dany trh, je tedy t€Z vhodnym ndastrojem pro tuto praci. Ta totiz zohlednuje
vSechny souvislosti danych voleb, ve kterych se prolinaly vySe zminéné aspekty voleb
druhého fadu a témata euroskepticismu. Autor si klade za cil objasnit tyto terminy a
dokézat jejich dilezitost pro stranu, volby a volebni kampan. Dale pak demonstrovat,

jak je dana kampan vyuzila a téZ charakterizovat jejich dopad na volebni vysledky.



Vedlejsim cilem prace je vymezeni Strany svobodnych obcani z hlediska

programového zaméteni s dirazem na euroskepticismus.

Na ptedkladanou préci lze tak nahlizet dvéma pohledy — z hlediska politologického a
marketingového. Z politologického pohledu je prace piinosnd zejména objasnénim
pojml ,teorie voleb druhého tadu“ a ,euroskepticismus™ a jejich aplikovani na
konkrétni p¥ipady ve spojitosti s CR a zejména Stranou svobodnych ob¢ant (kapitoly 2,
3 a 4). Marketingova cast je pojata Sifeji a prostupuje vSechny body prace. Kapitola 1
stru¢né vymezuje ukotveni politického marketingu a teorie volebnich kampani a jejich
vyvoj. Kapitola 2 se zase da chapat jako charakteristika volebniho trhu (teorie voleb
druhého fadu a jejich specifika v CR) a teoretické ukotveni euroskepticismu jako
politického produktu (ideové nabidky). Tento bod je téz dilezity k pochopeni socialné
politického kontextu. Ve 3. kapitole je tato teorie pievedena do praxe v kontextu CR.
Ve 4. bodu je produkt, respektive politicka nabidka prakticky aplikovana na zkoumané
strané. Stejné¢ tak jsou zde charakterizovany volebni vysledky, jakoZto ,.cena®
politického marketingového mixu. Posledni, 5. kapitola se zaobira zbyvajicimi aspekty
politického marketingu, tedy propagaci a distribuci strany a jejich kandidatd v ramci
volebni kampané, a to za souCasného reflektovani popsané teorie. V praci jsou tak
zastoupena vSechna ,,4P* politického marketingu (MATUgKOVA, 2012: 20), ktera jsou

nutnd pro sestaveni Usp&$né politické kampané.

Teoretickd c¢ast prace se tedy skladd z teorie z oblasti politologie a politického
marketingu, které jsou pro dané téma relevantni. Praktickd ¢ast demonstruje jejich
konkrétni vyznam pro stranu, volebni kampan a pro volby do Evropského parlamentu

jako takové.

Oproti pivodnim tezim je pfidana teorie politického marketingu, jakozto dtilezitého
teoretického zdkladu pro charakteristiku volebni kampané. Kapitola ,,Volby do
Evropského parlamentu* byla déle, kvili lepsi pfehlednosti, rozdélena do dvou kapitol —
teoretické a praktické. VEtSimu prostoru (v teoretické 1 praktické Casti) se téz dostalo

euroskepticismu — stézejnimu produktu, respektive nabidce, Strany svobodnych obc¢anti.



1. Politicky marketing

Oblast politického marketingu je relativn€ nova a dynamicky se vyvijejici véda. Obecné
se ma za to, ze termin ,,politicky marketing* poprvé pouzil americky politolog Stanley
Kelley ve svém dile Professional Public Relations and Political Power z roku 1956.
Jelikoz je politicky marketing interdisciplinarni obor, setkdvdme se s vicerem jeho
definic. Americky politolog Bruce I. Newman jej definoval jako ,,aplikovani, rozvijeni a
vykonavani strategicky promyslené kampané, a to bud’ kandidatem, politickou stranou,
viadou, lobbisty ci jinymi natlakovymi skupinami. Jeho dalSim krokem je snaha za
pomoci analyz najit zpiisob, jak si ziskat verejné minéni a podporu pro prezentované
nazory ¢i ideologii ve volbach... “ (NEWMAN, 1999, citovano z MATUSKOVA, 2012:
13).

V politickém marketingu je v centru z4jmu politické prostiedi a potencionalni volic. Jde
mu o utvafeni nabidky, ktera je konkurenceschopnd a meéla by podpofit danou
mysSlenku, stranu ¢i kandidata. Vyménou za voli¢skou podporu pak politicky marketing
nabizi voli¢lm program, ktery vyhovuje jejich narokiim. Hlavni rozdil mezi politickym
a ekonomickym marketingem je v nabidce. Ta je vramci politického marketingu
mnohem vice orientovana hodnotové, ideové a psychologicky. Nabidka se v tomto
ptipad¢ téZ odviji od schopnosti proniknout k lidem prostiednictvi volebni kampané

(MATUSKOVA, 2012: 13-21).

1.1 Nastroje politického marketingu

K efektivni komunikaci a nakladani penéz pii politickych kampanich je zapotiebi
spravného pouzivani jednotlivych nastroji politického marketingu. Ty slouzi k osloveni
cilového voli¢stva a k minimalizaci moznych nedostatki a potencialnich problémii.
Jejich vhodné zkombinovani umoZituje nejlepsi realizaci stanoveného cile a vytvoreni
efektivni kampané, ¢imz dopomaha k dosaZzeni strategickych plant kandidata nebo
strany. Mezi zékladni nastroje politického marketingu patii segmentace, targeting,
positioning a vyzkum trhu (KRALIKOVA, 2012: 108). U téchto néstroji je zaroven

mozné pozorovat odvozeni od néstrojii klasického, ekonomického marketingu.



Segmentace slouzi k rozdéleni volic do jednotlivych skupin, které spojuji néktera
spole¢na kritéria. Jeden heterogenni trh se tak rozdéli do né€kolika homogennich skupin
(podle geografickych, demografickych, behavioralnich nebo psychografickych kritérii).
Efektivni segmentace 1ze dosahnout jen za provedeni pfedchazejiciho vyzkumu trhu a
analyzy ziskanych dat. Po jejich zpracovani nasleduje targeting. Jeho podstatou je vybér
téch segmentl, na které bude kampan cilit. Na zakladé téchto poznatkli se tvofi
positioning, tedy vytvofeni umisténi strany nebo kandidata tak, aby naplnil/a o¢ekavani
vybran¢ho segmentu, a zaroven tak, aby se odlisil/a od svych konkurenti. Vysledkem
celého tohoto procesu by mél byt stav, ve kterém se potencidlni voli¢ rozhodne podporit

svym hlasem daného kandidata nebo stranu (KRALIKOVA, 2012: 109-118).

1.2. Teorie volebnich kampani

Volebni kampan je specifické obdobi pfed volbami, pii kterych strana predstavuje
vetejnosti své programové priority a své kandidaty. Zacatkem tohoto obdobi mlze byt
jiz samotna kandidatura (viditelnda zejména u prezidentskych nebo senatnich voleb).
Casto ale byva volebni kampai piipravovana jesté pred ni. Jejim koncem zpravidla
byva samotny akt voleb (respektive lhita uréend zdkonem). Cilem kampané je oslovit a
ovlivnit co nejvice potencidlnich voli¢h k volbé daného kandidata ¢i strany

(PAVLOVA, 2012: 159).

Typologii volebnich kampani miZeme rozdélit podle nékolika kritérii. Jednim
z hlavnich je historické dé¢leni, jak jej popsala napt. Eva Bradova (2005), na kampané
premoderni, moderni a postmoderni. Dal§im typem dé¢leni miize byt rozdéleni podle

orientace kampang, které popsal polsky politolog Robert Wiszniowski (2000).

1.2.1. Historicke déeleni

Premoderni kampan je podle této teorie datovana do obdobi konce 19. stoleti, tedy
k nastupu masovych stran na politicky trh. Organizace téchto kampani byla zalozena na
piimé komunikaci s voli€i, ktefi byli silné stranicky ukotveni. Na vrcholu organizace
kampané stal jasny lidr, ktery byl obklopeny jen hrstkou politickych poradct. Tento

druh kampané spoléhal predev§im na svij vlastni stranicky tisk, jakoZzto hlavni zdroj



zprostfedkovani komunikace smérem k voli¢im a na mistni organizace, které hraly

v kampani zasadni roli (NORRIS, 2000).

Ptechod na moderni kampan se datuje do poloviny 20. stoleti a je v uzké souvislosti se
zahdjenim celoplo$ného televizniho vysildni, které zasadnim zplisobem ovlivnilo
charakter volebnich kampani (i volebniho chovéni). V tomto obdobi oslabuje politicka
angazovanost a zacinaji se lehce stirat i1 tfidni a spoleCenskd dogmata (s ohledem na
volebni preference). Politické strany zacinaji rozvijet ,,catch-all* strategie k ziskani
voli¢i mimo své ptivodni voli¢ské jadro. Kampané se zacinaji centralizovat, hlavnim
kolbistém se stdva narodni televize a voli¢i postupné ztraceji své pevné vazby
k jednotlivym stranam. Tim zacCinaji byt vice odtrzeni a pasivni. Oslabuje téZ vyznam

mistnich organizaci na ukor narodnich central (BRADOVA, 2005: 52-54).

Za piechodem na postmoderni kampaii se da oznagit po¢atek 90. let 20. stoleti.'
Postmoderni kampan se nachazi stale ve fazi vyvoje. Je charakteristickd pomérné
slozitym medidlnim prostfedim. Pro zvladnuti piijimani vSech novych technologii je
proto zapotfebi vyvinout velké Usili. Televizni vysildni pfestava byt monopolnim
kanalem, ¢im dal vice se naopak prosazuje role internetu a socidlnich siti. Volici
najednou mohou vybirat ze Sirokého trhu zpravodajstvi. Objevuje se téZ termin
»permanentni kampan“, ktery obnasi neustalou komunikaci, kontinuitu a zpétnou vazbu.
Na druhou stranu je zajimavy téz trend navraceni se k lokalngji zaméfenym zptsobiim
vedeni kampané a k rostoucimu vyznamu kontaktnich kampani. Naopak trend odtrZeni
voli¢l od jednotlivych stran se stdle prohlubuje. Obcané jsou stale méné politicky
angazovani a stale méné spjati s urcitou politickou stranou, nez tomu bylo v etapach

predeslych (BRADOVA, 2005: 54-56).

Zaveérem tohoto déleni je nutné konstatovat, ze tfi popisované etapy nelze brat zcela
oddélené ani jako vyvoj jednim, konstantnim smérem. Naopak je nutné je brat jako
postupné dopliiovani a ptizptisobovani se dobé. Navic podobu volebni kampané nelze

dogmaticky jen pftifadit k jednotlivému stadiu, respektive ¢asovému obdobi. Je nutné téz

! Nekteii teoretici sice tento 3. bod vyvoje neuznavaji a poéitaji jen dvé faze kampani, nicméné vzhledem
k vyvoji a neustalym zménam v ramci tohoto oboru by toto d€leni bylo jiz nedostacujici.



zohlednovat tfadu dalSich faktorti, jako jsou napftiklad politické¢ systémy a pravidla

jednotlivych zemi.?

1.2.2. Rozdéleni podle orientace kampané

I toto déleni je spojeno s vyvojem politickych stran a volebniho trhu na zakladé
Casového horizontu. Prvni fazi, stranicky orientované kampané, tadi Robert
Wiszniowski, autor tohoto konceptu, do 50. a 60. let minulého stoleti. Na kampan¢ je
nahlizeno zejména z politického hlediska a hlavni soustfedéni je zaméfeno na vlastni
program. Volebni Uspéch v této kampani zavisi zejména na Siroké voli¢ské (ideové)
zakladné a jeji loajalité. Kampan je charakteristickd velkym mnoZstvim tisténych
materiald a pfimou komunikaci s voli¢i prostfednictvim kontaktni kampané nebo
vetejnych mitinkl a setkani. Dilezity je ten fakt, ze kampané byly pofadany ad hoc a
postradaly tak dlouhodoby piesah (WISZNIOWSKI, 2000, citovano z PAVLOVA,
2012: 160).

Druhym typem jsou kampané orientované na kandidata. Ty se zafazuji do 70. let 20.
stoleti a jedna se o ekvivalent modernich kampani. I zde hraje zasadni roli néstup
televize a vétsi zapojeni jednotlivedl a osobnosti. V tomto obdobi tedy hovofime o tzv.
personalizaci politiky. Samotnou politickou nabidku tak zacind vice nést osobnost ¢i
osobnosti neZ samotna politickd strana nebo idea. Pro tento druh kampani je typické
vyuzivani externich profesiondlii a poradcli. Kampané zacinaji byt centralizované a
zvySuje se v nich vyznam médii (zejména jiz zminované televize). V této fazi zacinaji
byt kampané téz vice finan¢né a organiza¢né narocné (WISZNIOWSKI, 2000 citovano

zPAVLOVA, 2012: 160-161).

Poslednim typem kampani v tomto rozdéleni jsou kampané orientované na volice. Podle
historického ¢lenéni odpovidaji postmodernim kampanim, datuji se ovSem jiz do
pocatku 70. let 20. stoleti. Jejich hlavnim znakem je, Ze kampan se vyraznéji zabyva
zjiStovanim preferenci voli€li a snazi se jim posléze ptizplsobit. Typické rysy této

kampané jsou decentralizace (i kdyz aktivity jsou vzajemné koordinovany) a veétsi

> 0 opozdéném vyvoji v CR, jakozto postkomunistické zemi, dale viz kapitola 2.5.



vyuzivani nastroju politického marketingu (viz kapitola 1.1.) (WISZNIOWSKI, 2000,
citovano z PAVLOVA, 2012: 161).

Stejné jako u historického déleni, i zde musime konstatovat, ze neni mozné pohliZet na
jednotlivé typy izolované. V redlné podobé se vSechny dané druhy prolinaji a

kombinuji.

2. Volby do Evropského parlamentu

Volby do Evropského parlamentu se v politologické védeé zatazuji obecné mezi tzv.
,»volby druhého tadu. Teorie tvrdi, Ze z pohledu voli¢l byvaji tyto volby méné dulezité,
i kdyz v mnoha p¥ipadech hraji podstatnou roli. Usp&snost stran pravé ve volbach do
Evropského parlamentu miize mit mimo jiné za nasledek pozdé¢jsi tspéch ve volbach
parlamentnich,’ &asto v nich totiz slavi Gsp&ch i strany, kterym se ve volbach s vyssi
volebni casti nepodatilo dosdhnout minimalnich procentudlnich hodnot, nutnych pro
jejich zvoleni (v CR plati 5% hranice). Pravé slabsi volebni tidast, jakozto priivodni jev
voleb druhého Fadu, je jednou z hlavnich charakteristik tohoto typu voleb (SARADIN,
2007).

2.1. Teorie voleb druhého radu

Cela teorie voleb druhého fadu byla vystavéna poprvé pravé na zakladé voleb do
Evropského parlamentu, které se uskuteCnily vroce 1979. V zahrani¢ni odborné
literatufe jsou tyto volby nazyvany ,second-order elections” (dale jen SOE) a
nejpodrobnéji je popsali Karlheinz Reif a Hermann Schmitt pro European Journal of
Political Research (1980: 3-44). Krom¢ voleb do Evropského parlamentu mezi SOE
patii téZ lokalni volby, regionalni volby, referenda nebo volby do vétSiny hornich komor
parlament. Dale se mezi né daji zafadit i1 prezidentské volby v neprezidentskych
systémech. Piestoze vSechny tyto volby spadaji do jedné kategorie, evropské volby jsou

odliSené tim, ze jako jediné piekracuji narodni hranice. ,,VSechny ostatni volby druhého

3 Napt. Néarodni fronta ve Francii nebo Zeleni v Némecku.
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radu jsou vlastné sub-ndarodnimi arénami a politickymi a administrativnimi

subsystemy.“ (REIF, 1980).

Razni autofi pouzivaji pro SOE odliSné néazvy (irrelevant elections, élections
intermédiaires, minor elections...), nicméné jejich vyznam se tim neméni. Kromé jiz
zminéné mensi volebni ucasti miizeme v SOE pozorovat nékolik dalSich specifik. Mezi
svého funk¢éniho obdobi setkavaji s propadem popularity pravé béhem SOE, coz
nahrava volebnimu uspéchu opozi¢nich ¢i zcela mimoparlamentnich stran (zejména pak
stranam protestnim, radikalnim nebo populistickym). Diky tomu lze ptedpovidat, které
strany budou v SOE posilovat a kter¢ budou naopak svou podporu ztracet. V teorii
volebnich cykll byva nejcastéji uznavana nasledujici periodizace:

1) Honeymoon — obdobi do 12 mé&sicti po hlavnich volbach*

2) Mid term — obdobi mezi 13. a 36. mésicem po hlavnich volbach

3) Later term — od 37. do 48. mésice po hlavnich volbach (FREIRE, 2003)

V prvnim obdobi, kdy jesté dozniva povolebni euforie, obliba vladnich stran vétSinou
neklesd, snizuje se az v dalSich etapach. Svého minima vétSinou dosahuje uprostied
volebniho obdobi (mid term) a tésné pted dal§imi volbami prvniho tadu se opé€t zvySuje

(FREIRE, 2003).

Dale pak je ve volbach druhého fadu zpravidla zaznamendno vyssi procento neplatnych
hlast a voli¢i se rozhoduji méné stranicky (a vice podle konkrétnich osobnosti). Oproti
tomu u voleb prvniho fadu. Volebni kampan zde totiz musi pocitat s tim, Ze voli¢i i
média vénuji SOE mensi pozornost a predvolebni kampan tak musi soupefit s vicerem
témat. I proto kampané Casto obsahuji 1 témata, ktera se redln¢ danych voleb viibec

netykaji (REIF, 1980: 3-44).

S postupem casu se dokonce zacaly objevovat ndzory, ze bychom volby do Evropského
parlamentu méli nazyvat nikoli volbami druhého fadu, nybrz volbami tadu (az) tretiho.

Na skutecnost, ze jsou tyto volby jest¢ méne dilezité¢, nez tifeba volby lokalni,

* P¥ipad voleb do EP 2014
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upozoriiuji mj. autofi Anthony Heath nebo Galen Irwing. Druhy jmenovany po volbach
do Evropského parlamentu 1994 vyslovil myslenku, ze pokud se nepodaii ozivit zajem
volicu ,,nebudeme v pristim tisicileti hovorit o volbach druhého radu, ale o volbach treti

kategorie* (IRWING, 1995: 198).

Existuje ovSem i1 opacny nazor, tedy Ze ne vSichni voli¢i povazuji volby druhého fadu za
podiadné. Mnozi v nich dokonce vidi Sanci vice se identifikovat s nékterou z mensich
stran, protoze ty maji v téchto volbach vétsi Sanci na uspéch nez pii volbach prvniho
radu. Existuje tak vétsi moznost vyjadfit svou pravou politickou orientaci namisto
taktizovani. Tento trend zvySovani vyznamu voleb do Evropského parlamentu
podporuje 1 neustale se zvySujici mnozstvi pravomoci EP (i kdyz v tomto sméru v o€ich

voli&l za narodnimi parlamenty stéle ponékud zaostava) (SARADIN, 2007: 15-16).

2.2, Vyvoj vitahu Ceskych volici k EU

Na vztah Ceské republiky k Evropské unii musime nahlizet téz geopolitickou
perspektivou. Ceska republika vstoupila do EU v ramci jejiho patého rozsifovani v roce
2004 spolecné s dalSimi zemémi stiedni a vychodni Evropy. A pravé v téchto zemich
muzeme najit nékolik spole¢nych rysi a paralel jak ohledné jejich pfistupu k volbam do
Evropského parlamentu, tak k Evropské unii jako takové. Charakteristickym jevem pro
zemé vychodniho bloku byl poc¢atecni vétSinovy euro-optimismus, ktery v prabchu let

vysttidaly spiSe euroskeptické nalady (HAVLIK, 2006: 62-64).

V minulosti jsme mohli v CR pozorovat znaénou miru konsenzu politickych stran
(levicové i pravicové orientovanych) pro vstup do EU a tim padem i jistého ,,ndvratu do
Evropy“, ktery by znamenal odstranéni hranice mezi Vychodem a Zapadem, vytvofenou
studenou valkou. Z relevantnich politickych subjektli se proti nému tehdy stavély jen
KSCM a Sdruzeni pro republiku — Republikénska strana Ceskoslovenska (SPR-RSC).
Oproti tomu nalada v ¢eské spolecnosti nebyla az tak jednoznac¢né. Po celé ,,pfedvstupni
obdobi* sice pfevazovali ptiznivci vstupu do EU nad jeho odptirci, nicméné az do roku
2002 nepiekroéila podpora vstupu CR do EU v priizkumech vefejného minéni hranici
50 % (zejména kvuli velkému poctu nerozhodnutych volict; viz ptiloha €. 1: Hlasovani

v pfipadném referendu o vstupu do EU v obdobi od roku 1997 do tinora 2002), coz je
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v kontrastu napiiklad se sousednim Polskem (HYNCICA, 2016: 37-39). V referendu
konaném v roce 2003 se viak pro vstup CR do EU vyjadtilo pies 77 % hlasujicich (pfi
volebni Gidasti 55,21 %), a tak se Ceska republika o rok pozdéji stala jednou z ¢lenskych

zemi Evropské unie’ (Volby.cz, 2004).

V mezidobi mezi lety 2004 a 2005 se podpora EU jako instituce pohybovala okolo 64 %
volicské ptizné, od té doby ale sledujeme sestupujici trend. Po roce 2011 se podpora EU
u obyvatel CR opét dostala pod 50% hranici, k jejimuz pekrodeni jiz nedoglo. V tomto
ohledu je smérodatny téz nazor Ceskych volict, ktefi konstantné vétSinove piilis neveri,
7¢ by rozhodovani EU bylo v zdjmu Ceské republiky nebo Ze by vstup CR do EU
ptispél k ristu zivotni Grovné. Coz je opét v protikladu s prizkumy z jiz zminéného
Polska, ale téZ 1 Slovenska. Ze zemi V4 se tak nazory Ceskych obcanil na evropsko-
unijni politiku blizi nejvice obaniim Mad’arska, ktefi rovnéz nepovazuji ¢lenstvi v EU
za jednoznaéné pozitivni. Zcela jasny je téz nazor Ceskych voli¢i na piijeti jednotné
evropské mény — eura, jehoz podpora se za posledni roky pohybuje jen okolo 20 %

(HYNCICA, 2016: 37-39).

2.3. Specifika voleb do EP v CR

Piestoze tedy v Ceské republice mizeme sledovat jisté euroskeptické nalady,
neprojevuji se ve vysledcich voleb do EP jako takovych. VétSina zvolenych stran
¢eskymi voli¢i do Evropského parlamentu vroce 2014 se totiZ neprofiluje jako
euroskeptickd uskupeni. Za ty by se podle autora této prace dali povaZovat jen ODS (se
ziskem 7,67 %), Svobodni (5,24 %) a jinou formu euroskepticismu zastavajici KSCM
(10,98 %). Cesti voli¢i tedy svijj euroskepticismus vyjadiuji vice svoji neti¢asti u téchto

voleb (volebni uéast v roce 2014 byla v CR jen 18,20 %)° (Volby.cz, 2014).

Specifikem voleb do EP v CR téZz mize byt fakt, Ze jsou do n&j voleny zejména stejné
strany, které maji rovnéZ zastoupeni v tuzemské poslanecké snémovné. V roce 2004 se
do Evropského parlamentu za Ceskou republiku dostaly sice 2 strany &i subjekty bez

zastoupeni v Ceské PS (Nezavisli a koalice SNK sdruZzeni nezavislych a Evropsti

> 1. Kvétna 2004
%V roce 2004 byla volebni ucast 28,32 %, v roce 2009 28,22 %.
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demokraté).” P¥i druhych volbach, v roce 2009, uZ takova strana ale nebyla viibec
zadna. A pii dosud poslednich volbach 2014 se jednalo praveé jen o Stranu svobodnych
ob¢anli (Volby.cz, 2014). Toto zjisténi je v rozporu napiiklad se Skandindvii, kde
opakovang slavi usp&ch i ,,single-issue subjekty, Casto s protievropskou politikou®

(HAVLIK, 2006: 25).

2.4. Euroskepticismus jako produkt politického marketingu

Euroskepticismus jako politologicky fenomén piredstavuje pomérné mladou
problematiku, kterda v odborné literatuie neni doposud zcela piesné definovana.
Politologicky vyzkum euroskepticismu se zacal utvafet spoleéné s prohlubovanim
evropského integra¢niho procesu zacatkem 90. let 20. stoleti. Ackoli tedy nemizeme
fici, Ze vyzkum euroskepticismu je na uplném zacatku, k jasnému definovani a ukotveni
ma stale jest¢ daleko. Existence nejednoznacnych vykladii a ndzorovych pluralismil na
ur¢itou problematiku vSak neni v politologické védé nic vyjimecného, proto ani pii
dosavadnim vyzkumu euroskepticismu nemuizeme hovofit o né&jaké zvlastni

nedostate¢nosti (HAVLIK, 2006: 26).

O euroskepticismu tedy miZeme s urcitosti fici jen to, Ze se vztahuje k Evropské unii a
7ze oznaCuje blize nespecifikovanou intenzitu kritickych mysSlenek vi¢i evropské
integraci. Vznik terminu se dava v souvislost se samotnym vznikem EU, respektive
roz$itenim agendy Evropského spoleCenstvi (ES) po pfijeti Maastrichtské smlouvy roku
1992.° Tato smlouva méla zasadni vyznam pro dalsi fungovani Evropského
spoleCenstvi, stejné tak ale 1 pro vznik novych, kritickych pohledi. Evropska unie se
totiz nové zacala etablovat mimo ekonomické a hospodaiské otazky i do otazek
politickych a integracnich, coz pochopitelné¢ vytvofilo i novy prostor pro politické
diskuze. Navic jiz od vzniku samotného Evropského parlamentu miiZzeme formalné

mluvit 1 o utvareni nové politiky (jednotné i stranické) na evropské trovni. Tim spise,

7 Za nezavislé byli zvoleni Vladimir Zelezny a Jana Bobosikov4, ktefi by se dali charakterizovat jako
euroskeptici. Oproti tomu koalice SNK sdruzeni nezavislych a Evropsti demokraté se profilovala jako
proevropska.

¥ Napt. danské Lidové hnuti proti ES (Folkebevaegelsen mot EF) nebo §védska Cervnova kandidatka
(Juni-listan)

? I kdyz neni mozné tvrdit, e kritika hlubsi integrace Evropy neexistovala pfed pfijetim této smlouvy



14

kdyz se euroskeptick¢ hlasy zacaly dostavat piimo do kli¢ovych instituci EU

(HYNCICA, 2016: 22-23).

Kromé politologického pohledu na euroskepticismus muze byt neméné zajimavy pohled
jazykovédni, respektive sémanticky. Slovo ,,skepticismus® znamena jistou nedivéru ¢i
pochybnost o tom, zda to, co si myslime, je spravné. Piedpona ,,euro v tomto piipadé
samoziejm¢ neznamena jen jednotnou evropskou ménu, nybrz oznaceni témét vseho, co
souvisi s Evropskou unii.'® Mluvime-li tedy o euroskepticismu, myslime tim
pochybnosti ¢i nedivéru k evropské integraci, ke smétovani nebo k nékterym krokiim

evropské politiky (FLOOD, 2002).

Naduzivani pojmu euroskepticismus, spole¢né s jeho nejednoznacnosti, brzy vedlo téz
k nutnosti odlisit jej od konstruktivni kritiky unijni politiky. Jistou snahu v tomto sméru
ucinil Bernhard Wessels (2007), podle kterého znamena euroskepticismus uplné
odmitnuti evropské integrace, zatimco kritika EU se podle n¢j snazi o napravu ci
zlepSeni jejitho fungovéani. Zde ovSem casto nardzime na obsahovou nejednotnost
vnimdni pojmu euroskepticismus. Kdybychom Wesselsovu teorii aplikovali na
Taggartiv a Szczerbiakiv model ,,mé¢kkého a tvrdého* euroskepticismu (viz dale),
mohli bychom za euroskepticismus povazovat pouze jeho tvrdou podobu. M¢kka forma
(jakozto pouhy dil¢i opozi¢ni postoj) by byla povaZovéana jen za kritiku, nikoli za
euroskepticismus. S timto faktem se ve své praci vyrovnavali i samotni Taggart se
Szczerbiakem, kdyz pfipustili, Ze ne kazda negativni myslenka smétovand vuci politice
EU se d4 automaticky povazovat za euroskepticismus (TAGGART, 2008). Plati tedy, ze
ani mezi odborniky nepanuje na piesné vymezeni pojmu ,,euroskepticismus® konsenzus

a nelze tak uvést jeho jednozna¢nou definici.

2.4.1. Euroskepticismus politickych stran

V ptipad¢ politickych stran mluvime o tzv. ,,stranickém euroskepticismu®. Také o ném
lze fici, Ze nabird na relevantnosti v dobé promény Evropského spolecenstvi
na Evropskou wunii. Po takika vyhradné ekonomicky zaméfeném Evropském

spolecenstvi dostava EU po podpisu Maastrichtské smlouvy i vyraznou politickou

1% Viz dale ,,Svobodné euronesmysly
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dimenzi, a tim padem i prostor pro politicky svar. Nelze ovSem opét ani fici, Ze by
euroskepticismus na stranické Grovni neexistoval i pred tim."' Nicméné v tomto obdobi
nebyl stranicky euroskepticismus (da-li se to v tomto piipadé tak jiz vibec nazyvat)
aktivni ani atraktivni, jelikoz do Evropského parlamentu se nevolilo pfimo, nybrz
pomoci delegovani zdkonodarnou moci. Euroskeptickd uskupeni tak neméla zadnou

re4lnou 3anci se do EP dostat, i proto téméF neexistovala'? (KANIOK, 2006: 9-10).

Navic se prvni faze integracniho procesu ucastnilo jen Sest pomérné koherentnich zemi
a az se zvySujicim se poctem c¢lenskych stati se tato homogenni skupina zacala
nazorove vice odliSovat. Tim spise, ze se do EU zacaly dostavat zemé, které ptivodni
myslenku evropské integrace zavrhovaly a volily jiné integraéni projekty typu EFTA'
(KANIOK, 2006: 9-10). Evropska opozice vici budovani nadnarodni Evropy se tak
pfenesla na evropskou urovenn a stranicky euroskepticismus mél volnou cestu do

Evropského parlamentu.

2.4.1.1. Prvni Taggartitv a Szczerbiakity model

Projevy opozice viuc¢i EU existuji v rizné mife u celé fady politickych stran, a to bez
ohledu na konkrétni povahu jejich euroskepiticismu. A pravé rozdéleni podle miry
euroskepticismu bylo prvnim krokem vyzkumu stranického euroskepticismu, jehoz
autorem je Paul Taggart (1998). Ten pro termin euroskepticismus definoval tii rizné
formy opozice:

1) Uplné odmitnuti evropské integrace a EU.

2) Odmitnuti evropskeé integrace v podob¢ EU (jakozto pftili§ rozsdhlého konceptu).

3) Odmitnuti evropské integrace jakozto pftili$ teritorialné¢ omezeného projektu.

Ve stranickém systému pak Taggart (1998: 368-369) definoval jesté ctyii zakladni

projevy euroskepticismu:

" Naptiklad danské hnuti Folkebevaegelsen mot EF, které se vyzna¢ovalo radikalnimi postoji uz proti
ES, vzniklo jiz v 70. letech a néktefi jeho predchidci dokonce jeste drive.

121, Volby do EP prob&hly roku 1979.

'3 Evropské sdruzeni volného obchodu.
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1) Monotematické antievropské strany (single issue eurosceptical parties). To jsou

ty strany, které se soustedi pouze na jeden bod, skrze ktery oslovuji své volice.
Politologicky je velice sloZité takové strany zafadit na klasické pravolevé ose.'

2) Protestni strany (protest based parties). Protisystémové strany, pro které

.. v.iue . .o . , e e 1
euroskepticismus vétdinou predstavuje jen dopln&k v ramci jejich programu. '’

3) Strany establishmentu zastavajici euroskepticky postoj (established parties with

eurosceptical positions). Zpravidla strany demokratické, které jsou Casto navic

soucasti vlady dané zemé.

4) Euroskeptické frakce uvniti stran (eurosceptical fractions). Vznikaji uvniti stran,

které jinak zaujimaji kladny postoj vici EU.

Toto Taggartovo ¢lenéni je prvni definici stranického euroskepticismu a mizeme jej tak
povazovat za prukopnika stranického euroskepticismu. Kromé¢ néj se ale danou
problematikou zabyvala cela fada jinych politologii.'® Termin euroskepticismus se tak
v poslednich  letech stal hojné zkoumanym politologickym (a  celkové
spoleenskovédnim) jevem, a piestal tak byt jen jakousi tézko identifikovatelnou

novinaiskou nalepkou (HYNCICA, 2016: 26-28).

K plivodni typologii euroskepticismu se Taggart o néco pozdéji jeste vratil a spolecné s
Aleksem Szczerbiakem (2000) definovali typologizacni linii pro rozdéleni
euroskepticismu, kdyZ jej rozdélili na ,,tvrdy* (principled) a ,,mékky* (qualified). Tato
typologie oznacuje prvni smér jako fundamentéalni opozici vici Evropské unii a druhy
jen jako urcité vyhrady k riznym postojim EU (tedy nikoli razantni odmitani celé
myslenky). Pfiznivei ,,tvrdého* euroskepticismu zdsadné odmitaji prohlubujici se
evropskou integraci i Evropskou unii (alespon v jeji aktudlni podob¢€) jako celek, jeji
konani, jeji politiku, spolecnou evropskou ménu, sméfovani 1 predstavy o jednom
unifikovaném spolecném prostoru. Zastanci tohoto proudu jsou skalopevné piesvédceni,
ze jejich zem¢ nema v Evropské unii co dé€lat, nebot’ toto Clenstvi ji akorat skodi a

pozaduji tak jeji vystoupeni.

' Vétsinou se situuji ke krajni pravici, obéas i ke krajni levici a n&kdy i mimo krajni poly pravolevé osy.
' Podle nékterych autorti (Havlik, Kaniok) sem spadaji i extremistické strany (HAVLIK, 2006).

vvvvvv

Mudda.
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Zastupci ,,m&kkého* euroskepticismu jsou sice také lehce euroskepticti, nestavi se vSak
tak ostfe proti evropské integraci a nepozaduji vystoupeni své zemé z fad Evropské

unie. Soustfedi se spiSe na konkrétni body jejiho fungovani (SZCZERBIAK, 2000).

Tato teorie vSak u nekterych odbornikd narazi pro urcitou vagnost své definice. Jeji
kritici'’ poukazuji pfedeviim na to, Ze mneni zfejmé, kde konkrétné mekky
euroskepticismus zacina a jakéa mira skepse je tedy potfebna k tomu, aby se dalo hovofit
o curoskepticismu. Daéle pak autorim vy¢itaji terminologickou nepiesnost a
vSeobecnost. Za projev mékkého euroskepticismu se podle politologti Kopeckého a
Mudda (2002) daji totiz podle této definice povazovat veskeré, byt jen marginalni,
neshody s libovolnym aspektem Evropské unie a jen kviili tomuto jednomu nesouhlasu

se pak dany jedinec (nebo strana) stava euroskeptikem.

2.4.1.2. Model Kopeckého a Mudda

Na zakladé¢ této kritiky tedy prohlasili Kopecky a Mudde (2002: 297-326) Taggartovo a
Szczerbiakovo rozdéleni za nefunk¢ni a sestavili vlastni teorii euroskepticismu. V ni je
zakladnim kritériem pro urceni jeho miry otdzka (ne)akceptace odevzdéani suverenity
jednotlivych statl na nadnarodni Groven, coZ je aspekt, ktery podle zmiflovanych autort
vyvolava nejvyssi miru euroskepticismu. Podstata jejich teorie spociva v rozdé€leni na
Ctyfi mozné pristupy k euroskepticismu. Prvni smér, takzvané ,,eurofily (europhilie),
tvoii dvé skupiny, které vnimaji evropskou integraci pozitivng, li§i se ale tim, zda
podporuji myslenky Evropské unie v aktualni formé, nebo by radéji zvolily jinou formu
evropské integrace.'® Zatimco ,euroentuziasté“ aktualni trajektorii podporuji,

»euroskeptici nikoli.

Druhy smér, takzvané ,,eurofoby” (europhobe), tvoii téz dvé skupiny s rozlicnym
postojem k EU. Ob¢ sice spojuje skepse ohledné¢ otazek evropské integrace, nicméné
zatimco ,,euroodmitaci® zavrhuji 1 Evropskou unii, ,,europragmatici® jeji soucasny smér

podporuji (viz ptiloha €. 2: Schéma euroskepticismu Kopecky — Mudde). Toto rozd¢€leni

" Mj. Petr Kopecky a Cas Mudde
'8 Napiiklad EFTA



18

tak vyjastiuje rozdil mezi stranami, které jsou skeptické pouze viici EU jako instituci a

témi, které odmitaji evropskou integraci jako takovou (KOPECKY, 2002: 297-326).

2.4.1.3. Druhy Taggartitv a Szczerbiakity model

Jako reakci na tuto kritiku Taggart a Szczerbiak (2008) lehce predefinovali svou teorii
mékkého a tvrdého euroskepticismu. Ptipustili, Ze jejich piivodni pojeti je ptilis Siroké a
ze mezi euroskeptické mize zahrnovat i strany, které jsou ve skutecnosti prointegracni.
Kormé toho tito dva autofi upozornili na urCitou slozitost svého vykladu pii
jednoznaéném zatazovani jednotlivych stran pod mékky euroskepticismus, kdyz
potvrdili, ze kritika jedné nebo i vice politik Evropské unie nemusi nutné¢ znamenat
euroskepticky postoj. Roli pfi tomto zafazovani totiz musi hrat i skutecnost, o které
konkrétni myslenky se v kritice jednd, respektive zda to jsou tzv. hlavni, nebo vedlejsi
mysSlenky (core / peripheral). Podle Taggarta a Szczerbiaka lze tedy za euroskeptické
oznacit jen ty strany, které se negativné vyjadiuji k hlavnim politikam (mezi které patii
napt. Evropskd ménova unie). Jisté inovace so dostalo 1 tvrdému euroskepticismu, ktery
byl t€Z nové predefinovan jako Uplné odmitnuti evropské integrace, pti némz dochézi

k transferu moci z narodnich k nadnarodnim institucim.

2.5. Vyvoj euroskepticismu jako relevantniho tématu pro volby do
EPv CR

Cilem této kapitoly je strucné popsat dillezitost a vyvoj tématu euroskepticismu
v programech politickych stran a hnuti v CR. Teoretické a historické ukotveni
stranického euroskepticismu bylo jiz vysvétleno diive, proto se tato ¢ast bude vénovat
konkrétnim piikladim a strandm ceského euroskepticismu. Mezi relevantni
euroskeptické strany, které disponuji v soucasné dobé (2017) zastoupenim v Poslanecké
snémovné Parlamentu CR nebo v Evropském parlamentu, patii mimo priméarng
zkoumanou Stranu svobodnych ob&anil jesté ODS, KSCM a Usvit pfimé demokracie

Tomia Okamury. O jejich euroskepticismu bude jesté fe¢ dale (viz kapitola 3.1.).
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Cesky stranicky systém byl od vzniku samostatné Ceské republiky velice stabilni a
uzavieny. Do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky se v obdobi mezi lety
19962006 dostavaly vzdy 4 totozné nejvétsi tuzemské strany (ODS, CSSD, KSCM a
KDU-CSL), doplnéné vzdy o jednoho aZ dva novacky (ODA'", SPR-RSC*°,US?!, US-
DEU?%, SZ*) (Volby.cz, 1996-2006). Charakteristickym rysem Geské stranické scény
bylo téz az do roku 2010 jasné rozdéleni stran na pravo-levé ose, zatimco dalsi
konfliktni linie (vCetné té euroskeptické) nehraly tak zasadni roli (DEEGAN-KRAUSE,
2010).

Dalsi studie pak prokazaly, ze rozdéleni volict pfislusnych stran bylo v tomto obdobi
téZ rozdélenim tiidnim, pfi¢emz v Ceské republice oporoti zemim zapadni Evropy tento
trend neklesa (viz rozhodovéani voli¢h v kapitole 1.2.1.) ale naopak stale nariista

(SMITH, 2011).

I z dosud nejobsahlejsi studie volebniho chovani ¢eskych volich mezi lety 1990-2010
pak vyplyva, Ze volebni soutdz v Cesku byla stale siln& programové ovlivnéna, pfi¢emz
rozhodovani o volbé strany bylo zaloZeno zejména na socidlni tfidé, generacni
piisluSnosti a pravo-levé politické orientaci. Zatimco voli¢ska zakladna ODS se v tomto
obdobi rekrutovala zejména z pravicové orientovanych voli¢t vyssich tiid, CSSD byla
vzdy ispésna mezi levicové orientovanymi voli¢i z nizsich tiid a KSCM zejména mezi
star§i generaci s je§té levicové&j§imi postoji. Trochu opodal této osy pak stala KDU-CSL,
kde prevazujici podpora katolikl zastifiuje vliv ostatnich faktord. Evropské otazky tak

stale jesté v tomto obdobi nehraly zasadni roli pti volbach (LINEK, 2013).

Doposud stabilni situace byla naruSena volbami roku 2010, které zasadn¢ proménily
Cesky politicky trh. Zavedené politické strany zacaly ztracet podporu a novy prostor tak
vyuZilo hned nékolik nové vzniklych politickych stran a hnuti. V roce 2010 se do
Poslanecké snémovny dostaly nové zalozené subjekty TOP 09 a Véci vetfejné. Oproti

tomu KDU-CSL poprvé po 20 letech neziskalo viibec zadné zastoupeni v dolni komote.

' Obganska demokraticka aliance — ve volbach 1996

*% Sdruzeni pro republiku — Republikanské strana Ceskoslovenska — ve volbach 1996
! Unie svobody — ve volbach 1998

22 Unie svobody — Demokraticka unie (v koalici s KDU-CSL) — ve volbach 2002

%3 Strana zelenych — ve volbach 2006
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Poprvé téz kandiduje nové zalozena Strana svobodnych obcantl, zatim s minimalnim

Gspchem® (Volby.cz, 2010-2014).

V predCasnych volbach 2013 dale slavila uspéch nové zalozena hnuti ANO 2011 a
Usvit piimé demokracie Tomia Okamury. V Evropskych volbach 2014 pak prvni
celostatni Uspéch zaznamenali Svobodni. Toto obdobi po roce 2010 bylo téz
charakteristické lehkym ubytkem hlasti pro CSSD a rapidnim oslabenim ODS. CSSD
(20,45 %). A ODS, coby byvaly hegemon na stran¢ pravice, se propadla na pouhych
7,72 % hlast a jeji misto 2. nejsilngjsi strany zaujmulo hnuti ANO 2011 (Volby.cz,
2010-2014).

V tomto obdobi se téZ zna¢né promeénily priority urcujici volebni chovani. Zacala se
stirat pravo-levéa osa (viz vysledky hnuti ANO a Usvit) i téidni rozdily a otazky tykajici
se Evropské unie (respektive euroskepticismu) zacaly hrat vétsi roli ve volebnich
programech politickych stran i v zajmu voliéd (MASKARINEC, 2014). Volby do
Evropského parlamentu 2014 by se tak daly oznacit za prvni volby, ve kterych zacala
evropskd tematika hrat vyznamnou roli. V politickych kampanich pfed volbami do EP
2004, respektive 2009, totiz pfevaZzovaly zejména otazky a témata tykajici se domaci
politiky, protoZe o ty evropské nebyl u volict takovy zajem (KANIOK, 2015). To vedlo
k propadu (respektive jisté neviditelnosti) euroskeptickych uskupeni. Az tedy pfi
volbach v roce 2014 mizeme hovotit o jisté ,,evropeizaci® volebnich kampani, které se
zacaly orientovat piedevSim na evropské otdzky a (az na vyjimky) ptestaly ,,eurovolby*
zneuzivat jen k celostatnimu boji a kritice vlady. Nékteré politické strany a média

oviem zaroveh vénovaly témto volbam pouze velmi maly prostor (HAVLIK, 2014).

3. Shrnuti trendi a vysledkii voleb do EP 2014 v CR

Jak jiz bylo feceno dfive, zatimco volby do Evropského parlamentu byly v minulosti
ovlivnény vice tuzemskymi tématy a soupefenim zejména na pravo-levé ose (respektive
ODS x CSSD), volby v roce 2014 probihaly jiz za zménéné situace. Ta davala nyni

Sanci vétSimu spektru stran a témat. VEtSi Sance se tak dostalo 1 menSim a

20,74 % hlast
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mimoparlamentnim stranam, které se zamétovaly vice na evropska témata. Piikladem

takovéto strany muze byt praveé Strana svobodnych obc¢and.

I ptes zvySeny vyskyt evropskych témat ve volebnich kampanich vSak vysledek voleb
do jist¢ miry reflektoval predchazejici narodni volby do Poslanecké snémovny
Parlamentu Ceské republiky. Vitézem voleb se stala ,kometa® z parlamentnich voleb,
hnuti ANO 2011 se ziskem 16,13 % hlasii. Na druhém misté skoncila opozi¢ni
pravicova strana TOP 09, ktera ziskala 15,95 % hlasii. Az tfeti se umistil vitéz voleb
z roku 2013, vladni levicova strana CSSD (14,17 %). Dale nasledovala prvni strana,
ktera by se dala fadit mezi euroskeptické, KSCM (10,98 %). Naslednd KDU-CSL (9,95
%) a dvé pravicove, euroskeptické strany: ODS (7,67 %) a Svobodni (5,24 %). Na
ispéch tedy naopak nedosahlo euroskeptické vladni uskupeni Usvit, které ziskalo jen
3,12 %. Volebni Gcast se zastavila na velmi nizkém cisle 18,2 % (niz8i mélo uz jen

Slovensko) a celkem bylo rozdéleno 21 mandati (Volby.cz, 2014).

Jak bylo zminéno, volby do Evropského parlamentu se konaly v kvétnu roku 2014, tedy
necely rok po volbach do Poslanecké snémovny. Ve vztahu voleb druhého tadu
k volbam prvniho tadu se tedy jednalo o obdobi zvané ,,Honeymoon* (viz kapitola 2.1.).
Toto obdobi se obecné vyznacuje minimdlnim rozdilem ve vysledcich od voleb

ptedchozich (FREIRE, 2003).

I v tomto ptipad¢ plati, Ze rozdily nejsou velké. Z parlamentnich stran neptekonalo 5%
hranici jen hnuti Usvit, ze stran mimoparlamentnich se naopak dostali do EP jen
Svobodni. Dale pak miizeme sledovat zajimavy pokles CSSD z 1. mista na 3., coz ale
jako méné dualezitou instituci (viz piiloha €. 3: Néazory volic na volby do EP)

(ceskatelevize.cz, 2014).

3.1 Analyza konkurencnich euroskeptickych stran v kontextu
voleb do EP 2014

O euroskeptické voli¢e se pii volbach do Evropského parlamentu 2014 v Ceské

republice pfetahovaly z relevantnich stran nejvice ODS, Svobodni a hnuti Usvit.
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Elektorat KSCM lezi pondkud opodal od téchto stran (HYNCICA, 2016: 54-57), proto
autor nepovazuje za nutné se ji vice vénovat. Strana svobodnych obcanii bude detailné
predstavena v nasledujici kapitole této prace, proto se tento bod bude zaobirat vice

analyzou jejich pfimych konkurentt.

3.1.1. Obcanska demokraticka strana

Za jednoho z nejvétsich konkurentd Svobodnych, nejen v rdmci eurovoleb, lze podle
politologa Josefa Mlejnka z Fakulty socidlnich véd Univerzity Karlovy, povazovat
ODS. Pravé mira euroskepticismu je jednim z rozliSujicich faktort téchto dvou jinak
podobné pravicové-liberalnich stran. Proto se d4 pfedpokladat, ze se ¢ast volici ODS
ptiklonila v rdmci voleb do Evropského parlamentu ke Svobodnym. A neni se ¢emu
divit, byly to pravé otazky tykajici se evropské politiky, které spoluzapti¢inily pnuti
v ODS a samotny vznik Svobodnych. Politolog Josef Mlejnek k tomu dodava:
»vobodni se hodné specializuji na problematiku EU. Jsou jesté euroskeptictéjsi nez
ODS. Takze cast volicu jim dala prednost. Uz ve snémovnich volbdach méli pomérné
slusny vysledek a nyni se ukazuje, zZe to oni jsou nyni bezprostredni souper ODS. Pokud
se ODS nepodari pretahnout zpét vyznamnou cast volicii Svobodnych, tak miize mit
ODS vazné problémy... Ke Svobodnym presli volici ODS, kteri nejsou spokojeni se
soucasnym vedenim ODS. Ze Svobodnych udeélali takovou ndhradu za ODS. Ta cast
ODS, ktera je velmi euroskepticka, volila Svobodné, protoze jim vyhovuje, Ze jsou jeste

vic euroskepticti nez ODS.“ (PALKOVA, 2014).

Velky ptedvolebni program ODS pro volby do EP 2014 se skladal z pouhych Sesti stran
textu, pfi kampani v roce 2009 to bylo 30 stran (srov. ODS, 2009 a ODS, 2014), coz
muze dokazovat jistou nedtleZitost, kterou strana témto volbam ptikladala. Z programu
vyplyvalo, ze ODS odmita smétfovani k hlubsi integraci a ,,evropskému federalnimu
superstatu®, zaroven v$ak zdtraziuje, ze ,,ODS i presto véii, ze pro Ceskou republiku
prevazuji vyhody jejiho clenstvi v EU a nechce populisticky volat po vystoupeni z unie.”
(ODS, 2014). Z konkrétnich bodi pak muzeme jmenovat jasné odmitnuti spole¢né
evropské mény a pozadavek k vyjednani tvalé vyjimky z pfistupové smlouvy. Dale pak

pozadavek na zeStihleni instituci EU a snizeni regulaci nebo odmitnuti fiskalni unie.
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Zadnou novinkou nebyl ani odmitavy postoj k imigraénim kvoétim, klimatickym

zavazklim nebo spolecné zemédelské politiky (ODS, 2014).

Z téchto programovych bodi ODS vyplyva, Ze stranu mizeme ftadit mezi strany
euroskepitcké. V modelu Taggarta a Szczerbiaka by se jednalo o mékky
euroskepticismus, v modelu Kopeckého a Mudda by se ODS ftadila do kolonky
,euroskeptici® (viz piiloha ¢. 2: Schéma euroskepticismu Kopecky — Mudde). ODS
dlouhodobé neodmita ¢&lenstvi Ceské republiky v EU, zaroven se vsak kriticky
vymezuje vuci nékterym jejim politikdm. Odmitd snahy o blizsi integraci a chce

zanechat co nejvice kompetenci na trovni jednotlivych stati.

3.1.2. Usvit pFimé demokracie Tomia Okamury

Druhym subjektem, ktery by mohl Svobodnym konkurovat v boji o euroskeptické
voli¢e, bylo vroce 2014 hnuti Usvit piimé demokracie Tomia Okamury (dile jen
Usvit).” Usvit byl zaloZen teprve v kvétnu roku 2013 a hned v prvnich smé&novnich
volbach téhoz roku slavil uspéch.”® Usvit byl uzce spjat se svym piedsedou a
zakladatelem, podnikatelem a senatorem Tomiem Okamurou, ktery se téZ v roce 2013
netspéiné pokousel o prezidentsky post (MASKARINEC, 2014). Hnuti se vsak
vyznafovalo nepfili§ rozsédhle zpracovanym programem, ktery stavél zejména na piimé
demokracii (skrze referenda, odvolatelnost politikil, lidovych iniciativ...). Dilezitym
bodem programu byla téZ protiromska a pozdé&ji protipfistéhovaleckd a protiislamska

politika, ucelengjsi program ale hnuti postradalo (Usvit, 2013).

Stejné tak struény byl i program hnuti pro volby do Evropského parlamentu. Usvit
predstavil jen nékolik programovych bodti, které mély podobu ,,pro* a ,,proti“. Usvit byl
pro: ,.Zachovani ndrodni suverenity, zprisnéni imigracni politiky, zjednoduseni
byrokratickych struktur, spolecnou evropskou obrannou politiku, prisnou podporu
kvality potravin, spravedlivé rozdelovani evropskych penéz, spolecny ekonomicky

prostor, spolecné vedecké projekty, boj s kriminalitou, podporu pracujicich obcanii,

** Dnes (2017) toto hnuti jiZ neexistuje. V roce 2015, po odchodu Tomia Okamury, se piejmenovalo na
Usvit — Narodni Koalice a Tomio Okamura zaloZil novou stranu s ndzvem SPD (Svoboda a pfima
demokracie).

*° 6,88 % hlast stacilo na 14 mandati v PSPCR.
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seniorti, rodin s détmi a zdravotné handicapovanych* dale pak ,,vytvdreni novych
pracovich mist, tradic¢nich rodinnych hodnot a kulturnich evropskych tradic.” A naopak
proti: ,, Prijeti eura bez referenda, vzajemnému ruceni jednotlivych statui za dluhy jiného
statu, diktatu EU, pozitivni diskriminaci, nesmysinym regulacim, stavajicimu systému
dotact, omezovani svobody internetu a svobody obcanii, oslabovani pravomoct CR, ..."

(Usvit, 2014).

Hnuti Usvit tedy nedisponovalo propracovanym programem ani pro volby do
Evropského parlamentu, ptfesto se i na zakladé téchto bodi da ledacos vyvodit.
V souvislosti s EU se hnuti ¢asto vyjadfovalo kriticky (a to zejména ve vztahu
k pfesunu pravomoci ze statu na unii). OvSem nejednalo se o absolutni kritiku ¢lenstvi
v EU ani evropské integrace jako takové (koneckoncl i v otdzce jednotné evropské
mény nebyl Usvit vyloZené proti, prosazoval na toto téma referendum). Hnuti naopak
bylo naptiklad pro spolecnou evropskou obrannou politiku. Nejviditelngjsim bodem
kampané se tak stala otdzka imigrace, kterou do té doby Zadna jina strana tak hlasité

neplropagovala.27

Zavérem tedy lze konstatovat, ze hnuti Usvit vzhledem ke svym postojim miizeme
zafadit, stejn¢ jako ODS, v Taggartové a Szczerbiakové modelu mezi mékkeé
euroskeptiky a v modelu Kopeckého a Mudda mezi euroskeptiky nebo euroodmitace
(viz ptiloha ¢. 2: Schéma euroskepticismu Kopecky — Mudde) — v tomto piipadé
nemuze byt zcela jasno, protoze hnuti na nékteré dilezité véci nema nazor a fesilo by je

pomoci lidového referenda.

4. Strana svobodnych obc¢anti

Strana svobodnych obcani byla zalozena vroce 2009 a jeji vznik byl spojen
s dlouhodobégj§im pnutim uvnitt ODS. Prvnim dilezitym faktorem se stala vyména
pfedsedi ODS vroce 2002, kdy euroskeptika Véclava Klause nahradil méné
euroskepticky Mirek Topolanek. Od té doby muzeme sledovat jisté rozdéleni uvnitt

ODS praveé kvili postojim k evropskym otazkdm. Poslednim impulzem pro vznik

2 Do jisté miry by se dalo hovofit o propagaci tohoto tématu u Nezavislych v roce 2004 a Suverenity
v roce 2009.
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Svobodnych se vsak stal az postoj Obcanskych demokrati k Lisabonské smlouvé. Jeji
ratifikaci kongres v prosinci 2008 neodmitnul, coz zapficinilo definitivni odklon

euroskeptického kiidla od vedeni (KANIOK, 2014).

Zakladatelem, a doposud jedinym ptedsedou strany, je Petr Mach, byvaly ¢len ODS.
K divodim zalozeni Svobodnych tika nasledujici: ,.Jako student jsem vstoupil do ODS
— bylo to v roce 1997. Hledal jsem v ni platformu pro prosazovani myslenek svobody
cloveka. Podilel jsem se na pripravach volebnich programii, vystupoval jsem na
ideovych konferencich ODS. Pozoroval jsem ale, zZe myslenky (jakékoliv) prestaly
vetsinu lidi v ODS zajimat. (...) Topolanek pro mé znamenal skutecné zklamani.
Obrovské zadluZovani statu a souhlas ODS s Lisabonskou smlouvou navzdory piivodni
rétorice jsem povazoval za myslenkovou zradu nebo za diitkaz neexistence pevného
zakladu. V roce 2008 jsem vidél, Ze ODS uz nikdy nebude schopna hdjit liberalismus — a
proto jsem ozndmil zalozeni Strany svobodnych obcanir* (KRAPKA, 2012).

4.1. Programové ukotveni Strany svobodnych obcanii

Mezi programové pilife Svobodnych patfi od zaloZeni strany zejména svoboda,
prosperita a bezpe€nost. Svobodni se od svého vzniku profiluji jako libertarianska
pravicova strana, kterd pozaduje volny trh, minimum regulaci, minimalni statni aparat,
vyrovnany statni rozpocet, snizeni i zruSeni né€kterych dani, debyrokratizaci a ruSeni
nékterych statnich instituci. Dale pak nadsazuje prava jednotlivce nad prava spole¢nosti

(Svobodni.cz, 2017).

Velky diraz v programu hraji téZ evropské otazky. Svobodni neodmitaji evropskou
spolupréci a jednotny volny trh ¢i pohyb osob a zbozi. Odmitaji ho ale jako centralné
fizeny akt Evropské unie. Ve svém prvnim volebnim programu k volbam do EP 2009
pojmenovanym ,,Evropa ma alternativu preferuji Svobodni ,,Evropu rovnopravnych
stata. VySe zminéné priority Ize podle Svobodnych dosdhnout ,,i bez bruselskych
instituci“ a za piiklad davaji Svycarsko nebo Norsko. Hlavnim bodem programu je tedy
dobrovolna spoluprace jednotlivych suverénnich statl a odmitnuti Lisabonské smlouvy

(Svobodni, 2009), a tedy 1 soucasné trajektorie EU.
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4.2, Euroskepticismus Strany svobodnych obcanii

O euroskeptickych postojich Strany svobodnych obcanti nemiize byt pochyb. Otazkou
ale zastava, jaky druh euroskepticismu Svobodni vlastné zastavaji. Z vyse uvedenych
postojit vyplyva, ze oproti nacionalisticky nebo xenofobné orientovanym stranam jsou
totiz Svobodni stranou veskrze proevropskou. Nejsou proti uzavirani hranic ani pro
jinou formu izolace, jsou pro zachovani jednotného hospodaiského trhu a pro volny
pohyb osob a zbozi. Stejné tak se stavi pozitivné k setrvani v Severoatlantické alianci.
Svobodni podle svych slov chtéji ,.Evropu, kde lidé mezi sebou spolupracuji a
obchoduji bez bariér, kde se diky tomu nevalci. Evropu bez zbytecné byrokracie, Evropu
svobodnou, prosperujici a bezpecnou, jiz je CR suverénni soucdsti. Jednou z cest, jak k
takové Evropeé dojit, je i vystoupeni z EU a zahdjeni rovné a férové spoluprace mezi
evropskymi zememi* (Svobodni.cz, 2017). Dale by radi o ptfipadném vystoupeni z EU
uspotadali vSeobecné referendum. Zaminkou Svobodnych k tomuto referendu je jiz
zminovana Lisabonskad smlouva, kterd podle nich vyrazné¢ zménila charakter Evropské
unie a kterou voli¢i neméli moZnost ji nijak ovlivnit. AZ do jeji ratifikace zakladajici
¢lenové Svobodnych dokonce ani nevolali po opusténi (nebo rozpusténi) EU

(KANIOK, 2014).

4.2.1. Aplikovani Taggartova a Szczerbiakova modelu

Pfi aplikovani Taggartova a Szczerbiakova modelu o tvrdém a mékkém
euroskepticismu musime tedy Svobodné rozdélit do dvou Casovych fazi. A sice do faze
pfed Lisabonskou smlouvou a po ni.*® Zatimco v prvni fazi Svobodni sice kritizovali
néktera ustanoveni EU, nepozadovali vystoupeni CR z Unie ani razantné neodmitali
jednotnou evropskou ménu. V tomto obdobi dokonce prezentovali kromé& negativ 1
pozitiva Clenstvi (byt’ negativa pievazovala). Proto tato kratkodoba faze mezi vznikem
strany a definitivni ratifikaci Lisabonské smlouvy spliiuje vice parametry mékkého

euroskepticismu.

28 Ceska republika ji ratifikovala podpisem prezidenta Klause dne 13. listopadu 2009
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Ovsem jakmile Lisabonska smlouva, coby zdsadni dokument definujici smétovani EU,
vstoupila v platnost, Svobodni ve svém euroskepticismu pfitvrdili. Strana zacala
prosazovat referendum o setrvani v Evropské unii, ve kterém byla piipravena doporucit
vSem svym piizniveim moznost vystoupeni. Nemuze tedy byt pochyb, ze se zacalo

jednat o euroskepticismus tvrdy.

Kromé¢ tvrdého a mékkého euroskepticismu spada do Taggartova modelu jesté¢ forma
opozice a zafazeni strany ve stranickém systému. Co se formy opozice tyka, Svobodni
jsou lehce zataditelni mezi druhou formu euroskepticismu (tak, jak bylo popsano
v kapitole 2.4.1.1. této prace), tedy ke sméru ,,odmitnuti evropské integrace v podobé
EU“. A to z toho diivodu, Ze preferuji spolupraci jednotlivych stati na dobrovolné bazi,

nebo pod jingm uskupenim, nez je EU.*

Daji se ale Svobodni zatfadit mezi monotematické antievropské strany? Tuto otazku si
klade vicero odbornikii, mezi nimi i napi. Petr Kaniok (2014), ktery tvrdi: ,.Jestlize Ize
Svobodné na zdkladé programové analyzy oznacit za tvrdé euroskepticky subjekt,
otazkou je, nakolik je postoj strany k evropské integraci diilezity z hlediska programové
kvantity a do jaké miry urcuje identitu strany. Jinak receno, ackoliv produkce tiskovych
zprav za obdobi 2009—-2013 naznacuje, ze evropska integrace predstavuje pro Svobodné
dulezité tema, nemusi tato relevance nutné znamenat, Ze stranu lze oznacit za
monotematicky euroskeptickou.” Svobodni se totiz doopravdy nesoustifedi jen na
evropska témata. Jejich program je Siroce zpracovan i na témata tuzemska a postada tak
jedno konkrétni, naprosto nosné téma. Postoj k EU je u Svobodnych spiSe vylsténim
aplikovani ideologie, kterou pouZzivaji na vSechny otazky. Euroskepse je tedy vysledek
jejich libertaridnstvi, nikoli naopak. ,,Z pohledu geneze obsahu programu je zajimavé —
a pro pripadnou klasifikaci Svobodnych jako monotematické euroskeptické strany
dulezZité, Ze vSechny revize programu smérované k extenzi obsahu se tykaly
vnitropolitické tematiky — program byl postupné obohacen o agendu Skolstvi a vedy,
zemédelstvi, svobodny trh informaci, verejnou spravu a hospodareni krajii a obci. Z
tohoto pohledu je patrna snaha posunout stranu v poslednich letech k dalsim tématim a
rozsirit jeji zaber. Svobodni se tak v programatice snazili vymanit z toho, aby nebyli

vnimani coby monotematicka strana“ (KANIOK, 2014).

% Napt. EFTA
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Na zaklad¢ provedené analyzy a z logické dedukce tedy vyplyva, ze Svobodni, a¢ jsou
nékdy médii ¢i voli¢i fazeni mezi strany monotematické, takovym uskupenim ve
skutecnosti nejsou. Ve stranickém zatazeni v modelu Taggarta a Szczerbiaka se tedy
daji 1épe zaradit do skupiny ,,stran establishmentu zastévajici euroskepticky postoj* (viz

kapitola 2.4.1.1).*

4.2.2. Aplikovani modelu Kopeckého a Mudda

Model politologi Kopeckého a Mudda bude mozna pro zafazeni Strany svobodnych
obcanil v ramci jejich euroskepticismu piesnéjsi a hlavné jednodussi. Tento model totiz
zminovany proevropsky, ale protiunijni smér, mtizeme je bez vétSich diskuzi zaradit
v jejich schématu mezi typické ,,euroskeptiky* (viz ptiloha ¢. 2), tedy jako prinik bodi
»eurofilové a ,pesimisté”. Ti podporuji evropskou integraci, ale zarovein odmitaji

soucasnou trajektorii Evropské unie.

4.3. Dosavadni vysledky Strany svobodnych obcanii

Jak jiZ bylo fe€eno, Strana svobodnych ob¢anti byla zaloZena v roce 2009 a Gcastnila se
volbach druhého tadu nezZ pii volbach prvniho fadu. Ve svych prvnich volbach do EP
ziskali Svobodni 29 846 volici, coz predstavovalo 1,26 % vsech hlast. O rok pozdéji
nasledovaly volby do PSPCR, ve kterych si Svobodni sice mirn& polepsili v celkovém
poctu hlast, ale v procentudlni uspeSnosti ztratili. Celkovy pocet 38 894 hlasii stacil
pouze na 0,74 % volebniho zisku. V pfedasnych volbach do PSPCR v roce 2013
dokazali Svobodni ptitdhnout historicky nejvétsi pocet svych voli¢li. Ani 122 564 hlast
ale nestacilo na piekonani 5% hranice a zisk 2,46 % byl pro stranu spiSe zklamanim.

Prvni, a dosud jediné, volby, které by se daly oznacit za uspech, tak byly volby do EP

%% Na tomto mist& nutno poznamenat, Ze i samotni Svobodni tuto otazku fesili a ve stran& vzniklo pod
vedenim Frantiska Matéjky kiidlo, které se chtélo stat prave ,,monotematickou antievropskou stranou®.
Na to konto rezignoval Petr Mach na post piedsedy strany a nechal tak ¢leny Svobodnych vybrat, jakou
cestou se chtéji dale ubirat. Jeho znovuzvoleni znamenalo zamitnuti této myslenky a pokracovani v diive
nastoleném sméru (RUMEL, 2016).
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v roce 2014. Svobodni v nich dobfe mobilizovali své volice, oproti ostatnim stranam
totiz neztratili tolik hlasti z pfedchazejicich voleb. Zisk 79 540 hlast stacil na 5,24 % a
5% hranice tak byla poprvé piekonana (Volby.cz, 2009-2014).

Z dostupnych dat 1ze tedy vyvodit, ze porovname-li spolu vysledky vzdy jen pro dany
typ voleb (FOE / SOE), Svobodni dokazali pokazdé sviij volebni vysledek z predeslych
voleb vice nez zdvojnasobit. A to jak v procentudlni uspésnosti, tak v celkovém poctu
hlast (viz ptiloha ¢. 4: Volebni zisky Strany svobodnych obcanti ve volbach 2009—
2014). "Volby od voleb mame lepst vysledek i rostouct pocet c¢lenii," potvrdil po volbach
tento trend piedseda Svobodnych Petr Mach (POKORNY, 2014). Vyznamnou roli
zajisté hraje 1 volebni kampan, ktera je volby od voleb profesiondlnéjsi a drazsi. Prvni
kompletné profesiondlni kampani by se dala nazvat pravé posledni celostatni kamparn,

tedy ta k volbam do EP 2014.

5. Kampan Strany svobodnych ob¢anu pro volby do EP
2014

Typ danych voleb, mensi aktivita konkurentd, jedno atraktivni a jasné téma pro volebni
kampan, cit pro marketingovy mix a ochota investovat. VSechny tyto faktory hraly
Svobodnym do karet a nejen diky nim dokdzali ve volbach uspét. Svobodni v téchto
volbach wvyecitili svoji Sanci a oproti ostatnim strandm pojali kampan (v rdmeci svych
moznosti) ve velkém. Nebyvaly rozsah kampané Svobodnych neunikl ani expertim.
Naptiklad doc. Michel Perottino z Institutu politologickych studii Fakulty socidlnich
véd Univerzity Karlovy se kratce po volbach v reakci k volebnim kampanim vyjadiil
takto: ,,VSechny strany jisté pojaly kampan zodpovédné, ale vsechny tyto volby taky
vnimaly jako volby druhého radu. Nikdo do nich asi nechteél prilis investovat. Prosly bez
povsimnuti, sem tam néjaky billboard, sem tam néjaka akce. Nejvic jsem asi videél Petra

Macha, ostatni nic moc* (AUST, 2014).

Na zasedani Republikového vyboru Strany svobodnych obcanti v lednu 2014 schvalil
tento usneseni, ze volby do Evropského parlamentu jsou pro Svobodné volby velmi
dalezit¢ a ze do nich tedy strana pijde naplno. Svobodni se rozhodli, ze budou do

kampané investovat nemalé prostfedky ziskané zejména z predeslych voleb do PSPCR.
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Jsme preci jenom politicky subjekt, ne néjaka banka, abychom si schovavali penize na
urok nebo podobne,” (UK, 2014) tekl tehdejsi stratég volebni kampané Svobodnych
Petr Potizek. Ten dale téz dodal, Ze strana vibec poprvé vyuzila i marketingového
prazkumu, tedy nastroju politického marketingu: ,,Schvalili jsme rozpocet a pripravili to

z gruntu, i véetné vyzkumu, ktery jsme nikdy predtim nedélali. A vyplatilo se to."

Oficialni rozpodet pro kampaii bylo 5 milionti korun (KOPECKY, 2014).

Po realizaci prizkumu a segmentaci trhu vyplynul Svobodnym zcela jasny targeting —
Svobodni vsadili v kampani na téma velmi jasné a lehce komunikovatelné — boj proti
meuronesmylim®. , Méli jsme téma pro nékoho moznd ismévné. Zarovky, pomazankové
mdslo a podobné, ale vérte, Ze co se tyka marketingového hlediska, tak to nebyla naivni
stielba. Bylo to zjistéeno vyzkumem a taky z kontaktni kampané, besed. (...) Spousta
volicii se o témata nezajima a vidi jen ty jednoduché veci, proto jsme zacilili kamparn

prevazné na ne* (UK, 2014).

Jak jiz bylo zminéno, k Sifeni své kampané vyuzili Svobodni mj. na jejich poméry
velkého pokryti billboardii. To brala strana podle Pofizka jako nutny krok, ktery jim
vyplynul z prazkumu. ,,Svobodni vyuzili billboard masivnéji, a to proto, zZe jsme od
nasich priznivcu, respektive skorovolicii, slychali, Ze stranu zacnou vnimat jako
relevantni, az néjaké ty billboardy ma. Jinak ji povazuji za internetovou stranu, ktera si
komunikuje na Facebooku, nebo maji za to, Ze vitbec nejde o stranu. (...) Mach byl vidét
vSude, Cili presto, Ze jsme neinvestovali az tak velké prostredky, viiv to mélo* (AUST,

2014).

5.1 Volebni priority

Pro evropské volby 2014 predstavili Svobodni 4 volebni priority a publikaci ,,Odcizena
Evropa“, ktera mapovala dosavadni &lenstvi CR v EU, jeji klady a zapory z pohledu
politiky Svobodnych. Hlavnimi body pro eurovolby se staly’':

1. Odmitnuti spole¢né evropské mény a vyjednani vyjimky z jejiho piijeti.

2. Podpora volného obchodu a cestovani, nejen uvnitt EU.

3. Odmitnuti ,,euronesmysli‘ v podobé€ riznych evropskych smérnic a natizeni.

3! Nejvice komunikované byly body 1 a 3
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4. Dobrovolna spoluprace vsech evropskych stati bez centrdlniho nafizovani a

byrokracie (Svobodni.cz, 2014).

K témto nékolika bodiim je ale pii analyze programovych priorit Svobodnych pro
eurovolby nutno zopakovat, ze evropska politika hraje diilezitou roli i v jejich obecném
politickém programu. V ném se déle feSila napiiklad problematika vnitiniho a vnéjsiho
trhu nebo navrh na uspotfadani referenda z EU (Svobodni, 2009). I proto Svobodni
nemuseli nijak vyrazné¢ upravovat svlj zajety positioning na politickém trhu nebo
ohybat svij politicky program. Jen ze svého programu vybrali ty aspekty, u kterych
z pruizkumu vyplynulo, Ze jsou vefejnosti 1épe pfijimané, aby na né¢ nasledné¢ kladli
v kampani vétsi daraz. Oproti pfedeSlym kampanim je zde tak =z politicky
marketingového hlediska vidét posun strany od ,,strany orientované na produkt* (POP)

na ,,stranu orientovanou na prodej“ (SOP).

5.1.1. Euronesmysly

Svobodni pojali svou kampan tematicky jako ,,boj proti euronesmyslim“ — tedy
nafizenim Evropské unie, které Svobodni nejvice kritizuji nebo povazuji za nesmyslné.
Takovychto ,,eurosnesmyli prezentovali Svobodni pod sloganem ,,posvitime si na
euronesmysly* celkem 19 a pripravili pro né i samostatny web>. ,,Téma kampané
vychazelo z naseho protiunijniho programu — nikoli protievropského, ale proti unijniho.
To neni rozhodné Zadny mainstream, je to spise pro uzsi skupinku volicu a ten
protiunijni naraz obcas byva pro nékoho tézko stravitelny, takZe je ho potieba
vysvetlovat, diskutovat a poté se da presvedcit. Ale na ten prvni pohled jsme zvolili ta
jednodussi hesla. Ale néjakym zpiisobem se nam to vyplatilo, “ (UK, 2014) zdivodnil

vybér hlavniho tématu kampané Petr Pofizek.

Strana pfedstavila seznam euronesmyslii s oficialnim zacatkem své volebni kampané
15. dubna 2014 pii tiskové konferenci nazvané ,,zakdzana snidané€.”“ Na ni predstavili
Svobodni novinafim vizualy a nachystali pro né pohosSténi sloZzené z regulovanych

potravin® (KASPAROVA, 2014). ,,Vyrobci dzusii, pomazdnkového mdsla i rumu se

32 www.euronesmysly.cz

33 Jako napriklad pomazankové maslo, tuzemsky rum & dzusy s vy$§im podilem cukru.
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temto predpisiim vysmali. Kdyz prijdou lidé do obchodu a reknou, zZe chtéji rum, stejné
dostanou to samé, co dosud. To, Ze se to jmenuje treba tuzemdk, nikdo stejné nebere
vazne," tekl lidr na kandidatce Svobodnych Petr Mach a dodal: "Zakaz starych lacinych
zarovek, zdkaz nazyvat nase tradicni vyrobky pomazankové maslo ¢i rum nebo normy
na zakriveni bananii jsou pouze drobnosti. Vaznéjsi jsou smernice a narizeni EU, které
znicily nase cukrovary, nuti nds vyrabét elektiinu ze solarnich panelii a naftu z repky.
Kdyz budou prichazet dalsi a dalsi euronesmysly, budeme hlasovat proti nim"

(KOPECKY, 2014).

Mezi ,,euronesmysly* zatadili Svobodni né€kolik na prvni pohled nesourodych, a hlavné
ruzn¢ dilezitych véci. Hned pomyslnou prvni pficku pfifadili Svobodni spolecné
evropské méné - euru. Jak jiz bylo feceno dfive, toto téma na ¢eském politickém trhu
rezonuje. Spolecnost se stavi vétSinove proti prijeti této meény (viz kapitola 2.2.), coz
vyplynulo i z ptedvolebniho prizkumu. Déle néasledovaly naptiklad smérnice Evropské
unie pro prejmenovavani nékterych vyrobka®™ nebo riznd ekologickd nafizeni®®

(Svobodni.cz, 2017).

I pfes urCitou banalitu si dokdzaly euronesmysly ziskat zdjem vefejnosti 1 médii.
Nejlepsim dikazem toho muze byt i fakt, Ze samotny pojem ,,euronesmysl“ ve slovniku
spisovné cestiny neexistuje, Svobodni si tento termin vymysleli sami a spolecnost jej
pijjala. Potvrdila se tedy slova Petra Potizka, Ze Svobodni zvolili téma z politického
hlediska banalni a mén¢ dulezité, z marketingového hlediska vSak Slo o strategicky
dobte zacileny krok, ktery na ¢eském trhu fungoval. A to nehled€ na fakt, ze n&které
prezentované euronesmysly byly znacné zavadéjici. Na nékolik nesrovnalosti nebo
dezinformaci v nich upozornila napfiklad iniciativa Demagog.cz (2014) nebo Think-
tank Evropské hodnoty (CHALANIOVA, 2014). Na tyto kritické hlasy o
zjednoduSovani reagovali Svobodni prohldSenim, ve kterém se proti kritikim své
kampané ohrazuji: ,,Sama jednoduchost si nemiize zaslouzit nalepku populismu, nebot
za billboardovymi hesly ¢i jinymi strucnymi proklamacemi se vidy skryval (a stdle
skryva) hlubsi vyznam, ktery jsme voliciim velmi poctive prezentovali a objasnovali*

(POLANECKY, 2014).

3 Napt. euronesmysl ¢. 19: Zakaz pouZivani terminu Pomazénkové maslo.
33 Napt. euronesmysl ¢. 8: Zakaz klasickych Zarovek.
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5.2. Kandidati

Jak bylo feCeno v teoretické Casti této prace, jednim ze specifik voleb druhého tadu je,
ze je Castéji rozhoduji vice osobnosti nez strany samotné. Diky existenci jediného
volebniho obvodu miiZze rozhodovat (tieba i jedina) silna osobnost (HAVLIK, 2006:
78). 1 proto do téchto voleb razné strany nominuji i nestraniky. Svobodni vsak na
kandidatni listinu v prvni fadé zapsali kandidaty, ktefi jsou zarovenn Clenové strany.
Lidrem kandidatky, a tedy i tvaii kampané, se stal, podle o¢ekavani, predseda strany
Petr Mach, ktery téz stranu zastupoval v nejvétSich predvolebnich televiznich debatach
,Evropské volby 2014 a , Evropské volby 2014 - Evropska superdebata® v Ceské

televizi (Ceskatelevize.cz, 2014).

Prave strany bez parlamentniho zastoupeni mély tu vyhodu, ze mohl do EP kandidovat i
jejich obvykly lidr, a tedy Casto nejviditelnéjsi osoba strany. Oproti tomu velké strany
s parlamentnim zastoupenim maji své nejviditelnéjsi tvare Casto zastoupené v domadci
PS, a proto do EP musi nominovat kandidaty s mensi medidlni viditelnosti. I tento

aspekt jist¢ pomohl Svobodnym k volebnimu tspéchu.

Korm¢ Petra Macha kandidovalo za Svobodné dalSich 26 uchazecl, nikdo jiny ale
mandat neziskal. Petr Mach se téz stal suverénnim vitézem v poc¢tu preferencnich hlasi

(16,6 %), 2. Jiti Payne’® jich ziskal 4,64 % (Volby.cz, 2014).

5.3. Internet

Svobodni patfi mezi nejpopuldrngjsi strany na Ceskych socidlnich sitich. Pocet jejich
fanouskul se neustéle zvétSuje a pied volbami do EP jim patiilo celkové 4. misto v poctu
,lajka na Facebooku® (STETKA, 2014). I proto Svobodni pfi kampani opét na
internetovou propagaci hodné sazeli. ,,Coby internetova strana budeme samoziejmeé i
nadale hodné piisobit na Facebooku a budeme mit bannery na internetu, ozndmil pti

startu kampang §¢f volebni manaZer Petr Potizek (KASPAROVA, 2014).

36 2. v poétu preferenénich hlasti i 2. na kandidatce
7 Po TOP 09, ANO a Piritech
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I na socidlnich sitich zvolili Svobodni jednoduchy styl komunikace. ,.Je pravda, Ze
publikace prispevkii s hlubsi politickou tematikou neméla tak velky ohlas, a naopak
akcelerovala témata jednoduchda jako ty nase Zarovky, euronesmysly a podobné. Velky
uspech méla také videa na nasich strankach. Ta méla obrovsky zasah. Bylo pro nas ale
velmi obtizné nastavit reklamu tak, aby zaujala. Néco zaujalo velice a néco zase témer
vithec a museli jsme to stdale prenastavovat,” dodal po vyhodnoceni vysledkii po

volbach Potizek (UK, 2014).

5.3.1. Facebook

Po dobu trvani kampané dokézali Svobodni na Facebooku ziskat 4157 novych
fanouskt, vétsiho Cisla uz dosahla jen TOP 09 (6232) a hnuti ANO (6465). Dalsi
zajimavosti mize byt fakt, Ze pouze TOP 09 dokézala jako jedina z relevantnich stran
ziskat béhem kampan& do EP vice ,,lajki*, nez béhem kampané do PSPCR. Ale ani u
Svobodnych nebyl rozdil mezi parlamentnimi volbami a eurovolbami tak dramaticky
jako u jinych stran. V tomto ohledu se Svobodni zafadili na 2. misto. Raritou je jiz diive
zminovana ODS, kterad béhem své kampané dokonce dokdzala nckteré své ptiznivce
z Facebooku ztratit (STETKA, 2014), viz piiloha & 5: Piiristek facebookovych

fanouski béhem kampani (parlamentni volby 2013 vs. eurovolby 2014).

Dalsi méfitelna metrika nazvana ,,mluvi o tom* indikuje zapojeni fanouskl a jejich
interakce s danou strankou. Jedina strana, kterd dokazala pravé v této metrice udrZet
podobna &isla jako pii volbach do PSPCR 2013, byli pravé Svobodni (viz piiloha &. 6:
Zapojeni facebookovych fanouski — hodnoty ,,mluvi o tom* na konci kampani (2013

vs. 2014)).

KdyZ obraime pozornost k samotnym strandm, a nikoli k jejich fanousktm, zjsitime, ze
vétSina stran pfistoupila ke komunikaci na Facebooku podobné jako pii volbach do
PSPCR. A to minimalné v poétu piispévki. Ukazuje se tak tedy teorie voleb druhého
fadu, kdy politické strany berou kampan seriézné€, mensi odezva je vSak viditelna spiSe
u jejich volici. Nékteré strany na Facebooku dokonce komunikovaly pti kampani do EP

vice®® (STETKA, 2014). Svobodni mezi n& oviem nepattili*’, ¢im2 potvrzuji diive

3% Napt. hnuti ANO nebo Pirati
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vyicené, tedy ze se sami nepovazuji za ,,single issue stranu nebo ze by pro n¢ volby do
»lajkovali® takika stejné jako v podzimnich volbach. Tim se vyrazné odliSovali od

fanouskd vétsiny ostatnich stran® (STETKA, 2014).

Z celkovych cisel je tedy patrné, Zze odezva volici na Facebooku napti¢ volebnim
spektrem oproti kampani do PSPCR opadla. Jednou z vyjimek jsou pravé Svobodni.
Jelikoz jejich komunikacni aktivita samotna zvySena nebyla, da se usuzovat, ze pro
jejich voli¢e jsou praveé evropskd tematika a euroskepticismus nejdilezitéjSimi
volebnimi tématy. Stejné tak miizeme kalkulovat s jiz zminovanym odklonem volict a

fanouski ODS pravé ke Svobodnym.

5.3.2. Twitter

Mimo Facebook je 1 Twitter posledni dobou hojné vyuzivana socialni sit
komunika¢niho mixu na internetu. Stranicky Twitter tak pfi své kampani pouZivali,
krom& hnuti ANO*, viechny relevantni politické strany. Na Twitteru velice asto
komunikuji 1 jednotlivé osobnosti ¢i ¢lenové strany. Za Svobodné to byl nejviditelné;jsi

opét Petr Mach.

Co se ale tyce ryze stranickych Twittert, nejvice ,,tweetli” v obdobi mezi 15. 4. — 24. 5.
napsali Zeleni (289), nasledovani, ponékud piekvapivé, CSSD (263). Strana
svobodnych obcanli obsadila v poctu ,tweetd“ 3. misto scelkovym poctem 251

piispavki (UK, 2014).

5.4. Kontaktni kampaii

Coby menSi strana s omezenym rozpoctem museli Svobodni kromé internetu vyuZzivat 1
dalSich prostiedki, které jsou financné efektivni. Jednim z nich je kontaktni kampan,

kterd byla v ramci Svobodnych postavend zejména na dobrovolnicich z jednotlivych

** Pti kampani do PS komunikovali celkem 87 piisp&vkii, pii kampani do EP celkem 75.
* Snad jen s vyjimkou CSSD, kde bylo viak celkové mnozstvi ,,lajka* velmi nizké
*! Hnuti ANO spoléhalo na osobni Twitter svych kandidati a zejména svého piedsedy, Andreje Babise
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krajii. Téch bylo podle odhadu strany 150-200 (Transparentnivolby.cz, 2014). Svobodni
byli k vidéni ve vétsiné krajskych a okresnich mést Ceské republiky. Na svych
stanovistich zejména rozdavali zjednoduSené programové letaCky (,,Posvitime si na
euronesmysly* a ,,EU — vazné se vyplati?*) a dalsi klasické propagacni materidly. Pro
,»0Odcizend Evropa“. Tisk zprostiedkovala, podle dohleddni na transparentnim uctu,

spolecnost VM nexus.

5.5. Financovani

Jak jiZz bylo uvedeno, Svobodni deklarovali, Ze na kampan vénuji ¢astku 5 miliont
korun. K tomuto G&elu si téz zidili transparentni ucet’, na ktery odkazovali ze své
webové stranky. Jednalo se vSak o celkovy ucet strany, proto nebylo zcela ziejmé, které
naklady sméfuji na konkrétni kampan a které na normdlni chod strany, poptipad¢ jiné
aktivity. Svobodni deklarovali, Ze si na kampai Z4dné penize nepljcuji a Cerpaji jen
z vlastniho a z finan¢nich darti (Transparentnivolby.cz, 2014). VétSina transakci na
transparentnim uctu byla popsana, existovaly ovSem 1 transakce zcela nepopsané, nelze
proto dohledat, na co byly n€které penize urceny. Déle strana nikde neevidovala ptehled
slev nebo nefinan¢nich darti. Celkové by se ale dalo oznacit financovani kampané za

pruhledné.

*2 https://www.fio.cz/ib2/transparent?a=2100382818
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Zaver

Tato prace komplexné mapuje divody, prozatim ojedin€lého, volebniho uspéchu Strany

vvvvvv

vvvvvv

Volebni kampané ani obor politického marketingu neexistuji ve spolecenskovédnim
vakuu, proto je nutné na né pohlizet SirSi perspektivou a zohlediovat i aspekty, které na
prvni pohled s t¢ématem pifimo nesouvisi. Prace proto n€kdy zdéanlivé nabird smér vice
politologicky ¢i historicky, tento kontext vSak je, dle domnéni autora, dilezity pro
pochopeni soucasnych souvislosti a realii. Na Giplném zacatku tak byl definovan vyvoj a
teorie volebnich kampani, a tedy i Uplny teoreticky zéklad zkoumaného tématu. Dale
nasledovalo ukotveni teorie voleb druhého tadu jakoZzto jednoho z nejdulezitéjSich
faktori volebniho tUspéchu Svobodnych. Poté bylo charakterizovano téma
euroskepticismu, tedy stéZejniho politického produktu, ktery dana strana nabizi a 1 diky
kterému, jak se muizeme domnivat, prosla az do Evropského parlamentu. Dale je
charakterizovan volebni trh v CR a jeho vyvoj ohledné piijimani daného politického
produktu. Nasleduje analyza konkurence, kterd v procesu marketingové i politické
komunikace hraje téz dulezitou roli. Poté pfichdzi samotna analyza strany a jeji volebni
kampang, a tedy 1 komunikace a distribuce. Byl tak splnén vytyceny cil charakterizovat
vSechna ,,4P* politického marketingu a detailné¢ zanalyzovat kampan a prostiedi, ve
kterém byla realizovdna. Stejné tak byl zanalyzovan vliv vSech faktori na volebni

vysledek.

Na zakladé této prace je autor presvédcen, ze volebni tspéch byl dosazen prave jen diky
kombinaci vSech vysSe zminénych faktorti (typ voleb, téma voleb, stav konkurence,
kampan). A tedy, Ze Svobodni v jiném typu voleb neuspé€ji. O tom sveédci 1 soucasné
volebni preference strany, které se po volbach do EP opét propadly hluboko pod 5 %. I
kdyz se Svobodni sami za ,,single issue* protievropskou stranu nepovazuji (a v praci
bylo dokdzano, Ze pravem), u n€kterych volict i médii tak jiz jsou zafixovani a nebude
lehké se této nalepky zbavit. Problematicky bude pro Svobodné i fakt, Ze preference

konkuren¢ni ODS naopak po krizi opét rostou, a tak nékteii volici, kteti se ve volbach



38

do EP priklonili od Obcanskych demokrati ke Svobodnym, budou mit zfejmé tendenci
se vracet zpatky k ODS. A prestoze teorie tvrdi, Ze volby druhého tadu jsou casto
ukazatelem k nasledujicim volbam prvniho fadu (SARADIN, 2007: 17), v piipads
Svobodnych je autor této prace k jejich dalSimu volebnimu tuspéchu skepticky, a to i
navzdory jejich pribézné neustéle se zlepsujicim vysledkiim. Autor prace ma za to, ze
Svobodni dosahli vrcholu prave ve volbach do EP 2014 a minimalné pro narodni volby

nemaji prostfedky na kampan ani téma, které by tuto predikci zvratilo.
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Summary

This thesis sets out to describe the grounds for the first electoral success of the Free
Citizens Party. It aims to consider the most important theoretical, historical and practical
circumstances. Due to the limited allocated space of the thesis it is not possible to cover
the full context, however, the author believes the most important connections have been

found.

The surroundings of political marketing and election campaigns are continuously
changing, therefore they need to be observed in a greater perspective and sometimes
certain aspects need to be considered that might not be obvious in the beginning. Thus,
this thesis might at occasions dive more into the fields of political science and history.
This context is however important for understanding of the full picture. At the very
beginning, a definition of the development and theory of electoral campaigns is
provided as a theoretical ground for the whole subject of study. Second-order election
theory explanation follows, being considered the most crucial factor in the success of
the party. In the next chapter, euroscepticism is considered as the most important
political product that is offered by the party which might have had a significant impact
on the results of the election. After a characterisation of the electoral market in the
Czech Republic and the reception of the presented political product, a chapter analysing
the political competition is presented. Competition is found to be important in the whole
process of marketing and political communication. Next part consists of an analysis of
the Free Citizens Party and its electoral campaign, including the communication and
distribution. Thereby the desired target of characterising all 4Ps of the political
marketing is reached, offering a detailed overview of the campaign and the environment
which it has been based on. The analysis also considered the influence of all these

factors on the outcome of the election.

Based on this, the author is convinced that the success in this election was reached only
thanks to a combination of all these factors (election type, election topics, competition
and campaign). Therefore, the thesis suggests a very low probability of another success
of the party in a different type of election. That is supported also by the current voting
preference that is under the desired limit of 5%. Even though the party does not

consider itself a “single issue” eurosceptic party (a claim supported by this thesis), some
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voters and media have linked this issue to the party and the task of reversing this will
probably be difficult. Another problem might be the preferences of competing ODS,
which is rising again after their crisis suggesting that some voters might choose this
party instead. And while the theory may provide us with claims suggesting the second-
order election can be often seen as a vanguard of the first-order election, in this thesis
the author is sceptical this proposition holds in practice. The paper concludes that the
analysed election will remain the party’s biggest success, as they lack both financial

funds and political issues that would account for another success.
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Priloha ¢. 1: Hlasovani v pfipadném referendu o vstupu do EU v obdobi od roku

1997 do unora 2002 (tabulka)

1097 | 1995 | 2000 | /2001 w2001 /2001 | X/2003 | 1/2002
46 35 44 39 38 45 44 48

Hlasoval by
pro clenstvi

HlEemE 15 16 16 19 17 18 14 18
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¢lenstvi

LIEaf ) 19 22 18 21 24 20 27 18
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Nevi, zda by 8 19 13 14 13 10 9 11
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Zdroj: CVVM

Zpracovani: Autor
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Piiloha €. 2: Schéma euroskepticismu Kopecky - Mudde (tabulka)

Podpora evropskeé integrace
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Zdroj: KOPECKY, Petr, MUDE, Cas. 2002. The Two Sides of Euroscepticism: Party
Positions on European Integration in East Central Europe. European Union Politics 3.

2002, 3.

Zpracovani: Autor
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Ktery z vyrok( odpovida vasemu nazoru na volby do EP?

M Jsou zbytecné

m Je to prileZitost néco malo
zmenit

i Je to zasadni prileZitost
zmeénit stav EU

Zdroj: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/1032649-volby-do-ep-jsou-nepotrebne-

tento-nazor-sdili-na-50-procent-volicu.

Zpracovani: Autor


http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/1032649-volby-do-ep-jsou-nepotrebne-tento-nazor-sdili-na-50-procent-volicu
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/1032649-volby-do-ep-jsou-nepotrebne-tento-nazor-sdili-na-50-procent-volicu

49

Piiloha €. 4: Volebni zisky Strany svobodnych obcanii ve volbach 2009-2014 (graf)
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Zdroj: Volby.cz. 2009-2014. Volby.cz. [Online] http://volby.cz/.

Zpracovani: Autor
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Piiloha ¢. 5: Prirustek facebookovych fanouski béhem kampani (parlamentni
volby 2013 vs. eurovolby 2014) (graf)
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Piiloha €. 6: Zapojeni facebookovych fanouski — hodnoty ,,mluvi o tom* na konci
kampani (2013 vs. 2014) (graf)
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