
Abstrakt 

Hlavní podstatou této práce je analýza volební kampaně Strany svobodných občanů pro volby 

do Evropského parlamentu konaných v roce 2014. A to při zohlednění všech aspektů tohoto 

specifického typu voleb a při přihlédnutí k volebnímu trhu, na kterém byla kampaň 

realizována. Práce popisuje teoretické ukotvení volebních kampaní a definuje relevantní 

společenský kontext. V praktické části poté demonstruje adaptaci kampaně na zkoumaný trh a 

její využití parametrů „voleb druhého řádu“. Na základě tohoto zkoumání je posléze možné 

vyvodit, co stálo za volebním úspěchem strany. Vedlejším cílem práce je implementace 

tématu euroskepticismu, jakožto politického produktu, do ideologie a kampaně Strany 

svobodných občanů.   

 


