Piedkladana prace pojednava o profesionalizaci volebnich kampani druhého fadu v Ceské
republice a jejim vlivu na volebni naklady a zisky. Autor pracuje s multidimenziondlnim
indexem CAMPROF, jehoz autorkami jsou Rachel Gibson a Andrea Rommele, a kterym je
mozné métit miru profesionalizaci volebnich kampani. Index je ptizptisoben pro jeho vyuziti
v kontextu krajskych voleb v Ceské republice a na piikladu volebni kampané politického hnuti
Starostové a nezavisli v krajskych volbach v roce 2016 je aplikovan. Pro pfizptisobeni indexu
je vyuzita teorie voleb druhého tfadu. V praci porovnavame deset regionalnich volebnich
kampani politického hnuti Starostové a nezavisli mezi sebou a na zaklad€ aplikace indexu se
snazime zodpoveédét vyzkumnou otdzku, zda existuje zjevnad souvislost mezi profesionalizaci

volebnich kampani, jejimi néklady a zisky.



