Abstrakt

Diplomové prace analyzuje vyuziti politického marketingu na regionalni a senatni
urovni v roce 2016 hnutim ANO 2011 v Pardubickém kraji. Jedna se o ucelenou komparativni
analyzu o vyuziti vybranych nastroji politického marketingu, jejich podobé a zplsobu
fungovani béhem regionalnich a senatnich voleb v roce 2016. Prace se zabyva teorii politického
marketingu, zejména se jedna o jeho vymezeni a porovnadni s marketingem ekonomickym
s dlirazem na odliS$nosti. Podoba politického marketingu a zptsob jeho fungovani se do znacné
miry odviji od volebniho systému. Z tohoto divodu obsahuje prace srovnani volebnich systémi
do krajskych zastupitelstev a Senatu Parlamentu Ceské republiky. St&Zejni &ast prace
predstavuje prakticka cast, kterd srovnava podobu, pribéh a zpisob fungovani vybranych
aspektt politického marketingu v rdmci volebnich kampani béhem krajskych a senatnich voleb.
Prace se zamé&fuje zejména na specifika odliSnych volebnich kampani, kter¢ jsou realizovany
jednim politickym subjektem ve stejném prostoru a ¢ase, avsak pfi ptilezitosti odlisnych druhii

voleb.



