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Abstrakt

Velka Britanie se v roce 2016 stala prvnim ¢lenskym statem, ktery usporadal
referendum o setrvani v Evropské unii, které vzapéti vedlo k rozhodnuti o odchodu
z bloku. Ve velmi kontroverzni kampani, kterd referendu ptedchazela, dle britskych
médii dominovala témata ekonomické situace v Unii, imigrace do Velké Britanie a
postaveni zemé¢ ve svété. Média debatu nékolikrat oznacila za Spinavou. Neobvyklym a
désivym prvkem kampané se staly hrozby smrti nékterym politickym aktérim a
samotny atentat na labouristickou poslankyni Jo Coxovou. Vzhledem ke kontextu lze
ze tii pfedstavenych témat povazovat za nejvice kontroverzni téma imigrace, jemuZ
vénovala pozornost predevSim strana UKIP. Jeji pfedseda Nigel Farage se ochotné
nechal fotit pfed dvéma billboardy, z nichZ jeden vyobrazoval zastupy uprchlikl
¢ekajici na vstup do zemé a druhy hovofil o moZnosti ptichodu az milioni Turk. Oba
tyto billboardy byly umisténé s cilem vyvolat dojem imigrace jako zdroje hrozby pro
britsky lid. Pfedkladana prace mapuje piistup politickych tabori ,,Leave™ a ,,Remain*
k imigraci. Na zéklad¢ analyzy vlastnich transkriptl jedendcti televiznich debat popisuje
kli¢ové interpretacni repertodry imigrace, které v debatach zaznély. Zabyva se takeé
pozicemi, které se oba tdbory snazily zaujmout a zamysli se nad diivody uspésnosti ¢i
neuspésnosti jejich obhajoby téchto pozic. Prace se také vénuje dominantnim pozi¢nim

ucelim feCovych akti jednotlivych politickych aktéra.



Abstract

In 2016, the Great Britain became the first Member State to organize a
referendum about its membership in the European Union, which led to the decision to
leave it. In the much controversial campaign, which led to the vote itself, the media
identified three key issues off the Membership debate: the EU economy, immigration to
the Great Britain and the position of the country in the world. The media also tent to
describe the debate as “filthy”. One of the unusual and horrifying factors were death
threats to few of the political actors, as well as assassination of the Labour politician Jo
Cox. Given the context, out of the three key issues, the immigration became the most
controversial one, especially because of the actions of the UKIP party. Their than
chairman Nigel Farage was eager to take pictures in front of two billboards they’ve put
up — one of which captured thousands of refugees waiting on the borders, the other one
implying more than 1 million Turks could enter the country in the near future. Both of
those billboards were put up to stir the fear of the migration in the country. This paper
concludes of different approaches to immigration presented by the both political camps
— “Leave” and “Remain”. Based on the analysis of the transcripts of the eleven televised
debates it describes key interpretative repertoires as well as main taken positions. It
evaluates the reasons for their success or the lack of. The paper focuses as well on the

dominant positioning purposes.
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V ¢em se oproti pivodnimu zadani zménil cil prace?

Oproti pGvodnimu cili analyzy rdmcovéani debaty o vychodnich imigrantech v rdmci debaty o
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bylo potfeba téma rozsifit na imigraci z celé Evropské unie. JelikoZ referendum o odchodu z Unie
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jsem chtéla mezi sebou zkoumat stejné formaty politické komunikace.
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Charakterizujte zakladni promény prace v dobé od zadani projektu do odevzdani tezi a
pokuste se vyhodnotit, jaky pokrok na praci jste béhem semestru zaznamenali (v bodech):

e Béhem semestru doSlo k zGzeni primarnich zdroji na televizni debaty, které jsem
specidlnim zapisem postupné piepisovala k dalSimu pouZiti, ¢imZ jsem se s analyzovanym
textem davérné seznamila. Plivodné jsem piepsala 12 debat, ovsem kdyz se vyzkum zuzil
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nezucastnili predstavitelé ani jednoho z bloki.

e V priibéhu dalSiho prizkumu oboru politického marketingu na Zadost vedouci prace jsem
zejména diky monografii Teorie a metody politického marketingu nasla pojmenovani toho,
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Uvod

V roce 2016 se Velka Britanie stala prvnim ¢lenskym statem od vzniku soucasné
podoby Evropské unie, ktery uspotadal referendum o setrvani zemé v této organizaci.
Vitézi referenda, které probéhlo 23. cervna daného roku, se stali zastanci odchodu
z Evropské unie, v Cele s tdborem ,,Leave®, jenz v této véci vedl n€kolika mésicni, ne-li
nekolika letou kampan. Soucasti této kampan¢, kterd je predmétem zajmu této prace,
byly velmi propracované volebni strategie, které poukazuji na profesionalizaci
politick¢ého marketingu v zdpadni Evropé¢. Politicti aktéfi méli moznost presvédcovat
nerozhodné volice v tradi¢nich médiich, jakymi jsou noviny ¢i televize, ale i skrze nova
média, zejména skrze vlastni UCty na socidlnich sitich typu Facebook ¢i Twitter.
Tématem clenstvi v Evropské unii se aktualné ale nezabyva pouze Velka Britanie.
Béhem kampani k volbam, které se vroce 2017 odehraly v Holandsku a Francii,
zaznély totiz stejné scéndie i pro tyto staty. V pfipadé, ze by k podobnym referendim
melo dojit 1 v téchto, ¢i jinych ¢lenskych statech Evropské unie, 1ze ptfedpokladat, ze by
je doprovazel podobny typ kampané¢ s opakujicimi se argumenty. Vysledkem takového
referenda mize byt pouze setrvani nebo odchod. Je tedy ziejmé, Ze i jednotlivi politicti
aktéfi by se podobné jako v ptipad€ Velké Britanie diive ¢i pozdéji zaradili do jednoho
¢i druhého politického tabora.

Problematika svolani referenda a jeho nasledného vysledku je velmi obsahla. Jiz
v uvodu Ize zminit nékolik faktord, které pfinejmensim v debatdch hraly vyznamnou
roli. Velkd Britanie se ocitla v atmosféfe euroskepticismu, kterd v poslednich letech
zasahla celou Evropskou unii. Postaveni niZ§i stfedni tfidy v zemi se v poslednich letech
zhorsilo, napfiklad ve smyslu neschopnosti obh4jit sva pracovni mista na ukor
pristéhovalci nebo diky velkému pietizeni vefejného zdravotniho systému (NHS).
K vysledku vyznamnym zplsobem pfispéla 1 konzervativni vlada Davida Camerona,
kterd se v poslednich letech zaméfila na uspory, ¢imZ naptiklad vyznamné omezila
podporu tém oblastem vzemi, které dopad imigrace pocituji nejvice. Pfislib
konzervativcl pred volbami 2015 o omezeni imigrace ze statl mimo Evropskou unii se
navic ukézal neplatnym, nebot’ v nésledujicim roce celkova imigrace do zem¢ jesté
vzrostla. V neposledni fad¢ byl faktorem, ktery hral v referendu roli, zcela jisté 1 dozvuk

migracni krize zplisobeny zejména syrskou obcanskou valkou. Jen za rok 2015 podalo



v ramci celé Evropské unie zadost o azyl vice jak 1,3 milionu osob.!

Tato prace zkouma piistupy k imigraci, které¢ ve vybranych televiznich debatich
prezentovali predstavitelé obou volebnich blokli. Co se nazvoslovi tyCe, je nutno uvést,
ze na obou stranach referenda stalo vicero heterogennich skupin. Mezi zastance setrvani
v Evropské unii se fadila cast konzervativcd s kampani ,,Conservatives In®, cast
labouristti s kampani ,,Labour in for Britain“, skupina ,,Britain Stronger in Europe®,
,British influence®, ,,the European Movement* a dalsi. Podporu vyslovily také profesni
skupiny jako naptiklad ,,Scientists for EU*, regionalni skupiny jako ,,Cambridge for
Europe®, ¢i napiiklad odbory ,, Trades Union Congress*.? Pro odchod z Evropské unie se
poté vyslovily skupiny ,,Vote Leave“ vedené konzervativci Borisem Johnsonem a
Michaelem Govem, ,,Leave.EU* a ,,Grassroots out™ s ¢elnim pfedstavitelem Nigelem

Faragem.’

Ackoliv mezi témito skupinami n€kdy dochdzelo k tenzim, v ramci
televiznich debat byly voli¢im prezentovany pouze jako dvé — tedy jako tabor ,,Leave™
a tabor ,,Remain®. Toto pojmenovani je tak pro zjednoduseni pouzito i v této préaci.
Velmi castym jevem v danych debatich je také zaménovani slov imigrace, migrace,
imigrant, migrant, a pojmu ,,volny pohyb osob v rdmci Evropské unie* a dalsi. I kdyz
mezi témito pojmy existuji zna¢né rozdily, britsky politicky diskurz jim nevénuje ptili§
pozornosti a v samotnych vetejnych debatach jsou pojmy hojné zaméiované ze strany
politickych aktéri i samotnych médii. Jako ptiklad lze uvést tematické bloky v ramci
debat, které nesou pojmenovani ,,Migrace* ¢i ,,Imigrace®, spiSe nez ,,Volny pohyb osob
v ramci EU*. Debatéfi vnimaji imigraci jako zastteSujici pojem pro pfiliv zahrani¢nich
osob jak z Unie, tak ze zbytku svéta. Ackoliv se planované zmény, které vyjednal David
Cameron, tykaly pouze bloku osmadvaceti statl, jsou zde prezentovany v kontextu
celkové imigrace do Velké Britanie. Politic¢ti aktéfi, zejména tabor ,,Leave*, pak ve
svych proslovech pozadovali celkovou zménu imigracni politiky a jeji ptetaveni do
bodového systému, jenz by se podobal systému, ktery zavedla Austrdlie. Zvlastnim
terminem, jenz Britové vyuZivaji k pojmenovani vlastni imigrace do jinych ¢lenskych
statli je pojem ,.expat®“. Zatimco imigrace a imigrant ma v debatadch téméef negativni

konotaci, ,,expat” je zcela neutrdlni. Praveé diky rozliSeni téchto pojmil a zdméné pojmil

! ,Migrant Crisis: Migration to Europe Explained in Seven Charts", BBC News, 4. bfezna 2016, sek. Europe,
http://www.bbc.com/news/world-europe-34131911.

2 ,Lead EU Referendum Campaigns Named", BBC News, 13. dubna 2016, sek. EU Referendum, navstiveno 17.
kvétna 2017 http://www.bbc.com/news/uk-politics-36038672.

3 Jon Stone, ,,Vote Leave has been designated the official EU referendum Out campaign", The Independent, 13.
dubna 2016, navstiveno 17. kvétna 2017 http://www.independent.co.uk/news/uk/politics/vote-leave-designated-as-
official-eu-referendum-out-campaign-a6982491.html.



imigrace a ,,volny pohyb osob* z debaty do velké miry mizi specidlni status — pravo
volného pohybu osob v EU, ktery vSak nemd pouze Velké Britanie, ale i ostatni ¢lenské
staty, a to na zaklad¢ oboustranné dohody. Vyzkum umistovani politickych aktért
v ramci obou tabora tak miize prozradit mnoho o strategiich jednotlivych blokt, stejné
jako o jejich uspéchu ¢i netispéchu interpretace imigrace jako kli¢ového tématu volby.
Cilem prace je za pomoci aplikace teoretické ramce zalozeného na teorii umistovani a
teorii permanentni kampan¢ na vybrané debaty nalézt odpovédi na tfi vyzkumné otazky,
které souvisi se tfemi definovanymi doménami. Konkrétné se jednd o doménu pozi¢niho
trojuhelniku, doménu pozi¢niho typu a doménu pozi¢niho ucelu. Stanovené vyzkumné
otazky jsou nasledujici: Jaké klicové pozice a interpretacni repertoary se volebni bloky
snazi v ramci debat zaujmout a jaké feCové akty k témto ucelim vyuzivaji? Jaké pozi¢ni
typy u jednotlivych volebnich blokl napii¢ debatami dominuji a pro¢? Jaké pozi¢ni
ucely v ramci debat dominuji a pro¢? Prace tak pomoci kritické diskurzivni analyzy
nehleda pouze rozdilné pristupy k imigraci, ale taky zdivodnéni téchto rozdila jak
uvniti jednotlivych tabord, tak mezi nimi,

K zodpovézeni vyzkumnych otdzek budou v praci pouZity transktipty zvolenych
televiznich debat uspotadanych ve véci referenda. Ve vétSing téchto debat politici
diskutovali tfi hlavni témata: hospodatskou situaci Velké Britanie a Evropské unie,
migraci do a z Evropské unie a postaveni Velké Britanie ve svété. Jak jiZ bylo zminéno,
tato prace kvili omezenym zdrojim omezi vyzkum nastroje politického marketingu,

umist'ovani, pouze na téma imigrace.

State of the art

Tématem clenstvi Velké Britanie v Evropské unii se z riznych uhli pohledu
zabyva tada akademikd. Profesor mezindrodnich vztahi Richard G. Whitman
argumentuje, ze ackoliv doneddvna britské vlady demonstrovaly vysokou miru
konzistence v jejich ptistupu k Evropské unii, kterou povazovaly za kli¢ovy instrument
k dosazeni SirSich cili ve vztahu ke kontinentu, v poslednich dvaceti letech doslo
k vyraznym zménam. Tyto zmény se tykaly jak britskych politickych stran, tak postoje
vetejnosti vici EU.#

Jako pomyslny formalni zacatek debaty o referendu lze vnimat proslov z ledna

# Richard G. Whitman, ,,Brexit or Bremain: what future for the UK’s European diplomatic strategy?", International
Affairs 92, €. 3 (1. kvéten 2016): 529, doi:10.1111/1468-2346.12607.
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2013, ktery ptednesl tehdejsi britsky premiér David Cameron v Bloombergu v Londyné.
Vidce konzervativel v ném zavazal svou stranu v piipadé vitézstvi ve volbach v roce
2015 k redefinici vztahu Velké Britanie k Evropské unii. Problematiku tohoto vztahu
pfitom charakterizoval ,,ostrovni mentalitou, historii napjatych vztahii, pragmatickym,
spiSe nez ideologickym pfistupem a frustraci nad zfejmou neschopnosti EU reagovat na
globalni udalosti“.s Je otdzkou, zda byla v proslovu hlavnim Cameronovym cilem snaha
o znovuzvoleni, reakce na posilujici UKIP v cele s Nigelem Faragem, nebo snaha
o snizeni demokratického deficitu a napraveni vztahu mezi stitem a Unii. Tim Oliver
napiiklad argumentuje, ze takovéto referendum obvykle neni svolané kviili obnoveni
demokratického souhlasu, ale k vyfeSeni problému stranické politiky, presnéji feceno
politiky vladnouci strany nebo koalice.¢ Otazkou referenda se jiz v roce 2015 zabyval
britsky profesor a predseda Britské rady prizkumi vefejného minéni John Curtice, ktery
jej oznacil za Cameronovy hratky s ohném. Ve svém ¢lanku z konce roku uvedl, ze dle
dostupnych prizkumi vétSina volic¢l, ktefi konzervativeim v kvétnu 2015 udélili
mandat (49%), byla pro odchod z Unie’, z ¢ehoz vyplyva, ze samotna vladnouci strana
byla po celou dobu kampané velmi rozpolcena.

Autor dale trefné€ ptedpovédel, ze David Cameron neni jedinym politikem strany
se schopnosti presvédCit volice. Argumentoval, ze ¢im vice konzervativcl, v cele
s charismatickym Borisem Johnsonem, by se rozhodlo podpofit Leave kampan, tim vice
voli¢ii této strany by politicky tdbor euroskeptikl ziskal. Referendum by se tak dle jeho
nazoru jiz netykalo pouze mista Velké Britanie v Unii, ale také budouciho sméru vedeni
Konzervativni strany®. Curtice tak vtomto bodé podporuje Oliveriv argument
o zdivodnéni referenda. Dle zde zkoumanych televiznich debat, ve kterych Boris
Johnson skutecné hrél roli vyzyvatele Davida Camerona, lze soudit, Ze se Curticeova
pfedpovéd’ naplnila. Fakt podporuji i nckteré dotazy Ucastnikii debat na premiéra,
jejichz cilem bylo zjistit, zda by tehdejsi predseda konzervativcti opustil sviij post
v ptipad¢ volebniho neuspéchu. Nakonec se n€kolik tydni pfed samotnym referendem
mezi Toryi objevily hlasy, které vyhroZovaly hlasovanim o nedlvére vlad€ v piipadé,
pokud Cameron nepiestane se ,,zavad&jici kampani“. Clenka jeho vlastni strany, Nadine

Dorriesova, v pfimém pienosu napiiklad premiéra vyzvala k odstoupeni z vedouci

> Tim Oliver, ,,To be or not to be in Europe: is that the question? Britain’s European question and an in/out
referendum", International Affairs 91, €. 1 (1. leden 2015): 78, doi:10.1111/1468-2346.12187.

¢ Ibid., 82.

7 John Curtice, ,,Playing with political fire: Cameron, the Conservatives and the EU referendum", Juncture 22, ¢. 3
(Winter 2015): 197, doi:10.1111/.2050-5876.2015.00859.x.

8 Ibid., 198.



pozice.® Co vice, v samotnych debatach, které jsou pfedmétem zajmu této prace, z ust
nékolika moderatori opakované zaznélo, ze celd kampan byla ,Spinava™, a to
oboustranng.

Velmi zajimavou perspektivu kontextu referenda nabidla Clenka labouristické
strany a zaroven poslankyné¢ Evropského parlamentu Anneliese Doddsova. Za
rozhodujici aspekt volby autorka povazovala schopnost politického tdbora ,,Leave*
zaramovat status quo jako nebezpecny, obsahujici chaotickou uprchlickou krizi,
mezinarodni terorismus a finan¢ni kolaps eurozony.'® Autorka déle, stejn¢ jako diive
jmenovani, uvedla, Ze pro mnohé bylo rozhodnuti zvolit odchod volbou proti
establishmentu, konkrétné proti premiérovi Davidu Cameronovi, a to i pfesto, Ze
1 vétsSina Labouristické strany stala za setrvanim v Unii. Co vic, volici této strany byli do
velké miry zmateni tim, jaky vysledek labouristé podporuji, a to pfedevsim diky jejich
poslankyni Gisele Stuartové, ktera se v prubéhu stala jednou z nejvyraznéjSich tvari
,Leave” kampan¢ a figurovala i ve zde zkoumanych televiznich debatach.

Stejné vysvétleni nabizeji 1 Goodwin a Heath, ktefi argumentuji vysledky
prizkumu vefejného minéni, dle kterych pfedseda Labouristické strany Jeremy Corbyn,
jenz pozdéji rezignoval, zklamal ve snaze o argumentaci pro setrvani v Unii. Kazdy
druhy voli¢ labouristi neveédél, na které strané tato politicka strana stoji.?

Co lze pro tuto préaci povazovat za dualezité je 1 to, Ze si ve své analyze situace
Doddsova klade otazku, zda se z hlasovani o odchodu z Unie ve skuteCnosti stalo
hlasovani o imigraci, pfiCemZ vinu vidi na obou stranach. Predstavitel¢ kampané
,Leave opakované tvrdili, Ze Evropska unie je plna teroristdl, a ze evropsti imigranti
nuti ke snizovani mezd. Doddsova vSak kritizovala 1 Davida Camerona, ktery omezeni
imigrace prioritizoval ve svém planu na piehodnoceni ¢lenstvi zem¢ v Unii. Ve svétle
jeho predeslé silné rétoriky na toto téma se zdaly vyjednané zmény jako mizivé a tabor
zastancu setrvani se tak po zbytek kampané marné snazil argumentovat, ze evropsti
imigranti vyuzivaji britsky systém benefitii jen velmi omezené.” Goodwin a Heath ve

své analyze vysledku referenda poukazuji na zajimavy fakt, Ze zatimco oblasti, ve

° Ben Riley-Smith, ,,David Cameron facing most serious leadership coup of premiership as third Tory MP goes
public", The Telegraph, 30. kvéten 2016, http://www.telegraph.co.uk/news/2016/05/29/david-cameron-facing-most-
serious-leadership-coup-of-premieship/.

10 Anneliese Doddsovd, ,,Why People Voted to Leave and What to Do Now: A View from the Doorstep", Political
Quarterly 87, €. 3 (Cervenec 2016): 360, doi:10.1111/1467-923X.12294.

1 1bid., 362.

12 Matthew J. Goodwin a Oliver Heath, ,,The 2016 Referendum, Brexit and the Left Behind: An Aggregate-Level
Analysis of the Result", The Political Quarterly 87, ¢. 3 (1. Cervenec 2016): 323, doi:10.1111/1467-923X.12285.

13 Doddsova, ,,Why People Voted to Leave and What to Do Now", 363.
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kterych je relativné¢ dlouhodobé vyss§i mira imigrace z Evropské unie, mély tendence
volit pro setrvani, ty oblasti, ve kterych byl ndrlst imigrantd znatelny v prubéhu
poslednich deseti let, mély tendenci volit spiSe pro odchod.!* Dle jejich zavéria byl hlas
vefejnosti tazen penzisty, lidmi s nizkou kvalifikaci a obCany, ktefi byli vytlateni na
okraj spolecnosti nejen ekonomickou transformaci statu v poslednich desetiletich, ale
také hodnotami reprezentovanymi socidlné liberdlnimi médii. Obecné tak volbu
odchodu podpoftili predevsim ti, ,,(...)ktefi nemaji pocit, ze Westminster sdili jejich
hodnoty, piedstavuje jejich zdjmy a chape jejich uzkost zrychlych socidlnich,
ekonomickych a kulturnich zmén“.’s Antiimigra¢ni faktor zmifluje i profesorka
pracovniho prava Tonia Novitzova: ,,Celkem 88% wvolicl, ktefi podpofili odchod
z Unie, také souhlasilo s ndzorem, Ze zemé¢ by méla pfijimat méné imigrantt.“s Jako
dalsi ptiklad slouzi britsk& ministryné vnitra Amber Ruddové, kterd na vyro¢ni
konferenci vladnoucich konzervativel pfisla s ndvrhem piinutit britské firmy zvetejnit
podil zahrani¢nich zaméstnanci s cilem podpofit to, aby zaméstnavali Brity."”

Autorka argumentuje, Ze tato a podobné udalosti jsou dikazem sociilniho
a ekonomického dopadu rlstu nerovnosti, jez alesponi CasteCné pfi€itd postupnému
rozpadu odvétvového kolektivniho vyjednavani ve Velké Britanii. Ve svétle zvySujici se
imigrace do zem¢ autorka vnima jako chybu neschopnost Britl se efektivné organizovat
scilem udrzeni pracovnich mist.® Toto vysvétleni vztahli niz§ich socidlnich tfid
k imigrantlim je velmi dulezité, nebot’ se opakované objevuje i v dotazech ti¢astnikii zde
zkoumanych televiznich debat. Tato prace se vSak nezabyva pouze analyzou imigrace
nebo tlaki na spolecnost, kterou tento jev muze vyvolavat. Imigrace, ackoliv jeji
kontext je pro vyzkum velice dilezity, zde slouZi predev§im jako téma, na kterém bude
zkoumano utvareni pozic jednotlivych politickych aktéri. PovaZuji proto za nutné nyni
uvést kontext akademické debaty samotného oboru politického marketingu.

David M. Reid jiZ ve svém c¢lanku Marketing the Political Product z roku 1988
tvrdil, Ze problematika zvoleni je v podstaté celd o marketingu a politické strany musi
determinovat rozsah a povahu jejich politické nabidky napfi¢ mnoha socidlnimi

a ekonomickymi sférami a ndsledné najit nejefektivnéjsi zplsob komunikace této

14 Goodwin a Heath, ,,The 2016 Referendum, Brexit and the Left Behind", 329.

15 1bid., 331.

16 Tonia Novitzova, ,,Collective Bargaining, Equality and Migration: The Journey to and from Brexit", Industrial Law
Journal 46, €. 1 (biezen 2017): 111, doi:10.1093/indlaw/dww042.

17 Ibid., 112.

18 Novitzovd, ,,Collective Bargaining, Equality and Migration".
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nabidky vybranym segmentim voli¢i.” Otazkou, které se v oboru politického
marketingu vénuje jeden z ptednich badatelii Aron O’Cass, je, jaké schopnosti
a dovednosti potiebuji politické strany rozvijet tak, aby dorucily politickou nabidku,
ktera bude z marketingového hlediska napoméhat budovani a udrzovani prospésného
sménného vztahu pro volice.? Kritickou otazkou pro demokratické systémy, ke kterym
zde zkoumané Spojené kralovstvi patii, je pak z jeho hlediska pochopeni toho, jak se
politicti aktéfi pokouseji komunikovat a ovliviiovat volice, a to zejména prostfednictvim
marketingovych strategii.2 Samotnému nastroji positioningu v ramci PR, ackoliv ne
politického PR, se vénuje Melanie Jamesova??. Jeji teoreticky ramec je pro tuto praci
zcela zasadni a bude dale rozebiran v nasledujici kapitole. V Ceské republice je vyzkum
umistovani ¢i jakykoliv vyzkum dalSich néstrojii politického marketingu zatim spiSe
ojedinély, nebot’ vétSina monografii, které se timto oborem zabyvaji, je psand formou
ucebnic, které o tématu pojednavaji jen velmi obecné. Jednim z divodi mize byt fakt,
Ze tento obor je v tuzemsku stale pomérné mlady a soustfedi se predevsim na praktickou
¢ast marketingu, ne na teoretickd vychodiska. Tato ¢ast prace dale pfedstavi publikace
dostupné ceskému ¢tenafi, od obecnych ke konkrétnim.

Za prukopnici politického marketingu lze povazovat Janu Bouckovou, ktera
vroce 1995 napsala utlé dilo Vybrané aplikace marketingu - politicky marketing,
zamétené predevS§im na studenty vysokych Skol. Nasledovala tématika politické
komunikace zuhlu pohledu ptedev§im medidlnich studii v podobé knihy Politicka
komunikace a média Jana Jiraka a Blanky Rihové z roku 2000.

Mezi prace, které se alespon ¢astecné vénuji teoretickému aspektu této discipliny, pak
patii kniha polského autora Andrzeje W. Jablonskeho a kolektivu Politicky marketing,
uvod do teorie a praxe z roku 2006. Tato prace se ale zamé&fuje pfedevs§im na politicky
marketing v USA, zejména pak na koncepce uplatnéné v prezidentskych kampanich.
Tato publikace se také do hloubky nevénuje piedstaveni a rozboru jednotlivych nastrojt
politického marketingu. Jedna se tak znovu spiSe o praci vhodnou pro Givodni sezndmeni

s tématikou.

19 David M. Reid, ,Marketing the Political Product", European Journal of Marketing 22, &. 9 (zafi 1988): 34-47,
doi:10.1108/EUM0000000005299.

20 Aron O’Cass, ,,A Resource-Based View of the Political Party and Value Creation for the Voter-Citizen: An
Integrated Framework for Political Marketing", Marketing Theory 9, ¢. 2 (1. c&erven 2009): 190,
doi:10.1177/1470593109103066.

21 Ibid., 193.

22 Melanie Jamesova, ,,A Provisional Conceptual Framework for Intentional Positioning in Public Relations", Journal
of Public Relations Research 23, ¢. 1 (30. prosinec 2010): 93—118, d0i:10.1080/1062726X.2010.505120.

8



Druhym vyznamnym dilem zaméfenym spiSe na teorii je kniha, na kterou jiz
bylo odkazovano v uvodu, sbornik Teorie a metody politického marketingu autort
Roman Chytilek, Otto Eibl, Anna Matouskova z roku 2012. Tato kniha ¢eskému ¢tenati
predstavuje nékteré koncepty v politickém marketingu, vcetné¢ nejcastéji uzivanych
modeld komplexniho politického marketingu Lees- Marshmentové.

Nasledné v roce 2013 vysla kniha Politika a politicky marketing od Bohumira
Stédrong, Martina Potticka, Vladimira Proroka, Jakuba Landovského, Davida Rihy
a kolektivu. Tato prace se soustfedi pfedevsSim na podstatu politiky a jeji misto ve
spoleCnosti, politicky marketing a management v moderni spolecnosti, vyklad
historického vyvoje politického marketingu a poté na samotny lobbing. Teorii ani
nastrojiim politick¢ého marketingu se tak publikace téméf nevénuje. V souvislosti s touto
praci je vSak zajimava kapitola zabyvajici se novym pojetim politického managementu,
ktery je zde definovan jako ,,proces, ve kterém politici, strany a jiné politické skupiny
identifikuji klic¢ové zalezitosti, stanovuji své priority a rozvijeji a sdéluji své pozice
o klicovych zalezitostech*.>* Autofi zde zdiraziuji kli€ovou roli médii béhem tohoto
procesu a poukazuji na teorii o ,nastolovani agendy®, tedy hypotézu, ze média
neodrazeji realitu, ale naopak ji formuji a filtruji.»

Mezi publikacemi, které se nezabyvaji politickym marketingem obecné¢, ale jsou
jiz vice specifické, ziskava prostor prace Evy Bradové Od lokalnich mitinkii k
politickéemu marketingu: Teorie a vyvoj politické komunikace a volebnich kampani
z roku 2005, ktera obsahuje n€kolik ptipadovych studii.

Dalsi publikaci, kterou povazuji za dilezité zminit, je kniha Politické kampane,
volby a politicky marketing sestavena Pavlem Saradinem zroku 2007, ktera
shromazd’uje Sest prispévka evropskych autord, které se vztahuji k volbam, kampanim
a politickému marketingu. Mezi pfispévatele patii 1 Jennifer Lees-Marshmentova,
autorka teorie komplexniho politického marketingu, ktery je v knize kratce predstaven.
Mezi piedni Ceské prispévatele v tomto oboru patii 1 Anna Shavit (dfive MatuSkova),
kterda vroce 2010 vydala monografii Politicky marketing a ceské politické strany:
Volebni kampané v roce 2006. Tato kniha v ivodu predstavuje dva klasické modely
politického marketingu a nasledné¢ analyzuje Ceské politické strany ve volbach 2006.

Knihou, kterd se vice zamétuje na konkrétni nastroje a techniky, které strandm

pomahaji identifikovat nejzasadnéjsi problémy a témata, je dilo Marketing politickych

23 Bohumir Stédron et al., Politika a politicky marketing (C.H. Beck, 2013), 27.
24 Ibid., 29.



kampani z roku 2012 od jiz zminovaného Otty Eibla a Jozefa Janovského. Autofi v ném
zkoumaji, jakymi zpiisoby je mozné informace sebrat a dale s nimi nakladat a to
predevsim z pohledu politickych stran. Pro tuto diplomovou praci je tak vySe zminéna
publikace dobrym zdrojem inspirace.

O politickém marketingu a politické komunikaci v prostiedi Ceské republiky
vyslo 1 mnoho odbornych ¢lanki. Trendem jsou piedevsim ¢lanky (ale i bakalarské
a diplomov¢ prace), které analyzuji politicky marketing v prostfedi novych médii. Jako
priklad uvedu ¢lanky ,, Manipulace a podvody na socidlnich sitich “* nebo ,, Nova média
jako ndstroj politické kampané v Ceské republice: pripadovd studie krajskych
a senatnich voleb 2012 “.> Na zakladé prizkumu ¢eského akademického prostiedi je tak
ziejmé, ze je zde prostor pro detailn€jsi vyzkum néckterych nastrojii politického
marketingu, a to zejména v prostiedi tradi¢nich médii. Jak je tomu ale ve svéte? Tato
prace zkoumd rizné piistupy k imigraci ptredstavené v televiznich debatdch formou
pozic jednotlivych aktért k tomuto tématu. Pti analyze zdroji je tak zasadni otazkou, do
jaké miry je tento format ve svété zmapovan.

Jak jiz bylo dfive zminéno, vyzkum politického marketingu je do velké miry
tazen americkym proudem, jenz je od toho evropského pomérné odlisny, predevsim
diky nemoznosti aplikovat nékteré poznatky na typicky evropské parlamentni
demokracie. Stejné je tomu 1 v pfipadé televiznich debat, které jsou ve Spojenych
statech americkych pfedmétem velkého zajmu od stfetu Kennedyho s Nixonem v roce
1960. Oproti tomu v Evropé se dosud netési velkému z4jmu a ve Velké Britanii byly
na zéklad¢ analyzy autorii Benoit a Benoit-Brayn zcela poprvé voli¢im predstavené az
v pfedvolebni kampani v roce 2010, kdy se o post britského premiéra uchazeli Gordon
Brown, David Cameron a Nick Clegg.”® Priizkum jakychkoliv dalSich debat z britského
prostiedi se pfinejmensim v databazich JSTOR, EBSCO a Proquest ukazal netspéSnym.
V této Casti prace tak proto bude piedstavena do velké miry pouze americka akademicka

debata.

25 Jan Handl, ,Manipulace a podvody na socialnich sitich", MarketingJournal.cz, 2010, http://www.m-
journal.cz/cs/internet/socialni-site/manipulace-a-podvody-na-socialnich-sitich s416x6067.html.

26 Alena Mackova a Marta Fialova, ,,Nova média jako néstroj politické kampané v Ceské republice: piipadova studie
krajskych a senatnich voleb 2012", Politologicky casopis XX., €. 4 (2013).

27 Otto Eibl a Barbora Petrova, ,,Political TV Debates in the Czech Republic - from Bread Snacks to Sound Bites.",
Contemporary European Studies 5, ¢. 1 (2010): 17-30.

28 William L. Benoit a Jennifer M. Benoit-Bryan, ,,A Functional Analysis of UK Debates in Northern Ireland,
Scotland, and Wales", Western Journal of Communication 78, ¢. 5 (fjen 2014): 65367,
doi:10.1080/10570314.2013.868032.
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Edward A. Hinck jiz vroce 1987 identifikoval Sest pfistupi k vyzkumu
prezidentskych debat: obsahovou analyzu, kritiku formatu, G¢inek politického obrazu,
ucinek debat, kritiku médii a kritické metody. Jak vSak dodava Diane Carlinova, tyto
pristupy Casto selzou ve vyzkumu argumentace a rozvoje danych volebnich témat
v $irSim kontextu volebni kampané.? Pro¢ je vyzkum televiznich debat nutnou soucasti
pochopeni nastroja politického marketingu? Dan Drew a David Weaver argumentuji, ze
voli¢i povazuji televizni debaty za cenny zdroj informaci a vyuZzivaji tento format
k tomu, aby se o kandidatech dozvédéli co nejvice. Ve své studii Voter Learning in the
Presidential Election: Did the Media Matter?, kterou publikuji kazdé volebni obdobi od
roku 1988, autofi zkoumali hypotézu, jez tvrdi, Ze diky navySeni vyuziti médii
v disledku ristu popularity internetu dochazi k navySeni apatie voli¢i. Tuto hypotézu
ve své studii autofi vyvratili.® Z vySe zminéného vyplyva, ze 1 v roce 2016, kdy jiz
internet byl vyznamnou soucasti politickych kampani, byly televizni debaty stale
relevantni.

Dalsi dvojice badateli, kterd je s vyzkumem debat spojovana, jsou autofi
Jamieson a Birdsell. Ve své knize Presidential debates: The challenge of creating an
informed electorate zasazuji debaty do kulturniho a historického kontextu a interpretuji
také vyvoj americké politické tradice. Zavérem poukazuji na to, Ze minimalizaci
konfrontaci mezi politickymi aktéry a vyzadovanim kratkych odpovédi ztraci debaty
svoji vzdélavaci hodnotu. Ackoliv je kniha dobrym Uvodem do tématu politickych
debat, vzhledem k jeji americké orientaci a potieb¢ aktualizace jiz dnes neni velmi
relevantni.’® Mezi knihy, které stoji za zminku, patii dilo autor Hellwegova, Pfau
a Brydon, ktefi naptiklad identifikovali dv€ odliSné debatni strategie v zavislosti na
umisténi kandidata. Zatimco kandidat, ktery je v pozici vyzyvatele zdirazituje chyby
politické strany nebo kandidata, kteti jsou prav€ u moci a slibuje zmény, kandidat ¢i
strana obhajujici svoji pozici vyzyva protistranu ke kritice konkrétnich €ini a svou
specificnosti tak snizuje vyroky opozice.? Diana Carlinovd ve stejném roce

argumentovala, Ze vnimani kandidati voli¢i a Casto 1 jejich chovani vi¢i nim je

2 Diana Prentice Carlinova, ,Presidential Debates as Focal Points for Campaign Arguments", Political
Communication 9, €. 4 (fijen 1992): 251.

30 Dan Drew a David Weaver, ,,Voter Learning in the 2004 Presidential Election: Did the Media Matter?", Journalism
& Mass Communication Quarterly 83, ¢. 1 (1. bfezen 2006): 25-42, doi:10.1177/107769900608300103.

31 Kathleen Hall Jamieson a David S. Birdsell, Presidential debates: The challenge of creating an informed
electorate., ro¢. 1988 (New York: Oxford University Press, b.r.).

32 Steven Brydon, Susan A. Hellweg, a Michael Pfau, Televised Presidential Debates: Advocacy in Contemporary
America (New York: Praeger, 1992), 212.
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ovlivnéno jejich predstavou o tom, kdo televizni debatu vyhrdl.?3 Zajimavou studii
vénujici se politickym debatam je prace autorek Maryi Doerfelové a Pamely Marshové
z roku 2003, kterd zkoumd umistovani kandidati v ramci jednoho tématu na piikladu
americké prezidentské kampané z roku 1992, které se zucastnili George H. W. Bush,
Bill Clinton a Ross Perot. Dle autorek pravé tato prezidentska kampan redefinovala
politickou komunikaci po celém svéte, a to z divodu uziti a forem médii.* Jednim z cil
studie je stejn¢ jako v této diplomové praci odhalit to, jak se kandidati vici sobé
v debatdch vymezovali. Autorky dosly k zavéru, ze zatimco ufadujici prezident Bush
velmi ¢asto meénil své postoje, které prezentoval spiSe neurcité, Clinton 1 Perot
konzistentn¢ pripominali voli¢lim své volebni programy za pouziti vybranych klicovych
slov.3

Jennifer Jeritova ve své praci z roku 2007 zkouma ramcovani témat a rétorické
strategie v debatach o vefejnych politikdch na ptikladu americké debaty o reformé
zdravotnictvi z roku 1993-1994. Argumentuje, ze jemné rozdily, jakymi politické elity
ramcuji své politické navrhy, mohou mit dramaticky dopad na vetejné minéni.’ Jako
zajimavy piiklad vnimdm rozdil mezi republikdny a demokraty v otdzce vetejnych
vydajti. Zatimco republikani dle autorky hovoii o tématu typicky jen velmi obecné, coz
u obecenstva vyvolava negativni dojem, demokraté maji tendenci specifikovat skupiny,
kter¢ budou vladdnimi dotacemi podpofeny. Tento rozdilny zplsob komunikace
vyvolava u volict stejné rozdilny dojem.’” Autorka dale vyvraci hypotézu, ze politicti
aktéfi vyhravaji debaty na zdklad¢ zvyraznéni téch atribut témat, které hraji v jejich
prospéch. Jeritova uvadi, ze v debatach je zna¢ny diikkaz o angazovanosti aktért, a to
zejména ve vztahu k otdzkdm vznesenym jejich politickymi soupeti. Nazorova stietnuti
jsou tak ve zvySeni podpory pro reformu U¢innéjSi nez rdmcovani tématu.* Z mého
pohledu jsou vSak tyto zavery jen velmi nejasné a autorka sama uvadi, ze vychdzeji
pouze z jedné zkoumané ptipadové studie.

V piipadé¢ kontinentalni Evropy se televiznimi debatami zabyvaji naptiklad
autofi Schrott a Lanoue. Jejich prace zroku 1992 analyzuje strategie kandidati

v debatach o vedouci funkci a reakce volict na ptikladu Némecka, a to od roku 1972 do

33 Carlinova, ,,Presidential Debates as Focal Points for Campaign Arguments".

34 Marya L. Doerfelova a Pamela S. Marshova, ,,Candidate-Issue Positioning in the Context of Presidential Debates",
Journal of Applied Communication Research 31, ¢. 3 (srpen 2003): 213.

35 Ibid., 232.

36 Jennifer Jeritovd, ,Issue Framing and Engagement: Rhetorical Strategy in Public Policy Debates", Political
Behavior 30, ¢. 1 (2008): 1.

37 Ibid.

3 Ibid., 17.
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roku 1987. Vysledkem jejich prace je zjisténi, ze nettocné styly debatovani ptinaseji
nejlep$i hodnoceni publikem a voli¢i 1épe vnimaji kandiddtovy nazory na stranu
a dosavadni praci vlady, nez diskuzi tykajici se jednotlivych osobnosti.* V neposledni
fadg, k nalezeni je i jedna analyza televiznich debat z prostiedi Ceské republiky, kterou
jsem se rozhodla zde zaradit. Problematiku televiznich debat v roce 2010 piedstavili
Otto Eibl a Barbora Petrova. Cilem jejich analyzy bylo zodpovédét otdzku, jak se
televizni debaty zménily od roku 1990, proto je velka cast této prace deskriptivni.
Vyzkum je provadén formou kvalitativni obsahové analyzy na tfech nahodné vybranych
televiznich debatach z 90. let, po¢atku milénia a voleb z roku 2010. Tato prace dokazuje
velkou profesionalizaci debat v Ceské republice v poslednich dvaceti péti letech
aménici se zamér politiki od snahy informovat voli¢e po snahu byt vidén.® Autofi
studie vSak sami uvadéji, ze je potfebny dalsi vyzkum forem a obsahu medializovanych
politickych sdé€leni s cilem odhaleni jejich schopnosti a dovednosti ovliviiovat divaky.*

Jak jiz bylo zminéno, ve Velké Britanii je studium vefejnych televiznich debat
omezeno faktem, Ze nejsou tradi¢nich formatem. Studiem vetejnych debat z pohledu
politické komunikace se zde zabyvaji naptiklad autofi Drake and Higgins. Jejich cilem
je poukazat na rozdilné - téméf herecké vykony, které politické osobnosti a celebrity
béhem debat sehravaji a jaké maji tyto vykony vliv na hodnoceni politickych vidct
britskou vetejnosti. Tato studie se tak zabyva pfedev§im vztahem mezi slavou politika
a jejich volebnim uspéchem, tedy vznikem osobnostné fizenych politik.*

Vezmeme-li v ivahu komplexni kontext vetejnych debat, které jsou zkoumané
v této diplomové praci, stejné jako velky prostor pro vyzkum aplikace teorie zaloZené
na schopnostech ¢i zdrojich v politickém marketingu na pidé ceské, ale 1 svétové
akademické sféry, a celkovou novotu televiznich debat v britském vefejném prostoru,
ma tato diplomova prace mozZnost prozkoumat dosud neodhalené aspekty vztahti mezi

politickymi aktéry.

39 Peter R. Schrott a David J. Lanoue, ,,How to Win a Televised Debate: Candidate Strategies and Voter Response in
Germany, 1972-87", British Journal of Political Science 22, ¢. 4 (1992): 445-67.

40 Eibl a Petrova, ,,Political TV Debates in the Czech Republic - from Bread Snacks to Sound Bites.", 27.

41 bid., 28.

42 Philip Drake a Michael Higgins, ,,Lights, Camera, Election: Celebrity, Performance and the 2010 UK General
Election Leadership Debates", British Journal of Politics & International Relations 14, ¢. 3 (srpen 2012): 376,
doi:10.1111/5.1467-856X.2011.00504..x.
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1. Teoreticko-metodologicky ramec

Zakladem pro vytvofeni teoretického ramce této prace bylo zmapovani
existujicich konceptl a teorii v politickém marketingu, s dlrazem na teorie
aplikovatelné na zkoumany nastroj politického marketingu, umistovani. V nasledujici
¢asti prace budou nejdiive pfedstavené obecné koncepty tohoto oboru od Lees-
Marshmentové a Newmana, nasledn¢ budou detailnéji popsany teorie umistovani a

teorie permanentni kampané, ze kterych vychazi empiricka ¢ast této prace.

1.1 Zakladni charakteristika politického marketingu

Politicky marketing je ve své podstaté¢ aplikovani, rozvijeni a vykonadvani
strategicky promyslené kampané, a to bud'to kandidatem ¢i politickou stranou, vladou,
lobbisty ¢i jinymi natlakovymi skupinami. Jeho dal§im krokem je snaha za pomoci
analyz najit zptisob, jak si ziskat vefejné minéni a podporu pro prezentované nazory ¢i
ideologie ve volbach a prosadit takové zakony, které reaguji na potieby vybranych
jedincti a skupin ve spolecnosti.® Lze vSak rozliSovat i politicky marketing, jenz se
vztahuje k volebnimu trhu, ten je tak vymezovan adjektivem ,,volebni“. Ptedstavuje
»soubor Cinnosti realizovanych na volebnim trhu, jenz ma za cil pfesné¢ vymezit
apropagovat konkrétni volebni nabidku, kterd existuje v podminkéch stéle
konkurence*.+

Defini¢ni problematika oboru je vSak nejednozna¢nd, nebot’ politicky marketing
ma interdisciplindrni charakter a lze na n& tedy nahlizet z pohledu politologie,
sociologie, ekonomie ¢i psychologie.* Akademickd debata o politickém marketingu
také shledava nékolik fundamentélnich rozdild v instituciondlnim kontextu tohoto oboru
mezi Spojenymi staty americkymi a Evropou. Plasser et. al konkrétné jmenuji téchto
Sest rozdilnych domén: volebni systém, systém stranické soutéZe, pravni piedpisy
tykajici se volebnich kampani, medialni systémy, narodni politickou kulturu a troven

modernizace spolecnosti.* Jedno vSak maji oba sméry spole¢né. Hlavnim cilem

43 Bruce Newman, Handbook of political marketing (Thousand Oak, The USA: SAGE Publications Inc, 1999).

44 Andrzej Jablonski a kolektiv, Politicky marketing: Uvod do teorie a praxe, roé. 1. (Barrister & Principal, 2006), 12.
4 Roman Chytilek, Otto Eibl, a Anna Matuskova, Teorie a metody politického marketingu, ro¢. 2012 (Brno: Centrum
pro studium demokracie a kultury (CDK), 2012), 15.

4 Newman, Handbook of political marketing, kap. Is there a European style of political marketing? A survey of
political managers and consultants.
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politického marketingu je co nejefektivnéji zorganizovat kampai s ohledem na finan¢ni
a lidské zdroje a tedy maximalizovat volebni zisk."

Autofi se snazi vysvétlit disciplinu politického marketingu jiz od 70. let 20.
stoleti, kdy se poprvé stal predmétem zdjmu, a to piedevsim diky ,,rozsifeni debaty*
o marketingu samotném, zejména diky pracim autori jako Kotler a Levy*®, Kotler* &i
Huntova.>® Dilezity byl zejména navrh autort Kotler a Levy. Ti uplatnili marketingové
metody a techniky, které se dosud vyuzivaly jen v oblasti ekonomickych aktivit, v tzv.
,,mimoekonomické oblasti vefejné &innosti“.’! Zjistili tak, Ze co se tyce uplatiiovani
marketingovych postupti 1ze stejné¢ jako ekonomické subjekty analyzovat také cirkve,
vetejné Skoly a dalsi. Timto dospéli oba autofi k zavéru, ze chapeme-li marketing jako
sféru aktivit zaméfenych na dany cil, 1ze do n&j zahrnout mnohem vice aspektii zivota.s
Kotler nasledné ptinesl v roce 1972 novou definici marketingu, kterd byla zaloZena na
myslence, ze zakladem tohoto oboru je sména, tedy proces tvorby hodnot, které
prinaseji uzitek obéma stranam, jez jsou do daného procesu zapojeny.

U teorii marketingu obecné je potfeba mit na paméti, Ze marketing je jako
disciplina velmi eklekticky. Jak argumentuji Henneberg a O’Shaughnessy, existuje
mnoho rtiznych teorii a pfistupt, které jsou zalozené na odliSném zameéfeni a jsou Casto
nesrovnatelné. Dle jejich ndzort je tak potieba, aby se tato disciplina pfeorientovala na
disciplinu fizenou teorii a ne posklddanou z jinych disciplin. Samotny vyzkum
politického marketingu je dle téchto autorti jesté stale v zarodku, a ackoliv jiz existuji
urCité snahy o zhodnoceni piehledu a kritiky existujicich vyzkumi politického
marketingu, pfesto je jen velmi malo zhodnoceni specifickych dostupnych teorii
tykajicich se této discipliny. Autofi dale ve své praci o politickém marketingu zminuji,
ze teoretické koncepty a state-of-the-art dané discipliny se dle jejich nazoru nesnazi
zpochybnit stavajici pfedpoklady a vytvofit nové teorie a koncepty.*

Henneberg a O’Shaughnessy se déale zabyvaji otazkou toho, k cemu ma dalsi

vyzkum politického marketingu vést. Zdali je koncovou etapou vytvoteni teorie, kterou

47 Chytilek, Eibl, a Matuskova, Teorie a metody politického marketingu, 2012:15.

“8 Philip Kotler a Sidney J. Levy, ,,Broadening the Concept of Marketing", Journal of Marketing 33, ¢. 1 (1969): 10—
15, doi:10.2307/1248740.

4 Philip Kotler, ,,A Generic Concept of Marketing", Journal od Marketing 36, & 2 (Duben 1972): 46-54,
doi:10.2307/1250977.

30 Shelby D. Huntov4, ,,The Nature and Scope of Marketing", Journal of Marketing 40, &. 3 (Cervenec 1976): 17-28.
51 Jablonski a kolektiv, Politicky marketing: Uvod do teorie a praxe, 1.:12.

521bid., 1.:10.

33 Kotler, ,,A Generic Concept of Marketing".

5 Dr Stephan C. Henneberg a Professor Nicholas J. O’shaughnessy, ,,Theory and Concept Development in Political
Marketing", Journal of Political Marketing 6, ¢. 2-3 (8. srpen 2007): 12, doi:10.1300/J199v06n02_02.
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by se mohli fidit predstavitelé této discipliny, jakymi jsou napiiklad politicti kandidati,
vlady ¢i zdjmové skupiny? Tato otdzka tak Uizce souvisi s teorii samotnou, kterd se dle
jejich nazorit omezuje pouze na co nejuzsi definici politického marketingu, ktera se
zabyva popisem a aplikaci strategii této discipliny a jejich nastrojii. Tento zamér dle
autorti sice neni Skodlivy, rozhodn¢ ale zuzuje pole vyzkumu. Zajimavym je i samotny
fakt, ze ncktefi autofi, zejména pak néktefi politologové, jsou toho presvédéeni, ze
politicky marketing je pro politiku samotnou vcelku irelevantni. Oproti tomu Henneberg
a O’Shaughnessy disciplinu povazuji za klicovou pro pochopeni modernich voleb,

vladnuti a demokracie samotné.

1.2 Koncepty v politickem marketingu

Jako prukopnika této discipliny Ize vnimat Avrahama Shama, ktery byl prvnim,
kdo aplikoval koncept piejaty z ekonomického marketingu do politického prostiedi.
Autor tak vnima tento fenomén jako proces, na jehoz zacatku je predstaveni kandidata
a programu, jehoz cilem je uspokojit politické potieby voli¢t. Etapy tohoto procesu pak
autor rozdéluje na tfi Casti: orientaci na kandidata, orientaci na prodej a orientaci na
marketing.’s Koncept komplexniho politického marketingu (comprehensive political
marketing) Jennifer Lees-Marshmentové na Shama piimo navazuje. Tento koncept
vnima fenomén jako nadfazeny politické komunikaci a marketing aplikuje na celkové
fungovani politické organizace.’® Zna¢nou vyhodou tohoto konceptu je to, Ze
s marketingovou teorii pracuje tak, aby vyhovovala riznym politickym programim.
Autorka ve svém modelu nabizi tfi modely chovani politickych stran dle toho, jak
s politickym marketingem pracuji béhem kampané. Strany se tak déli na orientované na
produkt, na prodej a na trh.

Strana orientovand na produkt (Product oriented party) ma na zakladé
presvédceni lidra a stranikd jiz vytvofeny produkt, ktery béhem kampané volicim
nabizi, a kterého se nevzdéava ani v piipad€ prohry. M4 tak jasn¢ vymezené to, co chce
sdélovat a béhem volebni kampané se nasledné soustfedi na jednotnou komunikaci,

volby a néaslednou realizaci volebnich slibi.” V prostfedi debaty o clenstvi Velké

35 Avraham Shama, ,,The marketing of political candidates", Journal of the Academy of Marketing Science 4, ¢. 4 (Z
1976): 766, doi:10.1007/BF02729836.

36 Jennifer Lees-Marshmentovd, ,,The product, sales and market-oriented party", European Journal of Marketing 35,
¢.9/10 (Z 2001): 1074-75.

37 Chytilek, Eibl, a Matuskova, Teorie a metody politického marketingu, 2012:54.
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Britanie v Evropské unii by se za tento typ strany dalo oznacit UKIP, ackoliv co se tyce
realizace volebnich slibli, neni strana samotna schopna tyto sliby zrealizovat.

Strana orientovana na prodej (Sales oriented party) se sousttedi spiSe nez na
produkt na zplsob presvédcCeni vefejnosti. Je tomu tak ztoho divodu, ze si strana
uvédomuje, ze voli¢i jeji produkt nemusi chtit. Proto strana pouziva pruzkumu
vetejného minéni a prizkumu trhu, s cilem presvédcit volice, aby pfijal jeji nabidku. Ve
volebni kampani piedchazejici referendu o odchodu Velké Britanie z Evropské unie by
se dalo jako tuto stranu oznacit ¢ast konzervativcu, ktefi agitovali, aby zemé zlstala
V unii.

Tretim typem strany je strana orientovana na trh (Market oriented party). Tato
strana v prvni fazi zjiStuje potfeby volicl a az poté navrhuje produkt, ktery témto
potfebam co nejlépe odpovida. Problémem tohoto pfistupu muze byt situace, kdy je
vysledny produkt v rozporu se samotnou orientaci strany.

Tento model byl od svého uvedeni jiz nékolikrat kritizovan. Naptiklad Robert P.
Ormrod za jeho hlavni chybu povazuje model strany orientované na trh, jenz byl
konceptualizovan na zaklad¢ empirické studie Britské labouristické a konzervativni
strany. Dle Ormroda tak v modelu chybi studie jinych volebnich systémi.® Autorka
modelu vSak ve své odpovédi na kritiku uvadi, ze model byl od svého zrodu jiz
aplikovan i na mnoho dalSich volebnich systémil a nevychazi z empirické studie, ale
z ptedeslé literatury. Sama vSak dodava, Ze cilem modelu bylo nejen deskriptivné
zaznamenat zmény v chovani politickych stran, ale také nabidnout, jak by mohly
politické strany politicky marketing délat 1épe. Tento cil se modelu pfitom nepodafilo
naplnit.©

Dalsi koncept, jimZ je model celkového procesu volebniho cyklu, byl formovéan
americkym politologem Brucem Newmanem na zékladé¢ analyzy prezidentské kampané
Billa Clintona v roce 1992. Dle autora je rozdil mezi politickym a ekonomickym
marketingem ve filozofické a hodnotové rovin€. V ekonomickém marketingu je cilem
vytvofit profit spolec¢nosti, kdezto v politice (pfinejmensim ve Spojenych statech) je

cilem zajistit usp&$ny priub&h demokratického fizeni.® Jak jiz bylo zminéno, americké

38 Ibid., 2012:55.

3 Robert P. Ormrod, ,,A Critique of the Lees-Marshment Market-Oriented Party Model", Politics 26, €. 2 (kvéten
2006): 116, doi:10.1111/j.1467-9256.2006.00257 .

60 Jennifer Lees-Marshmentova, ,,Political Marketing Theory and Practice: A Reply to Ormrod’s Critique of the Lees-
Marshment Market-Oriented Party Model", Politics 26, ¢. 2 (kvéten 2006): 124, doi:10.1111/j.1467-
9256.2006.00258 .x.

81 Newman, Handbook of political marketing, 19.
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modely politického marketingu jsou orientované spiSe na praktickou aplikaci nastrojt
ve volebnich kampanich. Jadrem tohoto modelu je tak marketingova kampan, ktera
aplikuje marketingové nastroje na jednotlivé faze politické kampané. Marketingova
kampan se pak sklada ze tii casti. Prvni je segmentace trhu, tedy proces, béhem kterého
jsou vyhodnocené potteby volict a poté vybrané ty skupiny, které chce kandidat ve své
kampani oslovit.? Ve druhé fazi dojde k umisténi kandidata (positioning), k emuz
dochazi na zaklad¢ nejen jeho vlastnich silnych a slabych stranek, ale také na zakladé
konkurence, zde opozi¢nich kandidatt. Treti fazi je formovani a implementace strategie.
Hlavni tlohu zde hraji politickd nabidka a jeji cena. Co se positioningu, nebo-li
umistovani ty¢e, Newman jej chape jako vicestupiiovy proces, jenz zacina tim, zZe
kandidat zhodnoti své i protivnikovy silné a slabé stranky. Positioning je tak nastroj,
jenz kandidatim dovoluje pfedstavit jejich vizi voli¢im v co nejlepSim svétle.® Dle
autora tohoto modelu nasleduje marketingova strategie, jejiz role spoc¢iva v utvrzovani

kandidatovy pozice v predstavach jejich voli¢i.

1.3 Teorie permanentni kampané

Permanentni kampann je velice mladym fenoménem, ktery byl poprvé
zaznamenan v americkém prostfedi na konci 70. let osobou povéienou provadénim
prizkumu vetejného minéni, Patrickem Caddellem, jenz tento termin ,,vytvofil®
v internim obéZniku nové zvolené¢ho prezidenta Jimmyho Cartera. Za druhého tvirceje
povazovan Sidney Blumenthal, autor knihy Permanent campaign z roku 1980. Tato
teorie spociva v predpokladu, ze ,neexistuje jasny rozdil mezi kampani a vladnutim
vzhledem ktomu, Ze personal, taktiky a nastroje volebni kampané dopomohly
uspéSnému kandidatovi k vladnuti*.* Tato teorie vSak pouze neukazuje na to, Ze politici
se pfipravuji na znovuzvoleni diive, nezli zacne oficidlni kampan. Je to tvrzeni, Ze
kampan trva bez piestani. ,,V permanentni kampani je kazdy novy den dnem volebnim.
Tento zplisob vedeni kampani usiluje o manipulaci zdroji vefejného souhlasu k tomu,
aby se mohlo vladnout“.® Jak tvrdi Norman Ornstein a Thomas Mann, v permanentni
kampani se rozliSovaci zplsobilost mezi vladnutim a volebni agitaci vytratila.*® Mezi

hlavni znaky permanentni kampané patfi prominentni role volebnich konzultantd,

62 Chytilek, Eibl, a Matuskova, Teorie a metody politického marketingu, 2012:57.

6 Newman, Handbook of political marketing, 22.

% Sidney Blumenthal, The Permanent Campaign, Revised edition (New York: Simon and Schuster, 1982).

%5 Hugh Heclo, The Permanent Campaign and Its Future, ed. Norman J. Ornstein a Thomas E. Mann (Washington,
D.C: Aei Press, 2000), 17.
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vyuziti prizkumu vetfejného minéni jako strategického nastroje pro vytvareni novych
politik a jejich prezentaci, zdjem ze strany politikii o finan¢ni dary pro dalsi kampan
a velké zaujeti médii ohledné tzv. volebnich dostiht.¢

Na teorii permanentni kampané vsSak lze nahlizet 1 optikou politické
komunikace. Australsti badatelé Peter Van Onselen a Wayne Errington napiiklad
permanentni kampan vnimaji jako ,,koordinaci agitanich technik v celém mechanismu
vlady a bezohledné tsili hledat stranickou vyhodu pfti kazdé ptilezitosti“.®* Pokud toto
tvrzeni plati, znamenalo by to, Ze hypotéza této prace, ktera tika, Ze politicti aktéii se
budou v ramci volebnich blokl snazit o nalezeni spole¢nych argumentti pro dosazeni
volebniho cile, spiSe nez na vymezeni se vici predstavitelim opozi¢nich stran v rdmci
vlastniho bloku, by byla vyvracena. Tretim pfistupem, jakym lze k fenoménu
permanentni kampané pfistupovat, je jeji pojeti jako ndstroje politického marketingu.
Jablonski ji naptiklad oznacuje za ,,formu ¢innosti na politickém trhu*s, ve které se usili
o ziskani pfizné volici stalo jednou ze zékladnich Cinnosti stran. Ackoliv metody i cile
zlstavaji stejné, dle B. I. Newmana se permanentni kampait miize liSit v cilech
a strategii, kterd zavisi zejména na zméné potieb a profilu voli¢i. Dal§im dalezitym
rozdilem je konkurence, viuci které se kandidat musi vymezovat a agitovat po svém
zvoleni. Newman a Perloff jako ptiklady v pripadé uspésného kandidata na amerického
prezidenta uvadéji jiné svétové lidry, ktefi s kandiddtem nemusi souhlasit, riznorodé
zajmové skupiny, které se snazi prosadit svoje cile, ale také jiné lidry v ramci stejné
politické strany, ktefi se mohou snaZit o to umistit se do pozice, kterd jim
v nasledujicich volbach pomulze zvitézit.© V piipadé¢ analyzy televiznich debat
o Clenstvi Velké Britanie v Evropské unii, kterymi se tato prace zabyva, takto lze vnimat
napiiklad Borise Johnsona, byvalého starostu Londyna a nynéj$tho ministra
zahrani¢nich véci. Ten béhem diskuze tvrdé vystupoval proti planu, ktery Britim po
renegociaci britského ¢lenstvi v Unii nabidnul tehdej$i premiér a Johnsoniv predseda
strany David Cameron. Samotni ¢lenové obecenstva nékterych ze zkoumanych debat,
kterych byl Johnson Ucastnikem, jej pfitom natkli ze sledovéani cile mista pfedsedy

vlady spiSe nez snahy o nalezeni co nejlepSiho fesSeni situace britského ¢lenstvi v bloku.

% Tbid., 209.

67 Catherine Needham, ,,Brand Leaders: Clinton, Blair and the Limitations of the Permanent Campaign", Political
Studies 53, €. 2 (Cerven 2005): 344, doi:10.1111/1.1467-9248.2005.00532.x.
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Jelikoz byl teoreticky pfistup permanentni kampané postaven zejména na americkych
prezidentskych kampanich, je cilem této prace tuto teorii pouzit jako doplnéni teorie
umist'ovani, jez bude vysvétlend nize. Jak jiz bylo nastinéno diive, situace v referendech
je jina, nezli v bézné piedvolebni kampani. Politické strany mohou sledovat stejny cil
jako jejich opozice a dokonce se snazit piesvédcit volice o spolecnych cilech volebniho
programu. Je tak otdzkou, zda Newmanovy ptedpoklady budou platit i v ptipadé
referenda, nebo zda se potvrdi predpoklad, Ze se strany budou snazit plisobit kohezné
a propagovat spole¢né cile a argumenty, spiSe nez se vymezovat vuci opozicnim

stranam v ramci stejného volebniho bloku.

1.4 Teorie umistovani

Politicky marketing je multidisciplindrnim oborem, jenz se nechéva inspirovat
mnoha dal§imi obory. Pro analyzu vybraného néstroje politického marketingu,
»positioningu® neboli umistovani, je proto vhodné vyuzit teorii umistovani, kterd
prameni z oboru socidlni psychologie. V socidlnich védach jako prvni koncept umisténi
a umistovani predstavila v roce 1984 Wendy Hollwayova v kapitole Gender difference
and the production of subjectivy. Jednalo se o analyzu konstrukce subjektivity
v heterosexudalnich vztazich se zaméfenim na rozdilnost genderit v diskurzu.
Hollwayova tak predstavila koncepty ,,umisténi sebe sama“ a ,,zaujeti pozice®, pti¢emz
argumentovala, ze diskurzy dovoluji aktérim tyto pozice zaujmout. Dand umisténi jsou
pak v relaci k umisténi ostatnich aktérti.”” Mezi prikopniky samotné teorie vSak patii
Rom Harré a Bronwyn Daviesovd a Rom Harré a Luk Van Landenhove, ktefi teorii
nastinili v ¢lanku Varieties of positioning a nasledn¢ teorii doplnili v kapitole
Introducing the Positioning Theory.™

Prameny této teorie lze nalézt v marketingu, kde umisténi (position) odkazuje na
komunikacni strategie, které dovoluji ur€itym produktim byt na trhu umisténé mezi
jejich  konkurenci. Jadro této teorie leZi v diskurzivni praxi, nebot vychdzi

z predpokladu, Ze problém analyzy socialni reality leZi v socidlnich ¢inech a aktech feci.

71 Julian Henriques et al., Changing the Subject: Psychology, Social Regulation, and Subjectivity (London ; New
York: Routledge, 1984), 236.

72 Rom Harré a Luk Van Langenhove, ed., Positioning Theory: Moral Contexts of International Action, 1 edition
(Oxford ; Malden, Mass: Wiley-Blackwell, 1998).
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Socidlni realita je tak uskuteciiovana tfemi typy diskurzivni praxe: konverzaci,
instituciondlni praxi a vyuzitim rétoriky.”

Autofi teorie, Harré a Van Landenhove vysvétluji umisténi v rdmci konverzace
jako diskurzivni konstrukei osobnich piib¢hii, ktera umoznuje pochopeni ¢ina toho, kdo
tuto konstrukei vytvari. ,,Umisténi je tedy tfeba chapat jako proceduru konstrukce
ur¢itého psychologického jevu pro dané ucely“.” Autoii pfitom jako ptiklad uvadeji
hlasovani ve volbach, kde jedinci musi zaujmout urcity politicky postoj vici danému,
omezenému mnozstvi voleb na volebnim listku. Z dfive uvedeného vyplyva, ze s ménici
se situaci se také mohou ménit pozice Ucastnikl interakce, které vzdy reaguji na vyvoj
situace. Mezi zadklady, na kterych teorie umist'ovani stoji, tak patii pozice, d&j a fecové
akty nebo spolecenska sila.”” Autofi dale rozliSuji mezi prvnim a druhym potfadim
umistovani. V prvnim potradi aktér umisti sebe sama a ostatni do riznych pozic v ramci
moralniho prostoru za pomoci riznych kategorii a piibéhd. V ramci konverzace vSak
druhd osoba muze zpochybnit pozici zkoumaného aktéra, ktery nésledné¢ v druhém
pofadi umistovani musi obhdjit nebo kompromisné reformulovat svoji pozici.”

Tato teorie se zabyva tfemi zdkladnimi vzdjemné propojenymi aspekty
mezilidskych setkani. Tvrdi, Zze ,prdva a povinnosti jsou mezi lidmi rozdélené
v ménicich se vzorcich zavislych na jejich interakcich a provadéni urcitych druhii
¢innosti. Tyto vzorce jsou samy o sobé produktem vysSich fa4di umisténi, skrze které
jsou ucastnikim pfipisovany pradva a povinnosti souhlasit nebo odmitnout dané
umisténi. Dané ¢innosti jsou vnimané jako smysluplné soucasti déjovych linii, ¢i téz
interpretacnich repertoarti. Kazdé setkani se miize rozvijet za pomoci vice jak jednoho
interpretacniho repertodru a podporovat vice jak jeden interpretacni repertoar soucasné.
Vyznam kazdého jednani nebo feCového aktu v zavislosti na tom, jak ho interpretuje
mistni komunita, urcuje jeho misto v interpretacnim repertoaru. Kazdé jednani mize mit
vicero takovych vyznamu (...)“.”

V ramci vyzkumu umistovani 1ze sledovat nékolik rozdili mezi aktéry, kteti se

ucastni socialni interakce. Jako prvni uvedu rozdil ve schopnostech danych jedinct
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umistit sebe sama i ostatni v ramci moralniho prostoru. Druhym rozdilem je ochota
jedinci umistit sebe sama i ostatni. Za tfeti rozdil lze pak povazovat jejich moc
dosahnout daného umisténi. Zatimco prvni dva rozdily prameni z individualnich
schopnosti jedince, tieti rozdil je zavisly na socidlnim fadu, v jakém se jedinci
pohybuji.® Vyhodou teorie umistovani je, ze skrze pozménovani d&je a znovu
vyjednavani pozic skrze fecové akty piinasi organizacni zménu.”

Umisténi mtze byt jak tiché, nevyslovené (tacit), tak zdmérné (intentional).
Zatimco tiché umisténi je popisovano jako umisténi, ke kterému dochazi neumysing,
zamérné umisténi sleduje specificky cil.*® Pravé zdmérmé umisténi je tak nejvice
relevantni pro vyzkum oblasti politického marketingu. Autofi Harré a Van Langenhove
identifikovali Ctyfi formy zdmérného umist'ovani, pfi¢emz ja jsem je v praci po vzoru
studie Melanie Jamesové doplnila o jejich relevanci ke studiu televiznich debat.

V situaci imysIného sebe umisténi se dany aktér snazi obsadit specifickou pozici
pro specificky ucel, naptiklad v ptipadé, kdy je cilem Nigela Farage zaujmout pozici
ochrance britskych hodnot. V situaci nésilného sebe umisténi sily mimo kontrolu
daného aktéra vyzaduji, aby se aktér znovu umistil, napiiklad v ptipad¢, kdy obecenstvo
Davidovi Cameronovi vy¢ita, ze v piipade setrvani v EU nedokaze ani po renegociaci
¢lenstvi slibit omezeni pfilivii osob z Evropské unie.

Situace Umyslného umisténi ostatnich je situaci, kdy dany aktér Umyslné
umist'uje ostatni do specifické pozice pro specificky ucel, naptiklad v piipadé, kdy blok
Remain oznacuje argumenty bloku Leave za détinské, a tedy ,,nehodné* dospé€lé debaty.

Situace nésilného umisténi ostatnich diky sildm mimo kontrolu daného aktéra
vyZaduje, aby aktér umistil ostatni. Pfikladem muze byt situace, kdy dva predstavitelé
stejného bloku pouZzivaji rozdilné argumenty a prvni aktér je tak naptiklad opozici
donucen argumenty druhého oznacit za mylné. VSechny tyto formy zamérného

umist'ovani budou v dalsi ¢asti prace slouzit jako ¢astecna kritéria vyzkumu.

1.5 Aplikace teorie a kritéria vyzkumu

Predmétem této prace je analyza pfistupd k tématu imigrace v ramci britskych
televiznich debat o ¢lenstvi zemé¢ v Evropské unii. V préaci budou postupné analyzovany

jednotlivé dimenze prozatimniho koncepéniho ramce pro tmyslné umistovani, ktery

78 Harré a Langenhove, ,,Varieties of positioning", 229.
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v roce 2010 predstavila Melanie Jamesova. Ta aplikovala vychodiska teorie umistovani
na oblast public relations. Je vSak potfeba zminit, Ze tento ramec bude vyzkumu, jenz se
tyka této prace, prizptisoben. Model Melanie Jamesové identifikuje Ctyfi domény
vyzkumu: doménu pozi¢niho trojuhelniku, doménu pozi¢niho typu, doménu pozi¢niho
ucelu a doménu pozicniho cile. Tato prace vSak bude zkoumat pouze prvni tfi domény.

Prvni doména se skldda z pozi¢niho trojuhelniku, ktery je sestaven z pozic,
piibé¢hovych linii a feCovych aktii. Kazda z téchto casti mad moznost ovliviiovat ostatni
¢asti trojuhelnikti a celkové umisténi jedince. Prvnim ,,polickem* pomysiného
trojuhelniku je pozice, tedy jakysi vlastni pohled aktéra na to, kde se v ramci diskuze
nachdzi nebo jaké misto chce zaujmout. Druhym ,,polickem* jsou fecové akty nebo
¢iny, které danou pozici deklaruji nebo nastoluji. Tfetim ,,polickem* je pak piib&hova
linie, skrze kterou se aktér snazi vytvofit smysl pozice, kterou zastava. V této praci bude
toto pojmenovani zastoupeno terminem ,,interpretani repertoar, ktery vyuziva zde
pouzitd metoda kritické diskurzivni psychologie. Ptibéhové linie jsou totiz obdobné
jako interpretacni repertodry omezené feCovymi akty nebo Ciny a pozicemi, které aktéfi
zaujimaji, nebot’ na zédklad€ nich mohou aktéfi vyuzivat jen nékteré repertoary.®

Druhou doménou je doména pozi¢niho typu, kterou autofi teorie umistovani
rozdélili do Ctyt jiz zminénych typtl: situace umyslného sebe umisténi, situace nasilného
sebe umisténi, situace Umyslného umisténi ostatnich a situace nasilného umisténi
ostatnich.®

Tteti zkoumanou doménou je doména pozi¢niho ucelu, kterd se, jak nazev
napovida, zajima o ucel imyslného umisténi a vychazi z popist autorii Jones a Pittman
v knize Jerryho M. Sulse. Tento popis se soustfedi na zpiisoby, jakymi se jedinec miize
prezentovat v kontextu umistovani. Mezi tyto zplisoby patii: integrace, kdy se jedinec
snazi pisobit jako oblibeny a piijemny, a proto Casto sklada komplimenty ostatnim,
¢imz miize pusobit vtirave; zastraSovani, kdy chce jedinec plsobit jako silny, hrozivy
a nebezpecny a schopny ostatnim piivodit negativni konsekvence, timto mize jedinec
plsobit panovacné¢; sebepropagace, kdy chce jedinec pusobit kompetentné, ptfi¢emz
zdaraziiuje své uspechy, ¢imz vSak riskuje, ze bude pusobit domyslivé; dolozeni
ptikladem, kdy se jedinec snazi pusobit co nejvic oddané a jako moralni kotva, ¢imz
riskuje, ze pokud zklame v dosazeni stanovenych standardii, bude vniman ostatnimi

jako pokrytec; snaznd prosba, kdy jedinec, jenz postradd vySe uvedené zpilisoby

$1 Tbid.. 106.
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komunikace, muze v pfipad¢ potfeby reagovat na agresivngj$i opozici formou
prezentace sebe sama jako slabého a zavislého na ostatnich.®

Na zakladé¢ tohoto teoretického ramce byly sestaveny tti vyzkumné otazky, které
s jednotlivymi doménami piimo souvisi: Jaké kliCové pozice a interpretacni repertoary
se volebni bloky snazily v rdmci debat zaujmout a jaké fecCové akty k témto ucelim
vyuzivaly? Jaké pozi¢ni typy u jednotlivych volebnich blokd napfi¢ debatami
dominovaly a proc¢? Jaké pozi¢ni tcely u fe¢niki dominovaly a proc¢?

Tyto vyzkumné otazky jsou podpoieny tremi hypotézami, které vychazi
z konceptu B. I. Newmana a teorie umist'ovani. Stanovené hypotézy jsou nasledujici:

Zaprvé prace predpokladd, ze sledovani politicti aktéfi jsou raciondlnimi jedinci
a své pozice zaujimaji na zaklad€ predpiipravené volebni strategie. Jejich cilem je co
nejvice zvysit pravdépodobnost uspésnosti jejich politické nabidky u volicli, zaujimaji
tedy takové pozice, které jim k tomuto cili dopomlzou, a to i na ukor vlastni
dlouhodobé politické strategie pramenici zteorie permanentni kampané. Timto je
mysleno, ze ackoliv mohou politici dlouhodobé budovat své kariéry, kratkodobé od
tohoto cile ustoupi, nebot’ pfevazi cil vyhrat aktudlni volby — zde referendum o ¢lenstvi
v EU.

Druhd hypotéza postuluje, ze politiéti aktéti zvolené pozice zaujimaji
s predpokladem, ze jsou pro né¢ dostupné a dokéZou je tedy v debatdch obhdjit. Jako
pozicni typ by tedy mélo v debatdch dominovat dobrovolné sebe umisténi.

Tteti hypotéza postuluje, ze oproti ostatnim typim mezilidskych interakeci,
v piedvolebnich kampanich dominuje pozi¢ni Gcel sebepropagace. Cilem predvolebnich
kampani je dle politického marketingu pfedstavit volicim vytvofenou politickou
nabidku a umistit se v rdmci konkurence.

Poté, co byla predstavena planovana aplikace teorie je potfeba definovat kritéria
vyzkumu. Diivodem vybéru nastroje positioningu v ramci politického marketingu jako
predmétu vyzkumu je predevs§im fakt, ze dosud neexistuje mnoho obdobnych vyzkumi
na toto téma. Teorie umistovani je doménou predevSim socidlni psychologie a jeji
vyuziti v politickém marketingu je prozatim ojedin¢lé. Jak dokazuje akademicka debata,
politicky marketing jako obor se zejména co se praktické stranky tyce, v poslednich
letech velmi zprofesionalizoval. Politické strany a bloky, stejné€ jako jednotlivi politicti

aktéfi, jsou schopni prostfednictvim spravného vyuziti mnoha marketingovych nastroji

8 Edward E. Jones a Thane S. Pittman, ,,Toward a general theory of strategic self-presentation", in Psychological
perspectives on the self, 1 (Michigan: Lawrence Erlbaum Associates, 1982), 231-60.
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a strategii ovlivnit celonarodni debatu na vybrané téma a posléze také vysledek voleb.
Je proto velmi dulezité zajimat se o to, jak jednotlivé nastroje politicti aktéti vyuzivaji
ve sviij prospéch.

Dalsim dutlezitym kritériem dané¢ho vyzkumu je vybér piipadu Velké Britanie.
Praci by se dalo vycitat, ze zavéry plynouci z analyzy zkoumanych debat budou
specifické a platné pouze pro britskou politickou scénu. Nicméne Velkd Britanie je de
facto prvnim statem, ktery na urovni Evropské unie v jeji dnesni podobé vedl debatu
o jejim vztahu k této organizaci, stejn¢ jako o moznosti odchodu z ni. Je to také prvni
stat, ktery se nakonec v debatovaném referendu pro odchod z Evropské unie rozhodl,
¢imz se v novodobé historii Evropy vytvofil novy precedens a je jen otdzkou Casu, zda
se nebude jednat o prvni vlaStovku zvéstujici zanik celého bloku. Lze jen dodat, Ze
otazkou reformulace clenstvi v Evropské unii se v ramci svych politickych kampani
zabyvaji 1 politicti aktéfi ostatnich Clenskych statd. Jako ptiklad lze uvést netspéSnou
kandidatku na francouzskou prezidentku, Marii Le Penovou. Ackoliv se tak jedna o
vyzkum pouze jednoho Clenského statu, témata, kterd byla v televiznich debatich o
¢lenstvi zemé& v EU britskym voli¢im piedstavena, 1ze vnimat jako zasadni 1 pro ostatni
Clenské staty. At uz se jednad o debatu o ekonomické situaci eurozony, volny pohyb
osob v ramci celé Evropské unie, ¢i téz misto jednotlivych ¢lenskych statd ve svéte, 1ze
ocekavat, ze v ptipad¢ podobnych referend v dalSich Clenskych statech by tato témata
vyvstala také. Prace pfitom bere v potaz, ze n€které fecové akty zkoumané v ramci
vytvareni jednotlivych pozic v ramci diskuze jsou typické pouze pro Velkou Britanii,
nebot’ jsou utvaiené na zaklade¢ zdejSiho socidlniho a historického diskurzu. Jako ptiklad
uvedu jiz zminéné zaménovani pojmu imigrace, migracni politika a volny pohyb osob.

V tomto vyzkumu nelze vytvofit vlastni set dat, z divodu nemoZznosti oslovit
predni politické piedstavitelé, ktefi sehrali roli v debaté¢ o odchodu Velké Britanie
z Evropské unie. Tato analyza tak bude postavend na celkem jedenécti politickych
debatich o referendu o EU, které byly vysilany na televiznich stanicich ve
Velké Britanii béhem volebniho mésice, konkrétné¢ od 2. Cervna 2016 do 22. Cervna
2016 a debaté casopisu Spectator, kterou na siti Youtube jiz zhlédlo vice jak 300 000
osob. Konkrétné se jedna o tyto debaty:

1. EU: In our Out with David Cameron, Sky News
2. EU: In our Out with Michael Gove, Sky News
3. Cameron and Farage Live: The EU Referendum, ITV1
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4. ITV Referendum Debate

5. #EURef The EU Debate, Telegraph, Huffington Post and Youtube
6. Question Time EU Referendum Special with Michael Gove, BBCI
7. Question Time EU Referendum Special with David Cameron, BBC1
8. EU In or Out with Jeremy Corbyn, Sky News

9. EU Referendum: The Great Debate at Wembley Arena, BBC

10. Europe: The Final Debate with Jeremy Paxman

11. The Spectator Debate: Should Britain Leave the EU?

K vybéru téchto konkrétnich jedenacti vefejnych debat vedlo jesté nékolik
dalSich diivodl. Zaprvé, tyto debaty s Casy a mistem vysilani zvetejnil ve svém ¢lanku
The Guardian®. B&Zny britsky voli¢ tak mé&l v dostate¢ném piedstihu i prostiednictvim
tohoto oznameni v tisku moznost debaty zhlédnout a poslechnout si argumenty obou
politickych tabort. Timto zpGsobem méli politicti aktéfi Sanci ovlivnit hlasy dosud
nerozhodnutych volict. Dal§im dulezitym faktorem této volby je fakt, Ze v téchto
debatach byli zastoupeni predstavitelé vSech politickych stran, pfesnéji: konzervativci v
Cele stehdejsim premiérem Davidem Cameronem, strana UKIP s svym hlavnim
predstavitelem, tehdej$im predsedou strany Nigelem Faragem, labouristé pak naptiklad
prostfednictvim ¢lenky parlamentu Kate Hoeyové ¢i liberdlni demokraté v cele
s byvalym vicepremiérem Nickem Cleggem. V podstaté se tak jedna o klicové postavy
obou volebnich taborli. Zaroven lze zkoumat, do jaké miry predstavitelé stejnych
politickych stran zaujimaji v debatach odlisné pozice.

V neposledni fad¢ je dilezitym faktorem také to, kdo byl sponzorem debat ¢i na
jakych kandlech se debaty odehrdvaly. I zde je zastoupend rlznorodost, nebot’
zkoumana je jak napt. debata BBC, ktera probihala den pfed samotnym referendem, ¢i
debata vedena politickym €asopisem Spectator. Timto I1ze u analyzy konstrukce pozic
vyloucit vliv jen urcitych novinaiti ¢i moderatorii, nebot’ ti se v datovych souborech
obménuji. Tim je také zaruceno, Ze urcité téma neni predstavené vzdy stejné a diskutéii
maji srovnatelnou $anci argumentovat svoje nadzory na danou problematiku a nasledné

tak v debaté zaujmout pozadovanou pozici.

8% Guardian zvefejnil dvanact debat, oviem debata vysiland na sociélni siti Facebook byla debatou mezi mladymi
lidmi, zejména studenty, a nezucastnili se ji predstavitelé ani jednoho ze sledovanych volebnich blokt. Z vyzkumu
tak proto byla vyjmuta.

Jessica Elgotova, ,,EU referendum debates: when and where to watch them.", The Guardian, 9. Cervna 2016,
navstiveno 16. kvétna 2017  https://www.theguardian.com/politics/2016/jun/02/eu-referendum-tv-debates-when-
where-watch-them.
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DalSim dtlezitym kritériem vyzkumu jsou samotné politické bloky. Jelikoz
referendum o Clenstvi Velké Britdnie v Evropské unii neni referendem, které by
zpravidla vyustilo ve zménu vladnoucich stran, lze predpokladat, ze v predvolebnich
kampanich se strany nebudou vymezovat vici své bézné opozici a ze tedy identita
politického tabora bude kratkodobé nadfazena stranické identite.

Nakonec je také potieba definovat, co nebude soucasti vyzkumu této prace.
Pokud se nestanou predmétem zkoumanych debat, nebude prace zkoumat ostatni
proslovy nebo politické projevy téchto politickych aktérti, at’ jiz naptiklad béhem
vysilani televiznich zprav nebo prostfednictvim jejich online profilti na socidlnich sitich.
U socialnich siti je tomu tak z dGvodu potieby zuzeni objemu dat, se kterymi lze pii
analyze z casovych a finan¢nich divodii pracovat. Oba tabory byly v pfedvolebni
kampani na socialnich sitich velmi aktivni, v této praci ale bohuzel neni prostor pro
analyzu vSech jejich vystupti ve virtudlnim prostoru. Déle nebudou analyzované
vypovédi jednotlivych politickych aktérti v médiich, nebot’ zde jiz vybérem polozenych
otazek, stejné jako prostorem k odpovédi, stithem a dopliujicimi informacemi a grafy

dochazi k procesu medialniho rdmcovani, coz neni predmétem této prace.

1.6 Metody vyzkumu: diskurzivni a komparativni analyza

Diskurzivni analyza (discourse analysis) je zastfeSujici pojem pro piistupy
zabyvajici se roli jazyka pii konstrukci socialni reality.® Z metodologického hlediska se
tato metoda zabyva systematickym postupem sbéru, pfepisu a analyzy kvalitativnich
dat, pfedevsim pak verbalni interakce (konverzaci, interview, skupinovych diskuzi napf.
1 vefejnych debat, které 1ze povaZovat za polofizené rozhovory) a psanych texti.s

Tato prace se zaméfi na kritickou diskurzivni psychologii (critical discursive
psychology), nebot’ ta predpoklada, ze realita imigrace ve Velké Britanii je v diskuzi
oreferendu o Evropské unii spiSe utvarend, nezli reflektovana. Timto zpisobem
ucastnici televiznich debat, které jsou zdkladnimi datovymi jednotkami této kvalitativni
analyzy, prostfednictvim svych vypovédi svét kolem sebe pouze nepopisuji, ale

soucasn¢ jej také utvareji, tedy podili se na jeho konstrukci.®” Kritickd diskurzivni

85 Carla Willigova, ,,Discourse analysis", in Qualitative psychology: A practical guide to research method. (Londyn:
Sage/ Open University, 2008), 159-83.

86 Tomas Rihagek et al., Kvalitativni analyza textii : étyii pristupy, ro¢. 1. (Brmo: Masarykova univerzita, 2013), 106.
87 Tbid.
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psychologie ma navic koteny pravé v teorii umistovani a i z tohoto diivodu ji povazuji
za nejvhodnéjsi.

Tento typ diskurzivni analyzy zkouma pouziti a funkci feci v socialni interakci,
atak jej Ize vyuzit k analyze pozic, do kterych se politicti aktéii v ramci sledovanych
debat umistuji. Z druhé strany se vSak tento typ analyzy také zajima o ,,ve spolecnosti
sdilené vzorce utvafeni vyznamu a porozuméni a o jejich ideologické dtisledky*.3® Tim
jsou zde mysleny kulturné sdilené vzorce vyznamu neboli diskurzy. Ty maji k dispozici
Clenové dané kultury, v tomto vyzkumu zejména obCané¢ Velké Britanie zajimajici se
o referendum o odchodu z Evropské unie, pfi porozuméni a konstrukei socidlni reality.
V préci tak v rdmci nize vymezenych kritérii vyzkumu bude metoda kritické diskurzivni
psychologie zasadni piedev§im pro doménu pozi¢niho trojihelniku, jejimz obsahem je
prave pozicni trojuhelnik skladajici se z pozic, feCovych akti a d&ovych linii, které
spole¢n¢ vytvareji diskurz, v rdmci kterého se politicti aktéti umist'uji.

Jak jiz bylo uvedeno dfive, v praci jsou propojeny nékteré analytické koncepty
této metody s analytickymi koncepty vytvofenymi Melanii Jamesovou. Mezi zékladni
koncepty, se kterymi kritickd diskurzivni psychologie pracuje, a které budou v této praci
pouzité, patfi interpretatni repertoary a subjektové pozice. Jak argumentuje
Wigginsova®, tyto koncepty odkazuji na vzorce, témata nebo piiklady uréitého jevu,
které se Casto opakuji. Interpretacni repertodry napiiklad odkazuji na strukturované
diskurzivni zdroje, prostfednictvim nichz je umoZznéna a udrzovana socialni interakce.
Potter a Wetherell je popisuji jako ,,soubory pojmi, popisti a fecnickych obratli, ¢asto
seskupenych kolem metafor ¢i zivych obrazi [...], které jsou v feCi pouzivany
ke konstrukei odliSnych verzi jednani, self asocidlni struktury.“® Pomoci téchto
historicky sdilenych zdrojii vyznamu mohou pfislusnici dané kultury davat svétu kolem
sebe urcity vyznam.

Druhym pouzitym konceptem kritické diskurzivni psychologie jsou subjektové
pozice. Jedna se o mista v dfive zminénych diskurzech, ktera mohou byt zaujimana
odlisné, dle jejich dostupnosti a kontextu. Tento koncept pfimo vychazi z teorie

Lumistovani“.’t Jak piSe Willigova®, pokud jednotlivec piijme urcitou pozici za svou,

8 Ibid., 107.
8 Sally Wigginsovd, ,,Discourse analysis", in Encyclopedia of human relationship (Kalifornie, USA: SAGE
Publications Inc, 2009), 427-30,

http://strathprints.strath.ac.uk/25705/3/Wiggins 2009 encyclopedia_entry DA 1 .pdf.

% Jonathan Potter a Margareth Wtherell, ,,Discouse analysis", in Rethinking methods in psychology (Londyn: SAGE
Publications Inc, 1995), 89.

91 Riha&ek et al., Kvalitativni analyza textii : étyfi pristupy, 1.:114.

92 Willigova, ,,Discourse analysis".
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v dtsledku to ovlivni jeho prozivani, identitu i jednani. Jelikoz je z toho zfejmé, ze
subjektovych pozic mize byt né¢kolik, naznacuje to i fakt, ze diskurz existuje v Sir§Sim
ideologickém kontextu.

Zde je potieba upozornit, ze existuje také tieti zakladni analyticky koncept, ktery
vSak v praci zkouman nebude. Jedna se o koncept diskurzu. Dle Parkera Ize definovat
diskurz jako ,,soubor tvrzeni, ktera konstruuji objekt a tfadu subjektovych pozic*.”
Diskurz mize umoznit i omezit, co mize byt kde, kym a za jakych okolnosti feceno.
Prosttednictvim diskurzu lze také diferencovat legitimni a nelegitimni formy jednani i
mySleni. Rozdil mezi diskurzem a interpretacnimi repertoary tkvi ve flexibilité.
Interpretacni repertoary jsou mnohem flexibilnéj$i a variabilnéj$i nez diskurzy.*
Vzhledem k povaze debat, kde k argumentaci svého stanoviska politicti aktéfi voli
rizné interpretace stejnych jevl (zde napt. zkoumané imigracni politiky) povazuji za
vhodnéjsi se v praci zaméfit praveé na repertoary.

Logicky tak z vySe uvedeného vyplyva, ze cilem vyzkumu je prostiednictvim
metody kritické diskurzivni psychologie odhalit jak zminované pouzité repertodry, se
kterymi politi¢ti aktéfi v diskuzi pracuji, tak diskurz imigrace samotné, tedy dé&jové
linie, do kterych aktéti své tfeCové akty zasazuji a subjektové pozice téchto aktérii
v daném diskurzu. Jednou z podstatnych ¢asti kritick¢ diskurzivni psychologie je také
sledovani performativni strdnky jazyka, tedy toho, co mluvéi sleduji a jakymi
prostfedky svych cilii dosahuji. Tento jev je oznacovéana jako tzv. orientace na jednani
(action orientation)”.

Pro tento typ diskurzivni analyzy je typicky urCity druh notaci, jenz je
v pievadéni do pisemné podoby stézejni, nebot’ textu dodava potiebny kontext. V této
préaci jsem pii piepisu debat vychéazela ze zadkladnich notaci, které jsou prezentovany
v knize Kvalitativni analyza textu: ctyri pristupy. Pro moZznost ovéfeni spravnosti
piepisu jsem dale vétSinu debat, ve kterych figurovalo vice aktérd, doplnila o Casové
udaje vychazejici z verze videa, kterd byla pro piepis pouzitd a bude uvedena ve

zdrojich. Vysledna notace zdznami vypada takto:

% Jan Parker, ,,Discourse analysis", in Qualitative methods in psychology. A research guide (Buckingham: Open
University Press, 1994), 245.

94 Rihagek et al., Kvalitativni analyza textii : étyFi pristupy, 1.:114.

9 Ibid., 115.
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podtrhnuti Podtrhnuti znaéi duraz

VELKY Velké pismena znaci zvySeni hlasu u dan¢ho slova

Tecka mezi dvéma kulatymi zavorkami znaci
() kratkou pauzu (pokud je v zavorce cCislo, oznacuje

ptesnou délku pauzy)

Text ve Spicatych zavorkéach popisuje nonverbalni

<...>
komunikaci sledovanych aktérii ¢i téz déni v publiku
[...] Tecky v hranatych zavorkach znaci, ze aktér
nebo moderator pokracovali v projevu, jenz se vSak
netykal sledovaného tématu imigrace
PreSkrtnuty text znaci, Ze mluvily dvé ¢i vice
presketnuti osob najednou a tato ¢ast textu tak jiz nebyla

srozumitelna

Zdroj: Autorka

Zaroven s analyzou jednotlivych dimenzi zvoleného vyzkumného rédmce
Jamesové budu automaticky srovnavat vysledky u obou politickych tabort. Ugelem je
nalézt jak spole¢né znaky, tak znaky diferenciace obou politickych nabidek.

Struktura prace tak zcela odpovida jednotlivym ¢astem zvolené¢ho vyzkumného
ramce, piicemZ snahou je sméfovat od obecného ke konkrétnimu. Ve druhé kapitole
tedy bude pfedstaven pozicni trojuhelnik v ramci televiznich debat. Jako prvni budou
analyzovany identifikované interpretacni repertodry, které politicti aktéfi vyuZivaji
a které¢ dale analyzovanym pozicim a feCovym aktim davaji patficny kontext. Treti
kapitola dale analyzuje jednotlivé pozi¢ni typy a zhodnoti, které typy u jednotlivych
politickych tabort pfevladaji. Diskurzivni analyza se zabyva také orientaci na ¢innost a
vyzkumem toho pro€ a jak jedinci své pozice zaujimaji. Tomuto odpovida predevsim
¢tvrta kapitola této prace, ve které budu analyzovat nejcastéjsi pozi¢ni ucely. Kazda
nasledujici kapitola bude pro piehlednost obsahovat kratké shrnuti ptfedstavenych

poznatkil v€etné zhodnoceni uspesnosti souvisejici hypotézy.
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2. Poziéni trojuhelnik v debatach o c¢lenstvi Velké

Britanie v Evropské unii

2.1 Identifikované interpretacni repertoary jako doprovodné
déjové linie
Kritickd diskurzivni psychologie jako jeden z typi diskurzivni analyzy Caste¢né
vychézi z teorie ,,umist'ovani®, na které je zaloZzen ramec Melanie Jamesova pouZity pro
tuto praci. Z mého pohledu jsou tak pojmenovani ¢asti pozi¢niho trojuhelniku slucitelné
se tremi zakladnimi analytickymi ndstroji, se kterymi pracuje diskurzivni analyza. Ve
své praci jsem se rozhodla nejprve mezi zkoumanymi debatami nalézt a identifikovat
Vyzkum interpretacnich repertodrd, spiSe nez diskurzid, jsem zvolila proto, ze mi
umoziuje identifikovat, co maji fecnici k dispozici za ucelem umisténi se vici opozici.
V této praci jsem se zamctila na vztah imigrace a britské spole€nosti, pficemz jsem
identifikovala né¢kolik interpretac¢nich repertoarti, které jsou dostupné pro vSechny

fecniky. Mezi tyto repertodry patii:

2.1.1 Imigrace jako nekontrolovatelny €i nedostate¢né kontrolovany
jev

Tento repertoar lze v praci povazovat za naprosto zasadni, nebot’ je do jisté miry
spolecny pro oba tabory. Ackoliv aktéfi pouzivali jin¢é feCové akty, sdéleni bylo témét
stejné. Zastupci tabora ,,Leave® jej pfimo umistili do sloganu své kampané: ,, Take back
control“. Tento obrat implikoval, ze britska spolecnost v dobé referenda neméla nad
imigraci kontrolu a tento stav je potfeba zménit. Samotny repertoar byl v ramci této
kampané konstruovan pouzitim slovnich spojeni jako ,,open door®, ,,influx®, ,,overflow*
a podobné. Pfedstava otevienych dvefi cizincim pfitom zcela zjevné implikuje
nebezpeci, zatimco ,,influx*“ a ,,overflow* jsou slovy blizkymi ke sloviim povoden
(deluge) & potoba (flood).’® U obou téchto terminu je zjevnd implikace
nekontrolovatelného jevu, jenz mlze mit velmi negativni disledky. Zajimavym je, Ze

ackoliv tabor ,,Remain® pouzival jemnéjsi rétoriku — misto ,,nekontrolovatelného jevu*
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jev, jenz ,neni dostate¢né kontrolovan®, sdéleni bylo v zdsad¢ totozné. Oba tabory se
tak pred o¢ima volict shodovaly v tom, ze Velka Britanie ¢eli problému, jenz je potieba
uritym zpusobem vyiesit. Rozdil Ize poté shledat az v samotném nabizeném feSeni,
které kazdy z tdborti prezentoval. Zatimco ¢lenové ,,Leave* nabizeli odchod z Evropskeé
unie jako kli¢ k okamzité zméné stavajici situace (a to i1 piesto, Ze samotny zpusob a
podminky odchodu zemé z Unie nejsou ani v roce 2017 znamy), ¢lenové , Remain®
nedostatek kontroly prezentovali jako vyzvu. Problém pfichdzel az v okamziku, kdy si
publikum uvédomovalo, ze predstavené ,,vyzveé™ tento tdbor neni schopen celit v mite,
ktera by pro voli¢e byla piijatelnd. V jedné z debat tuto skutecnost trefn¢ identifikoval

predstavitel konzervativei na strané ,,Leave®, Boris Johnson, jenz uvedl:

»Boris Johnson: From EVERYTHING I HEARD tonight it’'s THEIR admission that
there is something WRONG with our IMMIGRATION system, there is only ONE
WAY to FIX IT and that is to TAKE BACK control”.””

Strategie tdbora ,Leave®, kterou bylo nalézt jednoduché feSeni na velmi komplexni
problém, se tak ukdzala jako mnohem piesvédCivejsi. Z reakei publika u vSech debat,
kde byl ndvrh odchodu z Evropské unie a nastaveni vlastnich pravidel pro imigraci
prezentovan, je ziejmé, Ze volici tento plan povazovali za proveditelny. Tento argument
predstavitelé ,,.Leave™ dale upeviiovali konkretizaci planu v podobé navrhu na bodovy
systém, jeZ pro svou imigracni politiku navrhla mj. Austrélie.

Nebot’ se jedna o fungujici ramec, jenz je navic platny pro vSechny narody bez
ohledu na ¢lenstvi Australie v nadnarodnich organizacich, tento plan prospé€l 1 dalSimu
ucelu. Byl totiz slucitelny s dal§im, nize prfedstavenym repertodrem ,,imigrace jako
zdroje diskriminace®. Imigracni bodovy systém podobny tomu australskému tak v ramci
debat predstavoval konkrétni feSeni pro vSechny repertoary pouzivané taborem ,,Leave*.
Vybér a kontrola vhodnych uchazecti by zmirnily predstavenou ,,hrozbu a systém by
navic nebral v iivahu preferenci ¢lenli Evropské unie pfed ostatnimi narodnostmi, ¢imz
by se dle jeho podporovatelii stal mnohem férovéjSim.

Oproti situaci v tabore ,,Leave™ byla situace u opozi¢niho ,,Remain zcela
opacnd. Jak bude ndzorn€ vysvétleno niZze v podkapitole Situace nésilného sebe

umist’ovani, tabor ,,Remain® ukazal pouze jednu stranu mince. Souhlasi s opozici, ze

%, Thesaurus results for INFLUX", navstiveno 15. kvé&tna 2017, https://www.merriam-webster.com/thesaurus/influx.
97 Transkript debaty EU Referendum: The Great Debate at Wembley Arena, BBC", 8. kvéten 2017, ¥. 235-237.
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imigraci je potieba vice kontrolovat a ze situace v nékterych castech zemé je
v souvislosti se zvySenym poctem imigrantli vazna. Nedokézal ale nabidnout vhodné
fesSeni, které by pro volie bylo uvéfitelné. Jedinym neustale opakujicim se planem byla
zména pravidel pro udé€lovani socialnich davek imigrantim z Evropské unie, kterou
vramci balicku zmén vyjednal premiér David Cameron. Jak se vSak v debatiach
ukdzalo, zamezeni zneuzivani systému socialnich davek malou ¢asti imigranti nebylo
zasadnim problémem, jehoz feSeni voli¢i od svych zastupcii pozadovali. V debatach
opakované zaznély dotazy, zda nové vyjednané¢ zmény pomohou ve snizeni ,,ptilivu®
ob¢anli Evropské unie do zemé. Slib snizeni celkové imigrace do Velké Britanie ve
svém manifestu prezentoval samotny premiér, a jak jiz bylo zminéno v Givodu, velka
¢ast konzervativnich volict jej volila pravé diky tomuto slibu. Neschopnost zastancl
setrvani v Unii tento plan jakkoliv konkretizovat jim tak pozici vramci debaty

vyznamn¢ znesnadnil.

2.1.2. Imigrace jako zdroj diskriminace €i nerovnosti

Béhem celé predvolebni kampané Clenové tabora ,,Leave® zapasili s oznacenim
xenofobu, rasistl ¢i diskriminantii, a to ze strany médii i opozi¢niho tabora. Jednim
zdivodu pro tato oznaCeni byl zcela jist¢ billboard, jenz byl béhem kampané
prezentovan jednou z nejvyrazngjSich osobnosti ,,Leave®, Nigelem Faragem. Na tomto
billboardu byl vyobrazen zastup syrskych uprchlikii se sloganem: ,,Bod zlomu*
(Breaking point) a doprovodnym sloganem: ,,Evropska unie nas zklamala vSechny.
Musime se vysvobodit z EU a pfejmout kontrolu.*“¢ Plakat byl nahlaSen na policii pro
podezieni z iniciace rasové nenavisti, svlj ucel ovSem pies velkou kontroverzi splnil.
Pro tuplnost je potteba dodat, Ze mnoho osobnosti tabora ,Leave” se od tohoto
billboardu vzéapéti distancovalo.

Kampan vSak s disledky této akce Farage musela dale pracovat, pro¢eZ mnoho
predstavitell ,Leave* v debatich zdlrazinovalo nevyvaZenost stavajici migracni
politiky, kterd je nastavend ve prospéch obcanli Evropské unie. Jak bude dokéazéano
v podkapitole vénujici se pozicim, jednotlivé politické tabory byly na mile vzdaleny
homogenité. Dlivody, pro¢ jednotlivi aktéfi stali na danych stranadch volebniho spektra

tak mohly byt velmi rozdilné. Lze pfedpokladat, Ze nékteti zastanci odchodu z Unie
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opravdu povazovali preferencni vztah k obcantim z Evropské unie za diskriminacéni. Jini
vSak stejny argument mohli pouzivat pouze za icelem zmirnéni nasilného umist'ovani
opozici do role rasistli ¢i xenofobii. Tietim motivem pro uziti tohoto repertoaru, je
motiv, jenz se samotnym referendem nesouvisi a je tak ditkazem projevu permanentni
kampané. Jednd se o motiv podbizeni se volicim, zejména vlastnimu volebnimu
obvodu, ve snaze obhgjit funkci v pfistich volbach. Prikladem muze byt konzervativec
Daniel Hannan, jenz repertoar imigrace jako zdroje diskriminace pouzival v souvislosti
s obhajobou jeho volict, jejichz ¢ast pochéazi ze stiti Commonwealthu, pro které je
stavajici systém nevyhodny.”® At uz byly motivace aktéri jakékoliv, tento repertoar
pouzili téméf vSichni pfedstavitelé tdbora ,,Leave®, bez rozdilu stranické ptislusnosti.

Oproti tomu tabor ,,Remain® Casto prezentoval migraci jako nerovny proces,
nebot’ aktudlné¢ Velkd Britdnie zazivd vice imigrace, nez emigrace. Spole¢né
s interpretaci jevu jako vyzvy si tak ,,Remain® tabor uvédomoval, Ze se jedna o jev,
jemuz budouci vlada musi celit vice efektivné, coz znova navazuje na piedchozi
repertoar imigrace jako nedostate¢né kontrolovaného jevu, ktery byl pro ,,Remain*
zcela zasadni. Pfizndni, Ze migrace je nerovhym procesem, jenz je aktudlné ku
prospéchu imigrantli, spiSe nez Britli tak mohlo dojem publika z politické nabidky
»Remain‘“ pouze zhorsit. I u tohoto repertoaru tak blok sice poukézal na problém, ovsem

neposkytl zddné konkrétni, proveditelné feseni.

1.1.3 Imigrace jako zdroj tlaku ve spole¢nosti vs. jako potreba
spole¢nosti a obétni beranek

DalS$im zajimavym repertodrem je imigrace jako zdroj tlaku ve spolecnosti.
Ackoliv je to repertodr, ktery si vybirali zejména piedstavitelé tabora ,,.Leave®, z debat
je patrné, ze nebyl cizi ani predstavitelim ,,Remain®. V druhém pftipad¢ vSak dany
diskutér tuto interpretaci vyuzival ve spojeni s oznaCenim imigrace jako ,,obétniho
beranka* s cilem kritiky britské konzervativni vlady, kterd udajné tento tlak ve
spolecnosti sama vytvofila.

Tébor ,,Leave® imigraci jako tlak ve spolecnosti GspéSné argumentoval pomoci
rozdéleni a odkazovani na jeho jednotlivé typy: tlak na pracovni trh, tlak na vefejné

sluzby ¢i téz tlak na britské mzdy. V debatach v souvislosti s timto repertoarem casto

% Oliver Wright, ,,EU referendum: Nigel Farage’s anti-migrant poster like 1930s fascist propaganda, says George
Osborne", Independent, 19. Cerven 2016, http://www.independent.co.uk/news/uk/politics/eu-referendum-poster-nigel-
farage-polls-michael-gove-a7089946.html.
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zaznivalo slovni spojeni ,,obrovsky tlak* (immense pressure). Tento vybér slov znova

s e

implikoval jev, jenz je ,,neobycejné velky*, ,,abnormalni*, ¢imz byl znova podporovan
hlavni repertoar imigrace jako nekontrolovatelného jevu.
V souvislosti s piedchazejicimi repertoary byla argumentace tabora ,,Remain® v tomto
aktualné zastavaji pravé imigranti ze stati Evropské unie. Jednalo se zejména o pozice
v systému vetejného zdravotnictvi, kde pracuje zhruba 50 tisic ob¢anti Unie. Jiz diive
jsem zminila, Ze divody pro postaveni jednotlivych aktéri v ramci bloki byly rozdilné.
Zvlastni priklad potteby imigrace v britské spolecnosti proto prezentovali hlavni
predstavitelé Skotské narodni strany Nicola Sturgeonova a Alex Salmond. Skotsko totiz
dle slov Salmonda v minulosti utrpélo vézné ekonomické problémy zpisobené
emigraci. Dle BBC v roce 2003 cinila populace Skotska 5 milionli, coz bylo o ¢tvrt
milionu méné nez pred tficeti lety. Zatimco tradi¢né vétSina imigrant do tohoto regionu
pochazela z Pakistanu ¢i Indie, jiz v roce 2014 zacali velkou c¢ast nové ptichozich tvofit
Polaci, ktefi pfiSli na zédkladé volného pohybu osob v Evropské unii.'® Je tedy zfejmé,
vzhledem ke skotské ekonomice, kterd z potfebné pracovni sily profituje, ze
Sturgeonova ¢i Salmond mohli tohoto repertoari vyuZzit za ucelem ochrany vlastnich
stranickych zajmi. Téabor ,,Remain‘ byl v debat¢ také tispésnéjsi ve vykreslovani sebe
sama jako ,,moralni kotvy®“, a to i pfesto, ze média jako ,,Spinavé” oznacila kampan¢
obou taborl. ,,Remain® tedy castecné k posileni pozice mordlniho lidra vyuZival i

interpretace imigrantl jako obétnich berankt politickych machinaci.

2.1.4. Imigrace jako hrozba

Predstavitel¢ tdbora ,Leave“, v cele sNigelem Faragem a Angelou
Leadsomovou, déale vramci debat vyuZzivali interpretanich repertodrii imigrace
z Evropskeé unie jako hrozby zvySené kriminality a hrozby terorismu. Zfeymym tucelem
byla reakce na dozvuky probéhlé migraéni krize a teroristické utoky, které si v ramci
nékolika clenskych statd Unie vyZzadaly v poslednich letech mnoho obéti. Téabor
»Leave™ pfitom pomérné ¢asto argumentoval moznosti brzkého pfistoupeni ,,chudych
stati™ jako napf. Bosny a Hercegoviny, které by mohly vést k dal$i migrac¢ni viné.

Vyraznym nastrojem nahanéni strachu britské spolecnosti se vSak stal dalsi billboard,

9 Transkript debaty The Spectator Debate : Should Britain leave the EU?", 8. kvéten 2017.
100 Steven Brocklehurst, ,,Jmmigration: Is Scotland really different?", BBC News, 2. fijen 2014, sek. Scotland,
http://www.bbc.com/news/uk-scotland-25910947.
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ktery sugeroval, ze Turecko s populaci 76 miliont vstupuje do Evropské unie. Nékteré
televizni debaty na billboard, ktery béhem kampané Farage predstavil, piimo
odkazovaly. Na plakatu byly vyobrazené stopy ptichozich Turki, které skrze oteviené
dvefte, na nichz byl zobrazen britsky pas, vstupuji do Velké Britanie!!. Tato interpretace
imigrace znova zapada do nejsilngjSiho repertodru imigrace jako nekontrolovaného
jevu. Kampai ,,Leave* byla schopna navic vyuzit aktudlnich udalosti ve sviij prospéch,
nebot’ napt. Farage v tomto repertoaru pouzival jako zdivodnéni odchodu z Unie utoky,
které béhem oslav Nového roku probéhly v Koling. Dle vySetfovani zde vice jak tisic
7adatelll o azyl béhem oslav sexualné napadlo stejné mnoZstvi némeckych Zen.!'%?

Tabor ,Remain“ nem¢l ani vtomto piipadé lehky ukol. Zaprvé musel
v omezeném Case argumentovat, ze Clenské staty se nesnazi o zrychleni vstupu Turecka
do Unie, ackoliv v bfeznu 2016 se k tomu skrze prohlaSeni Evropské rady zemé¢ de facto
zavézaly, stejné jako k urychleni uvolnéni vizového rezimu pro turecké ob&any.'®
Zadruhé, tabor ,,Remain® argumentoval, Ze diky dohod¢ Evropské unie o piesunu vézna
a spolupréci v rdmci Europolu a dalSich organizaci bude moci Velka Britdnie vydavat
obcany EU, ktefi na jeji pid€ spachali trestny ¢in, do rukou jejich narodnich vlad.
Ackoliv byly tyto argumenty pro publikum uvéfitelné, nefesily primarni problém celé

debaty, na coz poukazal jeden ze ¢lenii publika hovortici ke Cameronovi:

,, Viewer, 0:47:08: Why, why are they entering the UK in the FIRST place? I
UNDERSTAND the European Arrest Warrant <Cameron says YES>, and that’s
GREAT <Cameron agrees again>, taking BACK to our country to face justice, but
WHY are they entering the UK in the FIRST place?”’!%

2.1.5. Imigrace jako prilezitost a jako pravo

Tuto interpretaci imigrace nabizel pouze tdbor ,,Remain®, v Cele s tehdejSim
premiérem Davidem Cameronem, béhem debat Casto pouzival interpretacni ramec
imigrace jako pfinosu pro britskou ekonomiku a britskou spolecnost. Jako ptilezitost se

zde v8ak nemysli ptilezitost pro Brity, ale pravé pro imigranty, k tomu, aby ukazali své

101 Daniel Boffey a Toby Helm, ,,Vote Leave embroiled in race row over Turkey security threat claims", The

Guardian, 22. kvétna 2016, sek. Politics, https://www.theguardian.com/politics/2016/may/21/vote-leave-prejudice-
turkey-eu-security-threat.

102 Victoria Richards, ,,What happened after 1,000 women were sexually assaulted in Cologne?", The Independent,
11. Gnor 2016, http://www.independent.co.uk/news/world/europe/cologne-attacks-what-happened-after-1000-women-
were-sexually-assaulted-a6867071.html.

103 ProhlaSeni EU a Turecka, 18. bfezna 2016 - Consilium", navstiveno 16. kvéten 2017,
http://www.consilium.europa.eu/cs/press/press-releases/2016/03/18-eu-turkey-statement/.

104 Transkript debaty Cameron and Farage Live: The EU Referendum, ITV1", 5. stpen 2017, f. 395-397.
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pracovni dovednosti. Terminem ,,ptilezitost™ se tak nahrazuje termin ,,prava“ obcant
Evropské unie ke vstupu na britsky pracovni trh. V tomto nahrazovani tkvi problém této
interpretace, nebot’ tdbor ,,Leave* dokazal snadno argumentovat, ze vstupu obcanii Unie
na britsky pracovni trh nic nebrani. Nejedna se tedy o podminénou akci. Stejné jako u
ostatnich interpretanich repertoart tak ,,Remain“ nedokdzal nabidnout presvédcivé
feSeni predstaveného problému. Ackoliv v tvodu prace je uvedeno, Ze mnoho politiki,
moderatorti, novindit i béznych obcanl v projevech velmi Casto zaménovalo pojmy
imigrace, migrace, migracni politika a dalsi, jako ,pravo” byla tidborem ,,Remain®
definovana pouze migrace ze zem¢, tedy emigrace. S tim souvisi jiz popsané rozliSovani
mezi pojmy ,,imigrant” pro vSechny ptichozi do Velké Britanie a ,,expat® pro Brity Zijici
v jinych ¢astech svéta. Napiiklad David Cameron tak argumentoval pro stavajici systém
volného pohybu obyvatel, ktery dava Britim pravo se usadit v zahrani¢i, pficemz
zdaraznoval, Ze mnoho Britil toto pravo vyuziva. Jini fe¢nici v ramci jeho tabora se vSak
ze ziejmych divodi nesnazili zdlraznit, Ze toto prdvo maji i clenové ostatnich
Clenskych stath ve véci usazeni se ve Velké Britanii. Interpretacni repertodr imigrace
jako prava vSak velmi dlirazné argumentovali ¢lenové tabora ,,Leave®. Zejména Nigel
Farage opakované pouzival metaforu, ze vice jak 500 milioni Evropanil v nynéjsi dobé
,»Vlastni“ britsky pas a je jejich pravem do zemé¢ kdykoliv pfijit. Tato interpretace se tak

prolinala s interpretaci imigrace jako hrozby, ktera je popsana vyse.

2.2. Zaujaté pozice politickych aktéru

U vsSech zkoumanych politickych aktérti jsou dikazy o tom, Ze jsou si védomi
pozadované pozice, kterou chtéji v ramci kampané€ zaujmout. To neni neobvyklé, nebot’
positioning patii k zakladnim néstrojiim politického marketingu a politicti aktéfi si jsou
védomi, ze musi voli¢im nabidnout konkrétni volebni program, na zakladé kterého
budou moci hlasovat. Umisténi sebe sama vici opozici, stejné jako vuci voli¢im
samotnym, je tak standardni soucasti tohoto procesu. Zajimavym zjist€énim vSak je, ze
politi¢ti aktéfi zaujimaji jak ,,nadfazenou® pozici v ramci jimi predstaveného volebniho
programu a volebniho cile, tak ,,podfazenou‘ pozici souvisejici s jejich identitou ¢lenti
konkrétni politické strany (UKIP, konzervativci) ¢i konkrétniho volebniho obvodu,
ktery reprezentuji (Glasgow, Londyn). Tyto pozice mohou pfitom byt protichidné
a podlamovat integritu celého volebniho tdbora. Jako piiklad 1ze uvést piepis vyjadieni

predsedkyné Skotské narodni strany Nicoly Sturgeonové, ktera se mj. zacastnila debaty
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organizované stanici ITV. V ramci diskuze zde tato politiCka jednak prezentovala
argumenty ,,Remain‘ tabora, kde zaujala pozici ochrankyné imigrace, kterou povazuje

za pozitivni faktor pro britskou ekonomiku:

,»It’s also the FACT we here a talk of HIGH rates of immigration, there’s also generally
speaking record HIGH levels of employment across the UK right now, because OPEN

inclusive economies tend to be STRONGER economies”!?

Zaroven se vSak Sturgeonova postavila do opozice vuci tehdejsi britské vlade, jejiz
¢lenové v Cele s predsedou vlady byli Cleny jejiho vlastniho politického tabora, kdy

vzapéti dodala:

»30 if you are STRUGGLING to access public SERVICES or struggling to access
HOUSING, when Boris was mayor of London, of course, building an AFFORDABLE
housing <unintelligible, host thanks> Blame the politicians, DON'T blame the

immigrants, because THEY are the once not investing in our public services.”!%

Ackoliv je ziejmé, Ze na obou stranach referenda stalo mnoho heterogennich slozek,
ptesto v debatach byly tabory ptedstavovany jako pouze dvé homogenni skupiny a voli¢
je tak 1 vnimal. Vystupovani proti ¢lenim vlastniho tdbora tak mohlo divéru v cely
tabor do velké miry podlamovat. Podobné jako Sturgenonova dvoji pozici zaujala
Angela Eaglova, zastupkyné labouristd v ,,Remain‘ tabote. Ta se v ramci stejné debaty
vyjadtila, Ze imigraci povazuje za komplexni problém a poZaduje, aby byla spravovana
férove,'%” ovsem stejné jako Sturgeonova vyrazné poukazala na moznosti feseni tlaku,
ktery je na britské sluzby dusledkem (nejen) imigrace vyvijen, kdyZz pfipomnéla
Migration Impact Fund, fond jenz byl konzervativni vladou Davida Camerona, jednoho

z nejvyraznéjSich postav jejiho volebniho bloku, v roce 2010 zruSen:

»Why on Earth don’t we bring back the Migration Impact Fund and STOP actually
cutting the AREAS that are the MOST vulnerable, in local services the MOST, MY
local authorities had a HUGE cut, MUCH larger cut than some OTHER areas and YET

105 Transktipt debaty The ITV Referendum Debate,” 8. kvétna, 2017, 11. 154-156.

106 Thid., f. 156-160.
107Ibid., 11. 77-78.
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thy HAVE more of the PROBLEMS. The government have to got to pull up their
SOCKS and ACTUALLY ensure that they LOOK at the PRESSURES that the CUTS

are CAUSING at the local communities, up and down.”!%

Otazka, kterou Eaglova vyslovila, je pro debatu zasadni, nebot’ feseni tlaku migrace
v podobé¢ fondu, jez byl navic ve své ptivodni podob¢ dotovan z vizovych poplatkd osob
mimo Evropskou unii, a tedy nezatézoval statni rozpocet, by piedstavovalo aspon
¢astecnou odpovéd na piedstaveny problém. Toto feSeni by vSak musel nabidnout
premiér Cameron.

Dalsi ptiklad dvoji pozic politickych aktérti nabizi debata zprosttedkovana BBC
z Wembley Areny, kde proti sob¢ stali tfi zastupci obou volebnich tabort. Generalni
tajemnice britského Kongresu odborovych svazii Frances O’Gradyova je jasnym
dikazem tvrzeni B. I. Newmana, ze v okamziku, kdy kandidat nastoupi do své pozice,
zacina soupefit nejen proti ostatnim kandidatim, ktefi se o jeho pozici uchazeli, ale také
proti dalSim aktérGim, jako naptiklad svétovym lidrim, kteti s jeho politikou nemusi
souhlasit, nebo se ¢leny zdjmovych skupin. Ackoliv se Kongres odborovych svazl
(TUC) v kampani postavil na stranu Remain tabora a samotna generalni tajemnice byla
v této kampani velmi aktivni, kromé pozice ochranitelky britské¢ ekonomiky, kterou

v debaté€ zaujala, zautocila v rdmci kampané také na britskou vladu:

»But I have to say, I get FED UP (.) migrants ALWAYS getting the BLAME for
something the politicians at WESTMINSTER OUGHT to be doing something about.
(Applause, 5 sec) BECAUSE it SEEMS to ME, that, you know, ZERO HOURS? I
wanna TACKLE zero hours and I suspect everybody else in this hall does TOO!
Westminster can do something about THAT (.) when it comes to pain a decent WAGE
that’s WESTMINSTER'S job and we really SHOULD be investing in MORE new
homes, in BETTER public services where we have PRESSURES on COMMUNITIES
and SCHOOLS and HOSPITALS. But instead of CUTS we NEED INVESTMENT!”!%

Z analyzy je déle zfejmé, Ze tento rozpor mezi umisténim v ramci debaty o

¢lenstvi zemé& v EU a v rdmci vlastni politické strany neplati pouze pro ¢leny ,,Remain*

108 Tbid., 11. 216-222.
19Wygrysova, ,, Transkript debaty EU Referendum: The Great Debate at Wembley Arena, BBC", ¥. 171-178.
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tdbora, ale také pro zastupce volebniho tabora ,,Leave®. Jako dikaz o této skutecnosti
lze uvést projev Nigela Farage, tehdejSitho predsedy strany UKIP a jedné
z nejvyraznéjsSich postav celé kampané. Ten se v debaté poradané casopisem Spectator
ztotoznil se sloganem tabora ,,Leave* ,,Take back control®, ovSem také zastaval nazor,
ze nechce omezit pouze imigraci z Evropské unie, ale celkovou imigraci. Poté, co
moderator na Farage reagoval slovy, ze imigrace ze stati mimo Evropskou unii je vyssi
nez v ramci Unie vSak Farage dodal, Ze tento fakt povazuje za chybu vlady, pficemz
napfiklad ministryné pro zaméstnanost, Priti Patelova, byla Clenkou jeho volebniho

tdbora a zaroven jednou z diskutérek ve zkoumanych debatéach.

»~Host: But NET migration from OUTSIDE the EU is higher than net migration from
inside the EU...

Nigel Farage, 0:39:50: And that’s BAD British government and that’s why I AGREE
with that and I'm NOT saying that ALL of our faults have come from the EU, there are

lots to be sorted by the Westminster, too.”! !

Jiz tyto ptiklady vyvraceji prvni hypotézu, ze politicti aktéii se v rdmci snahy o
kohezivni vnimani politického tabora, jehoz jsou souc¢asti, budou snazit alespon v ramci
jednotlivych televiznich debat o nalezeni spole¢nych argumentii na podporu spole¢ného
volebniho cile, spiSe neZ o vymezovani se vuci politikdm c¢lendt jejich vlastniho
volebniho bloku. Tyto diikazy podporuji teorii permanentni kampané, jelikoz je ziejmé,
ze se politicti aktéfi netiCastni zkoumanych debat pouze s cilem vyhrat konkrétni volby,
ale zaroven si, pokud jim to okolnosti dovoli, béhem této kampané pfipravuji ptidu na

kampan nadchézejici.
2.3. Vybrané recové akty politickych aktéru

V souvislosti s pfedstavenymi interpretaCnimi repertoary v této ¢asti kapitoly
budou nyni pfedstavené i vybrané fecové akty, které tyto repertoary pomahaly utvéret a
zaroven jimi byly utvéafeny. Jako prvni byl uveden repertoar imigrace jako
nekontrolovaného jevu nebo jevu, jenZ neni dostatecné kontrolovan. Mezi projevy, které
tento repertoar podporuji, patii metafora Farage pracujici s britskym pasem, tedy

objektem, ktery je jednim ze symbolt britské identity:

110 Transkript debaty The Spectator Debate : Should Britain leave the EU?", ¥. 53-57.
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»(...)What we NEED to DO, is TAKE BACK CONTROL of our BORDERS, to say
that our PASSPORT should NOT be available to five hundred and eight million
PEOPLE and let’s put in place POST Brexit a SENSIBLE, PROPER, NORMAL

immigration policy(...)*!"

Stejnou metaforu politik pouzil i1 v jinych zde zkoumanych debatach, pticemz
v jedné z nich pas ukazoval na kameru, aby metaforu déale podpofil. Pas je pfitom vedle
obcanského pritkazu nebo rodného listu jednim ze symbolt statni identity a pfedstava,
zZe je nabizen bez rozdilii vSem obCantim Evropské unie podporuje interpretaci imigrace
jako nekontrolovatelného jevu a hrozby. Oproti tomu ¢lenové tabora ,,Remain® byli ve
svych fecovych aktech opatrni tak, aby poukézali, Ze chapou, Ze problematika imigrace

je nedofesena, je vSak reformovatelnd v ramci Evropské unie:

., Yvette Cooper, 0:06:52: SURE, the figures were COMPLETELY WRONG and I
think we should’ve had TRANSITIONAL control of the borders <audience laughing>
Host: It was around 300 THOUSAND, wasn't it? And you predicted 30.

YC, 0:07:00: Sure, the figures were WRONG, and I think, I think the immigration
reform is NEEDED.”!!2

Jiz 1 tento feCovy akt ovSem zapfi¢inil zminovanou nedivéru voli¢l v feSeni
nabizené tdborem ,,Remain®, nebot’ voli¢iim je zndmo, Ze po dobu setrvani v Evropskeé
unii nelze u¢inné omezit vstup obcanti Unie do zemég.

V repertoaru imigrace jako zdroje diskriminace ¢i nerovnosti pouZzivali fecnici
obraty jako ,,deep ties* ve spojitosti s obCany stathi Commonwealthu a obraty jako
»discriminatory* a ,,rasist” ve spojitosti s obany Evropské unie. ,,Deep ties* odkazujici
na spolec¢nou historii a preferenci napt. Gove pouzival i pfesto, ze jeho vlada se jiz diive
zavazala ke sniZeni imigrace pravé ztéchto statd. Procentudlné byla za rok 2016
imigrace ze statlh mimo EU vyssi neZ z bloku osmadvacitky. Zajimavym je i termin
»diskrimina¢ni* (discriminatory), ktery méa velmi negativni konotaci namisto napiiklad

»zakonity* (rightful, legal). Druhy termin by zddraznoval unikatni postaveni obéantt EU

1 bid., ¥. 9-12.
112 Transkript debaty Europe: The Final Debate with Jeremy Paxman", 8. kvéten 2017, ¥. 44-48.
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pramenici z obCanstvi v Evropské unii, ke kterému Velkd Britanie dobrovolné
pfistoupila.

V repertodru imigrace jako zdroje tlaku ve spoleCnosti vs. potieby spolecnosti
a obétniho beranka oba politické tabory vyuzivaly bohatych metafor podporujicich
vytvofeni urcitych pfedstav v hlavach volici. Jako ptiklad Ize uvést vyjadieni Andrey

Leadsomové:

,»They are people who simply haven’t had a PAY RAISE for YEARS <Davidson saying
in the background: This is NOT true> and not ONLY that, but EVERY family in this
country KNOWS how DIFFICULT it IS to get PRIMARY school place of your
CHOICE <applause> to get a DOCTOR'S appointment and YES, to AFFORD RENTS
or to get on to the HOUSING ladder. THESE are the very LEGITIMATE CONCERS
and the WAY to get OVER that is by voting LEAVE and TAKING BACK control.

<applause>"113

Timto vyjadfenim Leadsomova podpoftila interpretaci imigrace jako zdroje tlaku
ve spoleCnosti, a to na tiech piikladech diskutabilné nejdilezitéjSich potfeb obcani —
ubytovani, zdravi a vzdélani. Obdobné obraty pouzivali i Boris Johnson a Nigel Farage.
Mezi jednu z nejzapamatovatelnéj$ich metafor, které se objevily v rdmci analyzy, lze
zafadit pfedstavu, Ze Britové by museli kazdych 7 minut vybudovat novou obytnou
jednotku, aby se vypotadali se soucasnym tlakem imigrace.!* Toto a podobné vyjadieni
zcela zieymé slouzily k vybudovani racionalniho strachu z pfedstavy zmenSujiciho se
fyzického prostoru na Britskych ostrovech. Tébor ,,Remain® ve svych feCovych aktech
nepouzival obraty, které by vedly k tak extrémnim emoc¢nim reakcim, ale snazil se

predevsim o logickou argumentaci:

»We, we've got THOUSANDS of (.) EU nationals, and from ALL OVER the WORLD!
Nurses, midwives, doctors, other health professionals, the WHOLE HEALTH TEAM
WORKING to SAVE LIVES and keep us HEALTHIER. We SHOULD give them
credit where that’s DUE and we should RECOGNIZE that there would be a STAFFING

113 Transkript debaty EU Referendum: The Great Debate at Wembley Arena, BBC", . 214-219.
114 Transkript debaty The Spectator Debate : Should Britain leave the EU?", . 6-7.
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crisis if we LOST those staff, there’d be LONGER waiting lists, FEWER life-saving

jobs.”11s

Toto vyjadieni nelze povazovat za piilis Stastné, nebot’ oba tabory v kampani
tvrdily, ze nehodlaji ob¢any Evropské unie, kteti jiz ve Velké Britanii jsou a pracuji,
deportovat. Je tedy otazkou, pro¢ by k masivnimu odchodu zaméstnancti zdravotniho
sektoru mélo po odchodu z Unie viibec dojit. Tato obava ze strany publika navic béhem
debat nezaznéla. V repertoaru imigrace jako hrozby tabor ,,Leave®, jenz tuto interpretaci

exkluzivné pouzival, znova vykresloval velmi konkrétni obrazce:

Farage: ,|(...) actually ECONOMIC migrant policy of the LAST year SPARKED by
Angela MERKEL, we've DISCUSSED it earlier, has LED to up to FIVE
THOUSANDS of JIHADIS COMING IN to the EUROPEAN UNION in the SPACE of
the LAST fifteen months. The boss, the FORMER boss of INTERPOL said: We might
as well put a SIGN on the SOUTHERN beaches of Europe saying: TERRORIST
WELCOME, so we have a VERY REAL problem (...)”''¢

Toto vyjadfeni na divaky plsobi dojmem, ze jsou vaéi terorismu, ktery
s imigraci muze, ale nemusi byt spojen, zcela bezbranni a jsou mu v aktudlni podobé¢
Evropské unie naopak otevieni. Unie je zde vyobrazovdna téméf jako hostitel téchto
potenciondlnich teroristii. Farage navic vyuzivad dobrovolného umisténi byval¢ho $éfa
Interpolu, jenz ve svém postaveni muze byt vniman jako ndzorovy vidce. Ve stejné
debaté aktér ve spojeni s imigraci n€kolikrat pouZil obratu ,,open door*, jenZ mj. znova
vzbuzuje predstavu strachu, nebezpeci a bezbrannosti.

V repertoaru imigrace jako piinosu a pfileZitosti dominoval zejména tabor
Remain, v Cele s tehdejSim predsedou konzervativei Davidem Cameronem. Ptilezitosti
zde myslim pfilezitost pro imigranty samotné, ne pro britsky narod. Cameron pouzival
feCové akty, ze kterych bylo ziejmé, ze moznost usazeni se ve Velké Britanii
nepovazuje za samoziejmost, ale za pfilezitost ukézat svoje schopnosti a dovednosti

v pracovnich pozicich, které zemé aktualné poptava:

115 Transkript debaty EU Referendum: The Great Debate at Wembley Arena, BBC", ¥. 65-69.
116 Transkript debaty Cameron and Farage Live: The EU Referendum, ITV1,“ 5. kvétna, 2017, . 178—183.
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,, Cameron: So you mentioned particularly the issue of the (.) BENEFITS and one of my
KEY demands, which I've GOT was to say, if you COME here, you don’t get an
unemployment benefit, if you HAVEN'T got the job in six months you have to LEAVE,

it IS the free movement to come and WORK but it is not a free movement to come and

live OFF someone else’s TAX payers. And, UNIQUELY in Britain, you're gonna have
to WORK here for FOUR years, PAYING into the system, CONTRIBUTING to our
economy, before you get a FULL access to our WELFARE system(...)”1”

V poslednim repertoaru, imigraci jako pravu, dominovaly oba tabory. Jako
ptiklad vSak uvedu tabor ,Leave®, jenz toto pravo povazoval za néco napadnutelného,
co je potieba zménit. Zde znazornéné fecové akty v sobé skryvaji také interpretaci
Evropské unie jako nedemokratické organizace, ktera Britdnii diktuje podminky
jednéni, tento repertodr vSak v praci neni zohlediiovan, nebot piimo nesouvisi
s imigraci. Widecombova ve svém projevu tak naptiklad pouziva slovni spojeni ,,We,
Britain“, ¢imz se stavi do role pfedstavitelky celého naroda, jeZ ma zcela homogenni

narodni zajmy:

»Anne Widecombe:(...)WE Britain are NOT obliged to accept someone JUST because
there is FREE movement from the EU, that WE BRITAIN can DECIDE the TERMS on
which we accept people, the NUMBERS of people that we ACCEPT and that we ALSO
have the ability to do the OPPOSITE as well, which is to REQUIRE people to go

BACK <person in audience agrees loudly, audience claps>"'"*

Z analyzy obecné vyplyva, Ze nekteti predstavitelé tdbora ,,.Leave®, v€etn¢ velmi
zkuSeného rétorika Nigela Farage, ve svych fecovych aktech poutali pozornost divaki a
potencionalnich voli¢l zejména detailnimi metaforami a mysSlenkovymi obrazy, které
pouzivali s cilem vyvolat emoc¢ni reakci. Z druhé€ strany tabor ,,Remain* se také snazil o
pfibliZzeni divakiim formou myslenkovych obrazi, Castéji vSak v argumentaci pouZzival
fakta, kterd s publikem tolik nerezonuji. Jeho sdé€leni tak z mého pohledu neméla stejny

emotivni dopad.

17 Transkript debaty Cameron and Farage Live: The EU Referendum, ITVI", ¥. 337-344.
118 Transkript debaty Europe: The Final Debate with Jeremy Paxman,” 8. kvétna, 2017, 11. 60-64.

44



3. Identifikované poziéni typy v debatach ramci o

¢lenstvi Velké Britanie v Evropské unii

Kdykoliv dochdzi k umistovani jednoho aktéra v ramci interakce, soubézné také
dochdzi k n¢kolika dal§im typlim umistovani. V ramci televizni debaty se tak tim, ze se
jeden politicky aktér umisti v kontextu tématu migrace ¢i téz imigrace, zaroven tak
muze pozménit pozici protistrany, nebo ji pfinejmensim zpochybnit, coz pro zménu u
opozice vyvola potiebu nového umisténi nebo pozménéni ptivodni pozice. Tento pojem
neustalé reakce jednoho umisténi na druhé je pro politicky marketing, stejné jako pro
public relations, zasadni, ,nebot vysvétluje, pro¢ by mél byt positioning v ramci
strategického vedeni kampani ptizpisobovan zménam ve vnitinim a vnéjSim prostiedi,

ve kterych je kampail implementovéna.*!'!

3.1. Situace umysiného sebe umisténi

Ve zkoumanych televiznich debatidch figurovalo celkem 27 fecnikid, pficemz
nektefi se UcCastnili ne¢kolikrat, nejvice vSak tii debat. Mezi debatéry, kteti méli Sanci
pfedstavit své pozice opakované, patfili: pfedseda vlady a predseda konzervativcil
David Cameron, ptedseda UKIP Nigel Farage, ministr spravedlnosti Michael Gove,
byvaly starosta Londyna, konzervativec Boris Johnson, poslankyné za labouristy Gisela
Stuartova, ministryné pro energetiku a zmény klimatu a ¢lenka konzervativcii Andrea
Leadsomova, stinova ministryn€ pro péci a starSi obCany a ¢lenka labouristické strany
Liz Kendallovd a poslanec Evropské parlamentu za konzervativni stranu Daniel
Hannan. Je zajimavé, ze mezi t€émito osobnostmi pouze dvé (Cameron a Kendallova)
byly pro setrvani v Evropské unii. Tento vyzkum, stejné¢ jako vyzkum Melanie
Jamesové, analyzoval vybrané televizni debaty s cilem najit diikazy o situaci tmysIného
sebe umisténi. U vSech zkoumanych fecnikli 1ze najit dikazy o umyslném sebe
umisténi. Mezi typicky ptiklad sebe umisténi na stran€ volebniho tdbora ,,Leave* patii
umisténi debatéra jako ochrance zivotniho standardu béZnych Brith a bojovnika za
antidiskriminaéni migracni politiku. Jako ptiklad uvedu pozici, kterou v debaté zaujal

Michael Gove:

119 Melanie Jamesovd, ,,A Provisional Conceptual Framework for Intentional Positioning in Public Relations,”
Journal of Public Relations Research 23, no. 1 (30. prosince, 2010): 100, doi:10.1080/1062726X.2010.505120.
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.Michael Gove: 1 think it’'s WRONG that ANYONE of 450 MILLIONS citizens of the
European Union can be at the FRONT of the QUEUE and can come here
AUTOMATICALLY, when there are people from countries with which we would have
DEEP TIES, like India, Pakistan, Bangladesh and the nations in the Caribbean, who
CAN'T come here in the SAME way. I think THAT is DISCRIMINATORY and I think
by LEAVING the European Union we can ACTUALLY have a TRULY inclusive NON
RASIST immigration policy, which works in the interest of EVERYONE in this

country. <Audience claps>"!2

»--.1'm not going to DEPORT or kick anyone out who is hard working, BUT there is a
CONSEQUENCE for people working in this country as a result of migration — the Bank
of England published a report, which pointed out that it is working people, who have
their wages held out as a RESULTS of MIGRATION, it is people who are
UNSKILLED or SEMISKILLED in - in the terms of the Bank of England experts,
WORKING PEOPLE <supportive hand gestures> in MY VIEW — who have their

wages CUT 2% for every 10% increase in migration. I DON'T think, I don’t think it is
RIGHT to SET a community AGAINST the community and to be SO dismissive of
what you call an “indigenous” <makes air quotes gesture> people of this country, I
BELIEVE in the people of this country, I want them to have HIGHER WAGES, I
WANT them to have JOBS and I don’t want them to be — to be honest- TALKED
DOWN TO in the way...”!?!

Oproti tomu pfedstavitelé opozi¢niho tabora se snaZzili zejména o umisténi do
pozice ochrancli britské ekonomiky nebo britskych hodnot a zastancii planu na
reformované Clenstvi v Evropské unii. Definice britskych hodnot je pfitom zavisla na
kazdém z debatéri. Zejména David Cameron, jenz v ramci debat vystoupil tfikrat, ve
svém projevu velmi casto hovofil o migraci ve spojeni s jednotnym trhem

a ekonomickou prosperitou zemé:

nwDavid Cameron:(...) It isn’t freedom of movement if you're a criminal, it IS NOT

freedom of movement if you are a terrorist, it isn’t freedom of movement if you've

120 Transkript debaty EU: In or Out with Michael Gove with host Faisal Islam, Sky News,” 8. kvétna, 2017, . 11-17.
121Tbid., ¥. 109-118.
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conducted a SHAM marriage and as I say, it isn’t freedom of movement if you cannot
support yourself. If you come to Britain, you cannot find a job, you cannot SUPPORT
yourself, we can make you GO home. I think that is very important, but I would
absolutely level with YOU and with the audience and with everyone back at home: we
are in the single market, it is a market of five hundred million people, it is VITAL to the
success of our businesses. Part of this single market is British people being able to
WORK and LIVE in the other European countries and Europeans being able to come

and live and work in our country”!??

Zajimavym faktem je, ze toto umisténi do pozice ochranct britské ekonomiky
¢lenové ,,Remain‘ tdbora pouzivali zejména u otazek tykajicich se imigrace. Tu sice
voli¢i mohou z ekonomického hlediska vnimat jako velké pozitivum, coZ vSak nic
nemeéni na faktu, Ze vnimaji i jeji negativa, jako napiiklad tlak na sluzby a podobné. Je
tak otdzkou, zdali se zejména Cameron nesnazil zamérné od otdzky imigrace v debatach
odejit, nebot’ si uvédomoval, Ze jeho pozice v této véci neni dobie obh4jitelnd. Cameron
m¢l také Sanci predstavit konkrétni feseni tlaku zptisoben¢ho migraci, ktery jeho tabor
v debatach pfiznaval, a to napf. znovuobnovenim Fondu pro zmirnéni tlaku migrace
(Migration Impact Fund). Této moznosti vSak premiér nevyuzil, pravdépodobné nebot’

by ji v rdmci vlastni Konzervativni strany neobhdjil.

3.2. Situace nasilného sebe umisténi

Melanie Jamesova hovoii o nasilném sebe umisténi jako o situaci, kdy sledovany
aktér musi diky skute¢nostem mimo jeho kontrolu piehodnotit svoji pozici, nebo se
pokusit o znovu umisténi. V situaci, kdy spole¢né debatuji opozi¢ni volebni tabory,
k podobné situaci dochdzi velmi Casto, nebot’ se debatéfi spolecné Casto ndzorovée
stietavaji. V ptipad¢ predvolebnich debat o odchodu Velké Britanie z Evropské unie
navic pozici sledovanych politickych aktérti ¢asto zpochybnovali i moderatofi téchto
debat.

Jak jiz bylo nastinéno v tvodu této prace, jednou ze strategickych chyb kampané
tdbora ,,Remain‘ bylo pfiliSné vyzdvihovani problematiky imigrace a nutnosti jeji vetsi

kontroly, a to jiz vroce 2015. Poté, co David Cameron vyjednal zmény tykajici se

122 Transkript debaty EU: In or Out with David Cameron and host Faisal Islam, Sky News,” 8kvétna, 2017, t. 81-
89.
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pfistupu migranti z Evropské unie k britskému systému socialnich davek, ukazalo se, ze
pro mnoho Britil byla tato zména nedostatecna. Nijak totiz nefesila neschopnost Britanie
kontrolovat celkovy objem migranti z bloku, pfi¢emz pravé tento jev dokazal tabor
,Leave® velmi uspésné interpretovat jako hrozbu pro britsky zivotni standard, pracovni
trh a mzdy. Jiz z analyzovanych interpretacnich repertodrt a zaujatych pozic je ziejmé,
ze oba politické tabory, jakkoliv stranicky odlisné, souhlasily s ndzorem, ze imigrace je
pro zemi vyzvou, a Ze tento jev je potieba vice kontrolovat. V souvislosti s timto
zjisténim se tak na zdklad¢ analyzy ukézalo, Ze jednim z nejvétSich problému tabora
»Remain* bylo obhgjit pozici politikli, kteti jsou schopni Britim dorucit dostate¢nou,
proveditelnou zménu migracni politiky. Jako jeden z ptikladd 1ze uvést vyménu nazori
mezi tehdejSim piedsedou vlady Davidem Cameronem a moderatorem Faisalem
jako slib britskym obaniim. Po zpochybnéni Islamem jej vSak pfeformuloval do pojmu

»ambice* a novou pozici obhajoval stavajici ekonomickou situaci v eurozong:

“Host: (...) your MANIFESTO <Cameron nods> and in IT, you PROMISED to reduce
annual net migration to the tens of thousands, NOT the hundreds of thousands, it
literally has been hundreds of thousands. How is THIS promise compatible with
STAYING in the European union?

David Cameron: When I've made that ambition for Britain, that we should be seeing
net migration come down to under a hundred thousand, at THAT time the NET
migration between people LEAVING the UK to live and work in Europe and people
coming from Europe to live and work here was BROADLY in balance, and so I was
about trying to REDUCE migration from OUTSIDE the United Kingdom, something
that more than HALF of our migration comes from and something we are able to do.

But we’'ve OBVIOUSLY been living in quite extraordinary time (...)”'

Migracni krize, na kterou krom¢ neobvyklé ekonomické situace eurozony
premiér poukazal, vSak byla skutecnosti jiz v roce 2015, kdy konzervativci manifest
vydali. Tato skutecnost tak znova podlamovala divéru ve splnéni sliba, které dal
premiér britskym obcantim, v€etné nabizeného omezeni socialnich davek pro imigranty

z Unie. Dlikazem této nedlvery je vyjadieni jednoho z divaki:

123 Transkript debaty EU: In or Out with David Cameron and host Faisal Islam, Sky News", 8. kvéten 2017, ¥. 12—
23.
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,, Viewer, 0:32:52: I'm sorry mister Cameron, I-I-I voted for YOU in the last election,
because one of the things on your manifesto was to get immigration DOWN, you
HAVEN'T been able to do that because you're not ALLOWED to do that. That,
THAT's the bottom line. So, HOW are YOU, my, I can see MY standard of living and
my family standard of living going DOWN, BECAUSE of this (.) INFLUX that we

CAN'T control now (...) <audience clapping>

Cameron: Well, obviously, I-I (waiting for the applause to stop, app. 5 sec.)
OBVIOUSLY I don't agree with that. I think the biggest RISK we can TAKE is to pull
OUT of the EU, PULL out the single market, DAMAGE our businesses, DAMAGE
JOBS and there'd FEWER opportunities for our CHILDREN and
GRANDCHILDREN...” 124

Oproti tomu predstavitelé tabora ,,Leave* byli v ramci debaty Castéji v situaci
nasilného sebe umisténi do pozice xenofobtli a rasistli. Divodem pro toto umisténi ze
strany jak opozice, tak moderatori a i nckterych ¢lenti publika, byly nékteré Ciny,
zejména Nigela Farage, které lze oznacit za populistické a xenofobni. Kromé jiz
zminénych piikladi billboardti mezi né patii prohlaseni, ze zatimco zhruba u sedmi tisic
osob rocné¢ je ve Velké Britanii prokdzan vir HIV, 60% znich nema britskou
narodnost.'?

Obecné se da fici, Ze zatimco tabor ,,Remain® bojoval proti piivodné velmi
ostrému planu Davida Camerona na sniZeni imigrace, ktery se ukdzal neproveditelny,
tabor ,Leave” bojoval s velmi ostrou rétorikou Nigela Farage. N&které vyrazné
osobnosti podporujici odchod zemé z Evropské unie tak naptiiklad vetejné vystoupily
proti jiz zminovanému billboardu. Ministr spravedlnosti Michael Gove zminil, ze byl
celou situaci otfesen, zatimco dalsi vyrazny clen kampané George Osborne billboard
oznacil za odporny a uvedl, Ze se dle né¢j jednd o ozvénu propagandy 30. let 20.
Stoleti.'>s Pfesto v§ak mj. publikum pozici Gova jako promigrac¢niho politika, jenz chce
zemi pouze ,,zabezpecit* proti moznym hrozbam s migraci souvisejicich, béhem debat

Casto zpochybiiovalo:

124 Transkript debaty Cameron and Farage Live: The EU Referendum, ITVI", ¥. 263-273.

125 Jon Stone, ,,Nigel Farage resigns: The outgoing UKIP leader’s most controversial moments", Independent, 7.
duben 2016, http://www.independent.co.uk/news/uk/politics/nigel-farage-resigns-ukip-leader-brexit-leave-most-
controversial-moments-racism-sexism-immigration-a7118801.html.

126 Wright, ,,EU referendum: Nigel Farage’s anti-migrant poster like 1930s fascist propaganda, says George
Osborne".
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,, Viewer, 0:35: The more you speak, the more offended I feel. I've been working in
England for more than 14 years now, paying my taxes, [...], I HELP to build this
economy and THIS country and that’s how you <pointing finger at Gove> treat us.
<audience clapping>. [...] We are not an enemy mister Gove, we are not an enemy. WE
are your FRIENDS and your HELP <pointing finger at Gove again> [...]

Michael Gove: 1 understand your point of view and you make your point with great
passion and force, but as I've mentioned to a gentleman just two rows along from you,
I'min FAVOUR of migration, I simply want to CONTROL the numbers.

Viewer: 1 can’t believe that, I'm sorry, but don't believe it-...”'?’

Stejny jev lze sledovat i u interakci tdbora ,,Remain® s tdborem ,,Leave®, které
Casto ustily do situace, kdy se do pozice imigrantli, potomkl imigrantii ¢i do pozice
osobni zkuSenosti s imigraci v rodiné¢ umistovali samotni politicti aktéfi na strané

odchodu z EU:

»dadig Khan:...And the problem is, Boris, the problem is, you MIGHT start off with the
<unintelligible> saying how WONDERFUL the immigration IS, but YOUR campaign

has been project FEAR, has been project HATE as far as the immigration is
CONCERNED. <audience applauding for about 10 seconds>

Gisela Stuart, 0:44:43: 1 AM, 1 AM the IMMIGRANT. I'm also a MOTHER and a
GRANDMOTHER..”!?8

»Yvette Cooper:... I think being British is not the kind of COUNTRY we’ve SEEN in
Nigel Farage’s POSTERS attacking Syrian refugees who are fleeing conflict and
prosecution 800 MILES from our shores. It is NOT the kind of LEAVE posters
<audience clapping> attacking TURKEY for a million people coming when they
KNOW that’s not <unintelligible> that is NOT British. [...]

Louise Mensch: I'm an immigrant myself, I'm EMIGRANT, I MARRIED an
immigrant. But we DO BELIEVE that people from BURUNDI should have JUST
as good as a CHANCE to live and WORK in Britain as people from BELGIUM

127 Transkript debaty Question time with Justice Secretary Michael Gove, Leave campaign, Special edition", 5. srpen
2017, f. 64-72.
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and I think it is very IMPORTANT. The FAIRNESS argument is OPTIMISTIC and is
UPBEAT. <Unintelligible, audience clapping>"'%’

Na rodinnou historii migrace mj. odkazovali 1 dalsi predstavitelé ,,Leave, vCele
s populdrnim Borisem Johnsonem, jehoz praotec je tureckého ptivodu. Z dolozenych
ptikladl je zfejmé, ze nejslabsi pozici tdbora ,,Remain® byla pozice aktéri, ktefi jsou
s to pfinést pozadovanou, proveditelnou zménu migracni politiky, coz souvisi s jejich
nejslabsim interpretacnim repertoarem imigrace jako nedostate¢né kontrolovaného jevu.
Oproti tomu nejslabsi pozici tabora ,,.Leave* byla pozice ochranct ,,férového* ptistupu

vvvvvv

politik ve prospéch osob z tietich statl, procez Cerpali z vlastnich rodinnych ptibehii.

3.3. Situace umysiného umisténi ostatnich

Tento typ umisténi pfimo souvisi s pfedchozi popisovanou situaci, protoze
politicti aktéfi své oponenty jednak umist'uji do urcitych pozic a jednak jsou do nich
jimi také umist’ovani, nebot’ pozice se vytvareji na zéklad¢ interakei. Stejné jako lze na
zaklad¢ analyzy zhodnotit, do jakych typd pozic jsou aktéfi ndsiln€é umistovani, lze
stejné Casti prepist interpretovat také jako situaci, kdy politi¢ti aktéti tmyslné umist'uji
ostatni. V poslednim uvedeném piikladu interakce mezi Yvette Cooperovou a Louise
Menschovou by tedy v ptipad¢ situace imysiného umisténi ostatnich padla pozornost na
Yvette Cooperovou, ktera zamérné vykresluje tabor ,,.Leave™ jako xenofobni, rasisticky
a strach nahangjici.

V ramci debaty byly nalezeny tii divody, pro které politicti aktéifi umysiné
umist'uji ostatni. Jednim z nich je pravé zpochybnéni pozice opozice a snaha o to, aby
opozice své umisténi bud’to pozmeénila, nebo pfinejmensim musela obhajovat. DalSim
divodem, ktery s prvnim zminénym uzce souvisi, je samoziejmé sebepropagace, o které
bude fe¢ v kapitole o pozi¢nich ucelech. K tomuto divodu vSak mize dochazet
1 v pfipadé, kdy se aktér nesnazi o vyvolani konfliktu, nebot’ ve velké ¢asti vybranych
debat byl ucastnikem zéastupce pouze jednoho tabora (napi. debata s Jeremym
Corbynem, Nigelem Faragem, Davidem Cameronem, Michaelem Govem atd.). Nebylo
tedy mozné vyvolat protireakci. Tietim divodem je pak doloZeni ptikladem, v ptipadé,

kdy politicky aktér vyuZivd jednoho ze zminovanych interpretacnich repertoari a

128 Transkript debaty EU Referendum: The Great Debate at Wembley Arena, BBC", ¥. 51-55.
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vyuziva tak ostatnich aktérdi, aby mohl tyto repertodry posilit. Jako ptiklad lze uvést
vypoveéd Jeremyho Corbyna, ktery vyuzival interpretacniho repertoaru imigrace jako

potieby a obétniho beranka:

,,Corbyn: EXACTLY my point. Those companies ARE (.) exploiting the migrant
workers as well as the people that are here — they ALL suffer as a result of it, because of
the lack of regulation of what they DO, THEREFORE, higher minimum wage is
important- it would stop that happening and much more CONTROLLED the way that
THESE companies BEHAVE [...]"13

Corbyn tak ve své vypovédi umistil jednak migranty jako obéti stavajici ekonomické a
politické situace zemé, jednak britské firmy jako amordlni organizace, které
vykofistovani imigranti vedouci k tlakiim na britském pracovnim trhu dovoluji. Tento
typ umisténi byl logicky snadnéjsi ve formatech debat, ve kterych byl ucastnikem pouze
jeden politicky aktér, nebot’ opozice na jeho umisténi nemeéla Sanci reagovat. V kontextu

tohoto vyzkumu vS§ak tento format pouzivalo pét z jedenacti debat.

3.4. Situace nasilného umisténi ostatnich

Ve zkoumanych televiznich debatach lze najit pouze malo piikladd situaci, ve
kterych byli politicti aktéti nuceni nasiln€ umistit ostatni. ZkuSeni rétoii maji k dispozici
mnoho nastrojui, jak mohou nésilné umisténi nebo provokaci k tomuto typu umisténi
odmitnout. Mohou napftiklad Gplné€ odejit od tématu piedstaveného oponenty a zaméfit
se na predstaveni vlastni agendy. Vyzkum na téma Ucelu jejich jednotlivych vypovédi
bude vSak predstaven az v nasledujici kapitole.

Jak jiz jsem uvedla diive, z mé analyzy zaujatych pozic vyplynulo, ze sledovani
aktéfi nezaujimaji pozice vztahujici se pouze k danému tématu clenstvi zemé
v Evropské unii ¢i migracni politiky do Velké Britanie. Jejich pozice je ¢asto dvojiho
typu a je zavisla mezi jinymi také na stranické ptislusnosti. Jak tvrdi teorie permanentni
kampané, aktéfi si velmi dobfe uvédomuji névaznost jednotlivych kampani. Toto
tvrzeni tak povazuji za zdivodnéni nasledujiciho jevu, kdy v situaci, kdy se politicky

aktér miiZze nasilnym umisténim ostatnich dostat do lepsi pozice, u€ini tak. Naptiklad

129 Transkript debaty Europe: The Final Debate with Jeremy Paxman", ¥. 2-22.
130 Transkript debaty In or Out with Jeremy Corbyn and Host Faisal Islam, Sky News", 5. srpen 2017, 62-65.
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tak aktér mize odmitnout nehodici se interpretacni repertoar jiného aktéra v ramci
stejné¢ho politického tabora. Jednim =z identifikovanych ptikladt byla situace, kdy
moderator napadal cely tabor ,,Leave® v Cele s jedinym ¢lenem dané debaty Michaelem
Govem. Ten nésledné odmitk srovnani s Nigelem Faragem, jenz byl médii, srovnatelné
s Donaldem Trumpem a Marine Le Penovou, béhem kampané casto oznacovan za

populistu.

,,Host: Of course it’s not, it’s not just the (.) lady here, Michael Heseltine, former
Deputy Prime Minister, who's [...] saying ,,The Brexit case — I quote it- relies on
fanning fears about immigration and I'm amazed someone like you now marches to the
drum of Farage, Trump and Le Pen.* <Audience is clapping in support>

Host: What would you say to that?

Gove: [...] Michael Heseltine by saying that APPEARS to be saying that ANYONE,
ANYONE who things that we should control the numbers coming here — whatever that

figure — is automatically an allay of those three people (...)”

Zde je vsak rozd€leni na dobrovolné umisténi ostatnich a ndsilné umisténi ostatnich
velmi sporné. Pokud je totiz vzatd v uvahu druha pozice Michaela Gova jako Clena
Konzervativni strany (prvni jako ¢lena tabora ,,Leave*), jenz by v nasledujicich volbach
mohl chtit kandidovat napt. do vedouci pozice, je ziejmé, Ze je v jeho zdjmu se vymezit
proti jakémukoliv srovnani s kontroverznimi politiky typu Nigela Farage. Tento krok by
se tak zdal logicky v kontextu teorie permanentni kampané a poukézal by na nedostatek
teorie umist'ovani, kterd nedokaze vysvétlit, pro¢ dany aktér voli nebo upfednostiiuje
urcitou pozici pred jinou. Stejné€ tak v rdmci jiné debaty o ¢lenstvi zemé v EU, tentokrat
moderované Jeremym Paxmanem, piedstavitelka tdbora ,,Leave* odmitla postoj Nigela

Farage, konkrétné jiz zminovany plakat:

,, Yvette Cooper: Do you SUPPORT Nigel Farage’s poster? Yes or no?
LM: 1do not.
YC: Do you SUPPORT the poster saying a million people are coming from TURKEY?

Yes or no?
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LM: You've heard from PERSON after PERSON after PERSON from the LEAVE side
they DO NOT support that POSTER.”3!

Louise Menschova sice nebyla zastupkyni zadné politické strany (jeji
poslanecky mandat za Konzervativce skoncil v roce 2012), aktualné se vSak zivi jako
nezavisla novinarka. I z pohledu této pozice je ziejmé, pro¢ nechtéla byt spojovana
s Faragem, proti kterému britskd média v dobé kampan¢ tvrdé vystupovaly.

Diivodem, pro¢ je nasilné umisténi ostatnich cCastéjsi u tabora ,Leave” nez
u tabora ,,Remain®, kde se jej nepodafilo prokazat, jsou dva rozdilné interpretacni
repertoary, které tento tabor vyuzival ke své argumentaci. Nigel Farage a ncktefi dalsi
pfedstavovali imigraci mj. jako hrozbu, proto byli médii a opozici ¢asto oznacovani za
xenofobni a rasistické. Jini ¢lenové stejného tdbora, napiiklad vySe citovana Louise
Menschova vyuzivala zejména repertoaru imigrace jako zdroje diskriminace imigrantd
mimo Evropskou unii. Zatimco prvni repertoar je v britském medidlnim diskurzu
povazovan za populisticky, rasisticky ¢i xenofobni, druhy je tolerovany. Menschova,
Gove a dalsi predstavitelé¢ ,,Leave* tak byli castéji v pozici, kdy museli nasilné
umist'ovat ¢leny stejného tabora, ktefi pouzivali kontroverzni repertoar.

V piipad¢ tdbora ,Remain“ jsou kombinace vSech pouzitych interpretacnich
repertoarti veelku nekontroverzni a v ramci diskurzu tolerované, je proto mensi Sance,
ze by politicti aktéfi interpretacni repertodry jinych politikd v ramci stejného tédbora
odmitali nebo je byli nuceni nasilné¢ umistovat. Vyjimkou je, pokud jim takovéto
umisténi slouzi ke zlepSeni vlastni pozice, at’ uz tykajici se Clenstvi v EU nebo
pramenici ze stranické piislusnosti. Jako ptiklad Ize uvést Nicolu Sturgeonovou, ktera
se, vreakci na sebepropagaci Borise Johnsona jakoZzto ¢lena Konzervativni strany
a zaroven Clena tdbora ,,Leave®, rozhodla, pro dokézani vlastniho argumentu, nasiln¢
umistit celou Konzervativni stranu do pozice zdroje mnoha problémi imigrace. Cast

konzervativci pfitom byla ¢leny i jeji tabora:

., Nicola Sturgeon, 0:18:26: The PROBLEM with the Tory commitment in the last
election is that it i1s a DISHONEST commitment, it was dishonest than and it is
dishonest NOW. The FACT is, most EU migrants who come here, come here to
WORK. They WORK, they provide skills, they contribute, they actually PAY more

131 Transkript debaty ,,Europe: The Final Debate with Jeremy Paxman", ¥. 71-75.
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than they TAKE OUT. Our economy would SUFFER if we would <unintelligible> stop
people coming in. And I know that it puts pressure on public services, I said I represent
Glasgow, I SEE that in the part of my own constituency, but I SAY again, the answer to
pressure in public services and HOUSING is to INVEST in our public services (...)"'*

I z vyse uvedenych prikladi je ziejmé, ze uvniti téchto dvou tdborti neexistovala
zadna loajalita, a pokud jedinec povazoval za vhodnéjsi postavit ¢ast svého tdbora do
nepfijemné pozice na tkor zlepSeni vlastni pozice, ucinil tak. Hypotéza vztahujici se
k této casti vyzkumu postulovala, ze politicti aktéfi zaujimaji své pozice proto, ze
predpokladaji, Ze jsou pro né¢ dostupné a dokazou je tedy v debatach obhdjit. Z tohoto
divodu by v debatich mélo dominovat dobrovolné sebe umisténi. Na zaklade
provedené analyzy vSak lze vyvodit zavér, Ze vzhledem k formatu vétSiny téchto debat
dominuji oba typy, které se vzajemné prolinaji, tedy dobrovolné i nasilné sebe umisténi.
Je tomu tak proto, ze politi¢ti aktéfi nejsou v interakci pouze s opozici nebo
s moderatorem, velmi Casto jsou do debat zapojovani ¢lenové publika, jejichZz otazky
jsou moderatoriim dopfedu znamé, a které jsou povétSinou v rozporu s postoji daného
politického aktéra. Témeét kdykoliv se politicky aktér v debaté sam dobrovolné sebe
umisti, prichazi protireakce ve smyslu zpochybnéni jeho pozice a snaha o nésilné
umisténi. Ve sledovanych debatach bylo jen velmi malo ptikladd interakce, kdy poté, co
se aktér dobrovolné sebe umistil, hledal moderator v publiku volice, ktefi s danym
projevem souhlasi. Jako ptiklad takovéto debaty 1ze uvést The EU Debate ve spolupraci
The Telegraph, Huffington Post a Youtube. Je otazkou dalSiho vyzkumu, jaky vliv ma
na volice format debat, ve kterych je cilem zpochybnit témét kazdou predstavenou
zaujatou pozici a do jaké miry moderator debatu ovliviiuje, pokousi-li se pozice

zpochybnit, nebo pokud je naopak respektuje.

132 Transktipt debaty The ITV Referendum Debate", . 194-204.
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4. ldentifikované pozi¢éni u€ely v debatach o clenstvi
Velké Britanie v Evropské unii

Tteti vyzkumnou doménou jsou pozicni ucely politickych aktéri ve sledovanych
debatach. V teoretickém ramci Melanie Jamesové, z néjZz ramec této prace vychazi,
autorka uvadi pét druht ,,a¢eli* mezi néz patii: integrace, zastrasovani, sebepropagace,
dolozeni ptikladem a snazna prosba. Obecné je potieba jiz v ivodu této kapitoly zminit,
ze analyza jednotlivych ucelii je v ramci téchto debat velmi slozita, nebot’ se ucely
mohou rGzné prolinat a je tak na mné, jako na autorce prace, které vypovéedi
jednotlivych aktérti zafadim do kterého typu ucelu. Hranice mezi tim, co jednotlivec
povazuje napiiklad za dolozeni pfikladem a co za sebepropagaci je velmi tenka a je na
posouzeni cCtenafe, aby zhodnotil analyzu ptedstavenych ptikladd jednotlivych

vypovedi.
4.1. Pozi¢ni ucel ,,integrace*

Tento pozicni ucel se vyznacuje tim, ze se jedinec snazi byt oblibeny a piijemny,
a proto c¢asto napt. skladd komplimenty ostatnim. Z divodu toho, ze soucasti
politického tabora ,,.Leave™ byla nejen strana UKIP, jejiz ¢leny lze zatfadit spiSe mezi
odptirce imigrace (nejen z Evropské unie), ale 1 pfedstavitelé jinych stran, jejichz vybér
interpretacnich repertodrt imigrace se mohl do velké miry lisit, jak jiz bylo dokézano
vyse, je ziejmé, ze tento ucCel pouzivali pravé Clenové tohoto tabora. Divodem bylo
odlisit se od predstaviteld UKIP v ramci stejného tabora, jejichZz rétorika naznacovala
zejména nesouhlas s celkovou imigraci do zemé&. Konzervativci v ¢ele s Michaelem
Govem a Borisem Johnsonem se tak timto pozi¢nim ucelem snazili od zbytku tdbora

odlisit.

,, Viewer, 0:31: Umm, Hi — so I think it is DISSAPOINTING to see Leave campaign use
of device and tactics on the issue of immigration, one of the GREATEST things in our
society is MULTICULTURALISM, do you REGRET that the Leave campaign has been
focusing on SO-CALLED PROBLEMS with immigration?
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Michael Gove: Well, Sam, I AGREE with YOU, I think one of the GREATEST things
about Britain it is that it’'s a HUGELY SUCESSFUL multicultural, MULTIETHNIC,
multiracial SOCIETY. That’s a really good thing(...)*“3

Oproti tomu politicky tdbor ,,Remain“ pouzival stejného pozi¢niho ucelu
zejména pro zmirnéni kritiky ze strany divakd napiiklad v pfipad€, kdy uzival
interpreta¢niho repertoaru imigrace jako nedostatecné kontrolovaného jevu. Tento ucel
je viditelny zejména v ptipadech, kdy divaci napadali napi. Cameronovu pozici aktéra,
jenz je schopen ¢lenstvi v Evropské unii reformovat do pozadované podoby, kdy budou

Britové moci lépe kontrolovat pfiliv osob z ostatnich ¢lenskych stath:

,, Viewer, 0:35:53: Mister Cameron, you went into the EU to REFORM our membership
and get a better DEAL. Do you SHARE my FRUSTRATION that EU citizens are still
ABLE to come INTO the UK (.) and CLAIM benefits. What assurances can you give us
that if, if we STAY, you'll up for further REFORM?

Cameron: Well FIRST of ALL, I AGREE with you, the REFORM doesn’t END on the
JUNE of 23R®P. If we vote to stay IN, we should KEEP REFORMING this

organization*!3*

Vybér tohoto ucelu tak souvisi s hlavnim zjiSténim prace, Ze zatimco oba tabory
souhlasily s nazorem, Ze migra¢ni politika a pfedev§im imigrace do Velké Britanie by
mély projit reformou, byl to pouze tabor ,,Leave®, kdo nabidnul konkrétni, uvétitelné

feSeni.
4.2. Pozicni ucel ,,zastrasovani“

Tento ucel se vyznauje tim, ze jedinec chce pisobit jako silny, hrozivy,
nebezpeny a schopny pfivodit ostatnim nepfijemné konsekvence. Jako ptiklad
politického aktéra, jenz byl v debatach vzhledem k ,,populistickym® projeviim spojovan
s Nigelem Faragem, je napiiklad americky prezident Donald Trump, ktery b&hem své
prezidentské kampané v roce 2016 napt. vyhroZzoval Mexiku, Ze na hranicich postavi

zed’, kterou navic americti sousedé sami zaplati. Nalézt vSak jakékoliv priklady ucelu

133 Transkript debaty EU: In or Out with Michael Gove with host Faisal Islam, Sky News", ¥. 1-7.
134 Transkript debaty Cameron and Farage Live: The EU Referendum, ITVI", ¥. 310-315.
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zastraSovani ve sledovanych debatach je velmi obtizné. Jednim z diivodii mize byt, ze
politi¢ti aktéti se ve volbach formou referenda neuchdzi o zadné pozice. Britsky
politicky systém je také zcela jiny nez ten americky. Britsky premiér nema stejné
pravomoci jako americky prezident a nemuze se tudiz stavét do stejné pozice. Je také
potteba odlisit zastraSovani v feCovych aktech, které¢ pouzivali témét vSichni sledovani
debatéfi, a to at’ uz se jednalo o scénare hrozivého selhani britské ekonomiky po
odchodu z Unie nebo vize pfilivu teroristii ¢i milionti tureckych obc¢anti. Ackoliv se
jedna o zastrasovani, nejednd se o sledovany ucel. Jedinci totiz tyto feCové akty

nevztahuji k sob¢ ani se nesnazi ptisobit jako hrozivi a schopni naplnéni téchto predstav.

4.3. Poziéni uéel ,,sebepropagace*

Tento typ ucelu se dle Melanie Jamesové projevuje tim, Ze jedinec se snazi
pusobit kompetentné a zdlraznuje své Gspéchy. Ve sledovanych debatach se projevovali
jak Clenové vlady (naptiklad Priti Patelova na strané ,,Leave” ¢i David Cameron na
stran¢ ,,Remain®), tak politici, ktefi v dobé referenda nebyli v zddné vyznamngjsi
funkci. Vzhledem k tomu je vétSina analyzovanych ucelli sebepropagace na strané
tabora ,,Remain®, pfedevS§im pak u samotného Davida Camerona. Piiklady tohoto typu
ucelu také odpovidaji teorii permanentni kampané, kterd tvrdi, Ze 1 poté, co je jedinec
zvolen do ufadu, jeho kampan pokracuje az do dal§iho znovuzvoleni a tak stale dokola.
Nalezené ucely sebepropagace odpovidaji 1 diive zjiSténym ,,dvojpozicim* nékterych
politickych aktérl, pficemz jedna se vymezuje vici ¢lenstvi v Evropské unii a druhd
plyne nejcastéji ze stranické piislusnosti. U Davida Camerona je ziejmé, ze kromé
kampané za setrvani v bloku ve svych projevech piedseda vlady bojoval o setrvani ve
své funkci. Velmi Casto totiz zdirazioval roli jeho vlady na tvorbé novych pracovnich
pozic azlepSeni ekonomické situace zemé&, a to 1 za cenu odklonéni se od

projednavaného tématu nebo nezodpovézeni poloZenych otazek:

»l---] 0:48 Viewer: My children cannot find ENTRY level jobs — partly BECAUSE
migrants with more experience are taking them. What would you say to encourage them
to stay in the EU?

David Cameron: 1 would say to [...] that I think there will be greater opportunities for
jobs and actually for BUILDING houses if we stay in, because we will have
fundamentally stronger economy. [...] But I totally accept we need to do more as a
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country to make SURE we improve our education system, to make sure we go on
trainings apprentices, we did TWO million in the last Parliament, we are trying to do
THREE million in THIS Parliament and we enable people to go on in the University if
they want to so that we create an educated and trained worked force that can DO the

jobs that our economy is creating [...].“ 13

4.3 Pozicni ucel ,,dolozeni prikladem*

U tohoto pozicniho ucelu se jedinec snazi plsobit co nejvic oddané¢ a jako
moralni kotva, ¢imz riskuje, Ze pokud zklame v dosazeni stanovenych standardii, bude
vniman ostatnimi jako pokrytec. Jak jiz bylo zminéno, pfi analyze jsem nebyla s to
nékteré vypovédi zaradit pouze do jedné ¢i druhé kategorie uceld, coz ovSem
nepovazuji za nutné. Kuptikladu vypovéd’ Camerona zminéna vyse, v pozi¢nim ucelu
sebepropagace, se da pojmout také jako pozi¢ni tcel doloZeni ptikladem. Interakce mezi
touto divackou a premiérem navic pokracovala pravé smeérem, jenz ucel doloZeni
ptikladem predpoklada. Zatimco premiér hovotil o zméndch, které udélala jeho vlada ve
véci Skoleni zaméstnanctl, divacka véc uvedla na pravou miru, kdyz vysvétlila, jak
zmény Cameronovy vlady Skoleni na (zde konkrétné¢) zdravotni sestry znesnadnilo.
Timto premiér, jenZ se ve svém projevu snazil plsobit jako kompetentni politik, jenz
napomaha britské ekonomice a zmirnuje tlak imigrace, svoji pozici dale nedokazal

obhdjit:

,»[...] Viewer: But we are not having any at the moment, to be fair. MY daughter wants
to try to be a paediatric nurse, she cannot now commit to a University degree, because
A, she now has to pay — you know- the tuition fees, but also- you are about to abolish
the bursaries. So she can’t even do that without me supporting her and I'm a single
parent. [...] She is unable to attend.

David Cameron: What 1 would say to your daughter is, what we try to do here is to
make sure we train MORE nurses. Last year, we-turned-away

Viewer: You need to make it easier then.”!3°

Oproti tomu tabor ,Leave® pouZzival dolozeni piikladem v piipadé, kdy Slo

konkrétnimu jedinci o emocni reakci publika na problémy ,béznych lidi“, na které

135 Transkript debaty EU: In or Out with David Cameron and host Faisal Islam, Sky News", ¥. 150-158.
136 Tbid., 11. 161-167.
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dopada tlak imigrace nebo v pifipadé, kdy piiklad napomdhal jeho argumentaci.
Naptiklad Nigel Farage a Boris Johnson vyuzili vynatek z rozhovoru s lordem Rosem,
piedsedou tadbora ,,Remain®, jenz uvedl, ze v piipadé¢ odchodu z Evropské unie by se
britské mzdy zvedly. Sam lord Rose v pozd¢jsich rozhovorech piitom uvedl, Ze se jedna
0 nespravnou citaci a ze v pripadé¢ odchodu z EU zemé pfijde odhadem o tfi miliony

pozic piimo spojenych s blokem osmadvaceti statu.'s’

wFarage: Okay, this is the ARGUMENT of lord ROSE, who of course is the
CHAIRMAN of the Britain Stronger in EUROPE group. Although it APPEARS we are
going to HYBERNATION, and this well may be BECAUSE when he APPEARED
before Treasury Select COMMITTEE, he was ASKED: If Britain LEAVES the
European Union, has a WORK permit system for foreign WORKERS, WOULDN'T
WAGES go up? He said “YES, but I don’t think that would be a GOOD thing!” Do you
know something? There is MORE to this country, there is MORE about our
COMMUNITY than JUST being COMPETITIVE-“38

4.4. Pozi¢ni ucel ,,snazna prosba“

V tomto poslednim typu Ucelu jedinec, jenZ postradd vysSe uvedené zpisoby
komunikace, mlize v piipad¢ potieby reagovat na agresivnéj$i opozici formou
prezentace sebe sama jako slabého a zéavislého na ostatnich. Jako ptiklad ve
sledovanych debatach lze uvést reakci Michaela Gova, kterd v této préci jiz byla
zminéna. Uelem této vypovédi je nejen se vymezit viici &asti ,,Leave tabora vedené

Faragem v postoji k imigraci, ale také ziskani podpory publika:

,, Gove: I- I don’t mind being attacked personally, but the question that ALL of us have
to answer IS: Michael Heseltine by saying that APPEARS to be saying that ANYONE,
ANYONE who things that we should control the numbers coming here — whatever that
figure — is automatically an allay of those three people. I think it is WRONG to say to
the British people that if they SIMPLY want to CONTROL the numbers of the people,
that they are in the company of THOSE three. <Audience clapping > There is nothing

137 Rowena Mason, ,,Lord Stuart Rose ,Misquoted” on Post-Brexit Wage Increases", The Guardian, 14. Cerven 2016,

sek. Politics, https://www.theguardian.com/politics/2016/jun/14/lord-stuart-rose-misquoted-post-eu-brexit-wage-
increases.
138 Transkript debaty Cameron and Farage Live: The EU Referendum, ITVI", ¥. 36-40.
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WRONG (6 sec), nothing wrong in saying that we VALUE migration but we want to
TAKE BACK control.“'*

Obdobn¢ byl stejny ucel identifikovan ve vypovédi Nigela Farage, ktera byla
soucasti del§i vymény ndzorti mezi divackou a politikem a ktera je k nalezeni v ptiloze
této prace. Nigel Farage se opakované béhem této vymény stavél do role obéti

,Remain“ tdbora a establishmentu, pfi¢emz u divaka hledal pochopeni:

., Viewer, 0:12:56: But you are TARGETING a certain group of PEOPLE and using
them as BAIT to prey upon BRITISH people’s (.) RATIONAL FEARS about MASS

migration!

Farage: <hands in motion to stop the viewer> I'm SORRY, this IS an ISSUE for the
FUTURE, it is a TIDDLY little issue as far as I'M concerned in this election campaign,
but I KNEW that at SOME point in THIS campaign, the REMAINERS would COME
for me and would try to CONFLATE <explosive hand gesture> something 1've SAID
(.) OUT of the proportion.* 14

Ackoliv lze argumentovat, ze pusobeni pouze na divaky daného salu jesté
neznamena Uspéch u volicd, toto tvrzeni nelze ani vyvratit. U n¢kterych ze zkoumanych
debat totiz na jejich konci moderator pocital hlasy v sale, které byly pro a proti odchodu
z Unie a vysledky nasledné pred ukoncenim vysilani vyhlasil. Ve vétSiné debat, které
takto ,,ndladu‘ publika zaznamenavaly, debatu vyhréaval tdbor ,,Leave, coz mohlo na
divaky pulsobit jako potvrzeni spravnosti jejich argumentace, vyrok ¢i politické
nabidky. V pfipad¢ tabora ,,Remain‘ se na zdklad€ analyzy vSech debat tento typ ucelu
nepodafilo identifikovat u Zadného zjeho ptedstavitell. Obecné lze fici, Ze divaky
nejvice kritizovanym predstavitelem tohoto tdbora byl David Cameron, ktery vSak ve
své argumentaci volil jiné typy ucelli, zejména integraci a sebepropagaci. Ostatni
ptedstavitelé nebyli pfili§ kritizovani osobné a pravdépodobné pravé proto se k tomuto
typu tcelu neuchylovali ve stejné mife jako napt. Gove ¢i Farage. Obecné byl tento typ

ucelu v debatach zastoupen nejméne.

139 Transkript debaty Question time with Justice Secretary Michael Gove, Leave campaign, Special edition,”’
8.kvétna, 2017, 11. 89-94.
140 Transkript debaty Cameron and Farage Live: The EU Referendum, ITVI", ¥. 86-91.
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Na zacatku prace byly vyty€end hypotéza, ze v debatach bude dominovat tcel
sebepropagace, nebot’ politicti aktéfi budou chtit vyuzit pfimého pfenosu k propagaci
vlastni politické nabidky. Tento krok by se v ramci strategie politické kampané dle
Newmana zdal logickym. V piipadé debat o clenstvi Velké Britanie v Evropské unii
vSak ne vSichni diskutéfi zastavali politickou ¢i jinou vyznamnou funkci, ve které by
mohli vyznamné ovliviiovat déni nebo prokazovat svoje politické uspéchy souvisejici
s problematikou migraéni politiky. Cast&jsim ucelem, ktery dominoval u obou tabort,
byl ucel integrace, nebot’ oba tabory musely zmirfiovat ndsilné umisténi ze strany
opozice, divakl ¢i moderatoril, které v debatach do velké miry ptevazovalo. Divodem
je pravé forma téchto debat, kde po sobé budto na stejnou otazku odpovidaji
pfedstavitelé opozicnich politickych blokii nebo moderator dle vlastni vile vybird
pfedem zndmé dotazy publika. Na zadklad¢ analyzy téchto formatl lze fici, Ze dotazy
jsou moderatory vybirany za uc¢elem pravé podlomeni pozice jednotlivych aktért, kteti

na tuto situaci musi neustale reagovat.
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Zaver

Velka Britanie se stala prvnim ¢lenskym statem noveé formované Evropské unie,
jenz se rozhodl pro referendum o setrvani v bloku a nasledny odchod. Jako hlavni
divody konfliktniho vztahu mezi zemi a Unii média uvadéla ekonomickou situaci
v Unii, ptfedevs§im pak v eurozoné, nedostatecnou kontrolu imigrace do Velké Britanie
mj. 1 z Clenskych stati bloku a postaveni Velké Britanie ve svété. Treti divod plyne ze
specidlniho vztahu mezi Velkou Britanii a Spojenymi staty americkymi, stejné jako
odkazem Commonwealthu a britskou ,,ostrovni* mentalitou. Bylo to vSak pravé téma
imigrace, které bylo dle mnoha akademikt 1 politickych aktérti pro debatu o referendu
zasadni. Cilem této prace tak bylo analyzovat odlisné pfistupy k imigraci, které zaujaly
politické tabory ,,Leave* a ,,Remain®. Ugelem prace bylo zjistit klicové interpretaéni
repertoary imigrace a pozice, které jednotlivé strany v debaté zaujaly a zhodnotit, do
jaké miry byly tyto ¢asti pozi¢niho trojuhelniku Gspésné.

Prvnim zédsadnim zjiSténim prace je, Ze ackoliv oba tdbory vyuzivaly vicero
interpretacnich repertodrt a k nim se vztahujicich fecovych akti a pozic, vyznamnym
byl ,,imigrace jako nekontrolovatelny ¢i nedostate¢né kontrolovany jev®, jenz byl pro
oba bloky spolecny. Pravé z diivodu toho, Ze se oba tabory na potfebé reformy
imigracni politiky v debatdch shodovaly, mél voli¢ moznost srovnat jejich politické
nabidky. Zatimco politicky tabor ,,Leave* dokdzal nabidnout zjednoduSené, ptesto jiz
existujici feSeni v podob¢ bodového systému, jaky zavedla naptiklad Australie, nabidka
»Remain“ byla jen velmi vagni. Zmény vyjednané premiérem Cameronem by sice
omezily socialni davky nové pfichozim imigrantim z Unie, nezamezily by vS§ak jejich
samotnému piichodu do zemé. V tomto ohledu tak tabor ,,Remain‘ nedokézal nabidnout
feSeni k predstavenému problému.

Druhé zasadni zjisténi prace se tyka identifikovanych pozi¢nich typt, u kterych
byl pfedpoklad dominance pozice dobrovolného sebe umist'ovani. Tento pozicni typ lze
identifikovat jako dominantni napiiklad v debaté¢ EU: In or Out s Jeremym Corbynem,
nebot’ snahou moderatora nebylo zpochybnovat aktérovy vypoveédi a debata méla formu
spiSe rozhovoru. V ostatnich zkoumanych debatach vSak do priabéhu moderatofi siln¢
zasahovali jednak vybérem pfedem znamych otdzek od odptlrct politikli, jimz tyto

otazky byly poloZeny, jednak vlastnimi dotazy nebo udélenim slova opozici. V tomto
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pfipad¢ tak v debatdch dominoval typ nasilného sebe umisténi/dobrovolného umisténi
ostatnich.

diskutujici politicti aktéfi museli nasilné umistovani ze strany opozice kontinudlné
zmiriiovat a presvédCovat publikum o legitimnosti jejich dfive uvedenych, dobrovolné
zaujatych pozic. Poslednim zjisténim prace je, Ze politické tabory nebyly homogenni,
ackoliv tak byly v ramci televiznich debat predstavované. Aktéfi, kteii se téchto debat
ucastnili, zastavali jednak pozici odptlrct ¢i piiznived setrvani v Unii, jednak druhou,
vedlej§i pozici plynouci pirevazné zjejich stranické ptislusnosti. Dukaz téchto
»dvojpozic* svéd¢i o spravnosti teorie permanentni kampané, nebot’ lze tvrdit, Ze
ncékterymi vyroky si aktéfi pfipravovali pidu na nasledujici volby, spiSe nez na
obhajobu setrvani nebo odchodu z Unie. Dalsi vyzkum zaloZeny na teorii umistovani by
se mohl soustiedit na vysvétleni toho pro¢ a v jakém piipadé politicti aktéti voli jednu
ze dvou ¢i vicero pozic, které zaujimaji. Zajimavym by také mohl byt vyzkum toho, jak
pozice ovliviluje format debat, v rdmci kterého vznikaji, a ktery z formatd je pro

v

obhajobu politické nabidky nejptiznive;si.
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Summary

The Great Britain has become the first Member State of the newly former
European Union, which decided for convening a referendum about the Membership
itself and later on decided to leave the Union. The media has given three justifications
for the conflicted relationship between the state and the Union: economic situation of
the Union, in particular of the Eurozone, insufficient control over British immigration
policy and British place in the world. The last one derives from the special relationship
between the Great Britain and the USA, the Commonwealth legacy and the “island”
mentality. The topic of the immigration was however crucial according to many
academics and politicians. The goal of this paper was to analyse different approaches to
the immigration topic, which were represented by the “Leave” and “Remain” political
camps. The purpose of the paper was to determine which interpreting repertoires and
positions were dominant and whether the political actors were successful or
unsuccessful in defending them.

The first fundamental finding is, while both political camps have used multiple
interpretative repertoires combined with multiple positions and speech acts, the one
interpreting immigration as “uncontrollable or not fully controlled” became substantial,
as it was common for both camps. The idea that both camps agreed on the need of
reforming immigration policy in those debates allowed voters to compare each of the
presented political offers. However, while “Leave” managed to keep the offer simple
and understandable, in form of the point system comparable to the Australian one,
“Remain’s” offer was seen as quite vague. Changes offered by Prime Minister Cameron
would indeed limit the misuse of the British welfare system. However, it would not
enable to limit the income of the new immigrants from the European Union. In this
case, “Remain” was unsuccessful in offering a solution to the current problem.

The second fundamental finding considers identified position types. The
hypothesis stated the situation of the deliberate self- positioning would dominate in the
debates. This position type can be identified as dominating in the debate “EU: In or Out
with Jeremy Corbyn”, as the host of the show did not intend to undermine Corbyn’s
positions. This debate had characteristics of an interview rather than debate, as Corbyn
did not have an opposition to counteract to. In the other analysed debates however hosts
played key role in interrupting political actors, choosing pre-known questions from the

opposition to the speaking actors or asking controversial questions themselves. In those
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types of the debates the situation of the forced self-positioning /deliberate positioning of
others tent to occur.

The format of the majority of the debates played a key role in the dominant
positioning purpose domain of “integration”, as political actors had to continuously ease
the deliberate positioning from the opposition, as well as persuade the audience about
the legitimacy of their previously stated deliberate positions. The last fundamental
finding is, both political camps were not homogenic, even though the media presented
them so. Political actors, who participated in the debates, hold more than one position.
The one was on the outcome of the referendum itself, the other one derived in majority
from their party affiliation. The proof of those two intertwined positions is a proof of the
theory of the permanent campaign. It could be argued that some of the speech acts made
in those debates were not made to favour the outcome preferred by the given political
camp, they were made as a part of the future electoral campaign. Further research based
on the positioning theory could focus on understanding why and under what
circumstances do political actors choose one of the positions they hold. It would also be
interesting to research, how the form of the televised debates changes the position-
making of the political actors and which form is the most preferable for the defence of

once’s stated positions.
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