Abstrakt

Ptedlozena prace se vénuje product placementu jako moznému prostfedku marketingové
komunikace. Struéné popisuje historicky vyvoj a dale se zamétuje na teoretické ukotveni
v ramci marketingového a komunika¢niho mixu, typologii product placementu a ¢eské
pravni prosttedi upravujici jeho uziti. Hlavni Casti této prace je obsahova analyza dvou
vybranych filmi s partnerstvim vefejnopravni a komerc¢ni televize. Diky metodé
komparace uzitého product placementu, zakont a kodexli organizaci bylo zjisténo, ze
mira uziti produktl a znacek ve filmu je ¢iSte na pfistupu autori filmi, jejich citu a ochoté
zapojovat partnery do filmu. Zakony vymezuji pouze zékladni pravidla pro uziti product
placementu jako je naptiklad povinnost potady oznacovat nebo zakaz pfimého nabadani

ke koupi.



