Abstrakt

Tato prace poskytuje komplexni popis nového fenoménu peer-to-peer pojisténi se zamére-
nim na vymezeni jeho hlavnich tendenci. Rozsifeny pfehled je doprovazen originalni
a jedine¢nou analyzou obchodniho modelu PRVNI KLUBOVE pojistovny, jediné ceské
peer-to-peer pojistovny. Vhodnost konceptu vyvinutého spoleénosti PRVNI KLUBOVA
pojisfovna je testovdna pomoci péti riiznych scéniit odvozenych od konkurenénich spoleé-
nosti na ceském pojistném trhu. Ziskovost a schopnost vytvaret splatné bonusy pro
klienty v pozadované vysi, jak navrhuji zakladatelé spole¢nosti, jsou zvazovany na zakladé
scénart, které simuluji budouci vyvoj PRVNI KLUBOVE pojistovny. S pouZitim vytvore-
nych predpovédnich scéndru dospél vyzkum k zavéru, Zze by tato spolecnost mohla v
pristich nékolika letech dosdhnout pozitivniho hospodatského vysledku. Mnozstvi bonust
(nazyvanych téz givebacks) nedoséhlo predpokladané vyse 15% hrubého zaslouZeného
pojistného, ale ve vét$iné scénditi se pohybuje mezi 9% a 10%. Tato prace piiblizi také
nékteré podminky, které zarucéuji priznivéjsi vysledky (napt. lepsi rozdéleni hrubého
pojistného mezi zajistné a pojistné naklady). Néslednd citlivostni analyza ukdzala nevy-
znamnost potencidlni odchylky vyplyvajici z ipravy scénait a podporuje vysledky analyzy

obchodniho modelu.
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