POSUDEK OPONENTA DIPL.OMOVE PRACE

Jméno a pfijmeni diplomanta: Jifi Kraft

Téma prace: Marketingové strategie a zavedeni motocyklu JAWA 250 na trhu
nové pristoupivsich zemi Evropské unie

Cil prace: Vytvoreni marketingové strategie pro zah4ajeni prodeje motocykli
JAWA na rumunském trhu.

Naroc¢nost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné prameérné nadprimérné
- vstupni udaje a jejich zpracovani podprimérné prameérné nadprimérné
- pouZité metody podprimérné pramérné nadprimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobfe - vyhovujici - nevyhovujici
Stupeii splnéni cile prace velmi dobie
Logicka stavba prace velmi dobie
Prace s literaturou — citace vyborné
Adekvatnost pouZitych metod velmi dobfe
Hloubka tématické analyzy velmi dobie
Uprava prace-text-grafy-tabulky vyborné
Stylisticka droveri vyborné

Prakticka / teoretickd vyuzitelnost zpracovani:

podprimérna primérna nadprimérna

Pfipominky — pfip. otdzky k obhajobé

PfedloZena diplomova prace si vytkla relativn€ neskromny cil v podobé& vytvofeni
marketingové strategie pro vstup znacky JAWA na zahraniéni — Rumunsky trh. K tématu je
pfistoupeno poméme velkoryse, coZ v koneéném dusledku vede k relativnimu, obecnému
navrhu marketingovych strategii. Zakladnim stavebnim kamenem je provedené dotaznikové
Setfeni, zaméfené na profesiondly v oboru a nasledné na ,,obyéejné spotiebitele. Ze
ziskanych materiald je provedena analyza trhu. Interpretace dat v8ak md, dle mého nézoru,
své rezervy a to pfedevSim v konkrétn€jSim definovéani vysledné cilové skupiny pro prodej
motocykli. Déle vidim rezervu v rozpracovani vhodného komunikaéniho kanalu a potazmo
hodnoceni jeho efektivity. V praci je pouze konstatovano, Ze nejvhodnéjsi je televize,



potazmo televizni spot, ktery je v8ak charakteristicky svou vy$s§i cennou. BohuZel otazka tzv.
poméru vykon/cenu jiz zde diskutovana neni. Mimo to, ke $kodé marketingové strategie autor
opomiji fenomén dne$ni doby, kterym je bezesporu internet. Sama firma tento komunikaéni
kanal vSak hojn€ vyuZivd viz. www.jawa.eu, kde jsou pro jednotlivé cilové regiony
pfipraveny stranky v pfislusné jazykové mutaci. Z tohoto diivodu lze pfedpokladat, Ze by i pro
nové trhy firma vyuZila tohoto komunika¢niho kanalu.

Z hlediska logické stavby prace spattuji rezervy v €lenéni teoretické ¢asti, kde kapitoly patiici
jasné svym charakterem do metodologie jsou uvedeny mimo tuto kapitolu. Faktem také je, Ze
jsou zde uvedeny metody, které nasledné v Casti analytické nejsou vyuZity. Z hlediska citaci
prace s literaturou a grafické Upravy nemam vaznéjsich ptipominek. Stylistickd droveri prace
je bez pfipominek.

Uvadim nasledujici dopliinjici otazky:

1) Navrhnéte segmentaci a definujte cilovy segment trhu.
2) Zamyslete se moZnostmi vyuZiti internetu v popisované marketingové strategii.

3) Zhodnot'te prodejnost produktu v odhadnuté cenové hladiné (v kontextu cilového
segmentu) a odhadnéte, zda je mozné v této cenové urovni produkt na trh dodavat.

Celkové doporuceni:

Prace je doporucena k obhajobé.

NavrZeny klasifikaéni stupeii: velmi dobre

V Praze dne: 23. dubna 2008




