Marketingové strategie a zavedeni motocyklu JAWA 250 na trhy nové pristoupiviich zemi
Evropské unie

Cile prace: Vytvofeni marketingové strategie pro zahajeni prodeje motocykli JAWA na
rumunském trhu.

Metody: elektronické dotazovani, interview

Vysledky: Podavaji ptehled o preferencich potencialnich zdkazniki a stavu trhu z pohledu
experta rumunsky trh.
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