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ANOTACE

Bakal §Sssk §nenpjeARed | exe pSekigamy n % ma zvazbdd®I§§ v § n 2
dNt skou rdeTkrlaazneomu nsa v I i v televizn? rekl am
vypracov§gn2m z 8madkre[Sspkr@ gukloiltee | eT evarbeotrind lkcg |
didakticklTch, vdtwayanholtegireklickltcaixt T, zab
j ej 2 tvorbou a f or mami rekl pmakt iDEBH @& [t ;aKt®i
zkoum8 nhRDkter® pS2pady w inkT televizn2 re
provsgpMNoaot Sedni cltov? ms ovd ¢z & momtiokora v 1§ Sad n
Praktickg8 | 8st je rozdhRlendedoetvokl ¢Bsvic
Zvi sl edk T sguatuteendr eat iwkT mi vichodi sky je se
pro pedagogi ky. pSedgkol n2ho vDhRku

KLELOVC SLOVA

PSedgkoln2 vRDk, vizug§ln2 gramotnost, rekl an

ANNOTATION

ThebacheloryworR Re f | ex ep e & § kb oy n ¥ imfosuged dhlithg theine of fi
advertising in preschool marketing with conotations to mynctusions developefr
pedagogical employees in pmeatery schools. The theoretical part is based on texts, which
are defined by the adidacticalpsychological literature applied to develope of advertise
making and its forms and advertisement focusedtoldren.The practical part dfie
bachelorywork is based on percieveng impacts of the TV advertisements implied on
children consumers.The research was being made by the research goesisonaire,
interview and art queue. The practical part is ddeawetwo parts which are based on
theoretical solutions. The basitthe bacheloryvork are established on conclusions,

which are usable for recent pedagogical studies.
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PDvod

Tato pr&§&ce se zablvg§ dRtskou reklamou. Teor
takov®, na jej?t@®oallasstoiu poadwbmuoz&br8na re
televizn?2 reklama se zamhDSen2 msma t@R®s kvdn u
specialisenaimor ke $Ntpsokd®® | réagrikd caenyse zamNDSuj e

barev, kter® jsou nezbytnou soul §st2 pSi tv
Praktick8 | 8st m8 nDkolik oblast?2.

Vprvn2 | 8§sti se pré&ablasziamNDSueei nm2 vi e kluanmy,
specifickou obl ast, a to negrdtDihu Zkesdrmh&,n?2

Tch pro dnRtsk® divgky dntiibylystaiovenyn2 p S
hypot ®zy. Tento wal akhamlizsemdPtek&dBl rekl am

ur | en

analyzov8ny. Pro nejlastDji propagovan® pr

rozhovory, kter® byly n8slednD analyzov§8ny

VI 8sti druh® se zamhRDSuj epohlead ur ewkil tavmaur na® hj ce j e
badatel e. Pro tento vIizkum byla vyugita \
dvoup Sedgkol n2ch zaS2zen2ch. Vitvarng Sada m

dan® barevn® rozlogen? r ekilvaamyn,®mgeprjog eup)
vmNSitel n®m obdob? odvys?2] ans§ rekl ama na

zpTsobem reklama |i danl produkt zm2nhDn neb

TSet2 a posledn?2 | 8§st je vhDnov&na vytvoSer
pSedgkol n2zdvililc8voswniF v & sViyehkETz ¢t eaatr @earickd ch v c
z nichg je dbpoouéen3opbor peda gWwsgubduse pSedg
vhnNDkolika bodech wuvgd2, jakim zpTsobem by
sd Nt mioutogprdematikou pracovat.



1 Teoreticks8 | 8§8st

1.1 Reklama

Reklama je ned?l nou soul 8st? Zmsaygc’h od pagli €lk®
hledi ska jde o ur|l i t&koméolrmimkménmRBRednog 2s®F
hl ediska je reklama bran8 jako n8stroj umo
svyugit2zm vgech prvkT pTsob?2c?2chUkazige rali mys| y
vi zurgdklzamy a zamligl2 se nad nrolszouttwmar v®

vizugln?2 rekl amy.

1.1.1 Vznik reklamy
Tato kapitola sea T vg§ strulnim nast 2nddnj2en 2vhlovoy znir
soul asnost a ukazuje roli Vi zaur8rn @& 2 v Tr cetkd vaymy

vztahukr ost ouc? mu vIivu vizugln?2 rekl amy.

Pol §tky reklamy mTgeme naj2t | ingklapsbgad 2z al §
spojenas ozvojem virobpybB 8bahodDkuywa Str&edov i
jinTch m2stech vyug2v8ny rTzn® vivDsn2z gt?2
Dal g2m reklamn2m prostSedkem byl o napS2Kkl
obchodn2kT. Dodnes hovoS2me o kSihmhael®nz dr
Sl ovo rekl ama Inatjisrpky®h ov zénki &iviloe trzie k | Ammab g |
zpTsobu dobov® komuni kaci pSi obchodov§8n?
zvukovl prostSedek sv® rekl amy. NayzSPakllend |
danTm hudebn?2(mVyAsd loaglamwedni.2007) .

Mezn2kem ve viIvoji reklamy bylo objeven?
Gutenberg kolem roku 1450.v¥®t o dobnD tedy mohly wvzniknou
pl ak(8tyys.ekal ov 8§ 200007, Ftor ek,

Dal g2m viznamnd mvimeajniz kreenkl amy byl o 19. a 2
prvn?2 reklamn?2 agentury. ARghvmé 180¢ WSAtNN 2 i n:
byloo | tySicetedylraka 18400z d®j zdr oj e S2kaySA, ge |
vzni klroae 186§Vives k ® republice vznikla prvn2z re
p 0 z dalg vroce 1927Mohloby s e 1©7é 8 tteoztahvekné k|l amnD j ako t



nijak dTlegit@ravdomhpduj ge2 poalveni ku r ekl
rekl amu nahl2get trochu jinak. Rekl amhD se
zal al i vyug2vat celou Badnmn? tiechai §kychhylpy
zvI|I 8gtn2ch ybessaleyc hs ouall 8s th’r znodi h®adbhbhgopesT
vgdy prsopdf €ypyaekal ovg, 2007, Ftorek, 2009).

PostupnhD byl o vyug?2vdBinsopovzgiec,i :cogttelydydobmygl c
dal p2b.j eSem neonu sechbbamail Rekl asamddt eé n§ m¥
rozhlasu, televize, vi(a&/ytsrell ad &tordg200)0 0rvqv | ¢ h

Rekl ama se d§l e Akostzwpmi3 rsipzddcejlanigas tjgatk.o u  j
dnes, se rozv2jela zeyarn®nce .b Ndleawu gprl Tamyas | ® b
prodeje zbog?2 VAt giahgadchysdguys (Pidchs/Lbiseau, spot S
20009).

NDkteS2 autoSi uvg§dnj2, ge pol §tky rekl amy
mezn? kerkl amND blkdloembdolbd 1450, kdy byl vyn
mezn2kem bylo 19. a 20. stol et 2, kdy =zal al
jakou zn8me drded,D pe TMys\Vy ojve® a ewol uce.

Zrekl amy se postupniD sts8vhl anocoteic, akteogan
technol ogicky vybavenhDjg? a celkovD propra
tak® ve vzdhDlI 8v&n2,

112 Rekl ama a jej?2 definice

Rekl ama m§ mnoho definic. NapS.AR&klbamdu &6
rozum®meonzn, pSedveden? | i jing8 prezentace
maj 2 c? za c?2| podporu podnikatel sk® | i nnos
zbog?, vistavby, pron8j mu nebo prodeje ne
z8vazkT,popskdyporvi@n2 sl ugebmkpropagadi neoahr a
jinaki( Vysekal ovg, Mikeg, 2007, s. 14).

Jing definicheKaP2dks ,plpe ejnd ttor ma neosobn2z g
zbog? nebo slugeb prostSednpdéyseéiali adeh,ti 20
20).



Vroce 1995 bylaves k® republice Parl amentem schv§8l
gArekl amou se rozum2? pSesvhDd|ovac?2 proces,
nebo myglenek prost SedAfiVytsvekmlloowrByni2l0®|7n2 sh

Vgechny defimodet at tS6 kageé jvde &omBjrakéuwm f
z§mNDrem, c2lem. Jde o pl acdeons®& gzepnr2§ vcy?,l okvtl ecrh@

1.2 Rekl amn?2 m®di a

Vteoretick® bgade¢i zalel vpart§ c reroezkdl Dd nem22 divto dmn euchi T2
rozdDnDIl en?z rekl amn2chprna&dii2c k ®8 || eSRsepkol sd no®BJoA |
me®di etne ljevi ze, rozhl ame dit §lsk? Riaddsamnerdmiya. mPa
sev pr8ci tzathdd@&nwv a@abyc,h jnak§ 2wngédahna medi a
zpTsobem mohou na dDt pTsobit.

121 Rozhl asovsg8 rekl ama

Tato kapitol aobgl dawywd amaB$ @k®i rekl amn2z m®:
Reklamy jsowr oz hl asow®i s&loivg&mlp odd |l ago¥l 8M2 st ani
| id® poslouchaj?2 prostSednictv2m radiopSi]j ?2
85% | esk®veooplkae®m rozpnNj2akbll a@pzRBPadeuo
(Karl 2] ek, 2011).

Rozhl asov8 rekl amasekmfife fevpomhPhepnB®ke8Bk® |
posl uchmafbr maec2km nemTge ZHrNDttnddd ynw edapje28ty n &hju
pochopen2hag ekMRdlmehrn2a.sov§ rekl ama jre§ dviedwm®m f |
spotujsouochy k | e j ednoduwaf®Karrly2clhd k®, a2dll, s. 55)

122 Ti skovsg8 rekl ama

Tiskov® reklamhD se jinak S2k§ tak®nzer@ k| ama
vhovin8§ch a | asopisechiobDatrgchéR®Rbehedadi e oh mi
vIi Vhe§i:m®n N jndd edne nplka csei pSeletly za posl ed
| esk® popul ace vie( Waxklk |@alk,4 37).do 79 | et .

Charakteristick® pro tiskovou reklamu | e t

sl ogitnNj g2 i nifnozremmaccie .moLhiodu® vs2ec ekk r 8t vracet,
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rekl amn2ho sdiDIl en? a t2m se tiskoeg§evierhar
rekl amy. Tonamo@®Rupé odlepghl pason®perkl|l amy
(Karl 2| ek, Krégl, 2011).

123 Lasopi sy

Jednouz harakteristik | asopisT je to, ge mak]l ¢
| ®pe c21l en® skuphinty.r TLzars®hhtiapd@ishhbpl csuy| pr o d*:
ktgrs®u ur|len® d2vk8m zhruba od dvan8cti do
dan® ipirzodhersadn?k, sestr a, fotograf. Lasopi
reprodukci. T2 mt o zpTsobseml anodtoui rmagee ®z nva lllegkg® pi s €

vyni knou oproti novi ngm.

Tady se dDti rekdamouy kteg et «@a@uj es hral ky, pot
produkt yTias ksd wg bajeplolmdman Nj en § k | &d ®R611). ( Kar |l 2| e

124 Venkovn?2 rekl ama

Venkovn?2 rekl ama | e t akofRhome neklamfa. Tpto ceklatnae r m2 n
zahrnuje mnoho -m®MdI Boarjdak,0o grsosuv Dt |l en® vit
MTgeme do t®to kategorikg, tph@®l alhbvoougr abi
plachy a modely produkt T.

Toto m®dium zasahuje c?2jpdnegiopustkzupdaomow.neH;
venkovn2 rekl ama um?2 sitdimwachn az avse§l hnmie | firdebkkvi e np
PTsob? 24 hodin dennihD a kol emf &autctkRr|8lR, | s
2011).

Stoutor ekl amou se dDt mohou setkS8vat na pl ak
produkty url en® dnDtteuwt.o Negld lassmdly i s esteka&dvida ji?z
to na poeiea2z¢chnab akit a@lyikdgdc $iscvmael bi on un.

1.2.5 Online reklama

Tento druh reklamy vyug2vsg§ tzv. rekl amn?2
velikou vIihodu. UmogRuje nejpSesnijg:? c 2|
speciali zovan® strs8nky, ae.t abalogd owlolvad o W ajr

11



zajistit, aby s e banner ®sodu\vaigsod @asg opran an

produktem | i znal kou.

StejnhD jako u televizn?z feednl amg, rpik ama mdg
t2m, Jge n8Zdoarn@d dbpRegvEBannery mohou toti g
fotografi e, ani mace, vi dea, hudbu, ZvVvuky
2011)

St2mto druhem reklamy se dDti mohou setkS§8v
hry, kde seohBdulkaj kdepa mpVjslousa®nédsstiy abDUi

pol2talem v2ce |asu neg kdy dS2v, proto je

126 Shrnut 2 rekl amn2ch m®di 2

Mezi medi 8§l n2 prostSedky tedy patS$S2 rozhl e
vys2inhBl asovlich stani c, ti skov@owvierkd§ ama a
| asopi sech, venkovn?2 rekl ama, k thitboagdy, z a hr n |
bi gboardy, prosviDtlen® vitr2ny a pl ak8tov
umi sSuj el inaovsapne& i «at r §nky, a tak oslavuje
televizn2 reklama, kter8& umogRuje vyugit?2 n
ng§zorn® pSedvedevng2e cchanryl cthy t por opdouwdkktaTp.i t ol ky u
variabilituc e s t j adlitreim deo sk Saaff Ak ® e jainydok| §dal

formy jsou rTznorod® a frekventopodn®bnIJjeil
rozebd8hg2vkapitole.

12



13 Tel evizn?2 r ekl ama
Asi nejv2ce viditelnlmizek| ®enhi- app®dugglne d |
prostSednictv2m pSskémal| §8 ¥eb ePsrko® top osp e t zaacsel

samostatnou kapitolu mezi rekl amn?2 mi medi i

131 Charakteristika televizn2 rekl amy

Televizn2 reklama m§& mnoha hc lzarakkt § rei sntaipks.2
toto reklamn? m®di um umogRuje vyugit? naj
zejm®na ngzorn® pSedvedend? danTch produktT
dal g2 never b8l n?2 formy komuni kakter & emTtgoe
zahrnovat vgechnsg pybdbbochar(akakrélka |®&K)Kyi nn®.

Di v8krejleatvi vnh kr §tpko®mhr| naldpev kztakhbhnoctoevi8env i z n2 c
proto se tsendedd zmBj saphbmyzpdmobemndri ki egt n¥
pTs®bi wawby di v8ka zaujaly a jejich spot
charakteristikou je to, ge televizn2 rekl a
mygl el&mul. 2| ek, TEKr 8l me@oum teidypmigkei b®t a vied
rekl ama viliastnhD odpeyake wvel svtiezm®mpaohsgdka,

atraktivnz2,.

Di v8k si nav2c | ®pe zapamatuje obraz, kte
znal osti a zkugenosvunsiNla?2 jted, nkelyd abk® pe
vzt akh ejho aktivitg§m, z8§j(mymekmpS®VvEM Mikemz |

Dal g2 vihodou televizn2 reklamy pro prode,j
smys| T najednou. J atke | jeeeikd Tagmdd r anifigRRane § nvoi, d Nt
dramatizaci, zvuk, pohyb i barviid®sit a k ®&s t D i neg sl ogan vybayv
ktert&l evizn2m spotu zaznDnDIl a. NDkter® mel o
spojod&my msvirobkeaodvélbloudm!l sgbdud® vybav2 zn
Came| pod fial ovou ki(Veweewk all omkw@&l, SRIVuok MdgD, tkil2.0 k7
neznaj?2 postupy tvorby, a na z8kladnD fakt
postupem tvorby obraz vznikl (jde o naturalistickoun 8 podobu nebo par af

stylizaciyt ak mTge vzni knout zmat en?2experifemu)se bude

13



NNDkteS2 spotSebitel® se tak®,apomsiimige, ge
dovolit jen takovl obchodn2k, kterlT nem§ f
Je dok8zan®, ge kdyg m§& spot $dkihtgelj edmlui t:
zt el evi zn? reklamy a druhou ni kdyvtereazvi d DI |
(Karl 2] ek,. VKkd8Ime 2@1-Y), ge televizn? rekl :
dTvDryhodnost.

Uteleviznpe rdftRmMmyh&dnost informaln2ho zdr
psychologicklch experimentT, k199bY a®Rhoadsz 8§ v i s
(1999), vVAyopdiblovits§®a legvev:z n2 r ekl amhD vzbuzuje VI

to pSesto, e o jebboskup8B8tpémbi zasdhNbsehech
T2 me mamDnradgk |l amN v2d8&me opR&kwuSee, rJtzmma tzaln
firem, sportovce atd. NéNVNgspkatbv& e 203G MEn:
zpTsobu tvorby reklamn2ho sdRlen? (m2ra na
mohou tedy m8st nejen dDtibnlktjeak®o npochho&d kvun,:
dos® Nkt eS2 mohou vn2mat reklamu jako Anezalt

S i ur|litlT obraz (nap$. roli odborn2ka) sSpoj

Televizn?2 reklama nepTselkd amoany @mplR, zt ok @

ji. Tak® pokkrr8tjke®mv Y“seku velk® mnogstv? I 1 d?
charakteru programu, dopBes2stke§nRansapgdjdem ma’
prodejce vybrat | ®pe i konkr®tn2 c¢c2]l ov® sku

Dal g2 vihodahojdm2ko mTge @S2 moto,jpkemlatnTdanT
pSedmNtem zach&§8z® . mdadtarunp SpdSeenty siRte@dmn d g i t .

Lasto diskutovanou ot8zkou je frekvence tel
reklama vystb8maejehalkektiabynDj i pTsobila na s
ukazuj2, ¢ge opakovsn2 pTsob?2 na wilrkoomknw slti

ng§kupn?2 Paumgasl gem term2n AopotSeben?2 rekl am
Sada rdnjd2powéPe t &opotBeber2 reklamy dochs
spot Sebitele pTsob? rekPamy f §2ce byge¢ epastpm
rekl ama pSestat I2bit a blt mu protivn§. Te
nNj . Tottm2owdPalmcky dol ogeno. Dal ¢geklamow o d o b n’

14



kdy vr 8§ mc i jednoho televizn2ho bloku je opak
zkr8cen® tRadboktrdorVi se tvrd2, ge tento zpT
by toemBtovn2 dogfg&gsekaVbv@belMi keg, 2007) .

Televizi deSnWhgspedsf 8ednictv2sank rSad j88n%| ITe s
popul ace. Televizn2 reklama umogRuje najed:
zej m®na ngzorcanl ghe dwreaddewnketr €1 atDiiwrBlk Kre§t k @
zahlcovg&n pomRrnhN velkIm poltem televiznz2c
kter® navazuj?2 na jeho vhDdomosti, znal osti
smys| T mMNdjkea S u tseplo® See domn2vaj?2, ,ap®tot el ev |
sijimTge dovolit jen takovl obchodn2k, kterl
prestig. Pro dffelNewihomnh os eokdjbaomh 2wcyi u, § 2kvt §enS 2
rad?2 & awwjeeds dan® v ITreolbekvyi z InP slekd ayna nepT
anonymnh, ndkobSteotsoeg Ruj e. Obchodn2k mTge sp
pSedmnNt idami,mjm%e sreNtsem zach§z2. Lasto dis
reklamy je to, jaki ast o m§ bTlt tel evizn? spot vysz2|

nej efektivnDji

Lze tedy pSedpokl §dat, ¢ge d2tnD doelplSedmXkmil I
medi i nNj ako owy i mANDNn®.pedagvoeg oy W®nv NDpl ®d a g oagbi
pTsmated f akt a& pv[tsmdreinmaz ouhriiehdpracolat

132 Barvywvt el evizn?2 r ekl amDd

Barvwvr ekl amhD j sou pro efektivitu reklamy vel
| epg? pochopen? dan®ho k o nruenki lkeorwia n @lag 2 s di
psychol ogi ckl oddiscarhT gjeda nk adgd ®mo sam§ barva
zpTsoWepmmS8n?2 barev je z8visl ® na psychofy

orgsntT, na emotivn2m obsahu btaarke®v , z 8nwa s B ari
vlastnostech,k ugenost ech, emol n2m rozpologen2 a dz¢
buN pozitivn?, nebo negativn?2. To pak ovli
MT g emzjt spojdemdm pSedmDtem | i dokonce gi v

Mi k e g, ulkaQ2008). K
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Kagd8 symbolika a vlIiastnost barev se na svVvorI
modr § b&aovanpgeku br8&na jako Ad2whghi bajeab:
lilie symbolem smrti, ale x em2 ch st Sedn?2 Ehverva mynojseé i sy oo
barvajevzem2 ch st Sedn? Evr opyn Iskytnebrol lcehm zneone?ic,h
Ameri ky je purpurolBy ek avlao vb8a, rTvadiuk esgmretrd 8,0 7 (
vi bNDr chbaedepir o spr&§vn® pochoprehytm®k| BomhP bo
| ehce nkejoxtholpen2 a ke z#BaBYyY) mekdéama? hbv Ra
nage pocity, ale tak® (Vysieklal oxt§av Mi k@&h o 2d

Barvy mohout aku@ nadRovat fedhotfki vl chu radniad eerk2, l
jednotlivich znalek je kontrast. NapS2kl ad
gl ut 8, bEVY)s akdleam&E,ViMizkneeg ,t e2d0y0,7 )g.e se syst
z&§mNDrnN pracuj2. Je ot8zka, pBedgkobyg2tol ®

Ve vitvaumPpeobaava doj2t n8§sleduj2c2ho upl

T AvDcn§ chailm&nt\ey i g@Ribhsap2akaijerr ikkaci vRhRc2 sv
obsahem. PS2kladem jineuzrbh®jyl glh®rh8bdr

tr8vy zeébighg2o, (JgedlmoBk@&el ®MRo), barvy pooc
oblohy atd. JinTm pS2kl adem. fKekaz2008r ven§r
S. 250).

f AEmotivn?2 1 vdiztnawm obsah bar ev j e dg§n

psychofyziol ogi.sylosiilb | palwah §u nsgvvidat g tDis tmNk k o
tvrdost, teploi chlad, klidi vzr uyjevoosvtigem p®dmkagBnogtak.
(Kulka, 2008, s. 250).

T AAsoci atiyvinzentlozrwdmnamjleaienh sauabios?2 ns
pSedmNty. UchhDt&hbdraktewilDzuje wurlitl psS
charakterizovat i péadeamDsi juadi kyweol §i
Asociativn? vi zolmanr ajket etrée dyal s pj atl ast nost
mod g vodai k o u pi8a o | (Kulkg, 2008, s. 250).

T ASymbol i ckiTbawTezmdm symbolDngd mwsyugév®&n z§tr
pSirozennh aapcRav&rRnNnNv emotivn2m kont e
vpSedstav§ch v#(Kuka 2008nsk25@.t i zov at .
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VgeohwTT ge jemeallin®mN u BargtjsBow £tkd.amn2 m pr T m)
vgudypS2tomn®. Proto je doboz®awmadi3t 2@ co® jualk
vyvol 8v §. T apomrojatg akapu2 mav® u zn8m® znal ky |

propagacs v Tvclhr olbik Ts1 ugeb .

Ler h&rva pat S2 do barev t mavelneeh samrijté Sy nk

pochybnosti. MTge Dbilt virazem pr8§zdnoty,

VurlitlTch szmdv insTlgoesnee cm? t pocit el egance,

atraktivity. ( Vysekal ov §, Mi keg, 2007, Vysekal ov §
neuvRDdomuj eme, @§ebatrevnotuo, pao cniitk of @ e dsineddzvugse(mm a |
materi 8§81, funkce, tvar). Abychom si€ntobdt u
vpr axi na vygg?2 Yarovni, nedg nda) kvtlearsawn 2sig 8k
zkugeOWbtivarng200Blthlobemn®ho designu je tato
protoge pTsob2emel egaegehrnmstdojam budio j ak®s
z8kazn2ci Jasto vyug2vaj?2 pSi zaSizovgn2 ka
B2lb&rva ~mB k®Otgur bT vg§ newmhanloesmi | ildt orntedo

Smodrou barvou mTge vzbuzdaabzppei ppcltspo:
mTge pombicecky zvDtgit prostopropNMhagabici | §xu
virobkT. VNt gi nloeur nwluy, § zd mdjoana is st S2brnou
vyug?2vaj ? napS2klad spolelno§tipopgRuesgrChan,
sr Tovoovouakp f o md g aci Bt ed®Kytpl ou d&/ryssekal ov §
Mi keg, 2007, VysekalB2vI88 2W0a0r7v,a Krud rk2a , o l2s0ab{Be)
spektru. (Kulka, 2008).

G e dsymbolizuje nerozhodnost, nedostatekergie klid, neutralitu,n e angastov ano
MTgelt tak® symbolem st§S2, monoMPgeetvdBpt
i de8l n?2 pozad? (yyoekxslMeak®§g, b200Yy, Vysekal o
2008).

Z e | ®dan@ je symbolem klidyohody, jistotyo svRgend S2nadiPj ewody a
NNDkdy biows oim&lo barva pS&§telstv2z, ml§gd?2,
vyrovnanou barvuPo dlouhou dobu byla tato barva spojemalsodnosh215vcog z
stol et 2 ulinil o Obaxrhwungcat §bazjvoyuny§ evtaT me rkt o
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cigaret.( Vysekal ov §, Mi keg,, KBka,®R003. T¥dgekaleowSedt
pSepi s zelen® barvy m&t ovich |l istT a z§8r
toutoveget ati vn2 barvou asociovanpr Thakbob@r kb
joi zn8me ze souvisl osti Secese,aslode o mPh A
idylick®ho obklopen2 svDWrt2 nff§m2k ukda rmeovy njoe j mu
sjejich Kkul turn? histori 2, Attt ak®swwPpdtDic h
(Kafkovsg§, Fulkovsg§, 2012).

LervbaBva je ve vDtginhD zem?2 symbolem s2ly
g8dostivwstugern#sia2g8ru. Ale tak® ohnhD, ne
vel mi n§&padn § hupeaazorrest) ek tseyrnb od Rint &krve a ohnh
Ve St SedovPDku symboliz®waljaj eS§lsmmustaSesplmos
vikonnost ve stresovich situac2ch, jako |
jedince kv Dt §2 mu komzumu pproottroa vji i vyug2vaj?2 nDki
jako je Sethzec Mc D\blhkadl yd 6sse, tPai kz®& av yHuwugt2 vl 8 vl
dod8vaj2cqVgsekagiliovs, Mi RF&Kuka22008).7, Vysekalc

Mo d rb&va je symbolem pasivhosdi,dr genl i vosti, jistoty, K1 |
klidnou a uvolnDnou at mosf ®r u. Pat S2 mezi |
hl ubok§. Je to pomDrnhD obl2ben8 barva a I
Vrekl ampD i vyuig2zvhkfer®peseekbthohDj2 profiloveze

kter® na modr® stavhDj2 svou zmndlikwahpatn$?
AT&T.(Vysekal ovg, Mikeg, 2007, Vysekalovs§ 20C

HnNd&rva je ve vNRtginhN zemxosypMoblueamPpeée $A o
real i st iktke®r @ aznw§7Z gi RWit & k lzadmm2v komuni kaci ¢
nevyskytue( Vysekal ovg, Mikeg, 2007, Vysekal ovsg .

Gl uba8rva je vel mi Pza&SSi2v 8meaz i a Sheepnj sswBtldeeinfgr2 bba
vygg?2 svDtelnou odrlda@azijwcnts, neod® higdl vy 8 mas w §?
a otevSenstg. Znamen8 sl unel mM?TsswviPmnlosta v i%ica lu
teplo.Zl atogl ut8&8 je vyug2v8na proVrechdlkirakmDet at
barva pSil §lesto jpdobazbbr avwbkt¢h bareowb!| i pboaot ovys@?
vhral kove®m( Py3ekal avsg§, Mikeg,KuRaQ2D03, Vysekal
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Or angharva8at S2 mezi barvy evetsoelbRar vza§ Ssirvd®e | ngsi
vyvol 8vg pocit pS8§telstv2, energie a tepla.
negt®sepnN jako ¢glut§ bar(Waysel@gdiMwuBigl § k80
Vysekalo§ 2007, Kul ka, 2008) .

Fi almbavr8va |je symbolem znepokoj en?2hlagem,pol og ¢
kr g8l ovskim staZem?2 @ah kAsailétaulLaVinsk® Amer |
Tak® se bere jako v 8¢gn(8V ybsaerkvaal, o 203h).50oM] gkBejga n ¢
vsoblD protiklad a naphRt2z | erven® a modr ® b
symboli zovat povigenost, mystickou tajemno:
citlivost i skrytou touhu. (Kulka, 2008Ma | ® tutbBdniu moc nepu g2 waj $zp 2 g e

toho dTwaedunNDkdy bnlevk8l i sy mkootbifeaidsyo dvr ou mT g e
pTsobit Y%7 kad otvloiuv Db ar v u mT g e me naj 2t na |
spot Sebitele. NapS2klad vIr oQbjewie ddiakk kea sy mb
jinTch sladkVygbekhtobé€&€2cMi keg, 2007, Vyseka

Psychologick® vTizkumy rovnhig zjistily, ge
i nformace, je do znaln® m2ry z§8viRslil |®dej e

pamat ujyY mrbazmemSiorvame®nivch barvgch. BaWysekal
jsouuzpK®obek®angeurKaeaert.emy ml adg2ch dpDt 2z |
hodnhD barevn®, aby dDti zauj aly. Jsou vDhDtg
prottymge 8kl adn?2 barvyyichtiorzreajtuja& .| ®pe se \

Barvyjsouwr ekl amn2 m pr  Tmysl u nep&Katgdd&d dtaglvim® mS
symboli ku a symkalgid®a sp@!| enTges t | i kul t
vi ekl amn2zm prTmyal mohgudypSatd&mun @t rozligen
Maj2 tedy st antiucsh iskaommoyt,nTac hud ast o mTgeme p
pTsob2 vel mi bezpr oswiSgeed ny e g esro®@h 0, j abtko h@mlt W

viznamy a asociace, cog je lin2z emotivnh p
sdPkFe To, jak dnDt i a | asto tak® dospnhDI 2, k
Al b2l 2b2A, kter® |in2 div8ka neschopnim r

jeho viznamech, vvVt®taoil §gn®NIN jskemt §ahv2ce
barvu, tpowttoglearsvou bupuaktidék® pEaciovhakal
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14 D2tN a rekl ama

DDt i maoketvi ngov®m pr ITmysl u br8ny jako S [
mar ketingu je zmanipul ovat a form®kwgn2e maoc
konzumn? chovgn?2. (Bakan,dDZ2G®k3®) .r ekkd laeamy rzak
samostatnl p rAdriema Barbargdéremy BaopP008).

141 DNt sk8 r ekl ama
Speci fick® ¢2lkotve® ®s ksuepi nagb T vaj 2 kidijkol m ma
z8kazan2&«kyoe Selbd tepeci fickich c2lovich skupi

seni oSi , geny apod. DDt i j sou zvlI 8gtn?2 sku
citliv®, chyb2 jim dostatek realkougg¥poeskal ov 8.
Mi keg, MaOR&)ingovl pr Tmys| dD0N txid od fednah® | 2 na
roku do dvou let, dnRti tS2let® ag |tySlet
desetil et ®, dnt i deset iDkttsGk 8a g eckdadHic t i | et
pohlav, a to, zda je zamhNDPewéenamadikekyngov®hb.
od gesti | et ji g abgdeneti d@tNit,st a k(bdriapar pabwea
Barbarqg Jeremy Earp 2008). Tyto etapys e I igR g n®dh o vivojov®ho

VE&gner gvagk o psgwicvhwjl owy&teg hl edi ska uvg§dz2, ge
l et prog2vs§ batolec? obdobzy7 psedglaund2oie
toto obdob?2 zakon]| etnoomtno8 sa budoeln? dmoa sgtkuop uyj.e g
nNNDkdy miDddgzanagkol nz vDk a starg?2 gkoln2z vDlI
vRDk, ktodrh8§strw@gu do ¢gkoly do dev2ti |l et vDh
kterlT trvg§ od dev2ti | eta @ jse chermg@c igiktol m8gd
pSiblignhN do ukonlen2? pova0In® gkol n2 doch§z
Marketi ngldkkinge pAe¢sk@murvNku, .Acmejehtot Bk Paj 2 n
na jak®&DwWap¥nivyvinut® kritick® myglen2 a n
kognit i vn2 (pYyselsal.ov §, Mi keg, 2007) .

Podle prTzkumT, kU SA,® sbey | dyDtpir ozveeld?2ema®y 2v d 2 v a
dev2ti wNsReMmMT #Zak® vypllTvg to, ge 90% dnt

d8nheg zavrg?2 dvaoahd. rnN&a z&Rbad@icobhpodobnT cl
se marketingovl prTmys$uteambDE8ojveuRogl&ap§hy
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prTzkumTse¥0%WSANt 2 ve vhRDku od |ltyS do gest.i
hodiny dennhD BRvémgkdh@ig2 408 Vv T]j vliastn?z te
DNDti od deset iUSdho t pEmMAdlwtui olsemt hwdin denni
(Bakan, 2013).

Podle prTzkumT vynaUlA 2d as&tl ammnl2i grrdl ndyasll arvT
j2del n2cdMtAg§vyTkedy na reklamu zamRSenou na

PSilemg vhRDtginovl pod2l pr8&vhND spad§ na tel
dnt i do svich pnhDti l et zhl ®dnou rolnhD v2zce
potraviny. DNt s i na nab2zen® potravinov® virobky

t Dcht o n 8 \Spikzdr,2218)av uj 2 .

Bohudgelskw®w republice zat2m nebyly podobn® v

nich nikde tmedlod ejté anemTgu zm2nit.

Mezi osolm 0 St | dNt sk®h o a ma mk @ k mjehg eeadlelna Jaghesezl T

Mc Neal , KB&OhlemSélklt: jsem vytvoSil z8&kladn2 |
bTt postupnhD uzn8§vlay®RAnpuswce®Ropjaok® ar geldi®. vT
dRali | estni(MakplsolROM3A s. za2ugm®PBes kKNt na

pTsob?2 Di§mew%uj$@Et o: pAobl ®muom, dge MciNk@ | s pec |
na dRDtskl marketing dnes nab2zej?2 njaalkahbzs§
t ak, aby se na to chtRDly d2zvat, b €dBakamg h | e d u
2013, s. 62).

D&l e zmiAPWjtem e |jako AzSbavadatprb@ diko grnEivya
gpatn® MNggliéAky.e z8bavaenPham2omse yrbavast
takt®§: a nen2 snad z8bava zalPiSelkggadainothen
ri skuje, tl oustne, gije nezdravh, m8l o se
kvTli nadmn(Bakan, 2018082)5% bpx.oit o bychom mnDIi blt

DNt i maj2 velmasbrviom mBUs el ekvagzan® m & daks t
navgthDvuj2 n8kupn? centriyae 658k @r predalkyaimy | & p ¢
znal kami |, to se pr o 2dvauljge? cphS { ovbpdgakkradnhd.vms ¢ h M|
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2007). Tot o chovg&n2 dNRDtsk®ho jedince ovlivRuj
napS2klad pSi vitvarn®m dRtsk®m projevu.

Komer| n2 m®dia podle nRkterTch vizkumT zm~K
neorgan zovan8 hra je z8kladem pozn8vac?2, fyzi
Vposl edn?2ch desetktéroectdDtisie d® vDku gest.
hrou, velmi zredukoval a.odfPeovidgedvz&r®tas sleetu
vlDnovanl tvoSiv® hSe zkrgtil o 94%. Kreat.i
Vdnegn2 dobD se dDti nemus?2 snagit zabavit
propagac.i priode&tvtaigd vageébt o,z ocvoc ey, i dpfdluyg 2
hral ky vyfcihlgmTejrraelfo zt el evi zn2ch poSadT. DRt
nemohou hr 8t na Harryho Pottera bez jeho h
g8dn®ho hrdiomu, nkedpg 2 kpot Sebn@®o dvsytbaatvld n$2 k §
nemaj 2?2 dost fantasie, ahhyl | «iu @AdrigiaiBaldap a c e k
Jeremy Earp2008).Toe samozG8gMmmijiodh vitvarn® tvorb
zpTsobem, ge m2sto tceltuoymablebyr, adddibap®se a
hrdinu | ipph§dlcyezaut z uiztmy, argred debonprigodmmad.i nS
mus2 m2termp Smmkotlnku kt emploh®8ce, tmnedbam®abiynh
kdy@®to npept®uppatnhD a nemaj2 toho sprg§vn®e®t

DDt i mapbpketvi ngov®m prTmyslu br&nwijakoi sp
rekl am se zmhDSkw2 £4W81 8ET e, zohl edRuj 2 vk
dal g2 krit®ria pro tvorbu dRDtsk® rekl amy. (
obracej?2 jig odUSAR|j]20awNdht hovORBRUjeeVRpTI ayied
nefgy zavr g2 druhla jek vyw@hogginvodaset miliar
j2del n2ch n8vykT dnbDt 2. V Lesk® republice z
alespoR jsem se o nich nirk2drei tnedbd cdrd aze az
dNt sk®ho marketingu JamgsakMc NezaSlb agviii il upjsde, il RY
viDci, gpatn® hodnAtyi amag p® tShed maip gokbzmk jn®d i 2 T
ze] m®&neal ekvioai ,r 8ldgs tnav gt fina uspypermarkétyk atdp Rréto j& e

rekl ama ovli viRjugZ%2hqgHKdmeosdt m2e.jm&di a podl e nhk
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zmDha zpTsob, jaklm si dnt i hr ajjg?e c himrya tjyd k
jevy mohou m2t velmi hegatpVesdbngbhedkhky dBbt

Ulitel matbgSak® dKal wizug§lnhD i medi 8§l nhN gr
rodi | Tm vysvDtlit, k dee anbthytun ®mue dwalti vpur ommhar
prTmyslu, aby |jedablg8 malpondaab @y yk wthdt kulkk ys 8 m
pSipravit pr olivam3nardetingpwt Bt s lo®mcwNisu ubl v §.

142 Speci arleikslta@nly

Na tvorbnD rekl amyots®ed encd pad d 2slt2® jnean tsvaom b u

psychol ogov®, sociologov®pl|l aqad v ®eplanhia §d v RS e
dNDt skou psylcchm kau jaa kv DRIy, ic h @ Bt g med@otpdo d r o b n a

vhDd2, j akTdmtzip Hausdamynreagovat Nap S2 kl ad pro t S2
vybyd&nrekl am obl ® postavArlok yd It ir epkJtainae tj®e
trochu rjeyzcahplogjogvi8 na t ak® tanec. Tak® jsou uz
ml adg2ch dRt? jsou reklamy hodnD barevn®,

z8kl adn2ch typT btayrteovcha®8 kglkaSrl wy, dltoinichgea 2

orientuj2. Tyto barvy jsouijp $e®s mrddtergpgery neg |
je reklama uzpTsoben8 tak® jinak. Je vybz2r
znalkkydré®vy ekl amhD hraj2 vRDtginou vrstevnz2ci
kamar 8dT. A to je tak® r ekl amm2 kdalmg§ cbntgiS a\
a maj?2 hodnD kamar 8§dT, pr ot o ¢ €AdnamajBarbatba n ou
Jeremy Earp2008).1 vt omt o s mDr u mTge pedagog d2tDh

usmiDr Rovat . Ug jenom tpSinn edgoemiohvraa, | kzgTastt ibdn2o, u
apod.

Tit o psychol ogov ®, soci ol ogov ®, antropol ogo\
dnNt2, zpTsob vn2 m&§§s?te.t kiGmP§ dvehj 2c emrt a et i DT :
tolik kontrolovat dBtitak2kaj&¥g2mak2se chova
z8kl adhD tohoto pozorovs8n? pSesnh wurl 2, j a
(Adriana Barbarp Jeremy Earp2008). Tady j sou pSedkl| §d§ny dn
Aspr&8vn®i modely chovg&n2, vytvg§Sen2 zd§nz2 |
produktu.
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TDmi to special ivsttyymin@dg?2 naj dm@§nikt2g&ank® s ou
skupinndBt kit e BalpdBE2k | hal supermarketT a tam
zpTgak,im si dRti prohl2gej?2 zbog2. JakIm z
vriacejDNtipMtat §1 2 na hSigti rdzn® Jldlke kyPro
sleduj?2 pohyby dnRt2, jejich vyjadSovsg§n2 a v

Na tvorbnD rekl amyots®ed encd padd 2slt2® jnean tsvaom b u

psychologe ®, soci ol ogov®,Tit oantprsygdlod pgw®,®, S
antropologov® a tvTrci rekl amy s.| eDlutjiz jzsodl
sledovgny pSi vibRru hralek, j akdan g2ghs o

kagdodenn2 cB®Obashddmxeéic s ep otdocthiygt i $ nadgliea s k ®h o
nejvel &ymohilf or movat jeh&|ppadRmed smaoseRtku, | ak
ot evS2t prostor pro to, aby svTj pohl ed na

procesu vstupovat tak® m®&nDhD prefabri kovan®

143 Dal g2 zpTsoby zkoum§n2 syplit $ebi ¢kl amy na
Pro Y| el nou sroeukllaastmu® jdsoobud vpoug2vs8ny i dal ¢g?2
rekl amy na dbDti .

Za t2mto W elem peuvgmgeké€ni magpSPRtiadpodst
magnet ck ou rezonanc?2, kdy odkgrnmrzhcimogzlkeid un & |,
urlitTch podnhDtT.

Na dDt@moh §sI®j tirkak?2 testwyyt Towgx cii eklekrma my ¢
| asto d2thD pSi jej2m sledov§a2t mrhkmks npdol ic
provedou v reklamBD zmDny, aby d2z2tn vz2ce za
skutelnhD nemohou od rekl amy odtrhnout ol
testovac?2mtawa$2cz edno?@ngiyiaadykovatp S®s 1t ypy, barvy,
a slovagsig¢e&cie m?3)(Adriana BarbarpJdrenly BEarp2008).D Nt i pSiton
dnes vl asltm2mu wn?2znu8n2 patrnhD dodMg z km?2y d ak

obchodn? strategie zdaleka nebyly vyvinut®.

Jednor8zovl n&§kup nen? c2l em marketingu, c

Marketing je zamRSen tak, aby egglsomi mdk od @s
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kteS? mo h ou ZdaAd id T vhold?ud a tb.y mnN| & § kW Tatd n 2jcank
gkoltakimat &8 9kEch zavedena nhj ak§ mradwvencsd,
vg2mat toho, jak® prostSedky r okdeaa®a nmp S ?
pSemliglet, nejen blTt pSedmhDtem jej2ho pTsob

1.5 Et i a KImeldamy

Etka vi ekl amhD je z8visl8&8 na | ase a prostoru.
nevzbudily ¢§g8dn® emoce, by pSed nhkolika I

naopakEt i ka §$ediniogd iivieh zem2ch a kultur&ch.

1.5.1 Kodex pro reklamu

Exi stuje Kodex reklamy, kterlT byl |[Vy@gh&reim Ra
ll. stanov Rady pro reklamu. Jevdm f or mu | OAVR&rk | chaela,k ®a rye pu b | i
sl owciSleg nosti a spl Rovala etick8 hlediska
repub(lMyksye kial ovg, Kpdex, by. mB6é5)n.apom8hat t o
neklamé&a ob| any, aby byla slugn8 a | estn8 a ab

z8saydrgmvan® Mezin8§rodn{Vgbekado¥8komd0O0aF .

Kodex navazuje na pr88vn? r§ mec rekl amy a

organi zace Radou pro rekl amu se zavazuj 2,

nespl Roveadliaa, ad.fatk®osej zavazuj 2, Jg®&dmewyro
takovou rekhbamu. HErail sstobjstobbljasskttiy rpajgdoa my , k
vt ®t o0 organi zaci . Obgari zussdd oalag DmitPuj eaby
subjekty, kt m? ®LpIkE®bt epablizly, respektoval
uveden® v Kodexu pro reklamu. (Vysekal ovsg,
Exi stuje Kodex reklamy, kterT bylll &nykdeanm TI IRz
stanov Rady pro rekl amu. TentbbyKodkgkamg mptlt
nekl amal a, byla slugn8 a | estnsg. Kodex dop
reklamy.
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1.5.2 Kodex proreklamui d DarAl §dege
Kodex pro r ekl armuz nsRe kzaanelhSyjéeebrd m® oz § sady

praxen2zpbggdavky na reklamu, reklamu na al
| ®ky a mimo jin® i na reklamu ur| enou pro d
ARada pro reklamu pSi aplikaci sv®ho etick

z8sady Eti ck®ho k o dderx2u  kMbenza rny§ rPeadSre2§ ? d b( e htoC )
nazvabD®ho, ml &8§deaigVasmankevi&ng2007, s. 273).

Kodex pro reklamu se tedy mimo zjaiomws®r  amh
vgeobecnT mi, bezpel nostn? mi sl ogk@mm§pajeel
zamNDSen® na diti aVy edk almoPur§8wee2 Gylotr)ledehr.e pc
vgeobecn® z8sady a reklamu na potraviny a

okruhy budou navazovat na praktickou | &8st p
V Kodexu pro reklamuveg e o b e c n ® m zalarmitonSaepn32, k ¢jeed

T ANen2 povolena ¢g8dn8 reklama na komer| n2

jakoukoli vizvu dRtem |i kter8& by jakTn
dnt i samy nekoup? n@olakd me bwuddkdomuit sj iul
aby si takovito produkt | i sl ugbu Kkoup
neprojev?2 dostate|l nou | oajalijitwmenwnd]| potuo
rozhodn®, zda tato osoba |ivyy,yrglhimi nakel

(Vysekalovsg§, 2007, s. 273)

T ANen2 povolena ¢g8dng§ tewmbamabykser snyskdt
nebudou viastnit inzerovanl produkt, steé
vevztahuk i nditm env.yisekal ov§, 2007, s. 273).

T AVr ekl am8ch je nutno vRDnovat pozornost
vhal ®h8n2 na | i na®& oksoonbkyr ®ten 2s npahzged ezk?tsl kb v § ¢
2007, s. 273).

V Kodexu proreklamuy ekl amhD na potraviny a negd kohol

zahrnuton a p S2 kd e :d
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T ARekl| ama nebude kl amat ohl edik B n zkul naadcr?® h
potravinfp(Vysekalopeg, 2007, s. 274).
T ARek!| ama na potraviny a neal kohol i ck®
kpSesvhRDd|len2 rodilTcmebaby i pnbhek , kdjoppddi j
pSedmhRNtem(¥Vygkbhmhoti§, 2007, s. 274).

1 ARekl| ama na potraviny a neal kohol i ck®
nal ®havosti |i(Ngsbkahos8i ROOQO@BN.B. 274)
T AJak®koliv ugita] éambDaainj mack, pijek Tmogn
smeng?2 mi i viDt gz mi dnt mi nebude vgak
pSedstavivost.i pro propagaci( VyselkadmivEgh

2007, s. 274).

T APostavy (giv@&ellievannmboamp®)&ger annetbudou
kpropagaci potravin a nealkoholicklch n8§
televizn2m programem | i tiskem a rekl am

nebude bez zSet el m@&hkd amdd DIl evrez &sl pe®j @ n Vil
post@Vysékal ovg, 2007, s. 274).

Kodex pro reklamu se zamRDSuje na rTzn® ka
ZamNRSuje sea nadapPSek klaadnl sBdggotmecmdabiz,r §8bezpe
sl ogkami |, rekl amou na petrzamlDBen® maaldddho
gkol 8ch. Tam je obsageno namp&ipokovaawdalt ®h § rj2e
na jin® osoby ve snaze z2skat konkr ®t n 2 p i
prvky, vietnhD ani maceavikveost ne upgriot 2 p rdolptasgka®

stravovac2ch n8vykT.

Nen?2 pSedmNRtem t®to pr 8ce ukazovat, ge !
ustanovteommtmd kodexu. Je na |ten8§8Si, aby si
mohly blt zveSejnMhov HPre2i  tdd[hsd tead nk®ond aXdy. U v ¢
prot o, ge checi ukg8zat zvlI 8gtn2 ohl ed, kter
rekl ama nebude dhDtsk®ho jedince kIl amat o t
kl adnl efekt, nekodpi nal ddbRunalt ®kbhami bude
dNDt sk®ho televizn2ho progr amu.
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Shrnut?
Pro | epg?2 orientaci bprcvhr82sht Dpba8sbrnout i nf

Pr8§cd ®& e J 8§sti zamDSujepmnasdaftiDhivge chalkl Sm)
o nhDjakou forkmom&nimuanmkagmDrsse m, c?21l em. Jde
Vyug?vajd2o sra@dckin2 kc2l ovich skupin.

D8l e se pr8&8ce zablTvg rekl amn?2 maukma&duijiz, nktre
intenzitu, a vaekddhrekdmydo sctessvtlhag 2jzan® inMim®§ n 2 e
foormyj sou rTznorod® &sed a eke@m®uacavni & n2 r ekl amc
rozeb2r8§ a thhpopakffewmidayj egez |l ze pSedpokl §da
gkol n2ch zaS2¢ erne2k IpaSmincchngiz 2m®di i nNjak ovliwv

Pr8ce se vhDnwkjteri®e lhesvwiwBm? r ekd 2avp§ankya t akloa ®
Vt ®t opt §eseeim se v2ce zamhNSi | a toutoabarfoi lButiuo v o u
nad§l e mprakdiatk®d €@ tpr Hak.al §

ZvIl §gtn?2 | 8§st j e vihDnov§8na d8l¥pesifika® AtlBkol e vi z n 2
tel evizn?2 r e/ kylua)mepagialisf ou e k s & SBsou piot et 0 odv Nt v
speci 81 nKr 8vtychedajSsmidilen® testy, kter® se poug:
prodeje virobku |i slugby.

Vneposl edn?2 Sadh je kpde&xwre o orveéklaa rEd ,i ckddanu

| §st vBDnuj2c2 se dRtem a ml 8degi
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2 Didakt Bsk§

Di daktick§8 | §sotu rvolzeehio?vro§ ov®hwarhn edi ska v
Vitvarng vichova vgdganmn@popdédldal moptriomidnig ml
sledovatM\.e sk ® republice pomRrnND dynamickl vivo
se pod2]l 2 mimoajite®reeskfTky Smlaigeels® st 8l e ¢
vitvarnhD vichovn® prostSedky a postupy, 1]
probl ®mov® a pr Podbbav®ivyalroa®ws§wd.chovy | e
sv8z§maosgem dNDt skp®ew ag lethwarwm&ovND podm2nhnl
Vivoj dRtsk®ho vIitvar n®hsopomrtog§inen2u vsie vl In2®
dNt sk®ho vilkkuyatmn®hokpipjEeRawe saell @s§ ,dolsPP #¥)8.r

Vran®m dNDtsk®m prorf2vul tpSaenvt Brigo cjpowmjt €viu m’
naj2t prvky rysT skutelnosti nebovptvEBy2ze
symboly, jako jei | | ov Dk, strom, kvDtina, slunce, mr

dal g2 ch.DmDPbi scyhnBbzo?l yj azkao se stavebnicovI mi

sebe.
Na dRtskl projev m§ vlIiiv reklama. Vznik§g
Zznamen§, ge dnDt i kresl 2| mal uj 2 posesklaamDKky

nebo kresl emIchal®dped §dREic =z okbrraavziuljkku ¢gMillvkya N
Manaa dal g?2 kresl en® postavilrlkek!llaim aolradzgg|
Toto vyobrazen? nen? projevem dDtsk®ho n ¢
VyjadSuje to prollessd omBjl @R ®@mo vitvarn2ka, k t
Tady se projevuje vel kT nesoul ad nomuatd vl as
doj de, je protaMdivyrmarigtin.® MRt gzt nou pak U/
vitvarn® tovoghbylo99Rpesel

Nutno podot knout , trgdiczmRrowers2e | pod&o8miyedhyo8ds2 od et -
d D8wdtbac h 8tpreochu j i nak, neg je tomuwudvied, ® I
m2 Se |Reorepsaejl2o0.vs8 se na d2thDifidz2av alge,| ako dra N

prom2t g | do jeho tvorby. Roesel ovs8 se ins
ve sv® dobh vel miviztnvGaminm ma pesdalgiotglerm. Odt u
pSedst ailwanNd cteNt § eho§ g®ni ws. je nesenl jeho
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Vitvarng vichova vgdgaon@pespédal ke pnioamidme&smt &
mus2 vitvarng vichova reflektovat viizu§l n?
reklamy.Kop2r ov 8§n?2 hotovich vzorT je jroedm2miBite
svTj vitvarnlT slovn2k, nejedn8§8 se ale o zp
mNDI blt vybavenl n8strojiexpjamddusécvzoiygugly

zachg8zet .

Funk] n?2 Vi zu8l n?2 gramoAsosimomochhaar ikt ed n st %
spadaj? do oblast2z, jako je percepln2z senzi
bNngn®ho g¢givota), schopnost kritick®ho mygl
pSedl ogen® informace, toezipokBabobteéewnSemast s
norm8ch a vzorech, schopnost pSij2mat nov ¢
vimluvnost. (schopnost viyourgnmiutl ad o s avdiatsetl nn?@h
obrazn®ho kuwljt8urSre2n 2h a kaivtiucsh o(vsopuo | fed rnnoosvt &2n Ta z
chovgn2, jedtoBnhntzhepgetopy§). pSldpehw¥Hm®ETiny

rozvoj i mygl en2 .

21 Vitvarng Sada

Krozvoji dNt skTch dovednost?2 a schopnost?
Vitvarng | @ada pre kohokdDRimi kdospagtujse €N
vitvarn® str8nce. Tato v tdlatrmi§ pSraadcaujbey, npr

ujasnit, jakldnarzipds olbiemnadttecly rozv2jet, co
vgechnddt e pSi aktivit§8§ch napmrlmygVienwa rsnksl
navazujphc? ¢Ro®kel ovg, 1997). Pan2AvVRde/sae INGBV !

Sady jsou tk®mBa n$r okzru8mi tred znv@ j %tj v arkyt,e r K tkeorl @
ulebky h&bo vichpopRoéserowb ®m1G97, s. 30).

sebe navazuj?2 a t2m tvoS2 konceplnhD promygl
pom8haj?2 rozv?2jet u d2t IJtReo essneyl solvo8v, ® 1pIr9o7¢g)i.t k
Vitvaryn® sSad vgdy uspoS8§&§ds&ny podle wurlit®ho
probl ®mu, vitvarn® techadeHlynddcvdiatkvtaercnkol us hS apo

chce pracovat, by mDI m2 t dobSe promygl en
napomVgevibSen2 YHavako®§Saapll).
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Vitvarng Sada by orXdraovv®hdy kvoynctheSzteuta ag2 mN1 a
kategorizaci. M ® by se mDlI objevit vitomarmdyv ®hrook
kontextu. Tak® by mnhdI ama,jakyk warbym § m®ad a mob § la
vitvarniepBGkesn® zohDmred §%ianleu p SRtmor @ Nt em. Sam
hodnocen?, to znamens§g, co budeme u dan®ho
bar ev, prostorov® um2sa®ntalk®dl i DAd etgii t oma
g8dnT ul ietelktvelirtlyardnomu Sadou pracuje, zapo
tvorba, vn?2 m8m&nack omuni kace

Vitvarnpg 8Fdagiecd8ngr osobydNtkniiera® spraag?ujLe
po vitvarn® str&8§nce. Kagdg§ vitvaionBoSadh b
kontext, t®ma, jazyk tvorby, vit\atrmdht¥dk ol
kategori?2 by vechybWarn® SadhD nemnl
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3 Praktick8 | §st

3.1 bvod

PraktiiS8csk& m8 nhDkpltivk2 obBasit2 seVpr §coblastizamnNSt
tel evizn? rekl amy, kter8ajeochhend®tha Zphoec
zpTsobem dDtsk8 reklama na dDti pTsob?2, i
reklamud | ouhodobRN pamatuj2 a zda danl produkt
vizkum jsem prov8dNhDla anallTzou dRtsklch re
dotazn?kem, kterl j sem sestavila ©pro rodi
respondenty jsemesst avi |l a strukturovanl rozhovor . S
sdRNtmi, jejichg vhDk bydntoni tpSSe d gekto |dno? hsoe dvid k

V| §sti druh® se zamhDSuj epmtal eckk | vaimuv ar r &4
badatel e. Pro tento vizkum byla vyugita
dvoup Sedgkol n2ch zaS2zen2ch. VIitvarn&a%ada m
dan® barevn® rozlogen? rekl amy, ge je upl

vmhNSitel n®m obdob? odvys?2] ans§ rekl ama na

zpTsobem reklama | i daerdt @rwidakiamzmgwndnu jne |
| §satk al § Ssk® pr&§ce, kter§8 je uvedena vige
respondenti vn2maj2 barvu a barevnost wupl at
TSet?2 a posledn? | &8st je vhDnov&na vytvoSen

pSedgvkioclhnoevDl a vzdRhR|I §vgn2.
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32 Prvingstkoum8ntehvévivanda reRtl amgySedgk
v Dku

321 Hypot ®zy
PSedpokl §8d&m, ge:

1. pPSIMNSen®m obdob?2 2kced e 2ekd mBenSGe nT ch na
hral praduk® med | amn2 ch s maptoTt rzaavm Sevn@® cphr o d L
2.v2cneeg polovina, diNDe2 dbadomuu shoadmddd I® iosoby
r§nhel evizn?2 vys?2]| 8§n?2

3.vce neg polovina dRt2 bude vygadovat vI
pr opadgaevzam2® r e knNBraom® mvl elr wem?

4. v2 cneeg polovina dRt?2 bude vygadovat zmrzl
propagovsgn t elmSeznn®m/ (reebigitebmo u v

322 C21 vh®ksomndy
C2lem vizkumu bylo zjistit, jak® mnogstvz2

vst Sebs8lvmj2pRsgme&km na d2thD televizn?2 spoty

jedng&n2 jejich z8konnlTch z8stupcT, kteS2 | s
Vprvn2 f8zi vizkumu jsem se zablTvala mnogs
| er v Run2016.0/t omt o obdob2 jsem s|2tala po cell

rekl amy, kter® byly ur|] ea®bpy8¥%me yywratnand @thy K @
hodi.nTfe@dyhvd ob N, tkedyevivzn2zm vys2]| §n?2 bng:2 poh
obrazovkam s ed?2 dDt i | asto bez dohl edu z8konn®h
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323 Cel kov® %daje o |lasu a mnogstv2 reklam s
SbNDr dat

S| 2t8n2 prob2halo na televizn2m programu TV
reklam zapolalo po VikbBkt emPcht ep @shapedmnguy.
dNt skTch poh@diek2 mddd odwawcet minut, takge se

orientalnn.
AnalTza dat
Toto sl 2t 8m8slpedbjph@aid ohv| asech:

Tab. a4s.olv.T mNBreend ch televizn2ch spotT

Data Dny 2as

5.6.2016 b SRSt |555¢9:50

12.6.2016 b SRSt |555¢9:50

19.6.2016 b SRSt |555¢9:50

26.7.2016 b SRSt |555¢9:50
Toto mNSen2 mNRlo zjistit, kolik dnRtskT di:
obdob?2. Za obdob? byl o namhRSeno celkem 125

programu TVNova.Z oho byl o 106 r ek | ahmr azlaknolvSem oz bnoag 2
19rek am bylo zamRSeno na potravinovl pr  Tmys
produkty. PrTmRrnhN tedy dRtskl divg&k shl ®dl

~

Cel kovhD na dDRDtsk®ho divs8ka ve vige uveden®

zhruba 20% .| asov® dotace

Reklk mn2? spoty a poh8dky navazovaly a sebe
nemuse.l uvhDdomit, co ug je poh8dka a co j e
nNkdy vytvoSen® takovim zpTsobem, @§ge jsou |
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3.24 NamhDSteenl® vi zmrza |skpdw & 2 :
Tato kapitola jev Dnov 8§ na  pypuchd vakl tkTorw, ® kztbeog® opwrlgov 8n o
vmNDSen®m obdob?2.

Tab.42Cd kovl pol ¢éervekl, amratakov® zbog?

l w! 2Y,

/| St 1 20é& LI2260Ri2
vyl 61 +@NROS nfN2Sy
Sparkys Lego 24

Monopoly 14
Star wars 9
Y2dzZ Stye
12Y NI 4
Robo ryba 4
Slingers 4
Milkshake maker 3
Ep line YOBe 11
Flora magica 6
Crazy ball 3
Pop¢ pop 3
Bambule Monster beads 8
YdzNXz @2 Ry 3
Slushy maker 2
hotwheels.comi Hotwheels auta 2
cobi.cz Little live pets 2
Pompo Cat auta 4

Tel evizn? rekl améabucew yzhafenokteaet ® mep2 smem
nej |l astnDji. Sl edov8§n2 doblNevikdy2¢hBoueklyaml par
pro dDti, tzv. zej m®na tamlimoOvary@nalodiidkiy .

pracovalpa t o ve for mRD daljge? huov evdieznk unmiug,e .kt er

Nej vys2l anDj g2 mi produkty byly virobky od
prodejcem Sparkys. Pr TITmBhDrn@vtachdiy caeDtli s KTasdivy
mNSen2, shl ®dl 6 reklam na produkt Lego.
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Lasto byly namDSep®tyelhav zbog2 Monopol y.

ltrng§ctkr8t. Nejm®nhD propagovan® virobky by
maker, na kter® byl televizn2 spot odvysz2]| §
Cel kovl polet chekl amalzlaynSea®it obdo®D | i ni |

znamen®,r T®r v dNt skl divsg§k shl®dl 26,5 rel
obdob?z.

Na nejl astiDji i nzre§olveahw 2pcrzo dlukstyi  swel zwk u mn
zjigSuji, zda a jakl vikuwpunaj2j in@Surjoiz htoalko,v
byl y dnDti ovliivnBDny vn2m8n2m rekl amy, j ej

dTl egitou soul 8§st?2

325 NamNRSen® potravinov® zbog?2:

D&l e byl vizkum zamRSen na potraviny, kter
nebyozdal eka tolik, co vige uvedenich hral el
obdob?2 Dpievpd gdukty bymlySenna@miiJosbnd@ddbtakt ®§ v

Tab.43. Cel kov 1 zpao|leeproteeri ¥ b mg ¢ ®

POTRAVINY

a NP O 9

Big Milk 3

WdzLIN 1

Hello sirup 2

[ ALK Y 1

aNffSN 2

JoJaMiixle

Pixle 1
Toto mNRSen2 mNlo za Ykol ZjistriStimc i ] sk @ dpotan
obdob?2 nab?2zeny. Sl edovs8§dobbDel Rdyzp3ohbh wvgkt?P
url en® pro dRti, tzv. zejm®na ani movan® poh
Nejl astDji ntehzSaednyl mp optrroadvuikn byl a r ekl ama
produkt Mr og. Tato reklama za prvn?2 | asov®

mhD zarazilo na t®t o rekbBghW® bgkbamDomadeer
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produkt nab®pBedjen2 vyusox®al nati ch mjygiou mDKkted
vkal hotrsekl.am ur | en® pS2omomupgrio pdSktvie,dejng ot
chl apel kT. Chl apel ci buN maj 2 opNDt Tajoen kal
propagace se zambD8upetymy.geRfeotv®Je existu
zmrzlin,zn2 e uveden®ho dotazn2ku vyplTvg, ge

preferuje tento druh zmrzliny.

Druh8 nejlastBDji vys2]lang8 televizn? rekl ar
produk Bi g Mil k. Tato rekl ama BBylaovpheZvamb8 od
2016Tak® na tuto r dklla@ru vide kaamI®S wsjoin dw) .

Naopak @ j m®n0nD | asto vys?2]lanou televizn? rekl a
JoJo Mixle Boxbenpycog psoprodukt Lip8nek a
vr 8§ mci shloe doobvdaonb® vyskytly jen jednou.

Reklamy zamhRSen® na potraviny evy®rlsan® ve
zamNDSovaly na produkty sptgbuodiiRDgyge2aaboug
| ®t ol et n¥ m obdab2 ujdé gt epdobnN zamhNRSen® pr ¢

osvhDgenzm.
Sprodukty, kter® | sou,pwyazcrug lireSnoy€ i teud entTanz np k

get Senz2 .

326 Metodi ckT postup
Vt ®t 0 kapitole se budul gabpsSadl pyeord@ kayal T

nejv2ce fr2tklemtt o v gsan® sestavitagt r ukt ur ovanl roz
strukturovanl dotazn2k. Strukturovanl rozh
sttk t ur ovanl dotazn2k pro jejich z8konn® z8§s
Pro dnti byl o ots8zek pnDt. U dnbDt2 bylo zvol
navgtRhRNvuj?2 pSedgkoln?2 zaS2zen2?. DRtem tedy
danlT | as solklsitdSedatpnam§thaty pamB$. j VIt g2ot po
nemohilVegker T sbRr dat prob2hal anonymn2 form
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327 ZjigtNDn?2 sbPNRru dat pomoc?2 dotazn?2ku

Dot azn2k skepvrekeZWINd, w2eadyponDzal §t k,mbymNS2 ¢ 2
url en prao zr8&keBhbneupce dBDt 2, se kterT mi byl
Dot azn?2k umogRoval pouze uz alydSteanz®n 2 &kd pmrvddi:

anonymn?2 for mou.

Pro z8konn® z8stupce diRDt? dotazn2k obsaho
vmat e Ssk ®Dtakjvt ot azn2 ku byl o ugito men-gaé pol e
zt oho dTvodu, aby se zPhkgnmouzg§otdappes,i @t 2
pSed8vEgmBeddkdl w2 ch ajaiShA zresmd @y 2ad anteThkid d ot a
sdotkem2ni kdo nemDIlI probl ®m a skoro vgichni

Celkem se dotazn2kov®ho get Sen? zYl astnil
dosphRlTch jedincT, ktieS2Vgdagn®ed?ptom,gi ¢ Ntjiedd
dosphDl ®ho jespongent dNask®ho respondent a.

Kagdl respondent byl sezn8men se ,&tewmktur o
dot azn?2kj askl®huog 2d Tvzodu se vypl Ruj e, kol i k |

odpovhDzeno i na dal g2 ot8zky.

328 Ot 8zky pdbltadahA®em

Vdotazn2ku jsem pokl &8dala cel kekll a8y ma §4d|
vpSedgkol ndml evddekmu rsa jejich preference pr
vh8vaznost.i na mnogstv2 odyvys2lanich rekl am

1. Nechalij st etigw®s Iddddn2 dobDnkdkat naamel e®@i z i

Tato ot8zkatbhWwbadKvadenaaby bylo zjigtDno,

dNt skTch respondentT nech8vaj2 sv® diti bez
Tab.440dpovDPDdi na ot8zku | . 1
Ano 51
Ne 17

U t ®t ojsemk8pkfd verb§lsnl2ecdho voad pao viididriU k o Nlotoé i T a
dosphRlTch je®ponedr byato, mpgnnev2, jak maj?
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nNjakTm ZHpasoaermi Mazse@d oV IFcermi) .i respoddentye r ® d ¢
ujistitvtom, g§ge ne?j slodio jereal¢dmM8vE smendPMNi® d8nd kautk

Jak mTgeme vidbdDt, n&kl adtod edpd@nkenddppaviad&iplo
respondé@ént Tngmen§,edgpea | tvrtinavmeespomdarrtvE

samotn® na televizn? vys?2]| 8n2,

Nikdozr odi | T neuvedl, ge jeho dvttRsm@2zgkage
sd Dt mi pSedgkol n2ho vRKku wusuzuji, ge j e mo
programy sami pSe@2nakdygTd2ezRames ami navo

ng&§m zd§ vhodnlT, neznamen§ to, ¢ge danl progr
2. Cht DI i od Vs |lwampe dhhtbhiDtWohpot hnBke&RPou

Tato ot8zkatbhbadKvadenabydayobpraydgt @Rt i
z§stupc2ch vygdddavwal produtke rT1.  z

Tab.450dpoviDdi na ot8zku | . 2
a) Monopoly
Ano |empire 1
b) YoBe 5
c) Monster beads | 5
d) Lego 29
Ne 29

Uveden® prtollimiijtlya dtyDjyiamR $ ® b @ alb & m20&62Z toho
usuzuji, §ge by dnRti mohly bilt pSi vibhRDru hr

V Kodexu reklamyk t esrel zabTv§ etickoul dtri§,nklotuem & kd &
na dhRti a mABe&fhamBthepegoupaporvilost t omu,
podporonN&h®h 8w\n 2 na j i n® osoby Ve snaze

sl ugbvw.stekal ovg, 2007ne msSouladi®d)s.| eldktyo dtowt razer?
get.Seaidy g d2thD uvid?2 reblyamhtfdodamh kbhobe
samo nem§ g8§dn® finance? Sice rekl akmay ¢ S2 mc
aed2tnD vid?2 sdva® ®v rrsetkd vam?lk y kvidlekS® nmpasjo?u, ¢bSaavs2t n
spousty kdmaer PETe.d ptodiHi § datniob ubdued ec ha RPtt2 tb Tt ¢ ¢
spousty kamar 8dT atd.
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Vdot aBn37R®ua espondent Tpousvieedd no?2, djoeb v j ej i ch p«
koupi't nulvketdeernduwc hz pr odukt T a to#42®8 %Br exsepjo npdoel not vTi

uvedl poslgeednw2 dobhD jejich potomek nevygadov
Zt abul ky mTgeme vidDt, ge nejlasthDji dbDti v
Friends, Lego City, Lego Star wars a dal g

zhruba 20% reklamc e | kov®ho pol tu odvys2lanich tel e

c2lenfTch pr&8vhn na prodej virobkT od firmy L

DRttiaky@ adovaly po rodil 2ch k eBe.pedén rdspordénk u Mo

uvedl, ge jeho d2t DD vy g(gpird dradMbnopolk empieibla hr u
druh8 nejl astDji vys2l an8 r ekl amabintae Ip® oma
dosphRNlTch .nevygadovali
3.Jakou zmrzlinu od V8s dNRti vygaduj2 nej|
Tab.460dpovDnDdi na ot8&8zku | . 3

I 0 aNR 35

b) Big Milk 3

C)WA y' 30

Tato ot8zka byla rteslpoondEmodm, kpadeage zty
nejlastRji md$sA®mndbiokvae . mNDl a zjistit, zd
rekl amou ovlivnhRDny, ¢§ge vI1r okodexurekdriymted vy gad
se zablTvg etlitckmeaRsWMlr&8m&oma potraviny a ne

nebude pS2mop¥eggilaltendNtiodki | T nebo jinTch
virobek, jeng j el VySedkmndtoerm§ , r 2k0army .teyd 12l 7edn)?
vypl Tveg, ge reklama nemTge ApS2moid jedinc

Vrekl amhD by asgskegtdgvaem®lova jako slova Aku
viznamy. Je to ale velrneik!|ginmo kT gpeo jveyes, k yat @ v
vn2 jig vyskytovat nemiDI o. Ni kde se ale ne
jak® mTge bTt atd. mepS2an®s priicodejndrl) drBay ujje

rekl amni.

40



51,47% r espondent T wuvedl o, ge nejl astgi. dbnbDt
Zmr zIlinu Big MilkWwePgadwjrdadpaddentdT4bvedl c
vygaduj 2 jinl ZzTnartzol iln2osvi$eulapo ejdsudiKaeemru pro

reklamu.

3.2.9 Rozhovor

Strukturovanl rozhovor se provgaBPRPRcmNs%2&l p
Tedy vd o b D, kdy televizn? rekl ama mDIla na di
chov8mitav &nér,o zkhdoyd usj 2 obcd odil majkouypi t .

Pro dRti pSedgkoln2ho vhRku bylo pSipraveno
Ot §8zky byly sestaveny takovim zpTsobem, ab
vtomto vRDku neum? | 2st, dotazn?2k byl provs

rozhovoryy sem s lodpwdy Kav alddt 2 .

Tab.47Cel kovl polet respondentT

t 2 6NSUA LI2 YV R §
Chlapci 37
5 N3 31

1. D2?v8g se r8§d/a na televizi?

Tab.48.0dpoviNDdi rna ot 8zku | .
Chlapci | 5 N @] Celkem

Ano 29 31 60

Ne 8 0 8

Tato ot8zka bylaolpoktdEdéda, dfdée emr gtodto obc ho
vRDku zamhDSupjercijfdakd oma skupi nu. Rekl amn?2 spo
di veka upravovsgny takoywahe@ez pdspbeim, dAbly ybr
zapamatovall i aby si na nhRDj pSi n&kupu d®hsRI sp
zakoupi.
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Vrozhovoru88,28 d Nt skT ch respondentT uvedlo, ge |
11,766d Dt skT ch respondentT uvedlo, ¢ge na tel e\
2. Kde nejlastDji vid2zg hralky, kter® bys

Tab.49. OdpovhDdi2na ot 88zku |

Chlapci| 5 N @] Celkem

a)t (St SPA

NBE1fIlYS 29 21 50

b)V20o OK2RS| 4 6 10

ouv ' 1FYI O 0 0

RO bSONY 4 4 8
Tato ot8zka byla dnRDtstkdhmo reBwomduw,enada Tyn ke adj
spot Sebitel ® nejliloaotsDjRizevicdhz DyBr obealst nkter
vgdy dala na vIibRr. DRti uvedly, delrejlzasgt
rekl ami. DDt i tak® uv8dBtydogea, hohah®glDakt er
nNDkter ® dkla inejyd m?2 o §S2 1 ng shdgi n&8ba bgVvPd

n

V rozhovoru 735% d Nt s kT c h

epozorn®.

respondent T odpovDiDdDnDI o,

chthRlytelvewdizzn? ®akltasrkl.chl4d,edPpondent T odpoc
vobc hodlj76%ana tuto ot8zku nevDdDNDI o, j ak odp
hral ku, kterou by posl ®ze chtnDl, vid2z u kan
Tuto ot8&zku bych pS2gthn jig nepokl 8§dala ne
dNt ec h, aby si vzomamrmlyl yc,htkd e/ , hrva ldkld ,y . k tCeorg
dnNt2 nen2 Ypl nD v hongmoBou o ti § zkkday,b yp rcohttddd ey , nan I
odpovRhRdNt. Je slogit§& na |j ejliacshe,Y%rnoav enRe umy g |

a vzpomenout si.
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4 Cht nl/ a

doma?

produklt yt ®@tad odti &z ky ¢
rekl ampn¥npmothdEt g2 nPkl6 bd ®b
b yall y aBvelYrGo bk iy a ILkey
RIyeOK

3. M&§ g n NkutveerdeenmTzch hr al ek
Tab.410. OdpovRDdi3na ot 8zku
Chlapci| 5 N @| Celkem
Ano 21 15 36
Ne 16 16 32
Tato ot§zka byl aok®t dafbypodhk | s§id aav@n i al nao u
nevlastn2z. Jestli jsou
zamNDSila na
namNRSen® nejlastNji A to
Monsterbead® 5S i RAVMERE AT0OA 20NI T 1@

Vrozhovoru52, %% RS a1 & OK NBALRYRSYy (4 d2R8BR2IySBRIK 2N G
gt I &0 yARS im1BOK NBaLR2yRSyGa i

g2

byedeBDHticer diu az ek

LINE R dz] |

LINR Rdz] G &

Tab.41l. OdpovRdidna ot 8zku |
Chlapci 5 N@1 & Celkem
a) Monopoly

Ano | empire 3 3 6

b) YeBe 5 3 8

c) Monster beads 8 17 25

d) Lego 17 7 24

Ne 3 3 6
Vgechprodyktyuv edetna ud ce byly nejllroabtPjeid evrs?2Iima
obdol?Tvgde m se dNRDt?2 na tuto ot8zku ptalt @.
nNjakou hral kohogdmapdu e, zi kdyg hral ku ¢
m2t je@twl $§@mow hral ku nebo dal g2 jinlT prod

Pouze8,70 %d Nt skTch respondentT
- ®j3¢,2€ced @dvweRdNI o, ge by chthDly p
34,7%r espondent T by chtRlo nNjakl produkt od
produkt Monopoly empire nebo produkbBe L y T SNOS @e (i @t njfN 2 dzKkdz A
16 SNE OK RSGA 2Ayl | yS&ilG2dOAtad ¢2 RES Y

owweodvedrdind to , h rgee!
necht DI o.

0e
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hral ku

5. Jak8kdarjad nejl epg?, |Jakou
Tab.42. OdpovRDdi5na ot8zku |
Chlapci| 5 N @ |Celkem
a) Monopoly empire 2 0 2
b) YoeBe 2 2 2
c) Monster beads 3 16 19
d) Lego 22 3 25
SO0 =+ OSI d&iNN @] 2
panenka 10 10 20

TatoabyBakdnDt skl m

jakou hral RHy. mdgémnegspdndent Tm
st2m, ge jsem zvl 88gthHD wupozornil a
jesti inemaj 2 pSece jen radhji neg
v70,59%d Nuvedy, ge nejradDji maj?

vyti gt DnoTadya
vhDku pSevl §d§
vy eZ |

3.210S h r npurtv2n 2

U analTlzy

nad
(V8gnerov§,

| §sti
rekl ael km®

restpomaecTVond k,| aaleyn §s iz

jpapp &enh

prs8vn
k rl 8nt2khood o b &

pamiDt 2 pdTowbeddkbolun?2 HOdb N\
2012) .

viditelnsg

ms§ g

jsem dal a
na

hral ku,

n e

z

t

k t

hral k

meRienk s tkybsolze@m N S eorb® o b 2

odvys2lanTlch. Tyto rekl amy
zamNSenTch na hralky bylo
byl o podstatnhD m®ni, al e i

dospRlITch a

Pr vn?

rekl amn?2ch

tel evizn2ch
zamdBen® na

Dr uh §

r§no na

hypot ®z a

stanovens§

spot T
potravinov®t oprbodpét ®z ani3S*e np®nm va bdd d ka2

dnNt skTch

rekl am

potravi nov®
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zamhNSenich

byly
namhRSenTch

t ak

na

zbog?2.

na

ur| en®
106

S e

t o

hy ponm®&ean ®pnS eodbpdockhl 2§ db U d e
zamNDSenTch
bvy | o
hral kov®

v

e E

g e
hral kov® prc

n

p Sedmekyl §dod loav,i regmtgIda € b kibieu k\a‘

tel Tafaeanhypygs®rgnipSedpokl ad), jse



op2r8mrse,oall @eonezak]| 8c8n knoav ®h20, psod tpuo t6v8r ddi
51 jedincT nech8vg8 sv®hedpbrinao mBaloa?ivarn2 swey s
17 jedincT toto ev®mu d2t Dt neumogRuUj

TSehty?pot ®za pSedpokl §dal a, @§ge v2ce neg pol c
byly nejl astDji pr op angoSveann®8n it ekl deddd 67T até rekil
hypot ®z&usne © ak®z potvrdil a.

Posl edn? a IptSerdtp® khgpdat @za ge v2ce neg pol
zmrzI|linovl virobek, kterT Dbyl n enj Saesnt@mj i
obdob2. Tato hy pdoott®zzan 2skeu , p kttverrdi lbay.l Zur | en
vypl Tvsg, ¢ge tdiDtgo2 sveshbomodn]| 2ch |i z8kon
produkt, kterT bymD®%e)®mceb poRukd panya§ andivj € e

zjevnD vliiv na chov8n2 dDt2, a to i pSes | a

Jakzdot azn2kupvatieStdosppPl Rroesipouondeaent ktet Ak j
sdNtpnBedgkol,n2jheo pvaltkrun ®, ¢ge r ek IMany? nva idvDtnia
samotn® i na jejich rodillbdr Majtl eowdirin vdaanl ag & w
produktefJea wildigtel n®, ¢ge dRti ovlivRuj?2 pSi
dosphnl ® kjted il mkentpkiso u v

PSi vedena2dhrtawd h pSerdupkpmolevild hge veDRui zhgpyvath:
danlT sl ogatwj erkp Simyap odhalneldZpaménit t o, e sl o

znaj 2, vn2maj2 a ge se g8nr reklamy dost §v 8

PSekvapilo mh i to, ge rodile dnt2 amli zv|
visledky ar mahkydosdysd pol kal i
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33 Druhg8suitvarng Sada

Reklama, jak je uvedenotve or et i, c k®oH28sma dbti ze vgech
str8nky dRDtsk® osobnosti. PTsob? [ na | ej
zpTsobem na dhuwjiejriecknl avrha ypaTjssoeént pyageva vIit

331 Vizkumn® ot 8zky
f Jak®rvy si dRti vyberou ve sv®m vitvar neg
M Jak® dTvody budou ovlivRovat volbu barev

T Jakim zpTsobem budou rekleaosfi? vstupovat d

332 C2]1 wvitvarn® Sady

Vitvarng Sada mhDla zjistit, hdaewn)® i r aralj &
rekl|l amypla 22 ijive sv®m vitvarn®m projevu. T
zjistit, =zdal i v evysuvBamvy2arek t @ anr nrEdiSeepn@onv eovbud o b

odvys?2| gakidybyaedytgkgya k T ¢ h .

333 Vitvarng Sada
Vitvarng Sathar oy ®h 8§ déjsem seenspiravala kobr azu, kter
ke zodun Dme c k ® skapihy Rec BlaRe Reiter, tzWMo d r T Slkupird byta .

poj menovan§ po obrazu, kterlT vytvoSil Vasil
T Oborovi kBxpreasioni smu-DerBlle Raitdr j ezdec
T Vitvarng Iba 8 estgliys®e vsouvislostistvarem;pr i m&§r nost bar \
1 Jazyk tvorby: barva,tvar
1 T®ma: barevnka kravi |l
9 Vitvarnl poodt®inch barev ve vitvarn®m pr
T Kriteria priocbnaovciebn®Pr: bar ev, , estaika dbrévk a b a

asoci al na2 jhiondsn oftuank ce bar ev

T Vitvarnl w.,kobér si barvy, o kterTch si m
kravi | ky

T Linnost tvor ba, komuni kace, vn2 m8n?2

T M®di a: malba
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f N8sta omeaet eri plastel ky,

Vitvarnou Sadu
kravil ku. PSi

334 Vit varnl %kol a
DDt i mDIly za Yikol

pSedevg2m barevnost

mysl 2 g,

pSi pr aven® yrhak2odvkeyn.2

danl chylkeravsil ekar DPt em
2g enas ev yhboad v BRE i ks avimoky y pvSyebdreant
Kak ol u
vyb2raly zej m®na

dnt i

gZ

Ml adg? dnNti si
barva jetphaghD Stdr
toilksni mi nepSetahuj 2.

335 Vyhodnocen?2 dat

PSed zad§n2 iD%kol nemsemi § a
gij 2, o | okol &8dn
zm2nil-anvli gekl ama, ve

ve sl edovaneBym.Vbbdgabhou

skupinovD.

Tab.4B. Kl asi fi kaceskw®Hh o ap m®jhev u Nt

met odi ckT

vybarvit

Vosnad w® §m&mawviy ,

absol vodlat 2 mBIl cemodgBo Nt i
vl zkumuyemy®l. o DF ovtelka W2y | ppo i2r rah

postup

pSedem pSipraven

S i mohl vy

si vyb2zraly

aniob at roenv, n oksdtei
ani obl mi Vb8 @ekgdklis@mnni t o

n v yask2T Ima nz&p T
real. i

kter® by

l i nnost

Kluci Holky |Celkem
Y NI A 6 pae] dzd2Ses 7 2 9
YNI OA61@& o0ST1 |7 8 15
YNI OA618¢e at
barvy 6 10 16
YNl OA61& aAf]2 4 6
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3.36 Shr ndutweh ®-vTs§tstar n® Sady

Vitvarnou Sadu absol vowalpdcovale §edtneurgraficikou d Nt 2 .
siluetoul akkr amTd &ige| ve uvede nm®2y 1 dy@ybatvilo d Nt

motiv vt akovich baeewnivifleg§®d®tkpr@d @b MTPgde m2 t .
fantasie kravil ku Twy bzar agneshing j3v2 , 6118w yd N e . vy
vzel en®m ,prloamevegmhé@ td @thdpar vi8icllbiarw 8ch, kter ® ¢
vieal i sti ck®m z o bprravzkeyn 2f inaelvoyvs& yl aig éelkemkSo |l or o
34,78 d.MTto2 znamen8, @¢ge kravilka mhDla fialovD
Na kravil| k8ch, kde figurovala jen fialov§
zpTsobem vyh30d i dDoyemotkirvEvy by se amdHlcye, p$S

kterou m8§8 na svich virobc2ch spolelnost Mil

Zvizkumu wusuzmudhit 2 ¢gneajmn kk3Seaskjeheksikonou Milk a
Maj 2hljavi natol i ki garfeéepxotviiebwj ¢igieBtdnaup ekt
fialovou ktaviTleht omaghakaknel i k r ek ldadas kg Ts o

vitvarnl projev. Zejm®na na vIbhRr barev, Kkt

Pro vznik dRDtsk® sp&tiamyi §s®@unayaeg2v@am8ho k
speci al ivytsT Dt kupb2 dRtem, jak. vDBuigl by kmdiny
poul ov8ny o rizik8chkdek] am.rpedkiTagnely vsbel to rni el
rozumBDt jej2zm podtext Tm, g&nrAdwl nd Ng o s tvudpd TIr.
ne vgdy jpg avedkh8&8ma Proto jsem se rozhodl a
pedagogi ky pSedgkoln2ho vDRku, kde wuvedu, ]
dal g2 ped @ tpoeglano@racevat.
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34 Soubor doporulen2 pro pedagogi ky p¢
Soulo r doporul| en?2 pro pedagogi ky jsem se r o0z
ovlivRovat d®kbkba&amy ch3dmaltlakywapakitamk® | §st i
vyplLdes§d2thD, kmnmed®|lserghoval ot y$i hodichy na
TV Nova, cehlk®dI®thoz vys?21| §n?2 c2e0l% otve®l elva szonv2& h:
Zng§sl ednhD vyhodnocenich dotazn2kT a arozhov
vibnr produktT | slugeb nangBRtiedaNjapybwkd
vyhodnocen® vitvarn® Sady vyplynulo, ¢ge d
vitvarn®m pr,@aj @¢wu vmloantDRad | dnye vidiloimNpedagogo

t akt& ns umPDt pracovat.

1 Pedagogov® hdadntDil i ch8pmau,t, cogegpp hrBaklaa ma

Jednotliv® televizn2 spoty a poh8dku dnt
televizn2zm spotu jegthD domn2vat, ge se
televizn2ch spotech jsou vyug2v8ny pr8v
vel mi dobSe znaj 2VizKodexohou jim splynout.

T DNti imylusNdomit souvi sl @astpiSerdd aNaphSa rkd vand
kdyg se d2tDti pSed]lhyypPo toemail cokvy§ nrkaas tkart§ vn
rozhodov§8n2, MTge zn&adbrkeomere2n ck ji &leeya,l i 5$
bude cht2t nDl2m ozvl 8§gtnit, proto kravi
i kona Milky. Tady d2thR v2 a vn2m§, jakTlri
zkugenosti se toto objevhpdous8§staj@2chddg
vibhRNrem barev nepSeml §automaickwaywimknet®hosi bar
i kona Mil ka,nhij akdynf thepbess mI§eime @suzo
dogl o ke zmaten? d2t NDte r ekl anabywsi Neby

uvihDdomil o sv® pol 2n8n2z.
1 Pdagogom®l bydbaBytd Dna the,byl y br ®wewztahuak o m®
kjinTm p®ked,danou hral ku | i wirzokdwnkt neb

T Pedagogov® &Rt mii pndM 2 d ast a dnl at8al i nnos
nezdravsg§ DOtrawvwayd.mdd yi vidNg! ¢ wioan2vch r ek
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propagovs8ny nezdrmmly ®s podtrta® i mlyg o grea W2 w,
nemDIly j2st ani p2t kagdl den. Viz Kodex
Pedagogovz@pojvgtd mNIidie n n 2 chry al aktivitp,@sSti 2 kt er T ch
dRztapoj uj 2, tpwSeSd svtoasvtiiDdIstii bpyr dreimivyatz it ak o
zpTsobesme mrbogpoj il a hern? | i nmascth av2¢iet
uvagovaly o (RWP\Y P04 ol b§ch.

Pedagogov® bzgmlsSei tmMlai vtyaskk@®dv En¥ §nddpob} d
ot §2Vkyomt o pS2padh s en®damhNSovRaViP nPaV , p r28c0i4
Pedagogov@&mNyndimBhviatsvitvarnp®i | kneokdtl mk
rozv2jely tvoSivost., DpSeidmshlayvs bvSotsds ea pfrao
vyj 8dSiv sv® pocity, emoce ve vitvarn®m
Pedagogov® by mDI i S ami r Pzumli@to groevk®l
vyhl ed8vat p & 8plreogpil teonsattii ,k oludevigzus§l n2 r ek
pod veden2m loddloirni2kdwmanT ch
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4 Z8vDDr

Prvn2 | 8st praktick® pr8ce byla vDnovs8na s
obdob?2 | ervaa trotkw ®Odchi22 5b ytleol envai zmMSecnho s p o
vys2l 8ny bDhteenl ewibzyn? mdwy svDIt $1k® PDAEHVEDKysse2nh §
sevprvnz | §sti no8t sal zend2nkie nz,a bkitvearlTa bdy | url en pi
vRDku a strukturovanim roBhmivop8mdgkto@&tnd hg s
| §sjtsiem s stano,vi p&e dpbuvki layhyopto®zBz ageodhad:
vmNSen®m obdob2 bude namhRSeno v2ce reklam
produkty, neg reklamn2ch spotT zamhRSenTch
potvrdila. VmNSen®m obdob2 bylo namRSeBenildb neal
hral kov® zbog? a jen 19 televizn2ch rekl ar
Druh8 hypot ®ga vidhbadaoegdedpydekookati san@otdnlEtd2D | i

réno na televizn2 vys?2|Gelkkovi@h@omalpiow ®& & c k
51 jedincT nech8vg8§ sv®hedpPpbtomBaodhwaatebevs
17 jedincT toto svieeu 2d2hyptoit ®zeau npoeRdup ?k. | &
pol ovina diDt?2 bude vygadovat vaim® bk gl e vkitze
reklamouvmNDSen®mibbdaa@®d Tato hypot®za se u viz]
Posl edn? a IptSerdtp® khgpdat @za ge v2ce neg pol

zmrzlinovl virobek, kterT byl nejdes@nji
obdob2. Tato hy pdoott®zzan 2skeu , p kttverrdi lbay.l Zur | en
vyplTvsg, ¢ge dnRtgt2 respondenti po svich r
produkt, kterT bymND%ej@®@mceb doeRamagapyrdged ug 2 .
vizualituz j evnhD dosahuje svich c2I1 T, dnDti si ji
rol i. Ob §Fefldktiunostjee j igcehj ¢ edhal8®82 a mysl 2 m si, g ¢
vysviRDtlen2 ze strany rodilT a pSedgkoln2ch

V| §st® pdemmeri ment 8§l nD testovala jeden pS2j
vitvarnl ©projevvi tRveaarlniozuo %4 daupp sk&mea §t vor bu
skupiny Der Blaue Reitea st ej noj mennl m o b/asdijzKkendinskijk t e r T
Vr §mciarwi® vSady jsem si swlazkouonings kdv mNDba § zk
jak® barvy si pSedgkol n2z dnRti.Vwvealsive®tm cWkilt
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barevnlich odst2nech KrgWwbi7ldPwddizé&otf avit asi € e |k
vybarvilo 32, 61%etoltizv. kTroa8 vzyn asre¢ miy®rkyp onvaé d
| er ven®m, glut®m a wadweBghchkbar@d ck.t ibflig®
zobrazen? mpevkygkyt ajl ov®S bauvgelklo¢mr 4 a7 8 %Kk

znamen8, ge kravilka mDla fialovD vybarven
kde figurovala jen fialov8 barva, byl pod?2|
motiv 13,04% dDt 2. Tyto kragvyckey &éemohl ys

virobc2ch spbdehhositzMimks.oa&8tkmazmlsabemi &
rekl amy vstupovat do volby ba&veéeshedkil Wbt sl
Sady je patrn®, ¢ge na viotdwu&tyl MiDksakT NDKkojee

neodmysl itel nldikarl®ww us kaj8evmauu osd f i rmy Mi | k-
Jakzdot azn2 kypl Roeafli dospllo2z hroevop ain d ekntteir,T tj
sdNtmi pSedgkoln2ho vDRDku, jea patmaP2 §geéiwvek
samotn® i ndMajejivethvroai vdbnDr hralek, vibn
produktT a slugeb. Je viditeln®, ¢ge dDti o

dosphl ® Kteari Inmiekonjalao Wliiv ve k| amy s e prom2t 8§ [
vitvarn®ho projevu, jak se uk8zalo ve druhd
na vyaaswadom u doporulen?2 pro pedagogi ky.

Vposl eds¥®] §csd¢ i j sem se snagila vytvkySit so
pSedgkol n2ho vDhRku, kde uvg§d2m, jakTm zpTsol
sd Dt mi nNjakTm zpTsobem pracuj ? a npldid?2 | 2 S
pracovat gouto problematikou. M oubor u juavk8ld® ml i nnostem by
pedag gov® vDnovat, aby pomodkimnéd mt ammae ke®p a
prTmys!| upr opd®tmage ka medeée S§vhtvaidic®ovpr cjee wu
(viz., druh8 | 8st praktick® pr8ce).
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6 Seznamp S2 1| oh
1. PS2 |i@haukturovani dotaznz2k
Pro rodil e:

DobrT den, t 2 mtpo glgyah V8syyphtiMinNg strul n®hc

anonymn?2 a je urlen jako vizkumng& metoda

vpSedgkoln2zm vzdnDI §v&n2Aa. DNRkuji, KateSina

1. Nechal i j stpoesbe®n2dDdobly knoeudkdd ti sifdamott enl®e
Ano Ne

2. ChtnDli od VBoeslvadrz dddJabDvkBapi 6 hD&k ek du

Ano A,B,C,D Ne

V§8s vygaduj 2 nejl

Mr o g

Big Milk

Jing
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2. PS2|i@haukturovanl rozhovor

o dnti
Strukturovanl rozhovor jsem vedl aoztwvommSedgkc
jsem vyugila tento zapisovac?2 arch.

1. D2v8g se r8dAna na Neel evizi ?

2. Kde nejlastBDji vid2zg hralky, kter® bys c
a) Vr ekl amib

b) ObchodD

c) U kamar 8§da

d Nevz2m

3. M§g néukoeedenl ch hrAnd ek Neo ma?

4. Cht Nl /a bys nhRkterou ABGwWwedenTch hral ek?
5.Jak8 hralka je nejlepg?, jakou hral ku m8§
A) Monopoly empire

B) Yo-Be

C) Monster beads

D) Lego

E) Vage Hhaat khko, panenka
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